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ABSTRAK  

 

Danendra Fahreza Aribowo 

Penjualan Aksesoris Telepon Seluler Di Tokopedia 

D3 Manajemen Pemasaran Untuk Warga Negara Berkebutuhan Khusus 

 

Charger Handphone adalah alat yang digunakan khusus untuk mengisi baterai 

pada Handphone. Caranya dengan memasukkan arus listrik ke dalam baterai 

Handphone sebagai alat perantara. Setiap charger umumnya memiliki bentuk port 

yang berbeda serta kriteria tersendiri yang telah disesuaikan dengan spesifikasi 

pada Handphone dari charger tersebut. PT Tokopedia merupakan 

perusahaan perdagangan elektronik atau sering disebut toko daring. Sejak 

didirikan pada tahun 2009, Tokopedia telah bertransformasi menjadi 

sebuah unicorn yang berpengaruh tidak hanya di Indonesia tetapi juga di Asia 

Tenggara. Hingga saat ini, Tokopedia termasuk marketplace yang paling banyak 

dikunjungi oleh masyarakat Indonesia. Selama berjualan aksesoris Handphone di 

Tokopedia selama kurang lebih 3 pekan, terjual sebanyak 15 buah.  

 

Kata kunci : Handphone, Aksesoris, Tokopedia  
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ABSTRACT 

 

Danendra Fahreza Aribowo 

Cellular Phone Accessories Sales at Tokopedia 

D3 Marketing Management for Citizens with Special Needs 

 

Mobile Charger is a tool that is used specifically to charge the battery on the 

cellphone. You do this by inserting an electric current into the cell phone battery 

as an intermediary. Each charger generally has a different port shape and its own 

criteria that have been adjusted to the specifications on the cellphone from the 

charger. PT Tokopedia is an electronic trading company or often called an online 

shop. Since its founding in 2009, Tokopedia has transformed into a unicorn that is 

influential not only in Indonesia but also in Southeast Asia. Until now, Tokopedia 

is one of the most visited marketplaces by the Indonesian people. During selling 

cellphone accessories on Tokopedia for approximately 3 weeks, 15 units were sold. 

 

Keywords: Mobile, Accessories, Tokopedia 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang Penulisan 

Pada abad ke-21 ini kita mengalami kemajuan dibidang teknologi 

komunikasi dan informasi. Salah satu alat komunikasi yang berkembang dengan 

cepat dan digunakan oleh hampir semua orang adalah telepon seluler atau 

handphone. Di dunia sekarang ada 3,6 miliar pengguna handphone dan di 

Indonesia ada 170,4 juta pengguna handphone. Setiap pengguna handphone pasti 

membutuhkan charger handphone. 

Charger handphone adalah alat yang digunakan khusus untuk mengisi 

baterai pada handphone. Caranya dengan memasukkan arus listrik ke dalam baterai 

handphone sebagai alat perantara. Setiap charger umumnya memiliki bentuk port 

yang berbeda serta kriteria tersendiri yang telah disesuaikan dengan spesifikasi 

pada handphone dari charger tersebut. 

PT Tokopedia merupakan perusahaan perdagangan elektronik atau sering 

disebut toko daring. Sejak didirikan pada tahun 2009, Tokopedia telah 

bertransformasi menjadi sebuah unicorn yang berpengaruh tidak hanya di 

Indonesia tetapi juga di Asia Tenggara. Hingga saat ini, Tokopedia 

termasuk marketplace yang paling banyak dikunjungi oleh masyarakat Indonesia. 

1.2 Tujuan Penulisan 

Tujuan penulisan tugas akhir ini adalah untuk menerapkan metode penjualan 

dan pemasaran aksesoris handphone di marketplace Tokopedia. 

1.3 Manfaat Penulisan 

1. Menjadi pedoman bagi orang lain yang ingin berjualan dan melakukan 

strategi beriklan di Tokopedia.  

2. Menerapkan ilmu-ilmu yang telah dipelajari saat kuliah. 

https://id.wikipedia.org/wiki/Perdagangan_elektronik
https://id.wikipedia.org/wiki/Toko
https://id.wikipedia.org/wiki/Daring
https://id.wikipedia.org/wiki/Unikorn_(keuangan)
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1.4 Metode Penulisan 

Metode penulisan yang digunakan oleh penulis yaitu dengan metode 

deskriptif yakni menggambarkan secara detail tentang satu fenomena atau suatu 

peristiwa atau langkah kerja. 

1.5 Sistematika Penulisan 

Penulisan laporan tugas akhir ini disusun secara sistematis. Untuk 

memudahkan dalam memahami isi dalam laporan tugas akhir ini, berikut 

sistematika penulisan dibuat sebagai gambaran singkat laporan tugas akhir yang 

terdiri atas lima bagian: 

1. BAB I PENDAHULUAN : 

Bab pendahuluan berisi informasi tentang latar balakang penulisan laporan 

tugas akhir yang memaparkan dasar atau alasan tentang pemilihan bidang 

kajian laporan tugas akhir, tujuan penulisan yang ingin dicapai, manfaat 

penulisan. metode penulisan, serta sistematika penulisan yang memberikan 

gambaran singkat setiap isi bab yang menjadi bagian dari laporan tugas 

akhir. 

2. BAB II TINJAUAN PUSTAKA : 

Tinjauan pustaka berisi teori rujukan yang berhubungan dengan bidang 

kajian.  

3. BAB III METODE : 

Bab metode berisi alat, bahan, metode, cara perancangan, pembuatan 

suatu produk fisik atau non fisik yang sedang dibahas dalam penulisan.  

4. BAB IV PEMBAHASAN : 

Bab Pembahasan terdiri dari pembahasan yang sesuai dengan tujuan tugas 

akhir. 

5. BAB V KESIMPULAN : 

Bab Kesimpulan terdiri dari kesimpulan bahasan tugas akhir.
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BAB V  

PENUTUP 

5.1. Simpulan 

Penulis sudah berhasil menerapkan strategi berjualan di Tokopedia dengan 

menggunakan jenis promo iklan Top-Ads. Penjualan termasuk dalam kategori 

baik. Tetapi masih bisa ditingkatkan dengan formula bauran pemasaran lain. 

5.2. Saran 

• Dalam beriklan, supaya dapat mengoptimalkan anggaran yang ada dan 

memaksimalkan semua media promosi yang ada.  

• Agar dapat optimal, maka sebaiknya setiap selesai beriklan, sebaiknya 

melakukan evaluasi lewat Fitur Statistik, agar iklan berikutnya lebih tepat 

sasaran. 
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