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Pengaruh Media Sosial dan Keterlibatan Organisasi Terhadap Literasi 

Wakaf Uang pada Generasi Z (Studi Kasus pada Mahasiswa di DKI Jakarta) 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh dari media sosial dan 

keterlibatan organisasi secara parsial dan simultan terhadap literasi wakaf uang 

pada generasi Z. Metode penelitian yang digunakan untuk penelitian ini adalah 

penelitian deskriptif-kuantitatif dengan bantuan program statistik SPSS versi 26. 

Penelitian ini menggunakan sumber data primer, bersumber dari kuesioner yang 

dibagikan kepada 100 orang responden mahasiswa generasi Z di wilayah DKI 

Jakarta dengan menggunakan teknik purposive sampling. Hasil penelitian dengan 

regresi linear berganda menunjukkan bahwa media sosial secara parsial memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap literasi wakaf uang generasi Z. Sedangkan 

keterlibatan organisasi secara parsial tidak memiliki pengaruh yang signifikan 

terhadap literasi wakaf uang pada generasi Z. Secara simultan, media sosial dan 

keterlibatan organisasi berpengaruh terhadap literasi wakaf uang pada generasi Z.  

 

Kata Kunci : Media Sosial, Keterlibatan Organisasi, Literasi Wakaf Uang, 

Generasi Z 
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The Influence of Social Media and Organizational Involvement on Cash Waqf 

Literacy in Generation Z (Case Study on College Students in DKI Jakarta) 

 

ABSTRACT 

 

This research aims to analyze the influence of social media and organizational 

involvement partially and simultaneously on the cash waqf literacy in generation 

Z. the method used in this research in descriptive-quantitative using SPSS version 

26 statistical program. This study uses primary data sources, sourced from 

questionnaires distributed to 100 respondents of generation Z college students in 

DKI Jakarta using purposive sampling technique. The results of the study using 

multiple linear regression test show that social media partially has a significant 

influence on generation Z’s cash waqf literacy. While organizational involvement 

partially does not have a significant influence on the cash waqf literacy in 

generation Z. Simultaneously, social media and organizational involvement affect 

the cash waqf literacy in generation Z. 

 

Keywords: Social Media, Organizational Involvement, Cash Waqf Literazy, 

Generation Z. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang Penelitian 

Wakaf merupakan salah satu pranata keagamaan dalam Islam yang memiliki 

hubungan langsung secara fungsional yang berupaya memecahkan masalah sosial 

dan kemanusiaan, seperti mengurangi kemiskinan dan pemberdayaan ekonomi 

umat (Rozalinda, 2015). Wakaf memungkinkan umat muslim untuk membangun 

serta mempertahankan hubungan manusia dengan Allah SWT serta hubungan 

manusia dengan manusia lain di dalam kehidupan bermasyarakat. 

Wakaf merupakan menyedekahkan harta untuk kemaslahatan umat yang 

dapat menjadi pahala jariyah untuk orang yang menyedekahkan atau mewakafkan 

hartanya selama harta tersebut masih digunakan dan dimanfaatkan oleh 

masyarakat meskipun pihak yang mewakafkan hartanya meninggal dunia. Pada 

hakikatnya wakaf itu produktif, dalam artian harus menghasilkan untuk memenuhi 

tujuannya, dan hasilnya dipergunakan sesuai dengan peruntukkannya (Choiriyah, 

2017). 

Menurut Rozalinda (2015), wakaf produktif dapat dilakukan sedikitnya 

dengan dua cara, yaitu wakaf uang dan wakaf saham. Jika dibandingkan dengan 

model wakaf tradisional-konvensional yang berbentuk harta fisik seperti tanah 

atau bangunan, wakaf tunai dinilai lebih potensial karena jangkauan mobilisasinya 

akan jauh lebih merata kepada masyarakat (Hidayatullah, 2016). 

Badan Wakaf Indonesia (BWI) mengungkapkan bahwa potensi wakaf uang di 

Indonesia bisa mencapai Rp 180 Triliun setahun, namun per 20 Januari 2021, 

akumulasi wakaf uang hanya mencapai Rp 819,36 miliar. Terdiri dari wakaf 

melalui uang sebesar Rp 580,53 miliar dan wakaf uang sebesar Rp 238,83 miliar. 

Sementara itu, jumlah nazir wakaf uang di Indonesia mencapai 264 lembaga, 

sedangkan jumlah LKS-PWU mencapai 23 Bank Syariah (Humas BWI, 2021). 

Padahal Negara Indonesia tercatat sebagai negara paling dermawan di dunia 

menurut Charities Aid Foundation (CAF) World Giving Index 2021.
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Gambar 1.1 World Giving Index 2021 

Sumber: Charities Aid Foundation (CAF) 

Ketua MUI Bidang Pengembangan Ekonomi Umat, Lukmanul Hakim, 

berpendapat bahwa kecilnya realisasi pencapaian wakaf uang itu dikarenakan 

rendahnya literasi wakaf di kalangan masyarakat (IDX Channel). Hal ini 

diperkuat dengan hasil survey Indeks Literasi Wakaf tahun 2020 lalu, yang 

dilakukan oleh Badan Wakaf Indonesia (BWI). Berdasarkan hasil survey 

tersebut, nilai Indeks Literasi Wakaf (ILW) secara Nasional dan secara 

keseluruhan mendapatkan skor 50,48 dan masuk dalam kategori rendah, yang 

terdiri dari Nilai Literasi Pemahaman Wakaf Dasar dengan skor sebesar 57,67 dan 

Nilai Literasi Pemahaman Wakaf Lanjutan sebesar 37,97 (Badan Wakaf 

Indonesia, Pusat Kajian Strategis BAZNAS & Direktorat Pemberdayaan Zakat 

dan Wakaf Kementerian Agama Republik Indonesia, 2020). 

 
Gambar 1.2 Nilai Indeks Litersi Wakaf Nasional Tahun 2020 

Sumber: Badan Wakaf Indonesia (BWI) 
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Berbagai macam program sosialisasi dan penguatan literasi dilakukan oleh 

BWI di tengah masyarakat Indonesia, termasuk di lingkungan kampus atau 

perguruan tinggi khususnya kepada para mahasiswa (Qolbi, 2021). Kampus 

menjadi target utama peningkatan literasi wakaf dikarena mereka (para 

mahasiswa) adalah kaum terdidik yang memiliki kecerdasan, kemampuan 

intelektual serta tanggung jawab sebagai agen perubahan sosial (Qolbi, 2021). 

BWI yang menyadari besarnya potensi wakaf uang di lingkungan kampus 

berupaya memanfaatkan momentum tersebut dengan banyak mengadakan 

sosialisasi dan penguatan literasi wakaf uang kepada mahasiswa (Qolbi, 2021).  

Momentum bonus demografi dimana penduduk usia produktif lebih banyak 

dibandingkan penduduk usia non-produktif dan bonus teknologi tidak luput dari 

perhatian pemerintah dan juga BWI. Berdasarkan penelitian oleh Qolbi (2021), 

dikatakan bahwa keberadaan Generasi Z atau para mahasiswa mampu mendorong 

optimalisasi Gerakan Nasional Wakaf Uang (GNWU) untuk memenuhi potensi 

wakaf nasional melalui berbagai kegiatan dalam rangka penguatan literasi wakaf.  

Prof. Dr. Nurul Huda menyampaikan pada kegiatan Workshop Mahasiswa dan 

Gerakan Wakaf Kampus pada tanggal 29 April 2021 yang diadakan oleh BWI dan 

dihadiri oleh mahasiswa dari berbagai kampus Jabodetabek, bahwa Generasi Z 

memiliki harapan yang lebih tinggi pada inovasi dibandingkan generasi milenial. 

Karena Generasi Z memiliki kesadaran berbagi (sharing habit) yang lebih tinggi 

dibandingkan dengan generasi milenial (Qolbi, 2021). Generasi Z merupakan 

mereka yang lahir pada tahun 1997-2012 dengan perkiraan usia saat ini antara 10-

25 tahun, Saat ini mayoritas generasi Z berada di tingkat pendidikan tinggi yang 

kini berkedudukan sebagai mahasiswa.  

Berdasarkan penelitian terdahulu oleh Napitupulu, Harahap dan Simamora 

(2021), mengatakan bahwa indeks literasi wakaf pada generasi Z mendapatkan 

skor yang tinggi yaitu sebesar 83,48, namun penelitian tersebut terbatas 

hanya pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN 

Padangsidimpuan. Begitu pula dengan penelitian oleh Machmud & 

Suryaningsih (2020), yang mengatakan bahwa mayoritas mahasiswa Fakultas 

Ekonomi Universitas Negeri Surabaya tingkat literasi atau pemahamannya 

mengenai wakaf sangat minim dengan hanya siswa Program Studi Ekonomi Islam 
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yang memiliki pengetahuan di atas rata-rata siswa jurusan lainnya tetapi masih 

diklasifikasikan ke dalam level rendah karena pengetahuan mahasiswa Program 

Studi Ekonomi Islam hanya sebatas pengetahuan dasar. Hal ini menunjukkan 

bahwa pemberian pemahaman atau pembentukan persepsi mengenai wakaf masih 

belum merata di setiap kalangan mahasiswa yang saat ini merupakan bagian dari 

generasi Z. 

Menurut penelitian oleh Baskoroputra (2019), literasi wakaf khususnya wakaf 

uang berpengaruh pada persepsi yang kemudian akan mempengaruhi pola berpikir 

sistematis seseorang dalam pengambilan keputusan untuk berwakaf uang. 

Berdasarkan hal tersebut, peningkatan literasi atau pemahaman mengenai wakaf 

uang sangat perlu dilakukan guna mencapai potensi wakaf uang khususnya di 

kalangan mahasiswa atau generasi Z.  

Pada masa sekarang ini, hampir seluruh lapisan masyarakat sudah 

terpapar oleh keberadaan dari berbagai media informasi. Media dengan 

segala informasinya hadir dan menjadi bagian hidup manusia pada era 

modern ini. Berbagai macam jenis media informasi yang dapat digunakan 

untuk memperoleh informasi dapat menjadi media alternatif untuk 

menyosialisasikan wakaf terutama wakaf uang untuk meningkatkan 

pemahaman atau literasi masyarakat tentang wakaf uang. Salah satu media 

informasi yang sering digunakan pada masa sekarang ini, khususnya di era 

digital adalah media sosial yang dapat di akses dengan menggunakan 

jaringan internet.  

Berdasarkan penelitian oleh Irawan (2020), media informasi yang 

menyediakan atau memfasilitasi masyarakat untuk menambah pemahaman 

atau meningkatkan literasi wakaf uang memiliki pengaruh yang signifikan 

terhadap persepsi wakaf uang yang dapat menentukan peluang masyarakat 

dalam menerima wakaf uang. Begitupun pada penelitian oleh Ekawaty & 

Muda (2015), yang mengatakan bahwa faktor eksternal yaitu akses terhadap 

media informasi berpengaruh signifikan terhadap tingkat pemahaman 

masyarakat Muslim di Kota Surabaya tentang wakaf uang.  

Berdasarkan riset platform manajemen media sosial HootSuite dan We 

Are Social yang berjudul “Global Digital Reports 2021”, menyatakan 



5 

 

 
Politeknik Negeri Jakarta 

bahwa per Januari 2021, 73,7% dari total populasi penduduk Indonesia 

adalah pengguna internet dan 61,8% dari total populasi penduduk Indonesia 

merupakan pengguna aktif media sosial. 

 

Gambar 1.3 Digital Report Indonesia 2021 
Sumber: Datareportal 

Besarnya persentase populasi pengguna internet dan media sosial di 

Indonesia, hal ini dapat menjadi peluang bagi lembaga wakaf dan para 

penggiat wakaf terutama wakaf uang untuk mencapai target potensi wakaf 

melalui peningkatan tingkat pemahaman atau literasi wakaf uang yang 

seharusnya bisa digerakkan melalui media sosial dan penggunaan internet 

untuk membentuk persepsi tentang wakaf uang. Mengingat penggunaan 

media informasi berbasis teknologi seperti media sosial sudah sangat tidak 

asing bagi masyarakat usia produktif yang melek teknologi, termasuk 

generasi Z atau para mahasiswa. Menurut Pujiono (2021), media sosial 

dapat digunakan sebagai media edukasi atau pembelajaran yang 

memberikan kemudahan dan kesempatan baru dalam proses belajar 

mengajar di era teknologi informasi saat ini.  

Faktor lingkungan sosial pun kemudian dianggap dapat mempengaruhi 

pemahaman maupun persepsi masyarakat tentang wakaf uang. Lingkungan 

sosial cukup berpengaruh terhadap perilaku setiap manusia dengan 

pengaruh baik dan buruknya tergantung pada kekuatan unsur pengaruh 

individu itu sendiri. Pewarisan dan pengembangan nilai -nilai beragama 

dapat dilakukan melalui organisasi sosial keagamaan baik formal maupun 

informal, dengan proses sosialisasi maupun dalam bentuk pengajian  dan 

kegiatan sosial dalam organisasi. Keterlibatan seseorang dalam organisasi  
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sosial akan memengaruhi persepsi dan juga pemahaman seseorang terhadap 

suatu objek.  

Menurut Ekawaty dan Muda (2015), dalam penelitiannya dikatakan 

bahwa faktor keterlibatan dalam organisasi sosial berpengaruh signifikan 

terhadap tingkat pemahaman masyarakat Muslim mengenai wakaf uang. 

Begitupun dalam penelitian oleh Irawan (2020), yang mengatakan bahwa 

keterlibatan seseorang dalam organisasi memiliki pengaruh terhadap 

persepsi seseorang mengenai wakaf uang. Namun berdasarkan penelitian 

oleh Cupian & Najmi (2020), dikatakan bahwa keterlibatan seseorang dalam 

organisasi tidak memiliki pengaruh yang signifikan dalam menentukan 

peluang masyarakat dalam menerima dan memahami wakaf uang.  

Menurut penelitian oleh Sakitri (2021), generasi Z dijuluki sebagai “the 

communaholic”, yaitu generasi yang inklusif dan tertarik untuk ter libat 

dalam berbagai komunitas atau organisasi dalam rangka memperluas 

manfaat yang ingin mereka berikan. Generasi Z juga dikenal sebagai 

generasi yang kreatif. Kreatifitas tersebut turut dibentuk dari keaktifan 

generasi Z dalam suatu komunitas atau organisasi. 

Uraian tersebut kemudian melatarbelakangi penelitian dengan judul 

“Pengaruh Media Sosial dan Keterlibatan Organisasi terhadap Literasi 

Wakaf Uang pada Generasi Z (Studi Kasus pada Mahasiswa DKI Jakarta)”. 

1.2 Rumusan Masalah Penelitian 

Berdasarkan latar belakang masalah di atas, terdapat permasalahan bahwa 

tidak terealisasikannya potensi wakaf uang setahunnya yang diakibatkan karena 

rendahnya tingkat literasi wakaf uang di kalangan masyarakat, yang didukung 

dengan hasil survey Indeks Literasi Wakaf yang dilakukan oleh Badan Wakaf 

Indonesia pada tahun 2020 yang mana nilai Indeks Literasi Wakaf (ILW) secara 

Nasional dan secara keseluruhan mendapatkan skor 50,48 dan masuk dalam 

kategori rendah, yang terdiri dari Nilai Literasi Pemahaman Wakaf Dasar dengan 

skor sebesar 57,67 dan Nilai Literasi Pemahaman Wakaf Lanjutan sebesar 37,97. 

Besarnya presentase pengguna internet dan pengguna aktif media sosial di 

Indonesia berdasarkan data riset platform manajemen media sosial HootSuite 
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dan agensi marketing sosial We Are Social bertajuk “Global Digital Reports 

2021”, per Januari 2021, yaitu 73,7% dari total populasi penduduk 

Indonesia adalah pengguna internet dan 61,8% dari total populasi penduduk 

Indonesia merupakan pengguna aktif media sosial, seharusnya bisa menjadi 

peluang bagi lembaga wakaf terkait untuk memaksimalkan sosialisasi dan edukasi 

guna meningkatkan literasi wakaf uang di kalangan masyarakat. Namun pada 

kenyataanya tingkat literasi wakaf masih terbilang rendah di beberapa kalangan 

termasuk mahasiswa generasi Z yang kurang familiar atau kurang literasi 

mengenai produk wakaf uang.  

Terdapat research gap pada beberapa penelitian terdahulu terkait topik yang 

dibahas dalam penelitian ini. Yaitu penelitian oleh Irawan (2020) mengatakan 

bahwa keterlibatan seseorang dalam organisasi sosial memiliki pengaruh 

yang signifikan terhadap tingkat pemahaman masyarakat tentang wakaf 

uang yang dapat mendukung persepsi seseorang tersebut terhadap wakaf 

uang. Berbeda dengan penelitian oleh Cupian & Najmi (2020) dan 

penelitian oleh Ekawaty & Muda (2015) yang mengatakan bahwa 

keterlibatan seseorang dalam organisasi tidak memiliki pengaruh yang 

signifikan dalam menentukan peluang masyarakat dalam menerima dan 

memahami wakaf uang.  

Kemudian dalam penelitian oleh Irawan (2020) dan Ekawaty & Muda 

(2015), menyatakan bahwa media informasi memiliki pengaruh yang 

signifikan terhadap tingkat pemahaman masyarakat terkait wakaf uang dan 

persepsi wakaf uang yang dapat menentukan peluang masyarakat dalam 

menerima wakaf uang. Namun sebaliknya, dalam penelitian oleh Cupian & 

Najmi (2020) dikatakan bahwa akses media informasi yang meliputi media 

sosial tidak memiliki pengaruh yang signifikan dalam menentukan peluang 

seseorang dalam menerima atau memahami wakaf uang. 

1.3 Pertanyaan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah di atas, agar lebih terarah sesuai dengan tujuan 

dilakukannya penelitian ini, maka penulis merumuskan beberapa pertanyaan 

penelitian sebagai berikut. 



8 

 

 
Politeknik Negeri Jakarta 

1. Bagaimana pengaruh media sosial (X1) terhadap literasi wakaf uang pada 

generasi Z (Y) secara parsial? 

2. Bagaimana pengaruh keterlibatan organisasi (X2) terhadap literasi wakaf 

uang pada generasi Z (Y) secara parsial? 

3. Bagaimana pengaruh media sosial (X1) dan keterlibatan organisasi (X2) 

terhadap literasi wakaf uang pada generasi Z (Y) secara simultan? 

1.4 Tujuan Penelitian 

Tujuan dari penelitian ini adalah sebagai berikut. 

1. Untuk menganalisis pengaruh media sosial (X1) terhadap literasi wakaf uang 

pada generasi Z (Y). 

2. Untuk menganalisis pengaruh keterlibatan organisasi (X2) terhadap literasi 

wakaf uang pada Generasi Z (Y). 

3. Untuk menganalisis dan mengetahui pengaruh media sosial (X1) dan 

keterlibatan organisasi (X2) secara simultan terhadap literasi wakaf uang pada 

generasi Z (Y). 

1.5 Manfaat Penelitian 

Manfaat Teoritis 

 Penelitian ini diharapkan dapat dijadikan sebagai bahan atau sarana 

pembelajaran guna menambah pengetahuan dan pemahaman yang lebih luas 

mengenai pengaruh media sosial dan keterlibatan organisasi terhadap literasi 

wakaf uang pada generasi Z. 

Manfaat Praktis 

1. Bagi Penulis  

 Diharapkan dapat menambah wawasan serta pengetahuan lebih 

luas dalam pengaplikasin ilmu yang didapat selama berada di bangku 

perguruan tinggi dan juga penelitian ini akan memberikan pengalaman 

baru dalam keingintahuan lebih lanjut mengenai wakaf, khususnya wakaf 

uang dan literasi wakaf uang. 

2. Bagi Lembaga Wakaf  



9 

 

 
Politeknik Negeri Jakarta 

 Diharapkan dapat memberikan informasi serta masukan bagi 

lembaga wakaf dalam memberikan edukasi serta cara sosialisasi yang 

tepat mengenai wakaf khususnya wakaf uang kepada masyarakat. 

3. Bagi Masyarakat  

 Diharapkan dapat menjadi sumber referensi ilmu pengetahuan 

tambahan untuk penelitian selanjutnya yang sejenis. 

1.6 Sistematika Penulisan 

BAB I : PENDAHULUAN 

 Dalam bab ini membahas mengenai latar belakang penelitian, rumusan 

masalah penelitian, pertanyaan penelitian, tujuan penelitian, manfaat teoritis dan 

praktis penelitian, dan termasuk sistematika penulisan. 

BAB II : TINJAUAN PUSTAKA 

 Pada bab ini akan diuraikan mengenai teori-teori yang dijadikan sebagai 

landasan penelitian, penelitian-penelitian terdahulu, kerangka pemikiran 

penelitian serta hipotesis terkait dengan masalah yang dibahas dalam penelitian 

ini.  

BAB III : METODE PENELITIAN 

 Pada bab ini diuraikan mengenai metode yang digunakan dalam penulisan 

skripsi ini. Yang berisi tentang jenis penelitian, objek penelitian, metode 

pengambilan sampel, jenis dan sumber data penelitian, metode pengumpulan data, 

serta metode analisa data. 

BAB IV : HASIL PENELITIAN 

 Bab ini akan menguraikan tentang hasil analisis penelitian yang telah 

dilakukan dari data yang telah diolah. 

BAB V : PENUTUP 

 Bab ini berisi kesimpulan yang dapat dijadikan acuan atau masukan bagi 

instansi atau pihak-pihak terkait, serta saran-saran. 
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BAB V 

KESIMPULAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis pengujian data dan pembahasan mengenai 

pengaruh media sosial dan keterlibatan organisasi terhadap literasi wakaf uang 

pada generasi Z yang telah diuraikan pada bab sebelumnya, dapat disimpulkan 

bahwa media sosial secara individual memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

literasi wakaf uang generasi Z di wilayah DKI Jakarta dengan indikator yang 

paling berpengaruh adalah informasi mengenai wakaf uang yang sering dijumpai 

melalui media sosial dikemas dalam bentuk yang ringkas mudah untuk dipahami.  

Keterlibatan seseorang dalam sebuah organisasi sosial/keagamaan/pegiat 

ekonomi tidak berpengaruh signifikan terhadap literasi wakaf uang pada generasi 

Z dengan indikator yang paling mempengaruhi adalah keterlibatan seseorang 

dalam sebuah organisasi sosial/keagamaan/pegiat ekonomi yang kemungkinan 

besar dapat memberikan edukasi mengenai wakaf uang. 

Sedangkan secara bersama-sama atau simultan, media sosial dan keterlibatan 

organisasi memiliki pengaruh signifikan terhadap literasi wakaf uang pada 

generasi Z sebesar 48,1%. Sedangkan sisanya dipengaruhi oleh variabel lain yang 

tidak ada dalam model regresi pada penelitian ini. Artinya, terdapat faktor lain 

selain media sosial dan keterlibatan organisasi yang dapat mempengaruhi tingkat 

literasi wakaf uang pada masyarakat khususnya generasi Z. 

5.2 Saran 

Berdasarkan uraian pada beberapa bab sebelumnya, dapat disampaikan 

beberapa saran yang sekiranya dapat menjadi masukan baik bagi lembaga terkait 

wakaf yang sedang mengedepankan pemberian edukasi mengenai wakaf maupun 

bagi peneletian selanjutnya yang sejenis. 

Saran kepada lembaga wakaf yang tengah menyasar kaum mahasiswa 

generasi Z untuk berwakaf, khususnya BWI adalah untuk kembali 

menyosialisasikan secara aktif website sahabatbwi.com serta melakukan upgrade 

pada tampilan website agar lebih mudah dalam menarik perhatian masyarakat 
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yang ingin mengakses. Pengadaan akun-akun literasi wakaf yang memberikan 

informasi mengenai wakaf terutama wakaf uang dengan pengemasan informasi 

yang menarik seperti dalam bentuk games/kuis interaktif yang dikelola oleh 

admin yang juga komunikatif dan aktif berinteraksi dengan para pengikut akun 

tersebut. Informasi wakaf uang tersebut harus dikemas dalam bentuk yang ringkas 

namun jelas agar dapat dengan mudah untuk dipahami.  

Penelitian ini hanya meneliti dengan dua faktor yaitu media sosial dan 

keterlibatan organisasi untuk melihat pengaruhnya terhadap literasi wakaf uang 

generasi Z. Di samping itu, masih terdapat faktor atau variabel lain yang dapat 

mempengaruhi tingkat literasi atau pemahaman wakaf uang generasi Z. maka dari 

itu, disarankan untuk penelitian selanjutnya agar kemudian menambahkan 

variabel yang dapat mempengaruhi literasi wakaf uang masyarakat khususnya 

generasi Z seperti religiusitas, tingkat pendidikan, tingkat kesadaran terhadap 

literatur wakaf, dan kemudahan dalam mengakses informasi. 
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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 

 

Pengaruh Media Sosial dan Keterlibatan Organisasi  

Terhadap Literasi Wakaf Uang pada Generasi Z  

(Studi Kasus pada Mahasiswa di DKI Jakarta) 

 

Assalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

Kepada Yth. 

Saudara/i Responden 

 

Dengan Hormat, 

Perkenalkan saya Refi Duwiyanti mahasiswi Politeknik Negeri Jakarta Jurusan 

Akuntansi dengan Program Studi Keuangan dan Perbankan Syariah. Saat ini saya 

tengah melakukan penelitian dan mengumpulkan data untuk keperluan tugas 

akhir/skripsi saya di bangku kuliah yang berjudul “Pengaruh Media Sosial dan 

Keterlibatan Organisasi Terhadap Literasi Wakaf Uang pada Generasi Z (Studi 

Kasus pada Mahasiswa di DKI Jakarta)”. 

Atas kepentingan tersebut, saya memohon kesediaan saudara/i sekalian untuk 

meluangkan sedikit waktunya guna mengisi kuesioner ini sesuai dengan keadaan 

dan pengetahuan saudara/I sekalian.  Adapun kriteria responden yang dibutuhkan 

dalam penelitian ini adalah sebagai berikut. 

1. Mahasiswa muslim berusia maksimal 25 tahun (Generasi Z)  

2. Berdomisili di DKI Jakarta 

Seluruh data yang saudara/I berikan akan dijaga kerahasiaanya dan hanya akan 

dipergunakan untuk keperluan penelitian ini. Atas partisipasi dan Kerjasama 

saudara/I sekalian, saya ucapkan terima kasih.  

 

Sebelum melakukan pengisian kuesioner yang disediakan, dimohon untuk 

membaca petunjuk pengisian terlebih dahulu. 
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Petunjuk Pengisian : 

Terdapat beberapa pernyataan mengenai beberapa variabel yang digunakan dalam 

penelitian ini. Pernyataan ini dinilai dalam skala 1 sampai 5, yang mana : 

1. Sangat tidak setuju (STS) 

2. Tidak setuju (TS) 

3. Kurang setuju (KS) 

4. Setuju (S) 

5. Sangat Setuju (SS) 

Mohon pilih jawaban sesuai dengan kondisi yang saudara/i alami. 

Tidak ada jawaban benar atau salah dalam bagian ini. 

 

A. Identitas Responden 

1. Nama : 

2. Usia : 

3. Jenis Kelamin : 

a. Laki-Laki 

b. Perempuan 

4. Alamat Domisili : 

a. Jakarta Selatan 

b. Jakarta Timur 

c. Jakarta Barat 

d. Jakarta Pusat 

e. Jakarta Utara 

f. Kab. Kepulauan Seribu 

5. Pendidikan sebelum kuliah : 

a. Pondok Pesantren 

b. MA 

c. SMA 

d. SMK 
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B. Media Sosial 

No. Pernyataan 

Jawaban 

STS TS KS S SS 

1.  Saya pernah mendapatkan informasi mengenai 

wakaf uang dari media sosial yang saya gunakan. 

     

2.  Saya sering mendapatkan informasi mengenai 

wakaf uang dari media sosial yang saya gunakan. 

     

3.  Konten mengenai wakaf uang yang saya temukan 

di media sosial sering kali menarik perhatian. 

     

4.  Saya bisa dengan mudah mendapatkan informasi 

mengenai wakaf uang melalui media sosial. 

     

5.  Informasi tentang wakaf uang yang saya dapatkan 

melalui media sosial sudah cukup lengkap untuk 

menambah pemahaman saya terhadap wakaf uang. 

     

6.  Informasi tentang wakaf uang yang saya dapatkan 

melalui media mudah untuk dipahami. 

     

7.  Saya cenderung melihat siapa pengunggah 

informasi terkait wakaf uang terlebih dahulu. 

     

8.  Saya lebih memercayai informasi tentang wakaf 

uang yang diunggah oleh akun lembaga wakaf 

resmi. 

     

C. Keterlibatan Organisasi 

No. Pernyataan 

Jawaban 

STS TS KS S SS 

1.  Saya pernah/sedang terlibat dalam salah satu 

organisasi sosial/keagamaan/pegiat ekonomi 

     

2.  Saya terlibat aktif mengikuti kegiatan dari 

organisasi sosial/keagamaan/pegiat ekonomi yang 

pernah/sedang saya ikuti. 
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3.  Saya terlibat kurang aktif mengikuti kegiatan dari 

organisasi sosial/keagamaan/pegiat ekonomi yang 

pernah/sedang saya ikuti. 

     

4.  Saya terlibat tidak aktif mengikuti kegiatan dari 

organisasi sosial/keagamaan/pegiat ekonomi yang 

pernah/sedang saya ikuti. 

     

D. Literasi Wakaf Uang 

No. Pernyataan 

Jawaban 

STS TS KS S SS 

1.  Saya memahami bahwa wakaf uang termasuk ke 

dalam wakaf harta benda bergerak. 

     

2.  Saya mengetahui bahwa UU no 41 tahun 2004 

merupakan dasar hukum wakaf uang. 

     

3.  Saya mengetahui bahwa pengelolaan wakaf uang 

harus dikelola oleh nadzir. 

     

4.  Saya mengetahui bahwa wakaf uang harus 

dikelola secara produktif. 

     

5.  Saya memahami bahwa wakaf uang dapat 

memberikan banyak manfaat baik bagi diri sendiri 

maupun kehidupan bermasyarakat. 

     

6.  Saya mengetahui bahwa pokok dari wakaf uang 

dapat berperan sebagai sumber pembiayaan 

pembangunan aset negara dan manfaatnya dapat 

digunakan untuk mendanai kebutuhan pendanaan 

sosial masyarakat luas. 

     

7.  Saya mengetahui bahwa wakaf uang berpeluang 

mendorong sektor keuangan syariah untuk lebih 

kuat dan maju. 

     

8.  Saya mengetahui bahwa untuk berwakaf uang bisa 

dengan datang langsung ke Lembaga Keuangan 
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Syariah (LKS) Penerima Wakaf Uang (PWU). 

9.  Saya mengetahui bahwa untuk berwakaf uang bisa 

dengan cara transfer melalui ATM ke No. 

Rekening LKS-PWU dan mengonfirmasi ke LKS-

PWU yang bersangkutan. 

     

 

Lampiran 2. Data Kuesioner Variabel Media Sosial  

Responden 
Media Sosial (X1) 

Total 
1 2 3 4 5 6 7 8 

1 5 4 4 3 3 4 4 5 32 

2 4 5 4 4 4 4 5 4 34 

3 4 4 4 4 3 4 5 5 33 

4 4 3 3 4 4 4 4 4 30 

5 4 5 4 4 4 4 4 5 34 

6 1 4 5 5 4 4 4 5 32 

7 3 4 3 3 5 4 3 5 30 

8 4 4 4 3 3 4 5 5 32 

9 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

10 3 4 5 5 4 5 4 5 35 

11 4 4 3 4 4 4 5 4 32 

12 5 4 4 5 4 5 4 5 36 

13 4 3 4 4 5 4 3 5 32 

14 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

15 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

16 5 4 4 5 5 5 5 5 38 

17 3 4 3 3 3 4 3 3 26 

18 5 5 3 4 4 4 4 4 33 

19 4 4 4 5 4 3 3 4 31 

20 4 4 5 5 5 5 4 5 37 

21 3 4 4 4 5 5 4 5 34 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

23 5 5 4 5 3 4 5 5 36 

24 5 4 4 4 4 4 3 5 33 

25 4 4 4 4 4 4 4 5 33 

26 3 4 3 3 4 4 4 4 29 

27 3 3 4 4 3 4 4 5 30 

28 4 4 4 3 3 3 4 4 29 

29 4 4 4 4 5 4 4 4 33 
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30 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

31 4 4 4 4 5 5 5 4 35 

32 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

33 4 3 3 4 4 4 5 4 31 

34 2 2 4 2 4 4 5 5 28 

35 5 5 5 4 5 4 5 5 38 

36 5 3 3 4 4 4 3 3 29 

37 3 4 3 3 4 5 4 4 30 

38 5 4 4 3 4 3 4 4 31 

39 5 5 5 5 4 5 3 3 35 

40 4 3 3 4 4 4 3 4 29 

41 3 5 5 3 3 3 3 5 30 

42 2 4 2 5 2 4 2 4 25 

43 4 3 3 5 4 4 4 5 32 

44 3 4 3 4 3 3 4 3 27 

45 5 2 5 4 2 5 5 5 33 

46 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

47 4 4 4 4 4 4 5 5 34 

48 4 3 3 5 4 4 3 4 30 

49 4 4 4 4 3 4 3 4 30 

50 5 5 4 5 5 5 5 5 39 

51 2 4 3 5 3 1 4 1 23 

52 4 4 5 5 5 5 4 5 37 

53 5 4 4 4 4 4 5 5 35 

54 5 4 4 4 4 4 5 5 35 

55 4 4 4 5 4 5 4 5 35 

56 4 3 5 4 4 3 4 1 28 

57 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

58 5 4 4 5 3 4 5 5 35 

59 4 3 5 5 2 4 2 1 26 

60 2 2 2 2 5 4 3 3 23 

61 4 4 4 3 3 4 3 5 30 

62 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

63 4 4 4 5 5 5 5 5 37 

64 4 4 4 4 3 4 5 5 33 

65 5 5 3 5 5 5 1 5 34 

66 4 2 5 4 4 5 5 5 34 

67 4 3 4 4 4 4 4 4 31 

68 5 5 4 4 4 4 5 4 35 

69 4 2 4 4 4 2 3 4 27 
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70 3 3 4 5 4 4 4 4 31 

71 3 4 4 3 3 4 3 4 28 

72 4 5 4 4 4 4 4 4 33 

73 4 3 4 4 4 4 4 4 31 

74 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

75 4 4 3 3 4 4 3 3 28 

76 4 4 4 4 3 4 4 4 31 

77 4 4 4 5 4 4 5 5 35 

78 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

79 5 5 5 4 5 4 3 5 36 

80 3 4 5 2 5 3 2 5 29 

81 2 2 4 3 3 4 4 4 26 

82 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

83 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

84 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

85 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

86 4 3 4 4 4 4 3 4 30 

87 4 3 3 4 4 4 5 4 31 

88 4 4 4 4 4 4 4 5 33 

89 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

90 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

91 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

92 5 4 4 4 5 3 3 3 31 

93 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

94 3 3 4 3 3 4 5 5 30 

95 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

96 4 4 3 3 3 3 3 3 26 

97 4 4 5 5 5 5 5 4 37 

98 3 2 5 2 4 4 3 5 28 

99 5 3 3 3 3 3 5 5 30 

100 4 3 3 2 2 3 4 5 26 

 

Lampiran 3. Data Kuesioner Variabel Keterlibatan Organisasi 

Responden 
Keterlibatan Organisasi (X2) 

Total 
1 2 3 4 

1 4 3 4 3 14 

2 4 5 4 4 17 

3 3 3 4 4 14 

4 4 3 3 3 13 

5 4 4 3 3 14 
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6 4 4 4 4 16 

7 4 3 2 2 11 

8 5 4 3 3 15 

9 4 4 3 4 15 

10 3 4 3 3 13 

11 4 4 5 4 17 

12 2 2 2 4 10 

13 4 4 5 4 17 

14 2 3 3 3 11 

15 3 3 3 3 12 

16 3 4 2 2 11 

17 3 4 4 3 14 

18 4 5 3 3 15 

19 4 4 4 4 16 

20 3 3 3 3 12 

21 5 5 5 4 19 

22 4 4 3 3 14 

23 4 3 5 3 15 

24 4 3 2 2 11 

25 4 4 4 4 16 

26 5 3 4 3 15 

27 2 2 3 2 9 

28 3 3 3 2 11 

29 4 5 4 4 17 

30 2 2 3 3 10 

31 4 4 3 3 14 

32 4 4 4 4 16 

33 4 3 4 3 14 

34 3 4 4 4 15 

35 5 5 4 5 19 

36 4 4 3 4 15 

37 4 5 4 5 18 

38 3 4 3 3 13 

39 4 4 3 3 14 

40 3 3 3 3 12 

41 3 3 2 3 11 

42 2 3 3 4 12 

43 2 2 3 4 11 

44 3 4 3 3 13 

45 4 3 4 4 15 
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46 4 3 4 2 13 

47 5 3 4 3 15 

48 4 3 4 5 16 

49 4 4 3 3 14 

50 2 2 3 3 10 

51 4 3 4 3 14 

52 4 4 3 3 14 

53 5 4 3 3 15 

54 2 2 3 4 11 

55 3 3 2 2 10 

56 2 2 3 3 10 

57 4 5 3 3 15 

58 4 4 3 3 14 

59 4 3 3 4 14 

60 3 3 3 4 13 

61 4 4 3 2 13 

62 4 4 3 3 14 

63 5 4 3 3 15 

64 4 4 3 3 14 

65 3 4 3 3 13 

66 2 2 3 3 10 

67 3 3 4 4 14 

68 3 3 4 5 15 

69 3 3 3 4 13 

70 2 2 3 3 10 

71 3 2 3 3 11 

72 4 4 4 4 16 

73 4 5 4 4 17 

74 3 3 4 4 14 

75 2 3 3 2 10 

76 2 2 4 4 12 

77 1 1 5 5 12 

78 5 5 5 5 20 

79 5 5 5 5 20 

80 3 2 3 3 11 

81 4 3 4 4 15 

82 5 5 5 5 20 

83 4 4 3 3 14 

84 4 4 4 5 17 

85 5 5 5 5 20 



65 

 
Politeknik Negeri Jakarta 

86 2 2 4 4 12 

87 5 4 3 3 15 

88 4 3 4 4 15 

89 5 5 5 5 20 

90 4 4 3 4 15 

91 5 5 5 5 20 

92 5 5 5 5 20 

93 5 5 5 5 20 

94 4 4 3 4 15 

95 5 5 5 5 20 

96 4 4 3 3 14 

97 2 3 2 3 10 

98 5 3 5 4 17 

99 2 2 3 3 10 

100 2 2 3 3 10 

 

Lampiran 4. Data Kuesioner Variabel Literasi Wakaf Uang 

Responden 
Literasi Wakaf Uang (Y) 

Total 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 

1 4 5 5 5 4 3 4 4 3 37 

2 4 4 4 5 4 5 4 4 4 38 

3 4 5 5 5 5 4 4 4 4 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 40 

6 4 5 4 5 5 5 5 4 5 42 

7 4 3 4 5 4 3 3 3 3 32 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

9 4 4 4 4 5 4 4 4 4 37 

10 4 4 4 3 4 4 4 4 4 35 

11 3 4 5 4 5 3 5 4 5 38 

12 4 5 4 4 5 5 4 5 4 40 

13 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

14 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

15 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

16 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

17 3 3 4 3 3 3 4 4 4 31 

18 4 4 4 5 5 4 4 5 4 39 

19 5 4 4 4 3 3 3 3 3 32 

20 5 3 5 5 5 5 5 5 5 43 

21 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 
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22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

23 5 4 5 5 5 5 5 5 5 44 

24 4 4 5 5 5 4 4 4 5 40 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

26 3 3 3 4 3 3 4 3 3 29 

27 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

28 4 3 3 3 3 4 3 3 4 30 

29 3 4 3 5 4 4 3 4 4 34 

30 2 1 2 2 2 2 2 3 3 19 

31 4 4 5 4 4 4 5 4 4 38 

32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

33 4 4 4 4 5 4 4 4 4 37 

34 4 4 4 5 5 5 5 5 5 42 

35 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

36 3 2 4 4 3 3 4 3 4 30 

37 4 4 3 4 4 3 4 3 4 33 

38 4 5 3 4 4 3 4 4 3 34 

39 4 5 4 4 5 5 4 5 5 41 

40 4 4 4 4 4 4 4 4 3 35 

41 3 5 3 3 2 3 4 2 5 30 

42 2 5 3 2 3 3 4 2 2 26 

43 3 2 3 3 4 3 5 4 4 31 

44 4 3 4 3 4 4 3 3 4 32 

45 4 2 4 5 5 5 4 5 5 39 

46 5 5 5 5 4 5 4 4 4 41 

47 4 3 5 5 5 4 4 5 4 39 

48 4 3 4 4 5 3 4 5 4 36 

49 3 4 5 5 5 5 5 3 3 38 

50 5 4 5 5 4 4 5 5 5 42 

51 4 2 1 5 3 1 3 4 2 25 

52 5 5 5 5 5 5 4 4 4 42 

53 4 2 4 4 4 4 2 5 4 33 

54 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

55 5 5 5 5 5 5 5 4 4 43 

56 4 4 4 4 5 3 3 3 4 34 

57 5 1 5 5 5 5 5 5 1 37 

58 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

59 4 3 4 1 1 3 2 5 4 27 

60 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

61 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 
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62 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

63 4 5 5 5 5 5 5 4 5 43 

64 5 5 5 4 5 3 4 4 4 39 

65 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

66 5 4 5 5 5 5 5 5 5 44 

67 4 2 2 4 4 4 4 4 2 30 

68 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

69 5 1 4 4 4 2 5 2 2 29 

70 4 2 4 4 4 5 4 4 4 35 

71 2 4 4 4 4 4 3 4 1 30 

72 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

73 4 5 5 5 4 5 4 5 4 41 

74 4 4 4 5 5 5 4 4 4 39 

75 3 3 3 4 3 3 2 4 3 28 

76 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

77 5 3 5 5 3 5 5 5 5 41 

78 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

79 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

80 4 3 3 3 3 3 3 3 3 28 

81 4 3 3 5 4 4 4 3 4 34 

82 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

83 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

84 5 4 5 4 5 5 5 4 5 42 

85 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

86 3 3 3 4 5 5 5 5 5 38 

87 4 4 4 5 4 5 5 4 4 39 

88 4 3 4 4 4 4 3 4 3 33 

89 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

90 4 4 3 4 4 4 4 4 5 36 

91 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

92 4 4 3 4 4 5 3 4 4 35 

93 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

94 4 3 5 5 5 5 5 5 3 40 

95 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

96 3 1 2 3 2 2 3 2 2 20 

97 4 4 4 4 4 3 4 3 3 33 

98 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

99 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

100 4 3 4 4 4 4 4 4 4 35 
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Lampiran 5. Uji Validitas 

a. Variabel Media Sosial 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 

Media 

Sosial 

X1.1 Pearson 

Correlation 

1 .472** .341** .409** .330** .364** .336** .276** .678** 

Sig. (2-tailed)  .000 .001 .000 .001 .000 .001 .005 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson 

Correlation 

.472** 1 .343** .451** .385** .337** .228* .254* .662** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .001 .022 .011 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson 

Correlation 

.341** .343** 1 .368** .366** .426** .333** .345** .657** 

Sig. (2-tailed) .001 .000  .000 .000 .000 .001 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson 

Correlation 

.409** .451** .368** 1 .356** .468** .280** .126 .655** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .005 .210 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.5 Pearson 

Correlation 

.330** .385** .366** .356** 1 .496** .215* .301** .649** 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .000 .000  .000 .032 .002 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.6 Pearson 

Correlation 

.364** .337** .426** .468** .496** 1 .367** .509** .741** 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.7 Pearson 

Correlation 

.336** .228* .333** .280** .215* .367** 1 .398** .611** 

Sig. (2-tailed) .001 .022 .001 .005 .032 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.8 Pearson 

Correlation 

.276** .254* .345** .126 .301** .509** .398** 1 .614** 

Sig. (2-tailed) .005 .011 .000 .210 .002 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 
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Media 

Sosial 

Pearson 

Correlation 

.678** .662** .657** .655** .649** .741** .611** .614** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

b. Variabel Keterlibatan Organisasi 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 

Keterlibatan 

Organisasi 

X2.1 Pearson 

Correlation 

1 .757** .443** .283** .820** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .004 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson 

Correlation 

.757** 1 .358** .342** .810** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.3 Pearson 

Correlation 

.443** .358** 1 .697** .774** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.4 Pearson 

Correlation 

.283** .342** .697** 1 .716** 

Sig. (2-tailed) .004 .001 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Keterlibatan 

Organisasi 

Pearson 

Correlation 

.820** .810** .774** .716** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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c. Variabel Literasi Wakaf Uang 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 

Literas

i 

Wakaf 

Uang 

Y.1 Pearson 

Correlatio

n 

1 .428*

* 

.667*

* 

.621*

* 

.569*

* 

.565*

* 

.570*

* 

.586*

* 

.511*

* 

.760** 

Sig. (2-

tailed) 
 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.2 Pearson 

Correlatio

n 

.428*

* 

1 .576*

* 

.439*

* 

.513*

* 

.534*

* 

.473*

* 

.394*

* 

.567*

* 

.711** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 
 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.3 Pearson 

Correlatio

n 

.667*

* 

.576*

* 

1 .610*

* 

.676*

* 

.679*

* 

.666*

* 

.615*

* 

.552*

* 

.845** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 
 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.4 Pearson 

Correlatio

n 

.621*

* 

.439*

* 

.610*

* 

1 .757*

* 

.644*

* 

.631*

* 

.581*

* 

.431*

* 

.792** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 
 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.5 Pearson 

Correlatio

n 

.569*

* 

.513*

* 

.676*

* 

.757*

* 

1 .703*

* 

.689*

* 

.627*

* 

.516*

* 

.844** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 .000 
 

.000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.6 Pearson 

Correlatio

n 

.565*

* 

.534*

* 

.679*

* 

.644*

* 

.703*

* 

1 .633*

* 

.696*

* 

.620*

* 

.853** 
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Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 .000 .000 
 

.000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.7 Pearson 

Correlatio

n 

.570*

* 

.473*

* 

.666*

* 

.631*

* 

.689*

* 

.633*

* 

1 .512*

* 

.549*

* 

.797** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

.000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.8 Pearson 

Correlatio

n 

.586*

* 

.394*

* 

.615*

* 

.581*

* 

.627*

* 

.696*

* 

.512*

* 

1 .585*

* 

.778** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

.000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.9 Pearson 

Correlatio

n 

.511*

* 

.567*

* 

.552*

* 

.431*

* 

.516*

* 

.620*

* 

.549*

* 

.585*

* 

1 .756** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

.000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Literas

i 

Wakaf 

Uang 

Pearson 

Correlatio

n 

.760*

* 

.711*

* 

.845*

* 

.792*

* 

.844*

* 

.853*

* 

.797*

* 

.778*

* 

.756*

* 

1 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Lampiran 6. Uji Reliabilitas 

a. Variabel Media Sosial 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

0.810 8 
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b. Variabel Keterlibatan Organisasi 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

0.786 4 

 

c. Variabel Literasi Wakaf Uang 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

0.923 9 

 

Lampiran 7. Uji Normalitas 

a. Grafik Normal P-Plot  
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b. Uji Normalitas Kolmogorov Smirnov 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean 0.0000000 

Std. 

Deviation 

4.65402428 

Most Extreme Differences Absolute 0.086 

Positive 0.086 

Negative -0.068 

Test Statistic 0.086 

Asymp. Sig. (2-tailed) 0.066c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 

Lampiran 8. Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 Media Sosial 0.861 1.161 

Keterlibatan Organisasi 0.861 1.161 

a. Dependent Variable: Literasi Wakaf Uang 
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Lampiran 9. Uji Heteroskedastisitas 

a. Grafik Scatterplot 

 

 

b. Uji Glejser 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B 

Std. 

Error Beta 

1 (Constant) 9.863 2.360  4.180 0.000 

Media Sosial -0.133 0.074 -0.190 -1.805 0.074 

Keterlibatan Organisasi -0.146 0.113 -0.136 -1.289 0.201 

a. Dependent Variable: ABS_RES 

 

Lampiran 10. Uji Analisis Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B 

Std. 

Error Beta 

1 (Constant) 3.636 3.686  0.986 0.326 

Media Sosial 0.989 0.115 0.676 8.582 0.000 

Keterlibatan 

Organisasi 

0.095 0.177 0.042 0.538 0.592 

a. Dependent Variable: Literasi Wakaf Uang 
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Lampiran 11. Uji t 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B 

Std. 

Error Beta 

1 (Constant) 3.636 3.686  0.986 0.326 

Media Sosial 0.989 0.115 0.676 8.582 0.000 

Keterlibatan 

Organisasi 

0.095 0.177 0.042 0.538 0.592 

a. Dependent Variable: Literasi Wakaf Uang 
 

Lampiran 12. Uji F 

ANOVAa 

Model Sum of 

Squares 

df Mean 

Square 

F Sig. 

1 Regression 1985.666 2 992.833 44.911 0.000b 

Residual 2144.334 97 22.107   

Total 4130.000 99    

a. Dependent Variable: Literasi Wakaf Uang 

b. Predictors: (Constant), Keterlibatan Organisasi, Media Sosial 
 

Lampiran 13. Uji Koefisien Determinasi 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 0.693a 0.481 0.470 4.70176 

a. Predictors: (Constant), Keterlibatan Organisasi, Media Sosial 

b. Dependent Variable: Literasi Wakaf Uang 
 


