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PERNYATAAN KEASLIAN KARYA TUGAS AKHIR

Saya yang bertanda tangan di bawah ini. menyatakan bahwa Laporan Tugas Akhir
dengan judul:

Perancangan Ulang Identitas Visual CV. Dhiksa Kinarya

adalah hasil karya saya.

Dengan ini saya menyatakan bahwa dalam Laporan Tugas Akhir ini tidak terdapat
karya orang lain yang pernah diajukan untuk memperoleh gelar di suatu perguruan
tinggi, dan atau sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat
vang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali secara tertulis diacu
dalam Laporan Tugas Akhir ini, dan disebutkan dalam daftar pustaka.

Apabila pernyataan ini tidak sesuai dengan kenyataan. maka saya siap menerima
sanksi akademik yang berlaku.

Depok, 15 Juli 2022
Yang menyatakan.

™"

ERAL
el TEMPEL

LBOADTTANIN
’

Andhika Widyadhana
NIM. 1806421056
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ABSTRAK

Identitas visual merupakan sebuah artikulasi/ekspresi visual dan verbal dari sebuah
brand atau grup, termasuk juga pada media pengaplikasiannya yang dapat
mengkomunikasikandengan jelasyymembedakan dengan kempetitor dan konsisten
— mengenai citra‘brand. CV. Dhiksa Kinarya adalah suatu brand yang memproduksi
keperluan haji-dan umroh yang berdiri sejak Januari 2003. Namun, berjalannya
waktu, CV. Dhiksa Kinarya memutuskan untuk melebarkan usaha yang awalnya
business t0 business menjadi business to consumer. Brand ini memiliki masalah
dalam identitas visualnya, karena pada logo utamanya yang terlalu rumit. Oleh
karena itu, CV. Dhiksa Kinarya memerlukan perancangan ulang identitas visual
yang baik dan sesuai dengan citra perusahaan agar dapat meningkatkan brand
awareness dan brand identity. Metode yang digunakan dalam perancangan konsep
visual adalah dengan metode pengumpulan data secara observasi, wawancara, dan
studi literatur. Hasil yang didapat berupa profil Klien, competitor & product
knowledge. Data yang sudah didapat dianalisis menggunakan SWOT dan STP yang
kemudian dikumpulkan dalam creative brief, hasil analisis didapatkan mengenai
konsep visual yang digunakan adalah friendly dan fun yang didapat dari pengolahan
data yang telah didapat. Kemudian hasil tersebut dilanjutkan pada proses desain
untuk menemukan objek wvisual.: Simpulan yang didapat adalah solusi yang
diberikan sudah tepat dengan permasalahan yang diangkat, didukung dengan
penggunaan teori yang sesuai dengan-perancangan desain.

Kata kunci : Desain Grafis, Identitas Visual, Logo.
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ABSTRACT

Visual identity is a visual andverbal articulation/expression of a brand or group,
= including its application.media that can communicate clearly, differentiate from
® competitors and be consistent about the brand image:. CV. Dhiksa Kinarya is a

o brand that produces hajj and umrah:needs that was established in January 2003.
= < However, overtime, CV. Dhiksa Kinarya decided to expand his business from
) business to business to business to consumer. This brand has a problem with its
) visual identity, because the main‘logo'is too complicated. Therefore, CV. Dhiksa
-r Kinarya requires a good visual identity redesign and in accordance with the
company's image in order to increase brand awareness and brand identity. The
method used in designing the visual concept:is the method of collecting data by
observation, interviews, and literature studies. The results obtained in the form of
client profiles, competitors & product knowledge. The data that has been obtained
Is analyzed using SWOT and STP which.is.then collected in.a creative brief, the
results of the analysis are obtained regarding the visual.concept used is friendly
and fun which is obtained from processing the data that has been obtained. Then
the results are continued in the design process to find visual objects..The
conclusion obtained is that the solution given Is appropriate to the problems
raised, supported by the use of theories that are in accordance with the design
design.

Keywords : Graphic Design, Visual Identity, Logo,
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PRAKATA

Segala puji serta syukur penulis panjatkan atas kehadirat Allah"SWT.atas

segala rezeki yang telah diberikan, baik rezeki materi.ataupun kesehatan ditengah -
.tengah pandemi yang sedang .erjadi di Indonesia Ini sehingga penulis dapat

menyelesaikanpenyusunan Proposal Tugas Akhir ini.

Tujuan dari penulisan Tugas Akhir ini salah satunya untuk memenuhi

persyaratan akademik menempuh gelar Sarjana Desain Grafis di Program Studi
Desain Grafis Jurusan Teknik Grafika-dan Penerbitan Tahun 2022. Proposal ini
disusun berdasarkan data yang sesungguhnya yang penulis dapatkan dari pihak

klien, serta survey yang penulis jalankan.

Penulis menyadari masih banyaknya kekurangan dalam penulisan Proposal

Tugas Akhir yang tidak luput dari berbagai pihak yang membantu-dan mendukung
sehingga  penulis dapat menyelesaitkan Proposal Tugas Akhir int dengan
semaksimal mungkin, oleh karena itu penulis menyampaikan terima kasih kepada
kedua orang tua yang telah memberirsemangat-serta:dukungan, dan untuk pihak-
pihak yang bersangkutan :

1.

Dr. SC. H., Zainal Nur Arifin, Dipl-Ing. HTL., M.T., selaku Direktur
Politeknik Negeri Jakarta

Dra., Wiwi Prastiwinarti. M.M., selaku Ketua Jurusan Teknik Grafika dan
Penerbitan

Anggi Anggarini, S.Ds., M.Ds., selaku"Ketua Program Studi Desain Grafis
Dina Martin, S .Sn., M. Ds selaku Dosen Pembimbing 1 Tugas Akhir

Saeful Imam, Mt selaku Dosen Pembimbing 2 Tugas Akhir
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6. Teman, sahabat, saudara dan semua pihak yang telah memberi semangat,
mendoakan, dan membantu dalam penulisan Proposal Tugas Akhir yang

tidak dapat di sebutkan satu persatu

Penulis menyadari penulisan Tuga

kesempurnaan, untuk itu kriti y/a ' g enguji bagi
penulis sangat dlbutuhk Harapan dari penulis, semoga Proposal yang
i untuk meneruskan k

hingga selesai.

11T

masih jauh dari

memaparkan data 3 |n| dapat disetuj

membuat periilangan desa

berikutnya, ser

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA
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BAB |
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Saat ini perkembangan UMKM_(Usaha Mikro..Kecil.dan Menengah) di
Indonesia tercatat lebih dari 65 juta UMKM. Pada 2016, terdapat 61.7 juta UMKM
an terus meningkat diotahun 2021, hingga mencapai 64.2 juta UMKM.

U o

eningkatan UMKM, tentu saja memberikan kontribusi bagi perekonomian
. Indonesia. Berdasarkan data Kementrian Koperasi dan UKM, UMKM memberikan
kontribusi bagi PDB (Produk Domestik Bruto) Indonesia sebesar 8.573,89 triliun
rupiah dengan kemampuan penyerapan tenaga kerja 97% dari total tenaga kerja.
(BKPM, 2021). Peningkatan jumlah UMKM inibukan hanya di Indonesia, namun
Juga di Jawa Barat yang terus mengalami peningkatan, dari 4.21 juta tahun 2006
menjadi 4.63 juta di tahun 2017. Hal ini terjadi karena.kemampuan usaha kecil di
Jawa Barat yang sangat baik dalam menghasilkan produk yang memiliki
keunggulan komparatif dan kompetitif (core competency) baik di tingkat nasional
ataupun internasional.

Namun, sangat disayangkan adanya perkembangan dan kontribusi UMKM
umumnya di Indonesia dan khususnya Jawa Barat, ternyata terdapat fenomena
bahwa mayeritas UMKM kurang memahami branding memiliki fungsi menjaga
sustainability. ‘bisnis usahanya.. Umumnya pelaku - bisnis UMKM, lebih
mementingkan untuk fokus pada sisi trading saja; dan menomorduakan Sisi
branding. Dalam salah satu penjelasannya, American Marketing Association
(AMA), mengemukakan bahwa branding adalah hal yang pokok dan harus
diperhatikan oleh pelaku usaha, dimana.brand sebagai nama,.istilah; symbol atau
desain atau kombinasi dari seluruhnya, memiliki-tujuan-untuk mengidentifikasi
suatu barang atau jasa dari seorang penjual yang memiliki ciri khas atau pembeda
dari barang ataupun jasa penjual lain. Selanjutnya dijelaskan pula mengenai
pentingnya branding, karena berfungsi sebagai brand positioning. Brand
positioning adalah strategi pemasaran untuk mengenalkan perusahaan lebih dekat

kepada konsumen, dengan menempatkan nama perusahaan atau produk dengan
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aik pada konsumen. Atau dengan kata lain menanamkan brand awareness pada

onsumen sehingga mereka dapat mengenali dan mengingat suatu merek hanya

o X O

engan melihat sesuatu, baik warna, logo, image yang menggambarkan identitas
suatu brand. (AMA, 2021).
Terkait dengan fungsi branding.tersebut, maka.identitas visual menjadi

suatu hal yang penting. Dalam branding, “what you see” adalah.brand’s visual

A identity, dimana identitassvisual adalah bagaimana pelaku usaha membentuk

@ persepsi dan menciptakan kesan melalui elemen-lemen yang terlihat dari gambar

ab

= _merk/logo usaha karena gambar adalah bentuk komunikasi yang kuat melebihi

|
& komunikasikata-kata. Brand/merek ini diwakili secara visual dalam iklan cetak dan

ey

= representasi visual ini harus konsisten mengidentifikasi merek pada konsumennya.

e}

Elemen visual brand identity ini haruslah berubah dari waktu ke waktu, untuk
menyegarkan konten visualnya. Karenanya tidak disarankan untuk menjalankan
iklan yang sama dari tahun ke tahun. (Phillips, et al, 2018).

Salah satu produk UMKM yang berada di Jawa Barat, yaitu CV. Dhiksa
Kinarya adalah perusahaan yang bergerak di bidang penyedia jasa koper dan tas
untuk keperluan haji dan umroh di Depok, Jawa Barat. Perusahaan ini berdiri pada
tanggal 12 Januari 2003. Produksi yang telah dihasilkan adalah berbagai macam
koper dan tas khususnya untuk keperluan haji dan umroh. Berbagai produk koper
berkualitas = telah dihasilkan, ‘dengan dukungans-tenaga ahli yang sangat
berpengalaman, dimana mayoritas didukung oleh tenaga ahli yang sudah
berkecimpung di dunia konveksi hampir 15 tahun. Adapun total tenaga ahli yang
bekerja di CV. Dhiksa Kinarya berjumlah 20 orang yang terdiri dari 12 orang pada
divisi produksi koper/tas, 5 orang pada divisi perlengkapan/umum dan 3 orang pada
divisi pengantaran/delivery. CV. Dhiksa Kinarya memiliki.keunggulan seperti
harga yang terjangkau namun tetap memperhatikan-kualitas barang yang baik,
seperti dari sisi bahan, model maupun desain produk.

CV. Dhiksa Kinarya memiliki identitas visual yang terlihat memiliki
ilustrasi orang yang membawa tas dan koper berwarna hitam lalu mempunyai
outline berwarna putih yang tipis di setiap ilustrasinya. Lalu juga ada kalimat
bertuliskan “JAGO TAS & KOPER” dan “by DHIKSA KINARYA”. Secara visual
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“terlihat ketika diaplikasikan di dalam media yang paling kecil, visual tersebut tidak

terlalu jelas terlihat karena gaya visual yang digunakan tersebut tidak simple. Di

=
Q
x
0
©
-
<)
3
*‘

samping itu dari segi desain, CV. Dhiksa Kinarya mempunyai tone and manner
-ogdinamis, simple dan minimalist. Sementara visual dari merek tersebut tidak

= menvisualkan dinamis, simple dan minimalist.

) E)

Oleh sebab itu CV. Dhiksa Kinarya perlu penggantian logo. Penggantian

A logo ini perlu dilakukan karena kondisi logo yang sekarang mempunyai. elemen

@ desain yang tidak masuk dalam kriteria tone dan. manner sebagaimana yang

b

g_diinginkan oleh~owner dari CV. Dhiksa Kinarya yaitu dynamic, simple, dan

[
@ minimalist. Karena elemen desain logo yang sudah ada terlihat terlalu rumit dan

ey

= sulit di mengerti. Begitu juga dengan tipografinya yang tampak terlalu klasik dan

e}

mempunyai kesan terlihat ketinggalan zaman disebabkan pemilihan fontnya yang
masih menggunakan jenis yang lama. Pentingnya penggantian logo dilaksanakan
karena sejalan dengan prinsip pembuatan logo yang baik, yaitu: (Martin Records,
2017) Sederhana, mudah diingat, dan serba guna.

Selanjutnya perubahan logo ini sangat tepat juga seiring dengan kebutuhan
perusahaan untuk meingkatkan brand awareness dan brand identity, tidak hanya
memproduksi koper dan tas travel saja, namun juga akan memproduksi tas-tas jenis
lain seperti hand bag, back pack, tas selempang dan Sebagainya. ‘Perusahaan
bermaksud untuk memperluas target pasarnya, bukan hanya ke perusahaan travel
haji dan umroh, namun ke target pasar yang lebih luas baik secara geografis, sistem
ekonomi sosial, ataupun tipe customer lain." Untuk itu-diperlukan penggantian citra
identitas visual yang lama. Dengan penggantian identitas visual berupa logo ini
dapat membuat refreshment atas visual content dalam pandangan customer, bahwa
terdapat diversifikasi produk yang dibuat.oleh perusahaan dan sebagai upaya untuk
memperkenalkan image produk yang saat ini‘lebih-beragam-dan memiliki ciri khas
tersendiri dibandingkan dengan produk kompetitor sejenis. (Philips, et al, 2018).
Upaya untuk merevitalisasi citra merek CV Dhiksa Kinarya ini, yaitu dari target
pasar atau produk-produk lama yang ditawarkan, ke sesuatu yang baru, merupakan

langkah yang harus didukung oleh perancangan ulang identitas visual/logo
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" perusahaan. Lalu perubahan logo ini juga akan digunakan untuk keperluaan di

ciptakannya anak perusahaan dari CV. Dhiksa Kinarya
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Adapun perancangan ulang logo yang dilakukan akan mengusung warna,
-ogtipografi yang mewakili ciri khas dari CV Dhiksa Kinarya, sebagai sesuatu yang

= dinamis, simple, khas dan berbeda dari kempetitor sejenis. Umumnya kompetitor

)

2 sejenis telah melakukan rancang-ulang/redesign atas identitas visual.(logo) nya

secara kontinu dan konsisten serta memanfaatkan kerjasama dengan para influencer

Nju

ntuk membangun brand awareness konsumen ‘atas usaha bisnisnya. Karena itu

TEIE)
o c

m. al ini juga perlu diterapkan pula pada €V Dhiksa Kinarya.
Berdasarkan uraian " penjelasan di “atas, dan ‘guna. menjawab

tantangan/permasalahan yang dihadapi CV Dhiksa Kinarya sebagal salah satu

eyeer

UMKM di Depok, Jawa Barat untuk mengembangkan bisnisnya, maka dibuatlah
suatu perancangan ulang atas identitas visual (logo) atas CV. Dhiksa Kinarya yang
akan dijelaskan secara lebih lengkap dalam penelitian ini

1.2 ' Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang permasalahan yang sudah_dijabarkan, maka
rumusan masalah adalah bagaimana CV Dhiksa Kinarya dapat membangun
“brand” nya melalui pengembangan identitas visual guna memperoleh ciri khas
yang lebih menarik konsumen dibandingkan. produk-kompetitor lain yang sejenis
atau dengan kata lain bagaimana proses perancangan ulang branding CV. Dhiksa

Kinarya.

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan
Ruang lingkup pembahasan .berdasarkan latar belakangyang sudah
dipaparkan diatas, adalah sebagai berikut:
1. Proses Perancangan Ulang Identitas Visual CV. Dhiksa Kinarya.
2. Penerapan elemen serta prinsip desain pada redesign identitas
3. Proses pengaplikasian hasil karya redesign identitas visual CV Dhiksa

Kinarya pada media-media pendukung.
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1.4

Tujuan dan Manfaat Perancangan
a. Tujuan:
1. Memberikan penjelasan proses.perancamgan ulang identitas visual
CV. Dhiksa Kinarya.
2. Menerapkan elemen dan prinsip desain pada perancangan ulang
identitas visual CV. Dhiksa Kinarya.
3. Pengaplikasian redesign. dari identitas visual CV Dhiksa Kinarya

pada beberapa media pendukung lain.

b. Manfaat
1. Manfaat praktis bagi-perusahaan
CV. Dhiksa Kinarya dapat memiliki identitas visual yang di
ingat dan dikenal oleh publik dengan' identitas visual yang
berbeda dari kompetitor lain yang sejenis. Serta untuk

meningkatkan pendapatan dan pengembangan bisnis perusahaan

2. Manfaat bagi akademis
Melalui penelitian=ini.diharapkan dapat menjadi sumber
informasi dan referensi, serta dapat membantu menjawab
permasalahan yang ada pada saat: merancang ulang identitas

visual perusahaan secara khusus dan desain grafis secara umum.

1.5  Sistematika Penulisan

Sistematika penulisan ini dibuat dengan-sistematis dan terperinci guna
mempermudah proses penulisan laporan tugas akhir. Dalam laporan tugas akhir ini
terdapat 5 bab dimana antara babnya memiliki satu kesatuan dalam proses
penyusunannya, sehingga memudahkan pembaca dalam memahami isi dari laporan

tugas akhir ini.
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BAB V

PENDAHULUAN

Bab ini menjelaskan tentang ruang lingkup penulisan Tugas Akhir,
dimulai dari latar belakang; ruang lingkup. permasalahan, rumusan
masalah, tujuan dan manfaat, serta sistematika penulisan.
LANDASAN PERANCANGAN

Bab ini'menjelaskan mengenai teori-teori yang berhubungan dengan
Tugas Akhir yang dibuat seperti teori umum desain grafis, teori
khusus yang berkaitan dengan Tugas Akhir penulis.

METODE PERANCANGAN

Bab ini menjelaskan mengenai proses analisis data yang diperoleh
dari profil perusahaan.serta himpunan data lainnya. Data tersebut
kemudian akan dibuat menjadi gagasan atau konsep sebagai
landasan perancangan desain.

HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN

Desain Bab ini menjelaskan proses perancangan desain sesuai
konsep yang didapat sampai kepada hasil akhir desain. Selain itu,
akan dijelaskan bagaimana memproduksinya menjadi’barang dan
uraian dana yang dibutuhkan.

PENUTUP

Pada bab ini akan dijabarkan kesimpulan dan saran mengenai hasil
akhir perancangan identitas visual yang dibuat, serta dijelaskan

secara ringkas dan jelas



POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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BAB V
PENUTUP

Simpulan
Dalam pembuatan desain identitas visual dari brand CV. Dhiksa Kinarya,

maka didapatkan kesimpulan sebagai berikut.

1. Proses perancangan identitas visual CV. Dhiksa Kinarya diawali dengan

pencarian data.-melalui metode pengumpulan data studi literatur,
observasi, .wawancara dan kuesioner. Selanjutnya dari arahan klien
menjadi creative brief didapatkannya key message. Kemudian melakukan
brainstorming ide melalui proses mind mapping dan moodboard dan
mendapatkan konsep dynamic, simple, minimalist. serta objek visual
sebagai bahan untuk kemudia di jadikan sketsa. Pada proses sketsa
dibuatlah 5 tema yang digunakan agar wvariasi desain lebih beragam.
Kemudian di buat 5 sketsa dengan proses sketsa halus dan digital. Dari 5
desain kemudian terpilih menjadi salah satu desain yang mewakili konsep
dan brief yang telah di berikan. Agar dapat mewakiliseluruh koensep, gaya
desain yang dibuat menggunakan konsep. dynamic, simple, dan

minimalist.

. Dalam pembuatan identitas visual ini, menggunakan banyak teori, prinsip,

serta informasi yang harus dianalisa dengan dalam sehingga mendapat data
yang barubisa diproses untuk menjadi konsep yang mencerminkan brand
CV. Dhiksa Kinarya.

. Perancangan identitas visual ini dilakukan sebagai solusi dari masalah

yang dimiliki'CV. Dhiksa Kinarya terkait dengan kesadaran konsumen
akan brand ini:*Oleh.sebab itu identias visual yang baru diaplikasikan
dengan media turunanya yaitu topi, kaos, gelas, pin, korek api, kartu e-

toll,tas jinjing,tumbler,mini x-banner, dan stationary.



Saran
Dengan terbentuknya identitas visual yang baru dari CV. Dhiksa Kinarya,

aka ada beberapa saran yang dapat dilakukan sebagai berikut:

1. Perlu dilakukannya promosi dengan menggunakan identitas visual baru
dari CV. Dhiksa Kinarya mela memperkenalkan

identitas barunya.

XL
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2. Diperlukan pene lebih lanjut me
dimiliki iksa Kin terhadap b

stensi identitas visual yang b arap di
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KETERANGAN:

LAMPIRAN

Lembar Bimbingan Tugas Akhir Pembimbing |

NAMA MAHASISWA Andhika Widyadhana
NAMA PEMBIMBING Dina Martin
JUDUL TUGAS AKHIR Perancangan ulang identitas visual CV Dhiksa Kinarya

1. Lembar bimbingan ini digunakan untuk mencatat aktivitas bimbingan mahasiswa
2. Lembar bimbingan ini ditulis oleh mahasiswa dan diketahui oleh pembimbing

3. Harap lampirkan lembar bimbingan ini pada laporan Tugas Akhir sebelum sidang

BIMBINGAN TANGGAL -
KE- BIMBINGAN KOMENTAR PEMBIMBING RENCANA PROGRESS/REVISI
. Di pertegas dalam hal dasar seperti Mengerjakan proposal sebisa mungkin
1 22 April 2022 teori logo yang baik dan benar, di agar dapat di baca oleh pembimbing
nerielas dalam hal artikulasi agar tidak Jdan di revisi secenatnva iika ada
: Kurangnya kejelasan dalam rumusan Mengerjakan revisi dalam rumusan
2 12 mei 2022 masalah masalah dan menjabarkan lebih detail
— penambahan teori mengenai logo mencari teori yang membahas
3 16 juni 2022 X . L
yang dapat memperkuat mengenai teori logo prinsip
4 23 juni 2022 memperdalam mengenai tone and men’l\pe‘rkeal tone and manner yang
manner brand menjadi fokus.
- menentukan key visual apa yang membuat logo berdasarkan key visual
5 1juli 2022 ) M :
paling tepat dan kajian lain
6 1 juli 2022 membuat bab 1 lebih detail lagi memperdalam bab 1agar terdapat
masalah yang jelas
7
8
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%3 E: ‘3 o -+ JUDUL TUGAS AKHIR Perancangan Ulang ldentitas Visual CV. Dhiksa Kinarya
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;x 3 .?.3- = KETERANGAN:
) g 2 g_‘g ; 1. Lembar bimbingan ini digunakan untuk mencatat aktivitas bimbingan mahasiswa
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Q: Apa itu CV. Dhiksa Kinarya?
= A: Perusahaan yang menyediakan perlengkapan untuk haji dan umroh khususnya
:tas dan koper sesuai dengan keinginan klien.

= Q: Bagaimana sejarah terbentuknya CV. Dhiksa Kinarya?

%A: Awalnya membuat produk tas untuk keperluan brand clothing tetapi ada yang
3 _menawarkan untuk membuat keperumroh di tahun 2003,dan sampaisekarang
A beberapa perusahaan agen.travel haji dan umroh berkat informasi dari mulut ke
% mulut.

Q

2_ Q: Apa keunggulanyang dimiliki oleh CV. Dhiksa Kinarya?

& A: keunggulan yang dimiliki oleh CV. Dhiksa Kinarya yaitu bahan yang

& berkualitas' import dan ketepatan waktu yang presisi sesuai keinginan klien.

yeye

@ Q: Siapakah target pasar €V« Dhiksa Kinarya selama ini?
A: Target pasar CV. Dhiksa Kinarya adalah agen perusahaan yang bergerak
dibidang travel haji dan umroh.

Q: Apakah masalah yang dialami oleh CV. Dhiksa Kinarya?

A: Masalah yang saya alami selama menjadi owner adalahpenerapan identitas
visual yang kita punya terlalu rumit sehingga para klien tidak mempunyai
kepekaan terhadap logo kami, dan kami juga berminat untuk membuat anak
perusahaan yang nantinya akan menggunakan identitas visual yang baru.
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Daftar Pertanyaan Survey

Jenis kelamin
A. Laki - Laki
B. Perempuan

Usia
A. 18 - 20 Tahun
B. 21 - 30 tahun
C. 31- 40 tahun
D. 41 - 50 tahun
E. > 60 tahun

Domisili
A. Jabodetabek
B. LLuar Jabodetabek

Status Pekerjaan
A. Mahasiswa / Pelajar
B. Pegawai Swasta
C. Pegawai Negeri
D. Ibu Rumah Tangga

Berapa rata - rata pengeluaran anda dalam sebulan
A. < Rp. 1.000.0000
B. Rp. 1.000.001 - Rp. 4.000.000
C. Rp. 4.000.001 - Rp. 5:000.000
D.>Rp. 5.000.0000

Apakah anda merupakan pribadi yang sering.menggunakan tas? ( Contoh :
Ransel, Tas selempang, Tas Jinjing, Koper, dan lain lain)

A.Ya
B. Tidak

Apa yang membuat anda menggunakan tas?

()

Apakah anda merupakan pribadi-yang.sering menggunakan. tas?«(-Contoh :
Ransel, Tas selempang, Tas Jinjing, Koper, dan lain lain)

A. Wellborn Company
B. Visval Bags

C. Call us Manahata
D. Eiger

E. Nama Studio

F. Bigmo
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B. Tidak

A.Ya

Menurut anda apakah logo Dhiksa Kinarya yang sudah ada perlu di desain

ulang agar mempunyai ciri khas tersendiri?

membeli merek tersebut?
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
\ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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® 21-30tahun

@ JABODETABEK

@ Luar JABODETABEK

@ Laki - Laki

@® Perempuan
© 31-40tahun
® 41-50tahun
@ 51-60 tahun
® > 60 tahun
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Hasil Survey
102 responses
102 responses

Domisili

Jenis Kelamin
102 responses
Usia

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

& b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

POLITEKNIK

SAKAR? 2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

JAKARTA

tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Apakah anda merupakan pribadi yang sering menggunakan tas? ( Contoh : Ransel, Tas selempang,

Berapa rata - rata pengeluaran anda dalam sebulan?
Tas Jinjing, Koper, dan lain lain)
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
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