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ABSTRAK   
  

  

Kemasan sekunder pada Marcks Venus yang saat ini digunakan pada toko offline 

maupun toko online kurang menarik dan sangat sederhana. Kemasan hanya 

menggunakan pouch plastik atau pouch berbahan sintetis   dari segi lingkungan sulit 

terurai dan hanya menampilkan merek pada bagian depan kemasan. Tujuan 

penelitian ini untuk merancang kemasan yang memiliki nilai  estetik  dan 

meningkatkan kualitas serta sebagai sarana media promosi. Metode penelitian 

menggunakan metode kualitatif deskriptif yang menggunakan metode 

pengumpulan data berupa kuesioner, observasi, wawancara singkat dan studi 

Pustaka. Terdapat beberapa tahapan kreatif mulai dari mindmap, mood board, 

sketsa manual, sketsa digital, sampai ketahap Final Artwork yang menghasilkan 

kemasan sekunder yang fungsional dan menarik perhatian konsumen.  Metode yang 

digunakan The Packaging Process oleh Steven DuPuis dan John Silva untuk 

menghasilkan bundling kemasan yang diinginkan. Hasil akhir penelitian berupa 

Final Art Work struktur kemasan sekunder yang dapat digunakan dalam 

pengemasan kosmetik Marcks Venus dengan media turunan berupa pin, gantungan 

kunci, cermin kecil dan stiker.  

  

Kata kunci: Desain, Kemasan Sekunder, Kosmetik, Marcks Venus  
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ABSTRACT  
  

  
The secondary packaging on Marcks Venus which is currently used in offline stores 

and online stores is less attractive and very simple. The packaging only uses plastic 

pouches or pouches made from synthetic materials that are environmentally 

difficult to decompose and only display the brand on the front of the package. The 

purpose of this study is to design packaging that has aesthetic value and improves 

quality as well as a means of media promotion. The research method uses 

descriptive qualitative methods that use data collection methods in the form of 

questionnaires, observations, short interviews and library studies. There are several 

creative stages ranging from mindmaps, mood boards, manual sketches, digital 

sketches, to the Final Artwork stage which produces functional secondary 

packaging that attracts consumers' attention. The method used by The Packaging 

Process by Steven DuPuis and John Silva to produce the desired packaging 

bundling. The final project of the research is a secondary packaging structure of 

marcks venus’s cosmetics with its derivative media such as pins, key chains, small 

mirrors and stickers 

 

Keywords: Design, Secondary Packaging, Cosmetics, Marcks Venus  
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BAB I  

PENDAHULUAN   

1. Latar Belakang   

 

Perkembangan kosmetik di Indonesia naik 7% pada tahun 2021 berdasarkan 

Badan Pusat Statistik (BPS). Data yang dikelola oleh Lokadata.id kosmetik pada 

tahun sebelumnya juga mengalami peningkatan pada tahun 2019-2020. 

Peningkatan ini membuat persaingan produk kosmetik mengalami lonjakan tajam. 

Lonjakan ini yang membuat para produsen berlomba-lomba untuk membuat 

kemasan yang unik dan menarik untuk mengikuti arus yang ada. Menurut Julianti 

dalam (Devi, 2019) kemasan memiliki fungsi sebagai wadah pelindung dari faktor 

eksternal dan dapat meningkatkan nilai jual serta positioning produk. Kemasan 

sangat berperan penting dalam meningkatkan potensi minat beli konsumen.  

Kemasan merupakan salah satu faktor utama dalam pembelian suatu produk. 

Menurut Kotler dalam (Kuspriyono, 2017) Kemasan merupakan desain komunikasi 

visual yang dapat di lihat dan disentuh. Melalui kreasi bentuk, bahan dan teknik 

yang digunakan dapat membuat sebuah bentuk kemasan yang monarik 

menggunakan sistem bundling kemasan. Lonjakan yang terjadi merupakan salah 

satu produk yang digemari wanita yaitu kosmetik. Kosmetik merupakan bagian 

penting yang dapat menunjang penampilan wanita dalam setiap kegiatannya. 

Kosmetik memiliki berbagai jenis seperti lipstik pada bibir, bedak  untuk wajah dan 

lainnya. Tercatat lebih dari 797 industri kosmetik besar, kecil dan menegah (IKM) 

ada di Indonesia. Sebaganyak 294 industri telah terdaftar  dalam Baclon Koordinasi 

Penanaman Modal (BKPM).  

Kosmetik Marcks Venus merupakan salah satu produk kosmetik lokal yang 

diproduksi oleh salah satu perusahaan milik negara berbasis bidang kesehatan oleh 

PT Kimia Farma Tbk pada bulan Maret 2004. Kosmetik Marcks Venus merupakan 

salah satu produk OTC (Over The Counter) yang bebas diperjual belikan tanpa
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resep dokter. Kosmetik Marcks Venus merupakan kosmetik kesehatan yang dapat 

menjaga kulit wajah dan mempercantik tampilan para wanita produktif dengan 

kegiatan yang padat. Pada kosmetik Marcks Venus memiliki kemasan 

sekunderyang sederhana dan dapat dilihat dari segi struktur yang sedang digunakan. 

Kemasan sekunder yang digunakan pada kemasan Marcks Venus berupa pouch dan 

hardbox. kemasan sekunder ini dominan digunakan sebagai hadian (gift), promosi 

kepada influence dan untuk acara resmi lainnya. Kemasan sekunder ini hanya 

dihiasi dengan identitas produk pada bagian tengah atas dan kurangnya nilai 

estetika pada kemasan ini. 

 

  
Gambar 1.  1 kemasan Pouch 

Sumber: Data Pribadi   
 

  
Gambar 1.  2 Kemasan Box 

Sumber: Instagram kimiafarma.os    
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Pengemasan dalam suatu produk sangat penting dan terus mengalami 

peningkatan. Selain sebagai wadah kemasan juga membutuhkan sebuah bentuk 

baru yang dapat mengupgrade atau menggabungkan dua kemasan menjadi kemasan 

baru dan menciptakan kemasan sekunder yang memiliki daya tarik yang dapat 

menarik perhatian konsumen dalam pembelian kosmetik secara paket yang 

nantinya akan berisi beberapa kosmetik best seller yang dimiliki oleh kosmetik 

Marcks Venus mengunakan metode The Packaging Process dari buku Steven 

DuPuis dan John Silva.  
  

Oleh karena itu, kosmetik Marcks Venus membutuhkan perancangan ulang 

kemasan sekunder  yang memiliki keunikan serta mendesain media turunannya. Hal 

ini yang akan menjadi projek dalam Tugas Akhir.  

1.2  Rumusan Masalah   

Berdasarkan latar belakang masalah di atas dapat dirumuskan masalah pada 

penelitian ini yaitu merancang kemasan sekunder berupa bundling packaging 

yang sesuai dengan citra brand Marcks Venus.  

1.3 Ruang Lingkup dan Pembahasan   

Fokus pembahasan ini sebagai berikut :  

1. Proses Perancangan ulang desain kemasan kosmetik Marcks Venus   

2. Elemen tentang desain grafis dan penerapannya  

3. Aplikasi desain kemasan yang baru kosmetik Marcks Venus ke beberapa 

media turunan.   

1.4 Tujuan dan Manfaat   

Penelitian ini memiliki tujuan berdasarkan latar belakang di atas yaitu :  

1. Menjelaskan bagaimana proses perancangan ulang kemasan kosmetik 

Marcks Venus sampai dengan final art work  

2. Menjelaskan elemen yang digunakan dalam pembuatan desain kemasan 

kosmetik Marcks Venus   

3. Pengaplikasian desain kemasan kosmetik Marcks Venus dalam desain 

media turunan    



    4 

  

 

Manfaat dari hasil penelitian ini sebagai berikut :  

1. Menjadi acuan pembuatan desain kemasan baru   

2. Dengan membuat desain kemasan baru dapat meningkatkan nilai produk   

3. Menghasilkan media turunan yang menarik sesuai keiinginan konsumen   

 

Manfaat akademis   

1. Menjadi acuan untuk penilitian serupa tentang desain kemasan kosmetik serta 

menjadi referensi pada bidang studi desain grafis mengenai kosmetik 

Marcks Venus PT Kimia Farma Tbk  

1.5 Sistematika Penulisan   

Dalam proses penulisan tugas akhir akan disusun secara sistematika secara 

rinci. Penulisan ini terdapat 5 bab, berikut sistematis dalam proses penulisan Tugas 

Akhir:  

  

BAB I   PENDAHULUAN  

Bab pertama berisi latar belakang penulisan Tugas Akhir 

perancangan kemasan produk kosmetik Marcks Venus. Pada bab ini 

berisi tentang rumusan masalah, ruang lingkup dan pembahasan, 

tujuan dan manfaat penulisan, serta sistematika penulisan.   

  

BAB II   LANDASAN PERANCANGAN   

Bab kedua ini menjelaskan tentang teori-teori dan definisinya yang 

digunakan dalam penulisan Tugas Akhir perancangan kemasan 

produk kosmetik Marcks Venus yang terurai secara sistematis.   
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BAB III   METODE PERANCANGAN   

Bab ketiga ini menjelaskan tentang metode penelitian yang 

digunakan dalam perancangan kemasan produk Marcks Venus. Pada 

bab ini terdapat informasi tentang profile kosmetik Marcks Venus 

dan arahan kreatif yang diberikan untuk perancangan desain 

kemasannya  

  

BAB IV   HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN   

Bab keempat berisi tentang proses perancangan desain kemasan 

yang akan dibuat untuk produk kosmetik Marcks Venus. Proses ini 

dimulai dari pembuatan mindmap, moodboard, membuat desain 

sketsa dengan beberapa alternatif dan melakukan digitalisasi hingga 

final artwork.   

  

BAB V   PENUTUP   

Bab kelima berisi tentang kesimpulan dan saran yang didapatkan 

dari proses perancangan kemasan produk kosmetik Markcs Venus.   
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BAB V  

PENUTUP   

6.1  Kesimpulan   

Setelah  perancangan ulang kemasan sekunder kosmetik Macrsk Venus di 

PT Kimia Farma Tbk, dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:  

  

1. Proses perancangan  ulang kemasan sekunder kosmetik Macrks Venus   

melewati beberapa proses dan tahapan, mulai dari pengumpulan data  riset 

dan observasi produk  untuk dianalisa sehingga mendapatkan creative brief.  

Dari creative brief yang didapatkan selanjutnya masuk ke proses  

perancangan yang diawali dengan pembuatan mind mapping berdasarkan  

arahan  key message, mandatory dan tone and manner.  Menghasilkan  1 

(satu) tema  visual dan 1(satu)  tema struktur kemasan yaitu,  outline struktur 

wajah wanita dengan struktur kemasan standing yang memiliki  pegangan 

pada bagian atas kemasan.  Setelah itu pembuatan mood board sebagai 

pengembangan elemen keyword yang terpilih dengan penyusunan visual, 

warna, jenis tipografi dan gaya visual.  Setelah itu masuk ke pembuatan 

sketsa manual dengan 2(dua) alternatif sketsa dari 1(satu)  tema. Kedua 

alternatif sketsa kemasan beserta  visualnya maka di digitalisasikan untuk 

menentukan desain terpilih. Desain terpilih akan masuk ketahap perbaikan 

sebelum technical drawing yang akan di ujicoba untuk melihat adakah 

kekurangan yang dapat diperbaiki pada proses selanjutnya. Setelah evaluasi 

kemasan yang memasuki tahap perbaikan selanjutnya akan dibuat Final 

Artwork (FAW) sebagai final akhir yang akan diberikan kepada klien 

sebelum masuk ketahap produksi.   

  

2. Dalam  perancangan ulang kemasan sekunder Marcks Venus, elemen yang 

digunakan yaitu ilustrasi, warna, bentuk dan tipografi. Ilustrasi yang 

digunakan  akan menjadi point of interest  yang terletak pada bagian depan   
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kemasan. Ilustrasi juga terletak pada bagian belakang  dan dalam struktur 

kemasan. Ilustrasi menjadi citra utama yang akan disampaikan  kepada 

konsumen. Warna yang digunakan pada  ilustrasi menggunakan warna biru 

pada background dan warna putih pada outline. Kemasan terpilih memiliki 

warna dominan biru dengan hiasan outline berwarna putih pada beberapa  

bagian sisi bawah bukaan, segitiga penegak dan alas produk primer 

menggunakan tekstur  silver white. Warna ini memberikan kesan elegan 

pada tampilan dalam. Lalu tipografi pada bagian kartu ucapan merupakan 

jenis huruf dekoratif dari Josephine yang memiliki kesamaan sulur dengan 

ilustrasi kemasan. Kemasan terpilih terbentuk dari beberapa bentuk 

geometris seperti persegi, segitiga sama kaki, silinder dan persegi panjang.   

  

3. Pengaplikasian desain kebeberapa media yaitu kartu ucapak, pin, gantungan 

kunci, cermin kecil dan stiker sebagai media turunan.   

 

6.2  Saran   

Dengan  perancangan ulang kemasan sekunder kosmetik Macrks Venus  ini, 

maka ada beberapa saran yang dapat disampaikan, yaitu:  

  

1. Pada saat ini pembuatan kemasan sekunder dari konsep bundling kemasan 

yang memiliki model seperti perancangan ini belum dapat diorder custom 

oleh pabrik terkait. Maka harus melakukan kerjasama terlebih dahulu 

mengenai bentuk kemasan yang akan diproduksi massal.   

  

2. Penggunaan kemasan sekunder ini tidak hanya diberikan sebagai gift 

kepada influencer atau pada acara formal namun dapat dijadikan sebagai  

kemasan sekunder pada toko online maupun toko offline untuk dapat 

mempromosikan lebih luas dengan keunikan yang dimiliki  pada kemasan. 
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LAMPIRAN  

 
Lampiran  1 Lembar Bimbingan Pembimbing Pertama 
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Lampiran  2 Lembar Bimbingan Pembimbing Kedua 
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Lampiran  3 Transkrip Wawancara 
 

  

Narasumber : Mba Ratih  

  

1. Bagaimana awal berdirinya kosmetik Marcks Venus?  

Jawab: pada awalnya berdiri karena permintaan pasar akan kosmetik 

kesehatan yang diproduksi oleh PT Kimia Farma Tbk. Berdiri sejak tahun 

2004 bulan Maret. Pemberian nama venus merupakan nama dewi Yunani 

yang memiliki kecantikan dan keindahan pada wajahnya. Oleh karena itu 

produk ini diberikan nama venus dan berdiri atas nama besar produk 

Macrks yang sejak lama sudah berdiri.   

  

2. Apa saja produk yang dijual oleh venus?  

Jawab: pada kosmetik ini menjual beberapa series kosmetik seperti make 

up base, skin care dan personal care.   

  

3. Siapakah target audiens dari kosmetik Venus ?  

Jawab: target audiens adalah seorang wanita dengan kisaran umur 25-40 

tahun   

  

4. Untuk produk make up sendiri berkisar berapa dan jenisnya apa saja? 

Jawab: base untuk make up dengan varian Two Way Cake , Loose Powder 

dan Compact  Powder. Harga yang ditawarkan untuk Make Up Base yaitu, 

Compact Powder dengan harga Rp 50.00, Two Way Cake kisaran harga Rp 

75.152 – Rp 85.400, dan Loose Powder kisaran harga Rp 47.5200.  

Untuk bagian Lipsticknya ada varian Soft Matte Lip Cream kisaran harga 

Rp 26.850 – Rp 53.700, dan varian Watershime Lipstick  kisaran harga 

Rp 15.960 – Rp 37.905.   
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5. Untuk lokasi outle ada dimana saja?  

Jawab: untuk lokasi sendiri ada dioutline apotek kimia farma dan beberapa 

outline yang menjual produk kesehatan.   

  

6. Sistem pemesanannya bagaimana?  

Jawab: dalam pememsanan dapat dilakukan langsung ketoko apotek 

terdekat dan bisa memesan lewat beberapa aplikasi seperti shopee, Lazada.  

  

7. Apa keunggulan yang dimiliki kosmetik venus?  

Jawab: keunggulan kosmetik venus adalah kosmetik ini merupakan 

kosmetik kesehatan yang dimana menggunakan bahan alami dan diracik 

oleh orang professional dalam bidangnya. Pasar kosmetik kesehatan sangat 

besar di Indonesia  

  

8. Kira kira pesan apa yang ingin disampaikan kepada konsumen? Jawab: 

saya ingin memberikan pesan bahwa kosmetik ini sangat bagus dan 

menggunakan kualitas yang bagus. Dengan visual yang elegan terkesan 

modern dan memiliki keunikan   
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Lampiran  4 Kuesioner 
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Lampiran  5 Plagiatrisme 
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Lampiran  6 Daftar Riwayat Hidup 

 

 


