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PERNYATAAN KEASLIAN KARYA TUGAS AKHIR

Saya yang bertanda tangan di bawah ini, menyatakan bahwa Laporan Tugas Akhir
dengan judul:
Perancangan Desain‘Kemasan Traveling Sanitation Kit

House Brand Alfamidi

Dengan ini‘saya menyatakan bahwa dalam Laporan Tuéls Akhir ini tidak terdapat
karya orﬁg lain yang pernah dlajukan untuk’ mempex%leh gelar di suatu perguruan
tmggn dan atau sepanjang pengetahuan sava juga tidak terdapat karya atau pendapat
yang{pernah ditulis ‘atau dlterbltkan olemmm kecuah&ecara tertulis diacu
dalam Laporan Tugas Akhir i ml dan disebutkan ‘dalam daftar pust.;i"(a

adalah hasil karya saya.

Apablla pernyataan mn tidak 'sesuai dengankenyataan, maka saya siap/ menerima
s«nksn akademik yang beriaku.

pOLITE

1806421037
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ABSTRAK

Perkembangan penjualan produk-produk house brand private label di Toko
Alfamidi masih belum memuaskan dan cenderung stagnan perkembangannya
secara nasional. Pembukaan sektor wisata pada:tahun.2022 menjadi ajang yang
tepat untuk menaikan kembali‘produk sanitasi house brand.Alfamidi yang sedang
mengalami penurunan-dibandingkan dengan penjualanya padamasa pandemi
COVID-19. Berdasarkan permasalahan dankesempatan yang ada, ‘Alfamidi
memerlukansebuah perancangan desain kemasan sekunder untuk memaksimalkan
promo bundling yang akan dilakukan. Metode yang digunakan dalam perancangan
desain.melalui tahapan seperti tahap penggalian informasi, tahap Kreatif, tahap
perbaikan, tahap pelaksanaan dan tahap produksi. Tahapan proses desain tersebut
memandu  perancang untuk  mengumpulkan data - dan = menganalisis,
mengembangkan sebuah ide, membuat rancangan desain hingga mengaplikasikan
desain pada media pendukung sebuah acara yang dapat menjadi keunikan dan
Desain Kemasan Traveling Sanitation Kit.House Brand Alfamidi. Tujuan dari
perancangan ini adalah mendapatkan desain kemasan yang sesuai dengan target
audience Alfamidi dan meningkatkan citra house-brand private label Alfamidi.

Kata Kunci: Desain Kemasan, Liburan, Produk. Sanitasi
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ABSTRACT

The sales development of private label house brand products at Alfamidi Stores is
still unsatisfactory and tends to stagnate nationally. The opening of the tourism
sector in 2022 is the right place to«increase Alfamidi's_house brand sanitation
products, which are experiencinga decline compared to sales.during the COVID19
pandemic. Based on_.the existing problems and opportunities, Alfamidi needs a
secondary packaging design to maximize the bundling promo that will be.carried
out. The method used in designing the design goes through stages such as the
information” mining stage, the creative stage, the improvement stage, the
implementation stage and the production stage. The stages of the design process
guide the designer to collect data and analyze, develop an idea, create a design
design to apply the design to supporting media for an event that can be unique and
the Packaging Design of Traveling Sanitation Kit House Brand Alfamidi. This

design aims to get a packaging design that suits Alfamidi's.

Keywords: Packaging Design, Sanitation Product, Traveling

Vi
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PRAKATA

Segala puji dan syukur kehadirat Allah Swt., yang telah melimpahkan
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rahmat dan hidayah-Nya sehingga saya dapat menyelesaikan Laporan Tugas Akhir
dengan judul “Perancangan Desain Kemasan. fraveling.Sanitation Kit House Brand
Alfamidi” Tidak lupa juga sayaucapkan banyak terimakasih kepada orang tua saya
yang selalu memberikan‘doa dan dukungan selama saya melaksanakan.penyusunan
hingga menyelesaikan proposal ini.

Dalam kesempatan ini, penulis mengucapkan banyak terima kasih kepada
semua pihak yang telah membantu selama masa pelaksanaan praktik kerja lapangan
maupun dalam penyusunan laporan, di antaranya:

1. Bapak Dr.sc. H. Zainal Nur Arifin, Dipl-Ing, HTL., M.T. selaku Direktur

Politeknik Negeri Jakarta:

2. Ibu Dra. Wiwi Prastiwinarti, S.Si, M.M selaku Ketua Jurusan Teknik Grafika
dan Penerbitan.

3. Ibu Anggi Anggarini M.Ds selaku ketua Program studi Desain Grafis dan
dosen pembimbing dari jurusan dalam menyelesaikan laporan penulisan ini.

4. Bapak Nanang Wahyudi, S.Sos selaku Dosen Pembimbing | dan Ibu Novi
Purnama Sari, M.Si selaku Dosen Pembimbing Il

5. Seluruh Dosen Pengampu mata kuliah.semester 8 program studi desain grafis
yang telah memberikan ilmu pengetahuan selama perkuliahan

6. Ibu Tuty Hapsari, SE selaku House Brand and Imported Manager PT Midi

Utama  Indonesia, yang sudah membantu dan memberikan izin ‘dalam
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penyusnan Laporan Tugas Akhir

7. Tim Recruitment'Head.Office Alfamidi yang sudah membantu saya dalam
penyusunan Laporan Tugas Akhir.

8. Regi Jusnia Ramli yang sudah membantu, mendukung dan menemani saya
dalam mengerjakan penyusunan Laporan Tugas Akhir.

9. Ibba, Prama, Arbel, Gopal, dan Rifdan yang sudah menemani dan menghibur
saya dikala mengerjakan Laporan Tugas Akhir.
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10. Serta kepada teman-teman desain grafis Politeknik Negeri Jakarta yang
telah membantu dan memberikan semangat untuk menyelesaikan Laporan

Tugas Akhir ini dengan baik.

O

A \

i Muarif

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA

viii
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BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan private.~label yang sangat pesat«.dapat terlihat dari
peningkatan jumlah produk private label yang dipasarkan. Beberapa retailer di
Indonesia berusaha mengemasnya dengan:kemasan dan branding sendiri. (house
brand private label). Tentussaja hal ini dikarenakan perusahaan mereka sudah
memilikicitra yang baik untuk menjual produk-produk berkualitas tinggi dan sudah
dikenal ‘oleh sebagian orang / masyarakat. Namun perkembangan penjualan
produk-produk private label di Toko Alfamidi masih belum memuaskan dan
cenderung stagnan perkembangannya secara nasional. Meskipun perusahaan telah
melakukan berbagai langkah promeosi; tingkat konsumsi produk private label
Alfamidi masih rendah (Ikhsani & Hudaya, 2020).

House Brand Private Label (HBPL), salah satu kegiatan ritel adalah
memberi nama atau merek pada beberapa item produk yang dijual. Merek private
label" juga disebut merek toko, atau merek sendiri adalah produk yang
dikembangkan oleh pengecer. Private label adalah jenis merek yang dijual retailer
atau distributor di mana hanya tersedia di toko ritel. Produk private label memiliki
spesifikasi tertentu seperti kesesuaian kualitas produk dan harga bersaing yang
ditetapkan oleh peritel. Private label: merupakan produk dari perusahaan pemasok
yang telah terikat kontrak dengan pengecer. Tujuan private label sendiri adalah
untuk memenuhi "kebutuhan konsumen dan meningkatkan margin keuntungan
pelaku bisnis ritel modern. (Yusuf & Sartika, 2021).

Salah satu toko ritel di Indonesia yang menjual produk private label di
dalam tokonya adalah Alfamidi. Menurut data dari Alfamidi, produk HBPL yang
ditawarkan oleh peritel modern terutama (fast moving consumer goods/FMCG) dan
produk generik, sudah tersedia dengan harga yang relatif terjangkau dan sebagian
besar menjadi pertimbangan dalam keputusan pembelian. Contoh produk dari
private label yang dikembangkan oleh Alfamidi seperti makanan ringan, tisu,
sabun, alat-alat rumah tangga, makanan pokok, bumbu dapur sampai roti dan
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produk beku. Alfamidi juga telah menerbitkan produk terkait kebutuhan kondisi
COVID-19 yaitu hand sanitizer dan masker.

Produk-produk private label di Alfamidi diproduksi dengan kualitas yang
kompetitif dibandingkan produk branded dalam-negeri. Hal ini dikarenakan produk
private label tidak mengeluarkan biaya pemasaranatau iklan. Alfamidi
menciptakan produk HBPRL dengan tujuan untuk memberikan«pilihan produk
berkualitas baik dengan harga yang terjangkau kepada konsumen..Karena itu,
produk-produk.yang dikeluarkan oleh Alfamidiadalah produk-produk yang.dibuat
oleh pabrik-pabrik besar dan terpercaya di bidangnya. Selain bekerja sama dengan
produsen-produsen besar, Alfamidi- membantu produsen kecil di sektor UKM untuk
menjual produknya.. Dalam_hal_ini._Alfamidi bekerja.sama dengan. berbagai
perusahaan, termasuk memberi peluang-bagi Usaha Kecil dan Menengah (UKM)
untuk mengembangkan produk-produk private label.

Menurut data dari Alfamidi,.hand sanitizer dan-masker menjadi salah satu
praduk HBPL terlaris Alfamidi selama pandemi COVID-19. Pada awal COVID-19
merajalela di Indonesia, hand sanitizer dan masker menjadi-produk yang paling
banyak diminta oleh pelanggan Alfamidi. Masyarakat membutuhkan hand sanitizer
untuk ‘'mencegah dan memproteksi diri mereka dari serangan COVID-19. Namun,
dengan ‘membaiknya tingkat pemulihan dari COVID-19, penjualan produk hand
sanitizer berada pada tren yang cenderung.menurun.

Menurut laporan Gugus Tugas COVID-19, respons nasional terhadap
pandemi COVID-19 terus berkembang, dengan jumlah orang sembuh melebihi 5,8
juta atau tepatnya 5.811.666 orang (covid19.go.id). Pemerintah secara bertahap
menggalakkan pergerakan masyarakat selama masa transisi pandemi COVID-19.
Pemerintah telah memutuskan untuk menghapus persyaratan hasil negatif untuk tes
antigen dan PCR untuk pelancong domestik. Arahan ini berlaku untuk semua alat
transportasi, baik darat, laut maupun udara. Untuk memastikan transisi ke endemi,
semua acara olahraga terbuka untuk penonton jika telah divaksinasi booster (Rafie,
2022).

Sebuah acara yang membuka sektor pariwisata dan dihadiri oleh masyarakat

umum, menjadi kesempatan bagi Alfamidi untuk mengeluarkan sebuah promo
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bundling traveling kit. Traveling Sanitation Kit Alfamidi terdiri dari hand sanitizer,
masker, dan tisu kering. Alfamidi sering menggunakan teknik penjualan bundling
yaitu menjual satu atau lebih barang atau jasa dalam satu paket atau kemasan
dengan harga yang menarik dibandingkan dengan menjual secara satuan/terpisah.
Melihat definisi di atas, menurut (Fang etal., 2017), promo-bundling dapat diartikan
secara luas sebagai produk yang mengintegrasikan dua atau lebih produk yang
terpisah dan menjualnyadengan satu harga (Wijaya & Kinder, 2020).

Berdasarkan  permasalahan dan " kesempatan yang ada, ~Alfamidi
memerlukan sebuah perancangan desain kemasan sekunder untuk memaksimalkan
promo-bundling yang akan'dilakukan. Tentunya, perancangan kemasan sekunder
tersebut perlu memerhatikan_citra diri_dan target pasar sebagai salah satu media
promosi dalam upaya peningkatan penjualan produk house brand Alfamidi.
Permasalahan tersebut diangkat. menjadi Tugas Akhir dengan judul “Perancangan
Desain Kemasan Traveling Sanitation Kit.House Brand Alfamidi”. Perancangan
kemasan traveling kit HBPL Alfamidi ini diharapkan akan.meningkatkan nilai jual
produk HBPL Alfamidi dan menjadi pembuka untuk penggunaan kemasan
sekunder dari setiap promo bundling yang akan dikeluarkan untuk produk HBPL
Alfamidi kedepan. Kemasan-Traveling Sanitation Kit House Brand Alfamidi juga
diharapkan memberikan nilai lebih untuk bersaing dengan merek nasional sejenis

yang dipajang di dalam toko Alfamidi.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah dijabarkan, maka rumusan masalah
pada penelitian int. adalah’ Bagaimana merancang kemasan. Traveling Sanitation Kit
House Brand Alfamidi?

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan

Untuk memperjelas masalah yang akan dibahas dan agar tidak terjadi
pembahasan yang meluas atau menyimpang, maka perlu Kiranya dibuat suatu
batasan masalah. Ruang lingkup yang akan dibahas dalam laporan ini mengenai :
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1.5

1.4

Proses perancangan desain visual kemasan Traveling Sanitation Kit
House Brand Alfamidi.

Proses penerapan teori desain grafis dan teori desain kemasan untuk
perancangan kemasan Traveling.Sanitation Kit House Brand Alfamidi
Proses pemilihan bahan"dan perancangan:struktur kemasan Traveling
Sanitation Kit House Brand Alfamidi

Proses pengaplikasian desain.visual Traveling Sanitation Kit House

Brand Alfamidi pada media lainya

Tujuan dan Manfaat

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka tujuan yang ingin dicapai dari

a.

penelitian ini adalah sebagai berikut:

Perancangan desain visual kemasan Traveling Sanitation Kit House
Brand Alfamidi untuk mendapatkan visual kemasan yang menarik.
Penggunaan teori desain grafis _dan desain kemasan untuk
menghasilkan rancangan desain kemasan-yang tepat dan menjadi satu
kesatuan yang padu.

Pemilihan bahankemasan dan perancangan struktur kemasan dan untuk
menghasilkan kemasan yang tepat dan dapat melindungi Traveling
Sanitation Kit House:Brand Alfamidi‘dengan baik.
Mengimplementasikan desain visual pada struktur kemasan Traveling
Sanitation Kit House Brand Alfamidi dan media turunan untuk
memastikan rancangan kemasan sudah tepat dan selaras.

Sistematika Penulisan

Adapun sistematika penulisan dalam Tugas Akhir ini yang terdiri dari 5

bagian adalah sebagai berikut:

BAB | PENDAHULUAN

Pada bab ini memuat latar belakang pembahasan kebutuhan visual branding,

selain itu, dipaparkan pula rumusan masalah, ruang lingkup pembahasan, tujuan

dan manfaat pembahasan perancangan desain kemasan Traveling Sanitation Kit
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House Brand Alfamidi, serta sistematika penulisan yang digunakan dalam
penyusuan Tugas Akhir.

BAB Il LANDASAN PERANCANGAN
Pada bab ini memuat penjabaran_kajian.teoritis yang digunakan dalam
penyusunan Tugas Akhir. Teori yang digunakan terbagi menjadi.teori desain grafis

dan teori pendukung lainnya mengenai perancangan desain kemasan.

BAB |1l METODE PERANCANGAN

Padabab ini memuat metode penelitian yang digunakan,dalam perancangan
visual'branding dan pengumpulan data terkait desain kemasan Traveling Sanitation
Kit House Brand Alfamidi. Pada bab-ini-juga berisi mengenai data klien dan analisis
yang didapatkan serta arahan kreatif dalam perancangan desain kemasan Traveling

Sanitation Kit House Brand Alfamidi.

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN

Pada bab ini berisi tentang proses bagaimana hasil dan proses perancangan
desain kemasan Traveling Sanitation Kit House Brand Alfamidi. Dimulai dari
penjelasan tentang pembuatan rancangan desain dari tahap brainstorming hingga
implementasi. Pembahasan desain yang dilakukan meliputi beberapa aspek yaitu,
konsep visual, proses desain, pertimbangan-produksi hingga media pendukung.

BAB V PENUTUP
Bab ini berisi simpulan dari pembahasan yang telah ditulis berdasarkan
perancangan desain kemasan Traveling Sanitation Kit House Brand Alfamidi dan

saran kepada pembaca.yang akan melakukan perancangan di bidang Desain.Grafis.
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5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil dari proses perancangan,. dapat disimpulkan beberapa hal

mengenai perancangan desain.kemasan Traveling Sanitation Kit House Brand

Alfamidi sebagai berikut:

1. Perancangan desain kemasan Traveling:Sanitation Kit House Brand Alfamidi
diawali dengan proses identifikasi masalah setelah'itu akan didapatkan data.yang
akan dianalisis menggunakan matriks SWOT agar didapatkan arahan kreatif.
Setelah mendapatkan arahan kreatif lalu dapat melalui tahan brainstorming
dengan menggunakan mindmap dan'melakuka pengumpulan gambar yang akan
menjadi acuan pada proses pembuatan moodboard. Setelah mendapatkan
gambaran desain visual dari moodboard lalu masuk ke tahap pembuatan sketsa
kasar untuk bentuk struktur kemasan yang akan_ digunakan nantinya. Setelah
mendapatkan struktur yang akan digunakan maka masuk ke proses desain untuk
menentukan design surface yang akan diterapkan pada kemasan Traveling
Sanitation Kit House Brand Alfamidi. Proses kreatif pertama yaitu membuat
sketsa kasar sebanyak mungkin untuk menentukan layout dan gaya desain yang
akan digunakan sesuai dengan-konsep-visual yang telah didapat pada proses
mindmap. Sketsa kasar akan dipilih kembali menjadi lima terbaik untuk nantinya
masuk ke proses sketsa halus untuk mendapatkan detail dari desain yang akan
dibuat. Dalam proses digitalisasi terdapat tiga alternatif sketsa terbaik dari proses

sketsa halus untuk nantinya masuk kedalam proses pemberian warna. Setelah
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masuk tahap proses.digitalisasi terdapat beberapa perbedaan layout namun tidak
terlalu signifikan dikarenakan pada proses ini akan menyesuaikan layout dan
warna agar terlihat lebih seimbang. Setelah mendapatkan satu desain yang akan
digunakan selanjutnya adalah menyiapkan final art work yang nantinya akan
masuk ke proses cetak. Setelah melewati persiapan final artwork juga akan
dibuat pertimbangan produksi dan penerapan desain pada media pendukung.
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Prinsip desain grafis yang digunakan pada proses pembuatan kemasan Traveling
Sanitation Kit House Brand Alfamidi antara lain adalah Prinsip penekanan yang
terdapat pada judul produk yang besar. Prinsip similarity juga terdapat pada
desain kemasan Traveling Sanitation Kit-House Brand Alfamidi dengan dapat
dilihat dari kesamaan gaya desain dan objek gelembung. yang tersebar. Selain
prinsip desain grafis, terdapat juga prinsip desain kemasan yang.digunakan oleh
kemasan TravelingSanitation Kit House Brand Alfamidi adalag teknik
kontruksi tuck end.

Kemasan Traveling Sanitation Kit House Brand Alfamidi menggunakan bahan
material art carton 310gr yang sudah cukup kuat untuk membawa dan
melindungi produk yang ada.di. dalamnya. Kemasan ini.berukuran 20cm x 12cm
X 6 cm dengan handle yang berada dibagian atas.Teknik cetak yang digunakan
pada kemasan Traveling Sanitation Kit-House Brand Alfamidi adalah teknik
cetak offset.

Setelah desain kemasan telah terpilih, master design menjadi acuan pada
pengaplikasian untuk media pendukung. Media pendukung yang dimiliki oleh
kemasan Traveling Sanitation Kit House Brand Alfamidi berupa kemasan isi 2
produk, poster, sticker dan thankyou card

5.2 Saran

Selanjutnya ‘merupakan saran yang dapat disampaikan selama aktivitas proses

perancangan Traveling Sanitation Kit House Brand Alfamidi sebagai berikut:

1.

Disarankan untuk mahasiswa yang ingin melakukan penelitian lebih lanjut
mengenal desain. kemasan dapat diperharikan minat konsumen:dan juga
target pasar yang dituju-agar.desain kemasan yang.dibuat-efektif.
Disarankan bagi penilitian selanjutnya sebaiknya dapat mengembangkan
konsep visual sesuai dengan citra brand Alfamidi untuk meningkatkan
brand awareness produk house brand.

Disarankan untuk mahasiswa yang ingin melakukan penelitian lebih lanjut
mengenai desain kemasan dapat memperhatikan teknik cetak dan material

sesuai dengan keperluan promosi dan kesanggupan klien.
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Lampiran

LAMPIRAN

1 Lembar Bimbingan

Lembar Bimbingan Tugas Akhir

Lembar Bimbingan Dosen Pembimbing = |

LEMBAR BIMBINGAN TUGAS AKHIR |

PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS
JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN
POLITEKNIK NEGERI JAKARTA

KETERAMNGAN:

NAMA MAHASISWA Rifgi Muarif

MaMA PEMBIMBING MNanang Wahyudi, 5.50s

JUDUL TUGAS AKHIR Perancangan Desain Kemasan Travelling Kit House Brand Alfamidi

1. Lernbar Eimbingan ini digunakan untuk mencatat aktivitas bimbingan mahasiswa

2. Lermnbar bimmbingan ini ditulis oleh mahasiswa dan diketahui cleh pembimbing

3. Harap lampirkan lembar bimbingan ini pada laporan Tugas Akhir sebelum sidang

BIMBINGAN
KE-

10

n

TANGGAL
BIMBINGAN KOMENTAR PEMBIMBING REMCANA PROGRESS/REVISI*
Briefing tentang apa saja yang akan
dilakukan dalam penyusunan tugas Membuat bab 1

akhir.

Kurang adanya fenomena

Memperbaiki kerangka teori dan
melengkapi teori-teori yang dipakai

hAsmre merkmild memoa e mese ok 1 dan

Memperbaiki dan melengkapi bab 2,
serta mulai menyusun bab 3

Revisi 2 butir pertanyaan untuk
kuisoner agar lebih eksploratif dan
menanyakan tentang desain kemasan

Memperbaiki 2 butir pertanyaan dan
melengkapi penyusunan bab 3

Revisi metode riset desain agar
mengikuti teori yang terdapat di bab 2
dan revisi SWOT

Memperbaiki bab 3 dan melengkapi
SWOT sesuai arahan Pak Nanang

briefing untuk penyusunan bab 4 dan
5

melakukan revisi sempro, dan
memulai mindmap dan moodboard

bimbingan mindmap dan moodboard

revisi dan menambahkan yang kurang
sesuai

bimbingan sketsa kasar/thumbnail

menambahkan jumlah alternatif
thhumkbnail

bimbingan sketsa kasar,halusdigital

menambah jumlah alternatif konsep
hygiene

bimbingan faw

menyelesaikan penulisan

revisi terakhir faw dan penulisan

menyelesaikan revisi faw dan
penulisan




VLEWIVE

eyeyer Labap yiuyeljod uizi eduey
adwaw uep uejjwnwnbusw buele|q 'z

1N} eA1e)] ynanjas neje ueibeqas yelueq.
eyieyer 1363 Niwya3ijod iefem Hbuek uebunuaday] ueyibniaw yepn uediznbuad °q

*yejesew nyens uenefun neje )i uesjjnuad ‘ueiode] uesinuad ‘yejwj ef1e) uesjjnuad ‘ uenipuad ‘ueyipipuad uebupuaday] ynjun efuey uedipnbuad ‘e

undede ynjuaq wejep

ECEL]

bl
(<}
=
=
m
S
=
=

eydid yeH

epieder MabaN Yiwjajod yijiw exd1d eH S

Jaquins ueyingakuaw uep uexwnjuedusaw eduey jui sijn} eA1ey yninjas neje ueibeqas diynbusw buese(iqg °L

Lembar Bimbingan Dosen Pembimbing 11

PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS
JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN
POLITEKNIK NEGERI JAKARTA

NAMA MAHASISWA RIFQI MUARIF

NAMA PEMBIMBING NOVI PURNAMA SARI MS.

KETERANGAN:

2. Lembar bimbingan ini ditulis oleh mahasiswa dan diketahui oleh pembimbing
3. Harap lampirkan lembar bimbingan ini pada laporan Tugas Akhir sebelum sidang

1. Lermnbar bimbingan ini digunakan untuk mencatat aktivitas bimbingan mahasiswa

JUDUL TUGAS AKHIR Perancangan Desain Kemasan Traveling Sanitation Kit House Brand Alfamidi

BIMBINGAN
KE-

TANGGAL
BIMBINGAN

KOMENTAR PEMBIMBING

RENCANA PROGRESS/REVISI*

Perapihan penulisan daribab1-5

Merapihkan file penulisan

Perapihan yang masih salah dalam
penulisan

Menyelesaikan penulisan

NEGERI

POLITEKNIK

JAKARTA
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Lampiran 2 Transkrip Wawancara

Transkip wawancara yang dilakukan kepada ibu Tuty Hapsari, SE selaku
House Brand and Imported PT Midi Utama Indonesia, Thk
1. Apakah keunggulan dari produk HBPL. Alfamidi?
Produk-produk yang dikeluarkan oleh Alfamidi-adalah-produk-produk yang
dibuat oleh pabrik besar dan terpercaya di bidangnya. Produk HBPL yang
ditawarkan-oleh peritel modern sebagian besar adalah produk kebutuhan
sehari=hari (fast moving consumer goods/FCMG) dan produk generik yang
harganya relatif terjangkau, digunakan dengan. segera, dan sedikit

membutuhkan pertimbangan dalam keputusan pembelian.

2. Siapakah target pasar dari produk HBPL Alfamidi?
Target pasar dari produk HBPL Alfamidi adalah masyarakat menengah
dengan range umur 16-56 tahun yang mencari jproduk murah saat
berbelanja.

3. Citra apa yang ingin disampaikan produk HBPL Alfamidi ke konsumen?

Produk dengan kualitas yang baik dengan harga yang murah.

4. Bagaimana perkembangan produk HBPL Alfamidi selama 5 tahun terakhir?
(sebelum pandemic dan.saat pandemic)
Sebelum pandemi COVID-19 cenderung stagnan atau tidak berkembang.
Namun saat pandemi produk HBPL mengalami peningkatan pada produk

jenis sanitasi‘contohnya masker dan‘hand sanitizer.

5.Apa produk HBPL dari Alfamidi yang paling laku terjual? (sebelum pandemi
dan saat pandemi)
Sebelum pandemi ada produk seperti tisu dan fresh food. Saat pandemi
produk yang paling laku terjual adalah masker dan hand sanitizer
6. Dalam event atau kapan Alfamidi akan melakukan promo bundling untuk
produk HBPL-nya?
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Sesuai dengan event, kondisi atau hari besar yang ada dan banyak faktor
pertimbangan yang lain. Faktor pertimbangan yang lain dapat berupa jumlah
stok produk dan perhitungan untuk meningkatkan penjualan produk yang

lain.

7. Apakah ada promo.dariHBPL Alfamidi dalam waktu dekat?
Sesuai dengan dibukanya sektor wisata dan izin untuk berpergian yang
sudah dipermudah, maka akan dilakukan promo paket traveling kit dari

produk house brand Alfamidi.

8.Di dalam promo bundling itu akan‘ada produk apa saja?
Di dalam promo bundling itu nantinya ada produk yang sering dibawa saat
berpegian seperti tisu dengan 50.sheets atau 70 sheets, lalu ada hand
sanitizer, dan tentunya sebagai.produk yang banyak dicari pada masa
COVID-19 yaitu masker.

9.Berapa harga yang akan dikeluarkan untuk promo tersebut?
Dari promo yang dilakukan sebelumnya;paling tidak harga potongan yang
diambil pada diskon adalah.sebesar.20%..jadi paling tidak harga dari promo
traveling kit house brand Alfamidi sebesar 24.000-26.000

10. Apakah promo bundling produk HBPL Alfamidi pernah dikemas dengan
kemasan? Jika pernah kemasan seperti apa?
Sebelumnya belum ada kemasan.sekunder untuk-promobundling dari house
brand Alfamidi.Paling tidak hanya disatukan dalam plastic bening lalu
diletakan dekat kasir. untuk traveling kit ini, ingin mencoba sesuatu yang
berbeda

11. Apakah ada element wajib yang harus dicantumkan pada kemasan promo
bundling traveling pack?



k kemasan Traveling Pack?
nenyenangkan gitu

POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

Tentunya harus ada logo Alfamidi dan siapkan tempat untuk penempatan

Untuk traveling kit si ingi

barcode.
12. Style desain apa yang ingin diguna

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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(© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Jika anda pernah membeli, Apa alasan anda lebih memilih produk House Brand |_|:| Copy
Alfamidi tersebut dibanding merek lain?

28 responses

Harga lebih murah 20 (71.4%)

Kualitas

8 (28.6%)

Kemasan 2(7.1%)

Merek 1(3.6%)

Promo yang diberikan 11 (39.3%)

Jika anda tidak pernah membeli, Apa alasan anda tidak memilih produk House Brand [D Copy
Alfamidi tersebut dan memilih merek lain?

24 responses

Harga lebih murah 7 (29.2%)

Kualitas 12 (50%)

Kemasan 3(12.5%)

Merek 10 (41.7%)

Promo yang diberikan 3 (12.5%)

0.0 25 5.0 7.5 10.0 125

Dimana anda lebih sering membeli produk house brand dari toko retail @ Copy

36 responses

@ Alfamidi
@ Alfamart
Indomart
@ Circle K
@ Lawson




|D Copy
terdekat
|D Copy

lebih lengkap

~ AJiAAL)

=///I

Dimana anda lebih sering membeli produk sanitasi di toko retail lain?

1(7A%) 1 (7.1%) 1 (7.1%) 1 (7.1%)

© Indomart

@ Affamart
@ Circle K
@ Lawson

h=]
E
8
<
@

deket rumah

Terjangkau

Karena kebetulan lewat saja dan...

1(7.1%) 1(74%) 1(7.1%) 1 (7.1%) 1(7.1%) 1 (7.1%) 1 (7.1%) 1(7.1%)
Gerainya lebih banyak dan muda...

Dekat dari rumah

2
1
0

Apa alasan anda membeli di toko retail tersebut?
14 responses

14 responses

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

JAKARTA 2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Lampiran 4 Hasil Cek Plagiarisme

Rifqi Muarif

ORIGINALITY REPORT

10 19« X

SIMILARITY INDEX INTERNET SOURCES PUBLICATIONS

3%

STUDENT PAPERS

PRIMARY SOURCES

.

123dok.com

Internet Source

4y

2]

vbook.pub

Internet Source

1w

[e2]

eprints.walisongo.ac.id

Internet Source

1w

&]

journals.umkt.ac.id

Internet Source

1w

&

www.scribd.com

Internet Source

(K

] e e ne <Tw
o <19
B |(i{'ec:nLeltrSr;islrlc.eatmajaya.ac.id <1 %
e <1
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Lampiran 5 Riwayat Hidup

Hello! I am Rifqi Muarif, A lifetime learner who
is interested in graphic design and illustrator.
Proficient in using various design software, such
as Adobe Photoshop, Illustrator, and Indesign.
An individual with limitless imagination, ability
to work either as a team or individual, adaptable,
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PERSONAL DATA

Adress : Haji Toran Street,
Rengas, East
Ciputat, South
Tangerang.

Gender : Male
Nationality : Indonesian

Language :Bahasa Indonesia
English

INTEREST

- Painting - Digital Drawing
- Mural - Music

- Photography - 2D Animation /
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CONTACT ME:

E : rifgimuarif@gmail.com

Q, :+62877700353 45

: @kicens

[in] :www.linkedin.com/in/rifqimuarif/

ambitious, self-motivated, and confident.

EXPERIENCE

- Designer Graphic of Banana Year Book in 2020 (1 year)
Photoshoot, PhotoTouching, Layouting Book

- Freelancer Graphic Designer in 2020
Branding Design, Book Design, Illustration

- Internship at Malam Minggu Grup in 2021 (5month)
Branding Design, Proposal Design, Simple Animation,
Social Media Design, Mascot Design

- Internship at Alfamidi in 2022 (7 month)

Social Media alfakarir, Recruitment design for all branch,
editing video

EDUCATION

2018 - Present State Polytechnic of Jakarta
Publishing and Printing
Technology Department
Majoring Graphic Design

2015 - 2018 47 Senior High School

Majoring in Social Sciences /

SOFTWARE

00

Adobe Adobe Adobe
Illustrator ~ Photoshop  Indesign

@0

Adobe Adobe
Premier Pro  After Effects




