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ABSTRAK

Piala merupakan sebuah penghargaan yang didapatkan dari prestasi atau kemenangan dalam
perlombaan maupun pertandingan dan kejuaraan olahraga selalu beridentik dengan sebuah piala.
Usaha piala yang dilakukan Matahari Trophy ini diproduksi untuk audience yang membutuhkan
sebuah piala dalam pembelian jumlah banyak. Tetapi, karena adanya pandemi penjualan dilakukan
secara online dengan meningkatkan penjualan online pada Instagram. Maka dari itu, dibuthkan
perancangan desain media promosi pada Instagram Matahari Trophy. Metode digunakan pada
penelitian ini merupakan metode kualitatif. Dengan memanfaatkan kegiatan studi literatur untuk
mencari informasi refrensi tentang media promosi pada Instagram. Selain itu observasi dilakukan
untuk mendapatkan data pada penelitian ini. Kemudian data yang didapatkan menggunakan
metode riset desain mindmap dan moodboard. Dengan gaya desain yang simpel dan colorfull
menggunakan tone warna hangat sesuai dengan Matahari. Gaya desain ini diharapkan dapat
memberikan informasi mengenai berbagai macam piala yang dijual kepada audience.
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ABSTRACT

A trophy is an award that is obtained from an achievement or victory in a race or competition and
a sports championship is always synonymous with a trophy. The trophy business carried out by
Matahari Trophy is produced for audiences who need a trophy in large quantities. However, due
to the pandemic, sales were made online by increasing online sales on Instagram. Therefore, it is
necessary to design a promotional media design on Instagram Matahari Trophy. The method used
in this study is a qualitative method. By utilizing literature study activities to find reference
information about promotional media on Instagram. In addition, observations were made to
obtain data in this study. Then the data obtained using the mindmap and moodboard design
research methods. With a simple and colorful design style using warm color tones according to
the sun. This design style is expected to provide information about the various kinds of trophies
that are sold to the audience.
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PENDAHULUAN

Piala merupakan sebuah penghargaan yang didapatkan dari prestasi atau
kemenangan dalam perlombaan maupun pertandingan dan kejuaraan olahraga
selalu beridentik dengan sebuah piala. Biasanya material atau bahan yang
digunakan piala untuk kejuaraan berbahan emas. Tetapi tidak selalu berbahan
emas, piala juga dapat terbuat dari material perak atau logam mulia lainnya. Pada
saat ini piala juga dapat terbuat dari bahan material lain salah satunya bahan resin

[1].
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Dampak pandemi yang diakibatkan adanya Covid-19 sejak kurun waktu 2020,
sangat mempengaruhi aktivitas kegiatan masyarakat, tidak hanya dalam
bersosialiasi tetapi juga berdampak pada pendidikan dan juga perekonomian.
Dampak perekonomian salah satu dampak yang berpengaruh besar bagi para
penjual suatu usaha, yang dikarenakan adanya PSBB mengakibatkan masyarakat
sulit berhubungan secara langsung sehingga masyarakat saat ini memanfaatkan
penggunaan media sosial. Kegiatan digital marketing ini dapat memudahkan
pelaku usaha untuk memantau dan menyediakan kebutuhan calon pembeli, serta
calon pembeli mudah mendapatkan informasi produk hanya dengan menggunakan
media sosial yang dimilikinya. Karena itu, saat ini adanya pandemi yang
diakibatkan oleh Covid-19, para pelaku usaha memanfaatkan media sosial sebagai
media promosi dan sarana pemasaran produk yang mereka tawarkan secara online

[2].

Matahari Trophy, usaha toko yang dimiliki oleh Bapak Syabri ini menjual
berbagai macam bentuk piala, mulai dari piala lokal hingga piala impor. Tidak
hanya menjual piala, toko Matahari Trophy juga menjual peralatan olahraga dan
alat musik. Tetapi untuk penjualan alat olahraga dan alat musik dilakukan secara
offline atau pembelian secara langsung dengan datang ke toko ini. Sedangkan
untuk penjualan Matahari Trophy dilakukan secara offline dan online. Dimana
penjualan online dipromosikan melalui sosial media yaitu Instagram.

Medial sosial merupakan konten-konten berisikan informasi yang dibuat oleh para
audience dengan tujuan memanfaatkan teknologi penerbitan dan mudah diakses
oleh siapapun. Komunikasi yang dilakukan oleh media sosial sangat
mempengarubi interaksi audience dengan sesama [3]. Salah satu nya adalah
Instagram, Instagram merupakan media sosial yang dapat digunakan tidak hanya
untuk keperluan pribadi saja tetapi juga dapat dimanfaatkan dalam keperluan
berbisnis ataupun perkembangan usaha [4]. Dengan menggunggah konten dan
meng-upload foto dari produk mereka dapat menarik perhatian audience kepada
brand atau produk yang mereka jual. Sehingga Instagram ini juga dapat
memanfaatkan fitur hashtag dalam memudahkan para audience mencari apa yang
mereka targetkan dalam mencari sebuah produk atau brand yang sedang mereka
inginkan.

Hal ini, yang sedang dilakukan oleh Matahari Trophy. Penjuala utama secara
online yaitu penjualan pada piala. Matahari Trophy ini sendiri mengaktifkan
penjualan secara online dikarenakan adanya sistem jalan satu arah dan pada sat ini
adanya pandemi, sehingga pengaktifan penjualan online pada instagram tepat
dilakukan. Sayangnya, Matahari Trophy belum memiliki gaya desain media
promosi yang pas untuk mempromosikan piala tersebut.

Desain Grafis merupakan aplikasi yang menggabungkan antara seni dan
komunikasi untuk kebutuhan sebuah usaha dalam berbisnis. Pengaplikasian
desain grafis dapat meliputi penjualan produk ataupun periklanan, mampu
membangun identitas visual untuk produk, lingkungan grafis, desain informasi,
institusi, dan visual yang dapat menyempurnakan suatu pesan dalam komunikasi
publikasi [5].

METODE PENELITIAN



Penelitian ini teknik pengumpulan data dilakukan secara triangulasi (gabungan
observasi, wawancara, dan dokumentasi). Data yang diperoleh cenderung
kualitatif, analisis data yang bersifat induktif, dan hasil penelitian bersifat
memahami makna/teori. Kemudian dijelaskan menjadi sebuah hipotesis. Data
yang didapatkan dengan melakukan observasi langsung yang dilakukan secara
bersama saat melakukan wawancara. Kegiatan ini berfungsi untuk mendapatkan
foto atau bukti dari lokasi atau tempat yang di teliti.

Setalah observasi, kegiatan wawancara dilakukan untuk mengumpulkan data
secara langsung dengan mengajukan pertanyaan-pertanyaan kepada narasumber.
Tujuan wawancara yang dilakukan ini untuk mendapatkan informasi mengenai
Toko Matahari Trophy. Hasil yang didapatkan dari wawancara langsung kepada
pemilik toko Matahari Trophy ini bahwa Matahari Trophy sedang membutuhkan
sebuah desain media promosi yang dilakukan secara digital untuk
mempromosikan serta memberi informasi kepada konsumen melalui media online
sehingga konsumen mengetahui macam-macam bentuk piala yang ingin dipesan.
Desain media promosi tersebut dibutuhkan pada Feed Instagram.

Dokumentasi diperlukan untuk mendukung kegiatan penelitian. Dimana bahan
dari dokumentasi ini sebagai bukti dari hasil observasi yang dilakukan langsung
mengunjungi toko Matahari Trophy. Dan menggunakan studi literatur untuk Studi
kepustakaan dilakukan dengan cara membaca, mengutip dan membuat catatan
yang bersumber pada bahan-bahan pustaka yang mendukung dan berkaitan
dengan penelitian ini.
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HASIL dan PEMBAHASAN

Hasil riset yang didapatkan dari data yang dikumpulkan, didapatkan metode riset
desain menggunakan konsep visual. Pembuatan konsep visual diawali dengan
pembuatan mindmap, moodboard, sketsa alternatif secara manual, desain
komprehensif secara digital, dan FAW. Berikut penjelasan tentang metode riset
desain dari konsep visual :

1. Mindmap

Pemilihan key visual dengan menggunakan garis percabangan, gambar,
maupun kata kunci yang saling berkaitan dengan konsep atau ide yang
ditentukan [6]. Key visual yang telah ditentukan akan digunakan dalam



perancangan gaya desain media promosi ini. Gambar dibawah ini pembuatan
mindmap yaitu:

Gambar 1. Mindmap

2. Moodboard

Merupakan kumpulan gambar, atau objek yang didapat dari hasil key visual
mindmap. Moodboard digunakan untuk mempresentasikan refrensi dari
kumpulan gambar atau objek key visual terpilih yang nantinya akan menjadi
acuan desain yang dibuat [7]. Berikut ini merupakan beberapa moodboard
yang digunakan dalam proses perancangan desain media promosi ini:
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Gambar 2. Moodboard
3. Sketsa Alternatif Manual
Tahap awal skesta kasar dibuat beberapa alternative desain Feed Instagram
secara manual yang akan dilanjutkan ke tahap digitalisasi. Sketsa kasar dibuat
dari hasil pemilihan key visual mindmap dan moodboard sehingga desain
dapat disesuaikan dengan mengeksplorasikan gaya desain yang ingin dibuat.

Berikut ini beberapa skesta kasar alternative yang telah dibuat :
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Gambar 3. Sketsa Alternatif Manual

4. Desain Komprehensif

Desain komprehensif merupakan langkah digitalisasi dari sketsa manual. Pada
pengerjaan proses ini dilakukan dengan cara mendigitalisasikan sketsa kasar
sebelumnya dengan menggunakan aplikasi software komputer grafis yaitu
Adobe Illustrator.
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Gambar 4. Desain Komprehensif Terpilih

Desain ini tetap memakai warna yang sama yaitu warna hangat menampilkan
warna yang terang seperti matahari. Teknik warna pada konsep pewarnaan
desain ini menggunakan warna gradasi sehingga tidak terlihat monoton,
konsep warna gradasi didapatkan dari keyword pada mindmap bagian tone and
manner dari kata kemenangan dimana konsep warna gradasi ini dapat
menghasilkan pencampuran warna lain dari perpindahan satu warna ke warna
lainnya secara bertahap. Karena itu dalam merebutkan suatu kompetisi atau
kemenangan digambarkan dengan warna gradasi. sehingga warna yang
dihasilkan untuk background Feed Instagram lebih menarik. Selain pada
warna peletakkan gambar dan tipografi dibuat mengikuti alur mata membaca
dan tipe Font yang digunakan lebih dari satu agar desain lebih menarik. Selain
itu penambahan ilustrasi sebagai pendukung desain pada background.

5. FAW

Tahap ini pemilihan gaya desain terpilih yang akan digunakan oleh Matahari
Trophy sebagai media promosi pada Instagram. Bagian ini diaplikasikan pada
mockup Instagram. Berikut ini gambar mockup Instagram menggunakan
desain terpilih:
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Gambar 5. Mockup Instagram

SIMPULAN

Penggunaan Instagram yang saat ini sering dimanfaatkan dalam berbisnis
merupakan hal yang dilakukan oleh Matahari Trophy. Dengan menggunakan
konsep visual sebagai tahap pembuatan desain, menghasilkan desain media
promosi yang bertujuan untuk meningkatkan penjualan secara online serta
memudahkan konsumen dalam mendapatkan informasi dari media promosi
tersebut.
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