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ABSTRAK 

 
 Matahari Trophy yaitu usaha UMKM yang dimiliki oleh Bapak Syabri. Toko 

ini menjual peralatan olahraga, alat musik, dan piala. Sesuai dengan namanya, Toko 

Matahari Trophy lebih fokus menjual piala. Tetapi karena adanya pandemi dan jalan 

lokasi yang sudah memakai system satu arah membuat transaksi secara offline 

menurun. Maka dari itu, Matahari Trophy ingin mengaktifkan dan meningkatkan 

penjualan secara online dengan membutuhkan sebuah desain media promosi yang 

dilakukan secara digital, untuk mempromosikan serta memberi informasi kepada 

konsumen melalui media online sehingga memudahkan konsumen mengetahui 

macam-macam bentuk piala yang ingin dipesan. Ada pun tujuan membuat desain 

promosi yaitu mempromosikan toko Matahari dengan baik dan menarik perhatian 

konsumen dari segi kata-kata promosi serta visual. Desain media promosi tersebut 

dibutuhkan terutama pada Feed Instagram. Metode yang digunakan yaitu metode 

kualitatif terdapat wawancara, studi literature, observasi dan SWOT. Berdasarkan 

analisis SWOT diolah menjadi creative brief menggunakan mindmap dan moodboard.  

 

kata kunci : Instagram, media promosi, trophy 
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ABSTRACT 

 
Matahari Trophy is an MSME business owned by Mr. Syabri. This shop sells 

sports equipment, musical instruments and trophies. As the name implies, Matahari 

Trophy Shop is more focused on selling trophies. But because of the pandemic and 

location roads that already use a one-way system, offline transactions have decreased. 

Therefore, Matahari Trophy wants to activate and increase online sales by requiring 

a digital promotional media design, to promote and provide information to consumers 

through online media, making it easier for consumers to know the various forms of 

trophies they want to order. The purpose of making a promotional design is to promote 

Matahari stores well and attract consumers' attention in terms of promotional words 

and visuals. The design of the promotional media is needed especially on the Instagram 

Feed. The method used is a qualitative method, there are interviews, literature studies, 

observations and SWOT. Based on the SWOT analysis, it is processed into a creative 

brief using a mindmap and moodboard. 

 

keyword : Instagram, promotion media, trophy 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 
1.1 Latar Belakang 

Dampak pandemi yang diakibatkan adanya Covid-19 sejak kurun waktu 2020, 

sangat mempengaruhi aktivitas kegiatan masyarakat, tidak hanya dalam 

bersosialiasi tetapi juga berdampak pada pendidikan dan juga perekonomian. Pada 

masa pandemi semua pemerintah daerah menerapkan adanya PSBB (Pembatasan 

Sosial Berskala Besar) dalam aktivitas sosial masyarakat, termasuk dalam aktivitas 

pendidikan dan juga aktivitas perekonomian. Dampak perekonomian salah satu 

dampak yang berpengaruh besar bagi para penjual suatu usaha, yang dikarenakan 

adanya PSBB mengakibatkan masyarakat sulit berhubungan secara langsung 

sehingga masyarakat saat ini memanfaatkan penggunaan media sosial. 

Media sosial dijadikan sebagai sarana digital marketing, dimana kegiatan ini 

membuat pelaku usaha memanfaatkan media sosial untuk memasarkan 

menginformasikan serta mempromosikan produknya dengan tujuan persuasif 

tentang produk atau jasa yang ditawarkan melalui media sosial. Kegiatan digital 

marketing ini dapat memudahkan pelaku usaha untuk memantau dan menyediakan 

kebutuhan calon pembeli, serta calon pembeli mudah mendapatkan informasi 

produk hanya dengan menggunakan media sosial yang dimilikinya. Karena itu, saat 

ini adanya pandemi yang diakibatkan oleh Covid-19, para pelaku usaha 

memanfaatkan media sosial sebagai media promosi dan sarana pemasaran produk 

yang mereka tawarkan secara online (Miladiah & Riyanto, 2020). 

Salah satunya memanfaatkan penggunaan aplikasi media sosial Instagram 

sebagai media promosi. Pemanfaatan Instagram dapat menghubungkan calon 

pembeli atau audience kepada hal yang diminati, salah satunya pada suatu UKM 

(Usaha Kecil Menengah). Penggunaan media sosial Instagram sudah dikenal luas 

sebagai salah satu aplikasi media bisnis yang saat ini banyak digunakan oleh pelaku 

usaha di Indonesia. Menurut Rahmawati, media sosial Instagram dapat 
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memberikan peluang besar bagi suatu UKM dalam mengembangkan suatu usaha, 

dengan memperluas jangkauan audience ditingkat lokal bahkan nasional.  

Berkembangnya Instagram sebagai media bisnis dapat memudahkan pelaku usaha 

dalam mengkomunikasikan usahanya melalui kegiatan promosi pada Instagram. 

Menurut hasil riset pada (Purbohastuti, 2017) sebanyak 34,8% masyarakat 

menggunakan instagram, penggunaan whatsapp 30,4%, penggunaan line dan 

facebook sebanyak 17,4%. Maka itu penggunaan media Instagram dapat 

disimpulkan sebagai media yang efektif untuk promosi suatu produk.  Sebuah studi 

Simply Measured mengatakan bahwa 54% brand usaha terkenal menggunakan 

Instagram sebagai media promosinya. Maka secara tidak langsung memanfaatkan 

Instagram sebagai media promosi termasuk dalam ruang lingkup promosi 

pemasaran, karena menggunakan Instagram dapat memudahkan pelaku usaha 

dalam memasarkan produknya tanpa harus banyak mengeluarkan banyak uang, 

tenaga, serta waktu (Veranita et al., 2021).  

Toko Matahari Trophy yaitu usaha UMKM yang dimiliki oleh Bapak Syabri, 

toko ini berlokasi di Jalan Nusantara Raya No. 208, Pancoran Mas, Depok, Jawa 

Barat. Toko ini menjual peralatan olahraga, alat musik, dan piala. Sesuai dengan 

namanya, Toko Matahari Trophy lebih fokus menjual berbagai macam piala, dari 

piala lokal hingga piala impor. Penjualan barang dilakukan secara offline dan 

online, pada awal pemasaran toko offline Matahari Trophy dilakukan dari mulut ke 

mulut konsumen yang memang sudah pernah membeli di toko ini (contoh: dari 

sekolah ke sekolah lainnya yang membutuhkan sebuah piala).  

Tetapi adanya pandemi Covid-19 dan jalan lokasi yang sudah memakai system 

satu arah, para pembeli sulit untuk datang secara langsung ke toko offline dan 

membuat transaksi secara offline menurun. Maka dari itu, Matahari Trophy ingin 

mengaktifkan dan meningkatkan penjualan secara online melalui pemasaran digital 

dengan memanfaatkan penggunaan media sosial yaitu Instagram. 

Sayangnya, Matahari Trophy belum memiliki desain media promosi yang tepat 

untuk mempromosikan penjualan piala secara online pada Instagram. Dari 
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pemaparan diatas, maka diperlukannya perancangan sebuah desain media promosi 

untuk Instagram, yang digunakan untuk mempromosikan serta memberi informasi 

berbagai macam bentuk piala kepada calon pembeli, sehingga desain tersebut dapat 

memudahkan calon pembeli untuk melihat foto produk yang ditawarkan melalui 

Instagram. 

Media promosi yang dilakukan secara online melalui Instagram akan 

berfokuskan pada penjualan piala yang berkualitas, sehingga desain media promosi 

ini diharapkan dapat menjangkau target audience lebih luas (se-jabodetabek) agar 

toko ini lebih dikenal dan untuk meningkatkan penjualan terutama pada penjualan 

secara online dan dapat menarik perhatian audience dengan cara mempromosikan 

piala dengan baik.  

Oleh karena itu, berdasarkan uraian permasalahan yang sudah dibahas, maka 

judul untuk pembuatan tugas akhir ini yaitu “ Perancangan Media Promosi 

Matahari Trophy “ 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan masalah yang dibahas pada latar belakang sebelumnya, dapat di 

rumuskan masalah yaitu bagaimana perancangan desain media promosi pada Toko 

Matahari Trophy secara digital dan media turunannya. 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Sesuai pembahasan masalah yang terdapat di latar belakang, maka ditentukan 

batasan untuk membatasi pada ruang lingkup pembahasan pada penelitian ini, 

sebagai berikut : 

1. Proses perancangan desain media promosi Matahari Trophy. 

2. Penerapan teori desain grafis yang digunakan dalam pembuatan desain 

media promosi Matahari Trophy. 

3. Penentuan media digital dan media turunan yang akan digunakan sebagai 

media promosi Matahari Trophy. 
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1.4 Tujuan dan Manfaat  

Adapun tujuan dan manfaat yang ingin dicapai dari penulisan tugas akhir ini, 

yaitu sebagai berikut : 

1. Tujuan  

a. Menjelaskan proses perancangan desain media promosi digital 

Matahari Trophy untuk memberitahukan berbagai macam bentuk 

piala/Trophy dan untuk meningkatkan penjualan terutama pada 

penjualan secara online. 

b. Menjelaskan teori desain grafis yang akan digunakan dalam 

pembuatan desain media promosi Matahari Trophy. 

c. Membuat desain promosi dengan baik dan menarik perhatian 

costumer dari segi kata-kata promosi serta visual. 

2. Manfaat 

a. Agar para konsumen lebih mudah mendapatkan informasi tentang 

piala/Trophy yang dijual oleh Matahari Trophy. 

b. Memudahkan konsumen membeli secara online khususnya 

konsumen luar kota. 

c. Meningkatkan penjualan terutama secara online pada toko Matahari 

Trophy.  

1.5 Sistematika Penulisan 

Penyusunan pada laporaan tugas akhir ini, diurutkan oleh sistematika penulisan 

berikut ini : 

BAB I PENDAHULUAN 

Pada bagian BAB I berisi tentang pendahuluan yang didalamnya menjelaskan 

tentang latar belakang pemilihan judul dan masalah yang akan dibahas. Dimulai 

dengan menjelaskan tentang perkembangan olahraga di Indonesia secara 

singkat, kemudian definisi olahraga dan cabang olahraga berprestasi yang 

menghasilkan suatu penghargaan. Dimana pengakuan penghargaan dapat 

diberikan dengan sebuah piala/Trophy, lalu kemudian penjelasan tentang 
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piala/Trophy. Menjelaskan masalah toko UMKM Matahari Trophy yang 

menjual berbagai macam bentuk piala/Trophy. Masalah yang diangkat adalah 

kebutuhan desain media promosi secara digital untuk meningkatkan penjualan 

pada Toko Matahari Trophy secara online. Lalu menjelaskan tentang rumusan 

masalah, ruang lingkup pembahasan, tujuan dan manfaat, serta sistematika 

penulisan. 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Pada bagian BAB II, pembahasan ini menjelaskan tentang teori-teori yang 

digunakan dalam penulisan tugas akhir ini sebagai landasan perancangan dalam 

proses perancangan media promosi. Teori yang digunakan berdasarkan teori 

desain grafis secara umum, unsur-unsur desain grafis, prinsip desain, tipografi, 

layout, dan foto/ilustrasi. Teori lainnya yang digunakan yaitu teori media 

promosi, dan media digital. 

BAB III METODE PERANCANGAN 

Pada bagian BAB III, pembahasan pada bab ini menjelaskan tentang metode 

perancangan. Data dan fakta didapat dari klien berdasarkan hasil dari riset 

pengumpulan data yang dapat mendukung proses perancangan.  

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Pada bagian BAB IV ini, membahas pemaparan hasil dan pembuatan karya 

yang sudah dirancang. Pemaparan dimulai dari perumusan konsep visual, 

proses desain, penerapan desain terpilih untuk media pendukung serta 

penjelasan tentang pertimbangan produksi. 

BAB V PENUTUP 

pada bagian BAB V, merupakan penutup bab membahas tentang pernyataan 

singkat, jelas, dan terperinci dari hasil keseluruhan hasil analisis serta 

pembahasan. Penulisan simpulan dilakukan dengan memperhatikan tujuan dam 

hasil penelitian. Serta saran berkaitan dengan pemecahan masalah yang 

menjadi objek penelitian.  
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BAB V 

SIMPULAN 

5.1 Simpulan  

Dalam pengerjaan perancangan media promosi Matahari Trophy ini dapat 

ditarik kesimpulan terdapat hasil dari perancangan desain media promosi ini, 

sebagai berikut : 

1 Membuat perancangan desain media promosi yang diawali dengan mencari 

data memakai metode kualitatif gabungan dari observasi, wawancara, dan 

dokumentasi serta memakai studi literatur. Data yang didapatkan akan 

digunakan sebagai acuan perancangan desain media promosi Matahari 

Trophy, sehingga perancangan desain ini dapat dijadikan media komunikasi 

dalam mempromosikan produk yang dijual oleh Matahari Trophy dengan 

baik. 

2 Pemakaian teori yang dilakukan dalam membuat perancangan desain media 

promosi ini dijabarkan dalam tahap proses pembuatan desain dan juga 

pemakaian teori dijelaskan pada desain terpilih. 

3 Menentukan visual dan kata promosi yang tepat untuk mempromosikan 

Matahari Trophy pada media sosial Instagram, sehingga visual dari promosi 

dapat menarik perhatian audience dan kata promosi dapat mempromosikan 

penjualan piala dengan baik. 

5.2 SARAN 

Dalam mengerjakan perancangan media promosi Matahari Trophy dapat 

diberikan beberapa saran sebagai refrensi untuk kedepannya, yaitu : 

1 Memerlukan peningkatan promosi pada media promosi Matahari Trophy, 

tidak hanya dengan menggunakan Feeds Instagram saja tetapi promosi 

dapat dilakukan dengan menggunakan Instagram ads. 

2 Memberikan informasi lebih rinci pada caption Feeds intsagram, karena hal 

ini dapat memudahkan para costumer yang sedang membutuhkan piala. 
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3 Dapat mempromosikan juga produk lainnya, tidak hanya fokus pada 

promosi piala. 

4 Dapat meningkatkan promosi toko Matahari Trophy dengan menggunakan 

media cetak seperti banner, flayer, brosur, dan lain-lain. 

5 Memaksimalkan penjualan toko dengan memanfaatkan media promosi 

yang sudah ada.  
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LAMPIRAN 

a. Transkip Wawancara 

1. Siapa pemilik toko Matahari Trophy ? 

 Bapak Syabri 

2. Sudah berapa lama toko Matahari Trophy berdiri ? 

 Sudah lumayan lama 

3. Dimana lokasi Matahari Trophy ? 

 Jalan Nusantara Raya No. 208, Pancoran Mas, Depok, Jawa Barat. 

4. Awal mula ide pembuatan toko Matahari Trophy ? 

 Awal mula toko Matahari ini milik atasan pak syabri menjual emas 

dan buku di lokasi Tebet, Jakarta. Lalu toko Matahari jatuh 

bangkrut. Bapak Syabri akhirnya memiliki ide untuk membuka toko 

yang menjual perlengkapan olahraga. Setelah melihat 

perkembangan dari penjualan perlengkapan olahraga. Pak Syabri 

juga menjual piala dan alat, pada penjualan piala yang meningkat 

menjadi salah satu penjualan utama di Toko Matahari Trophy ini. 

5. Masalah Kenapa Matahari Trophy membutuhkan media promosi ? 

 Ingin menjangkau target audience lebih luas agar toko ini lebih 

dikenal banyak oaring dan meningkatkan penjualan pada toko ini. 

Serta karena adanya pandemi akhirnya Matahari Trophy mulai 

menjalankan penjuala online dan ingin meningkatkan penjualan 

secara online. 

6. Penjuala dengan cara apa ? 

 Secara penjualan online dan offline (datang ke toko langsung). 

7. Dari sekian media promosi kenapa memilih media social seperti 

Instagram untuk berpromosi ? 
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 Karena sekarang ini media social khususnya Instagram sering sekali 

dimanfaatkan untuk berbisnis dan juga efektif dalam penjualan 

online. 

 

b. Lampiran Bimbingan Materi 
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c. Lampiran Bimbingan Teknis 
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d. Lampiran CV  

 

 

 



 

73 

 

a. Lampiran foto 
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b. Lampiran Kuisioner 
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