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ABSTRAK

Untuk beradaptasi dengan kondisi pandemi CV. Century Utama Lestari melakukan
diversifikasi usaha dengan membuat brand baru dengan nama Toekang Nasi,
diversifikasi ini dilakukan sebagai upaya untuk menjual produknya secara langsung
dengan kepada konsumen tanpa harus melewati sistem tender. Namun saat ini brand
Toekang Nasi belum memiliki identitas visual ‘samasekali sebagai sebuah tanda
pengenal yang dapat diaplikasikan ke.dalam kemasan. maupun media promosi, serta
sebagai pembeda dengan CV. Century Utama Lestari dan kompetitor lainnya. Hal ini
membuat Toekang nasi sulit dikenali dan dibedakan dengan produk. lainnya. Oleh
karena itu agar dapat-dikenal, diingat serta dibedakan dengan kempetitor lain
dibutuhkan perancangan identitas visual untuk brand Toekang Nasi sebagai. solusi
untuk menyelesaikan permasalahan yang dihadapi. Metode penelitian yang digunakan
adalah kualitatif deskriptif dengan metode pengumpulan berupa wawancara,
observasi, studi literatur dan kuesioner sebagai data pendukung. Data yang terkumpul
dianalisis menggunakan matrix SWOT dan menghasilkan creative brief sebagai acuan
dalam perancangan identitas visual brand Toekang Nasi. Perancangan dilakukan
menggunakan metode design thinking dengan melewati tujuh proses yaitu define,
research, ideate, prototype, select, implement hingga learn. Konsep visual yang
didapatkan adalah tradisional minimalis dengan gaya outline. Hasil dari perancangan
ini berupa logo dengan jenis name and symbol atau combination logo, bentuk logo
berupa bapak-bapak yang mengenakan udeng atau ikat kepala khas Jawa Timur
dengan nasi rames di tangannya. llustrasi dalam /ogomark dibuat menggunakan gaya
outline, warna yang digunakan dalam logo adalah merah dan hitam dan font yang
digunakan pada /ettermark adalah Pacifico Regular yang termasuk ke dalam jenis font
script dengan gaya handwriting serta elemen gambar pendukung berupa pattern dan
tekstur kertas. Desain logo Toekang Nasi kemudian disusun ke dalam graphic
standard manual. Dengan perancangan ini diharapkan dapat meningkatkan awareness
konsumen dan target market terhadap brand Toekang Nasi.

Kata Kunei: Identitas Visual,Tradisional, Minimalis, Kuliner, Tradisional,
Minimalis Kuliner,UMKM.
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ABSTRACT

To adapt to the pandemic conditions CV. Century Utama Lestari diversified its
business by creating a new brand with the name Toekang Nasi, this diversification
was carried out as an effort to sell its products-directly to consumers without having
to go through a tender system. However, currently, the Toekang Nasi brand doesn’t
have any visual identity yet at all.as awidentification that can.be-applied to packaging
and promotional media. Asswell as to differentiate it from a €V Century Utama
Lestari itself and other competitors. This makes Toekang Nasi difficult to'identify and
distinguish from other products. Therefore, in order to be recognized, remembered,
and distinguished from other competitors, it is necessary to design a visual identity
for the Toekang Nasi brand as a solution to solve the problems faced. The research
method used was descriptive qualitatives with collection methods.such as interviews,
observation, literature studies, and questionnaires as supporting data. The data
collected was analyzed using a SWOT matrix and produced a creative brief as a
reference in designing the visual identity for the Toekang Nasi brand. The design is
carried out using the design thinking method by going through seven processes, the
process are define, research, ideate, prototype; select, implement and learn. The
visual concept obtained is traditional and minimalist with an outline style. The result
of this design was a logo with logo name and symbol type or combination logo, the
logomark is in a form of a man wearing udeng typical East Javanese headband with
nasi rames in his hand. The illustration in the logomark is made with outline style the
color used in the logo is red and black and the font used in the lettermark is Pacifico
Regular which is in the script type of font with handwriting style. The image element
used in the visual identity are pattern and paper texture. Design were applied in the
graphie standard manual and with this design, it is expected to increase consumer
awareness and the target market of the Toekang Nasi brand.

Keywords: Visual Identity, Traditional, Minimalist, Culinary Tradisional, Minimalis,
Culinary, UMKM.
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BAB I
PENDAHULUAN

.1 Latar Belakang

Usaha Mikro, Kecil dan Menengah (UMKM) merupakan kegiatan usaha

ang memiliki hubungan erat dengan perekonomian di Indonesia, UMKM mampu

A

zmemperluas lapangan kerja dan berperan dalam proses pemerataan dan peningkatan
gpendapatan masyarakat: Hal tersebut juga telah ditetapkan oleh pemerintah dalam
%UU Nomor 20 Tahun 2008 tentang Usaha Mikro, Kecil dan Menengah. Jenis-jenis
:’;'-UMKM yang ada di Indonesia pun sangat beragam, mulai dari industri pertanian,
E-perkebunan, fashion, kuliner, hingga jasa. Menurut survei internal yang diadakan

oleh Bank Indonesia pada tahun 2020, disebutkan bahwa sebanyak 77.95% UMKM

terkena dampak dari pandemi Covid-19, masalah utama yang dialami oleh para

pelaku usaha diakibatkan oleh turunnya nilai pendapatan serta biaya operasional

yang meningkat (Sulaeman, 2022).

CV. Century Utama Lestari merupakan salah satu usaha jasa boga dan
katering yang terkena dampak dari pandemi, hal ini dikarenakan usaha katering CV.
Century Utama lestari memperoleh pendapatannya melalui lelang atau tender pada
lembaga atau institusi. Namun selama-pandemi.CV . Century Utama Lestari milik
bapak Syaifullah mengalami penurunan pendapatan, untuk beradaptasi dengan
kondisi pandemi CV. Century Utama Lestari melakukan diversifikasi usaha dengan

membuat brand baru dengan nama Toekang Nasi.

Diversifikasi ini dilakukan sebagai upaya untuk menjual produknya secara
langsung kepada konsumen tanpa.perlu melakukan tender atau. lelang sebagai
pemasukan tambahan dimasa pandemi. Toekang Nasi bergerak dibidang usaha
kuliner yang menawarkan makanan khas Jawa Timuran dengan produk berupa nasi
rames. Nasi rames identik dengan nasi dan lauk yang disajikan dengan dicampur,
harga yang ditawarkan oleh Toekang Nasi ini dimulai dari Rp 4.000 - Rp 20.000
sedangkan untuk menu paketan dimulai dari Rp 15.000 - Rp 30.000.
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Identitas visual bagi UMKM dapat berperan sebagai alat untuk
berkompetisi dengan kompetitor baik secara offline maupun online. Identitas visual
merupakan wajah dari sebuah brand yang.memperlihatkan citra produk atau
perusahaan sehingga dapat dikenal dan diingat baik oleh konsumen maupu target
konsumen. Namun saat ini_brand Toekang Nasi belum memiliki identitas visual
samasekali sebagai tanda pengenal yang dapat diaplikasikan ke dalam.media
kemasan maupun media promosi.serta menjadi pembeda dari CV.Century Utama
Lestari maupun kompetitor lainnya. Hal tersebut membuat, produk yang

dikeluarkanoleh Toekang Nasi sulit dikenali dan dibedakan.

Oleh karena itu agar brand ini dapat dikenal dan dibedakan baik dengan CV.
Century Utama Lestari dan kompetitor lain dibutuhkan perancangan identitas visual
untuk Toekang Nasi sebagai solusi dalam menyelesaikan permasalahan yang

dihadapi brand tersebut.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan pemaparan. pada latar belakang dapat dirumuskan masalah

yaitu, bagaimana konsep Perancangan Identitas Visual untuk Toekang Nasi?
1.3 Ruang lingkup Pembahasan

Agar perancangan yang dibuat fokus dan.tidak keluar dari pembahasan,
maka perancangan diberikan pembatasan berurpa ruang lingkup pembahasan.
Adapun ruang lingkup dari pembahasan berdasarkan Perancangan Identitas Visual

Toekang nasi adalah sebagai berikut:

Proses perancangan identitas visual Toekang Nasi.
b. Penerapan teori desain ke dalam perancangan identitas visual Toekang Nasi.
c. Penyusunan graphic standard manual (GSM) sebagai pedoman
pengaplikasian identitas visual Toekang Nasi.
d. Pengaplikasian identitas visual ke beberapa media turunan yang sesuai dan

dibutuhkan sebagai pendukung identitas visual Toekang Nasi.
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1.4 Tujuan dan Manfaat
Adapun tujuan penulisan Tugas Akhir adalah sebagai berikut:

a. Menjelaskan proses Perancangan Identitas Visual Toekang Nasi.

b. Menerapkan teori desain ke dalam Perancangan Identitas Visual
Toekang Nasi:

c. Menjelaskan penyusunan graphie standard manual sebagai acuan
dasar penggunaan identitas visual.

d.. Menjelaskan pengaplikasian identitas visual ke dalam media turunan

terpilih.
Adapun manfaat penulisan Tugas Akhir ini adalah sebagai berikut.

a. Dapat memenuhi kebutuhan Toekang Nasi akan identitas visual
sebagai pengenal dan pembeda sehingga dengan mudah dapat
dikenali, diingat dan sebagai upaya meningkatkan daya saing brand
dengan kompetitor.

b. Dapat memberikan wawasan bagi pembaca mengenai teori-teori
desain yang digunakan saat melakukan perancangan identitas visual.

¢.. Dapat menjadi referensi bagi~“desainer yang akan melakukan

perancangan identitas visual selanjutnya.
1.5 Sistematika Penulisan

Dalam penulisan tugas akhir, diperlukan sistematika penulisan agar
pembahasan, penyampaian materi.dan _proses pembuatan karya.dapat dipahami
dengan baik. Adapun sistematika penulisantugas.akhiriniterbagi menjadi 5 (lima)

bagian, dengan susunan:
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BAB I PENDAHULUAN

Bab ini menjelaskan mengenai latar belakang pelaksanaan Perancangan
Identitas Visual Toekang Nasi. Pada bab.ini juga dijelaskan mengenai
rumusan dari permasalahan” yang diangkat, menjelaskan.ruang lingkup
pembahasan, menjelaskan mengenai tujuan dan manfaat hingga sistematika

penulisan tugas akhir.
BAB 11 LANDASAN PERANCANGAN

Bab.ini menjelaskan mengenai kajian teori-teori desain grafis secara umum
yang berkaitan dengan konsep Perancangan Identitas Visual untuk Toekang
Nasi. Dimulai dari teori brand, identitas visual, logo, tipografi, warna,

elemen visual, teori gestalt hingga metode riset desain yang gunakan
BAB III METODE PERANCANGAN

Bab ini menjelaskan mengenai penjabaran. metode yang digunakan dalam
perancangan identitas visual Toekang Nasi baik metode riset desain maupun
metode pengumpulan data, menjelaskan mengenai data dan hasil analisis
yang diperoleh melalui metode riset desain menghasilkan analisis matrix

SWOT dan creative brief.
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN

Bab ini ‘menjelaskan mengenai konsep Perancangan Identitas Visual
Toekang Nasi, proses pembuatan identitas visual untuk Toekang Nasi
menggunakan design thinking, menjelaskan aturan-aturan penggunaan-atau
graphic standard manual untuk identitas visual beserta penerapan desain
terpilih ke dalam media-media pendukung dan pertimbangan produksi

media yang dibuat.


https://docs.google.com/document/d/1cpWWJZ70bVi4b1OcIcq1U7Vbue7EowO2AsUrNi1wg28/edit#heading=h.tyjcwt
https://docs.google.com/document/d/1cpWWJZ70bVi4b1OcIcq1U7Vbue7EowO2AsUrNi1wg28/edit#heading=h.3rdcrjn
https://docs.google.com/document/d/1cpWWJZ70bVi4b1OcIcq1U7Vbue7EowO2AsUrNi1wg28/edit#heading=h.2jxsxqh

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA

PENUTUP
Bab ini menjelaskan mengenai kesimpulan dan saran selama proses

Perancangan Identitas Visual untuk Brand Toekang Nasi

BABYV

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh a tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin knik Negeri Jakarta T ary
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BAB V
PENUTUP

5.1 Simpulan

Berdasarkan perancangan identitas visual Toekang. Nasi. sebagai judul dari

penulisan laporan Tugas Akhir, didapatkan beberapa kesimpulan sebagai berikut:

Toekang Nasi merupakan diversivikasi usaha dari CV. Century Utama L estari
yang menjual makanan berupa nasi rames dengan citra rasa jawa timura.
Toekang Nasi belum memiliki identitas visual yang dapat. menjadi tanda
pengenal produk yang dapat membedakannya dengan CV. Century Utama
Lestari dan kompetitor lain_sehigga diperlukan identitas visual yang_ dapat
menjadi tanda pengenal bagi brand tersebut. Dalam proses perancangan
diperlukan sebuah riset dan analisis data. Pengumpulan data dilakukan dengan
wawancara kepada pihak-pihak yang terlibat, observasi, kuesioner pada target
market hingga studi literatur terhadap penelitian serupa agar dapat menghasilkan
desain yang dapat menjadi solusi bagi permasalahan tersebut. Data-data tersebut
kemudian diolah ke dalam SWOT dan creative brief, data yang terolah kemudian
diproses menjadi sebuah desain melalui beberapa® tahapan dimulai dari
mindmap, moodboard, sketsa, pembuatan gsm dan pengaplikasiannya ke dalam
media turunan.

Perancangan ini menghasilkan identitas visual Toekang Nasi menggunakan jenis
logo combination yang terbentuk dari gabungan logomark dan logotype dengan
gaya outline dengan sudut rounded. Warna yang digunakan berupa warna solid
dengan pemilihan typeface script dan sans serif.

Dalam perancangan logo Toekang Nasi terdapat revisi untuk-memperoleh logo
yang sesuai, perubahan terdapat pada penggunaan warna merah dalam logo.
Warna merah diubah menjadi warna dengan saturasi yang lebih terang agar
kesan pedas dapat tersampaikan dengan baik kepada konsumen. Serta

penyeragaman ketebalan outline agar desain logo terlihat konsisten.

70
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Pengaplikasian hasil desain ke dalam media pendukung berupa graphic standard
manual, daftar menu, kemasan, nota pembelian, digital promotion di Instagram,
banner aplikasi pemesanan online dan spanduk guna meningkatkan awareness

konsumen dan farget market terhadap brand Toekang Nasi.

5.2 Saran

Berdasarkan penulisan laporan Tugas Akhir mengenai identitas visual,

. didapatkan beberapa saran dalam perancangan karya serupa sebagai berikut:

Dalam proses perancangan selanjutnya diharapkan dapat memperbanyak
referensi mengenai . teori.dan . pendekatan yang dapat dilakukan dalam
perancangan identitas visual agar dapat mempermudah dalam melakukan
eksplorasi.

Pemilihan tone and manner berpengaruh dalam merepresentasikan sebuah citra
dan menyampaikan pesan sebuah brand. Sehingga  disarankan untuk
menggunakan fone and manner yang sesuai dengan positioning atau key
message yang ingin disampaikan oleh brand agar pesan dapat tersampaikan
dengan baik.

Dalam penggunaan kemasan disarankan untuk mengupgrade ukuran kemasan
luncbox menjadi ukuran L agar produk tidak terlihat terlalu penuh ketika ditata
di dalam kemasan dan mudah ditutup.

Agar hasil ‘dari perancangan identitas visual dapat terlihat dan untuk
memperkenalkan identitas visual Toekang Nasi, disarankan kepada klien untuk
membuat akun ‘media sosial dan aplikasi pemesanan online .agar dapat

menjangkau target market yangdituju.lebih jauh.
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EE ; Narasumber : Ibu Alexandra (Manager Toekang Nasi)
2o 3,
- ; Lokasi : Starbuck Galaxy, Bekasi.
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E.E’ '3 Tanggal : 25Juni 2022
SE 1]
Py -
2 g - #
%g_ E 1. Peneliti. : Usaha jenis apa yang di jalankan oleh CV. Century Utama
Eg Er Lestari?
-]
-‘: E‘ Narsum : UMKM yang bergerak dibidang katering. Tapi prosesnya kita gak
e =
2 ; kayak katering biasanya. Kita sistemnya pake tender atau lelang jadi kontrak
5 E gitu untuk pesanan dalam jumlah besar.
3
+
8 E 2. Peneliti : Apa sih Toekang Nasi itu?
=
,g g Narsum : Tockang nasi ini usaha makanan yang jual nasi rames dengan citra
i’ g rasa jawa timuran gitu kayak nasi ayam, nasi iga, paru; babat.
5o
3 ]
£ E 3. Peneliti : Bisa diceritain sedikitawal mula usaha Toekang Nasi ini dibuat?
b=
EE- Narsum' : katering kita ini kan jalannya kalo menang lelang, jadi kalo gak
B!
S8 dapet atau menang otomatis pemasukan berkurang. Sedangkan masih ada
3 =
9 E banyak biaya operasional dan biaya lain yang harus dipenuhi. Terus pandemi
=
f=.§- kemarin usaha katering CV. Century ini ada penurunan, pas kemarin Klien
B ..
% banyak yang daring danberhentiin kegiatan terus, beberapa ada.yang mutusin
= buat berhenti pake jasa, ada juga yang dikurangin. Makanya pas 2021 usaha ini
a
= dibuat sebagai pemasukan tambahan.
3
@
E 4. Peneliti : Toekang Nasi ini biasanya bisa dipesen lewat apa bu? apa bisa
5 pesan langsung ditempat?
=
3
s
&
=
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Narsum : Kalo pesen biasanya tetep harus lewat whatsapp dulu sih, baru
dimasakin terus ambil ke dapur ini atau diantar. Untuk diantar ada free ongkir
dari kita selama jaraknya kurang dari 4km atau pesanan dalam jumlah besar

kayak buat acara. Kita gak bisa makan ditempat konsepnya ghost kitchen.

Peneliti : Setiap usaha pasti ada pesaingnya, menurut ibu siapa.sih
kompetitor dari Toekang Nasi?
Narsum : Kalo kompetitor Toekang Nasi saat ini adalah Warung Bu Kris

yang juga jualmasakan khas Jawa Timuran.

Peneliti : Kesan seperti apa yang ingin ditampilkan dalam brand dan desain
Toekang Nasi?
Narsum : Pengennya ada kesan tradisional dan simple tapi tetap terlihat

modern.

Peneliti : Apa positioning dari Toekang Nasi?
Narsum : Usaha yang nyediain makanan tradisional merakyat dengan rasa

jawa timur dan bisa melayani pesanan jumlah besar.

Peneliti = : Apakah Toekang Nasi sudah memiliki media sosial atau toko di
aplikasi seperti gofood, grabfood dan lainnya?

Narsum : Belum samasekali karena kita mengandalkan pelanggan lama dan
kerabat dekat dan awalnya strategi yang digunakan B2B, jadi belum
mengoptimalkan' penggunaan media sosial atau aplikasi lainnya selain

whatsapp.

Peneliti : Target pasar seperti apa yang dituju Toekang Nasi?

Narsum: Target untuk calon konsumen kedepannya kira-kira sih mahasiswa
dan karyawan, umur 20 — 32 tahun, suka yang praktis dan sederhana, suka
makananan Indonesia sama jajan pake aplikasi atau online. Laki-laki dan

perempuan.
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10. Peneliti : Kenapa Toekang Nasi memerlukan identitas visual atau logo

sendiri?

readid yeH

Narsum : Selain buat bersaing sama kompetitor, kita juga butuh logo buat

arin CV. Meski

POLITEKNIK
NEGERI
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I1. Transkrip Hasil Wawancara (Konsumen)

aporan Hasil Wawancara II

L
Narasumber : Mba Dina

Pekerjaan : Karyawan, Ibu rumah tangga

1.

Peneliti- : Apakah mba tau tentang Toekang Nasi?

Narsum : Iya saya tau, pernah pesan dalam jumlah banyak

2. 'Peneliti : Biasanya mas kalo pesen lewat apa?
Narsum : Saya kalo pesen kontak pake whatsapp, setau saya emang cuma

bisa pesen lewat situ

3. Peneliti : Menurut mba harga yang ditawarkan Toekang Nasi apa cukup
terjangkau? Dan bagaimana dari segi rasa?
Narsum : Harganya menurut saya sangat terjangkau dan ramah dikantong,

untuk segi rasa enak dan size ayamnya jg besar

4. Peneliti * : Apa mba tau kalo Toekang Nasi ini bisa dipesen secara satuan?
Narsum : ya, Saya tau, tapi biasanya saya selalu pesan dalam jumlah banyak

karena CV. Centurynya tuh, jadi karena imagenya di saya buat pesen banyak jadi
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selalu pesennya kalo ada.acara kantor atau acara keluarga di rumah gitu.

5. Peneliti : Menurut mba dibanding kompetitornya (Warung bu kris) apa
Toekang Nasi ini cukup dikenal?
Narsum : Setau saya Toekang Nasi ini emang belom banyak yang tau, dan
blm seterkenal warung bu kris, klo itu kan kan udah jelas dia restoran dan ada

dimana-mana ya.



6. Peneliti : Menurut mba Toekang nasi perlu punya logo buat bersaing sama
kompetitor sejenis gak?

Narsum : Kalo mau lebih dikenal lebih sama yang lain selain saya rasa perlu.

:eydid ey
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Perlu rebranding image supaya Ibh eye catchy dan gampang di inget.

Laporan Hasil Wawancara 111
Narasumber : Mas Dani

Pekerjaan : Karyawan
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Peneliti : Apakah mas tau tentang Tockang Nasi?

Narsum : lya tauu.

2. 'Peneliti : Biasanya mas pesen lewat apa?
Narsum : kalo pesen sih saya belum pernah pesen, tapi pernah nyobain

makanannya.

3. Peneliti : Kalau begitu bagaimana rasa yang ditawarkan dari makanan
Toekang Nasi yang pernah mas coba?

Narsum : Rasanya enak, apalagi sambelnya pedesnya pas dilidah saya.

epiexer pabap yiuyayijod sefem Guek uebunuaday uexyibniaw yepy uedpnbuag 'q

*yejesew njens ueneful) neje yiay vesjnuad ‘uelode] uesjnuad ‘Yejwy) eAsey uesjnuad ‘ uepjeuad ‘ueypipuad uebupuaday ynjun eduey uedpnbuag e

4. Peneliti : Menurut mas dibanding kompetitornya (Warung bu kris) apa
Toekang Nasi ini cukup dikenal?
Narsum : setau saya pemasarannya masih dilingkup pelanggan lama sama

kenalan-kenalannya pak Saiful.

: 2aquins ueyingafuaw uep ueywnjuesusw eduey il syny efiey yninjas neje ueibeqas dunbuaw Buesepg *|

5. Peneliti : Menurut mas Toekang nasi perlu punya logo buat bersaing sama
kompetitor sejenis gak?
Narsum : Nah kalo brand penting banget kalo mau berkembangkan ya,
karena itu yg akan menjadi identitas dari produknya dan juga mudah di ingat

sama konsumennya.
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Peneliti : Apa dengan adanya logo buat Toekang Nasi ini bisa membuat
brand ini mudah dikenali?

Narsum : Iya, betul.

m Laporan Hasil Wawancara 11

-
;.'N arasumber : Mas Idham

: Pelatih futsal

Peneliti. : Apakah mas tau tentang Toeckang Nasi?

Narsum : lya saya tau, saya pernah dikirimin, pernah pesan jg kok.

Peneliti : Biasanya mas kalo pesen lewat apa?

Narsum : .Saya kalo pesen kontak pake whatsapp.

Peneliti : Menurut mas harga yang ditawarkan Toekang Nasi apa cukup
terjangkau? Dan bagaimana dari segi rasa?
Narsum : Buat harga paket makanan nasi sama lauk buat saya cukup

terjangkau, rasanya juga enak gurih.

Peneliti ' : Mas sering pesen Toekang Nasi ini nggak? biasanya satuan atau
langsung banyak?

Narsum : Saya jarang pesen, tapi kalo sekali pesen biasanya gak satuan.

Peneliti : Menurut mas dibanding kompetitornya (Warung bu kris) apa
Toekang Nasi ini cukup dikenal?

Narsum : Saya rasa belum banyak yang tau Toekang Nasi.

Peneliti : Menurut mas Toekang nasi perlu punya logo buat bersaing sama

kompetitor sejenis gak?



Narsum : Kalo bisa dibuatkan saja, biar ada identitasnya. Jadi ketika org

melihat logo itu org jd tau kalo itu Toekang Nasi

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

POLITEKNIK
NEGERI

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

tanpa izin

knik Megeri Jakarta

JAKARTA

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
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. Feedback Klien

E-F eedback desain terpilih

“n10:49© 0@ - O =

Tante Sandra Toeka:-- ¢

assalamualaikum tante, selamat
pagi maaf bila mengganggu
WEIE] 08:27 W/

apa hari ini tante ada waktu ?
08:27 W/

Waalaikumussalam 5.4

InsyaAllah klo buat Chester, ad
waktunya 08:47

Gmn, ada yg bisa aku bantu?

0¢

iya tante, jadi kan logo yang buat
toekan nasi ini udah selesai aku

buat 08:54 W/

aku mau minta pendapat dan
feedback tentang logonya, nanti
aku jelasin secara singkat dulu

08:55 v/

oke aku jelasin dulu ya tante
09:05 ¥

%m10:49© 0@ - o N = ED

N

“ Tante Sandra Toeka-- ¢ ¢

oke aku jelasin dulu ya tante
09:05 v/

Todleons

Jadi ini hasil dari logo yang
aku rancang dan
pengaplikasiannya di
media-media lain, tante.

Logo dirancang
menggunakan konsep
tradisional dan minimalis.
Unsur minimalis dilihat dari
visual logo yang memakai
gaya outline dan warna hitan

age
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Jadi ini hasil dari logo yang
aku rancang dan
pengaplikasiannya di
media-media lain, tante.

Logo dirancang
menggunakan konsep
tradisional dan minimalis.
Unsur minimalis dilihat dari
visual logo yang memakai
gaya outline dan warna hitam
juga digunakan untuk
memberikan kesan simpel.
Untuk unsur tradisional dapat
dilihat dari penggunaan
warna merah yang mewakili
ciri khas dan citra rasa Jawa
Timur (pedas) dan udeng
yaitu pengikat kepala yang
umum digunakan di wilayah
jawa timur.

Font atau huruf yang
digunakan jenis script dengan
gaya handwriting untuk
memberikan kesan akrab dan
dekat dalam desain.

Untuk simbolnya itu

gabungan sederhana dari ¥

bentuk bapak-bapak, nasi

Font atau huruf yang
digunakan jenis script dengan
gaya handwriting untuk
memberikan kesan akrab dan
dekat dalam desain.

Untuk simbolnya itu
gabungan sederhana dari
bentuk bapak-bapak, nasi
rames dan udeng. 09:05 W/

dan ini untuk
pengaplikasiannya di
media-media lainnya tante

09:06 v/
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4m134500® --- ORI = “m134600® - o=@

%% Tante Sandra Toeka-~ % { € 7 Tante Sandra Toeka:~ & @

Ok, trus aku harus jawab apa 1. Menurut aku sih udah cukup

aja? = bagus ya, tapi klo bisa ditambah
== warna merah mgkn bisa merah

yg lebih keliatan nyala gtu

2. lya, cukup jelas terlihat kesan

jawa timur nya 13:20

ini pertanyaannya A A A 3. Sudah terlihat
13:09 W/

Maaf tante aku baru balas Ig
13:09 W/

4. Ya semoga ini bisa menjadi
solusi dan bisa segera diterapkan
13:26

1. Menurut tante apa logonya
yang sudah sesuai dengan
kesan dan pesan yang ingin
GRS TS pleh brand baik tantee, terima kasih banyak
Toekang Nasi?

; . sudah meluangkan waktunya
2. Apakah kesan jawa timurnya -
sudah dapat dilihat di dalam untuk memberikan feedback 1
desain? A
3. Lalu apa tampilan tradisional
dan minimalis sudah dapat semoga selalu dilancarkan
terlihat di dalam logo dan usahanya 13:40 W/
pengaplikasiannya di
media-media lain? Sam32 Chester
4. Apa perancangan logo dan
identitas visual sudah bisa
menjadi solusi bagi se lalu dilancarkan
permasalahan yang dihadapi

'f) °
Sl U ol 1810 ¥ Aamiin Allahumma Aamiin

13:40 v/

@ Message N\ W @ Message D
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Berapa pengeluaran anda selama sebulan?
Apakah anda menyukai makanan tradisional ?

Pekerjaan

52 jawaban
52 jawaban
52 jawaban

(© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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@ tidak tahu

@ sering
@ sering
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Apa anda tahu apa itu nasi rames?

52 jawaban
Apakah anda sering memesan makanan dengan menu berupa nasi seperti nasi rames,

nasi pecel, rice bowl, dsb? (sering: seminggu 3x, sangat sering: >3)
Apakah anda sering memesan makanan menggunakan aplikasi online? (sering:

seminggu 3x, sangat sering: >3)

52 jawaban
52 jawaban

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Menurut anda apakah identitas visual bagi brand usaha kuliner dapat menjadi

o e
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g ﬁ pembeda bagi usaha tersebut dengan kompetitornya?
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Apakah dengan adanya identitas visual dapat mempermudah anda dalam mengenali
sebuah brand usaha kuliner?

eyeyer pabaN yiuyaiiiod yiw exdid YeH D

52 jawaban
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LD Salin

|_|:| Salin
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@ tidak
O biasa saja
® tidak
® tidak

g X ©
[ ] [ ] ®

Apakah brand usaha kuliner yang memiliki identitas visual, kesan dan desain yang

Dengan adanya identitas visual, apakah hal tersebut mempengaruhi persepsi atau
menarik dapat menjadi pertimbangan anda saat membeli makanan ?

kesan anda pada sebuah brand usaha kuliner tertentu?
Apakah brand usaha kuliner yang memiliki logo lebih menarik bagi anda?

52 jawaban
52 jawaban
52 jawaban

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Jenis logo mana yang menurut anda menarik bagi brand UMKM usaha kuliner? @ Salin

52 jawaban

@ logomark
@ logotype
@ kombinasi

r o 4 A H B R\

kenapa anda memilih jenis logo tersebut?

52 jawaban

Lebih efisien

lebih simple

agar lebih menjelaskan variasi makanan tersebut

Simpel

karena lebih simple dan gampang dihafal. Tidak banyak memiliki kesamaan dengan brand lain
Menarik

Lebih jelas nama brand dan modern

lebih bisa menggambarkan usaha dan jelas

Lebih terasa nyata

“




eyieyer aban Rlled Uz eduey

N
9
53
8 5
2 &
e e
e
g'ﬂ
o
3
E'.'.
o
5 x
= 3
£ 3
£
g a
-
E:
35
2%
g3
o o
‘5:
= S
l'=
™
LI
ga
Q s
53
5“'
5o
: S
£5
53
Ex
=
g
1]
& o
£5
-
el
o

o
g
a
g
=
5
=
2
c
2
5
=
3
2
§
=
2
-
5
£l
=
3
2
&=
5
®
£
§
5
H
3
2
=]
3
E
g
=
2
g
]
R
g
§
=
=
5
v
=
£
g
5
g
B
[
3
5
5

ul s

undede ynjuaq wejep

In3 efiey yninjas neje ueibeqas duynbusw Buesepq |

Jaquns ueyingafuaw uep ueyjwnjuesuaw edue;

eadid yeH

eyieyer uaban yiwjauiod Miw eydid yeH O

V.

Lembar Bimbingan

LEMBAR BIMBINGAN TUGAS AKHIR

PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS
JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN
POLITEKNIK NEGERI JAKARTA

KETERANGAN:

NAMA MAHASISWA Maulidina Rochestria Andi

NAMA PEMBIMBING Drs. Ade Noor Riyadhi

JUDUL TUGAS AKHIR Perancangan Identitas Visual Tukang Nasi

1. Lembar bimbingan ini digunakan untuk mencatat aktivitas bimbingan mahasiswa

2. Lembar bimbingan ini ditulis oleh mahasiswa dan diketahui oleh pembimbing

3. Harap lampirkan lembar bimbingan ini pada laporan Tugas Akhir sebelum sidang

BIMBINGAN
KE-

TANGGAL

BIMBINGAN KOMENTAR PEMBIMBING

RENCANA PROGRESS/REVISI*

Pengarahan Konsep TA sesuai dengan
media yang diusul

Melakukan pengumpulan data
mengenai media yang diusul: identitas
visual

Mencari lebih detail mengenai identitas
visual dan teori nya

Proses pengumpulan data dan
penyusunan BAB 1

Perbaiki misstype yang ada di latar
belakang dan jelaskan secara umum
terlebih dahulu identitas visual sebelum
masuk ke permasalahan

Menghapus misstype yang ada dan
menjelaskan sebab akibat sebelum
masuk ke permasalahan & menyusun
BAB2

Beri kalimat penutup di akhir bab

Menambah kalimat penutup pada akhir
BAB

Koreksi pembenaran kalimat "desain"
menjadi "design" jika menggunakan
bahas inggirs, perbaiki susunan teks
dan misstype

Membenarkan kalimat desain menjadi
design dan susunan teks yang perlu di
perbaiki

Memilih desain terpilih dan
mengeksplorasi font untuk lettermark
dalam logo

Mengeksplorasi lettermark dalam logo
dan mengeksplorasi keyvisual untuk
media turunan.

Eksplorasi font untuk lettermark

eksplorasi kembali untuk font
lettermark dan lanjut ke pembuatan
GSM dan media turunan

Font lettermark sudah lebih baik

Menyelesaikan GSM dan lanjut ke
pembuatan media turunan

Asistensi CSM dan media turunan,
Memberi contact lengkap di dalam
mock up kemasan dan sedikit
membenarkan gsm

Menambahkan kontak dalam mock up
dan melengkapi data-data yang
diperlukan

*untuk menjadi acuan bimbingan selanjutnya




ejaeyer HabaN yiuyaljod wiz) eduey

T
ol
m
=

=]
=
=

o
o
=
-4
o
-1
=
3
m
-
i

a
=
o
=3
-3

=
I3
5
=

g
=

-
o
=

"=
=

-
o
-
-
-
g
=
3
=
=
o

o
13
-
L -
-
=
o
=
[
o

M
Do
o T
g 2§
3 a

a g5
325
£ a5

o
3 ad
[ = [-T]
E] E
e
3
s x
e
3 2]
3 =
- E]
32¢

o
I 3
= -
o
s 55

2 =
] a8
= =

-]
® 93
o & -]
&

g 5 3
o L
3 =
g ®3
c b -]

o
£ 78
£ 3=

W
c 1]
= E
g 5

-
o B
= =
£ g3
55
R
o
g 2
] —i
3 £
B F
=
B 2

T B

T Z
£ =
3 o
-]
=
=
=%
=
=
-]
g
c
P

=
-]
[
-]
s
£
-]
£
3
-]
4
o
=

In3 efiey yninjas neje ueibeqas duynbusw Buesepq |

s

Jaquns ueyingaiuaw uep ueyjwnjuesusw eduey |

eydid yeH

eyejer 1aban Miuauiod Ninw exdid yeqH O

PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS

JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN

POLITEKNIK NEGERI JAKARTA

KETERANGAN:

NAMA MAHASISWA Maulidina Rochesteria Andi
NAMA PEMBIMBING Drs. Zaenal Arifin, SH., MH
JUDUL TUGAS AKHIR Perancangan Identitas Visual Toekang Nasi

1. Lembar bimbingan ini digunakan untuk mencatat aktivitas bimbingan mahasiswa

2. Lembar bimbingan ini ditulis oleh mahasiswa dan diketahui oleh pembimbing

3. Harap lampirkan lembar bimbingan ini pada laporan Tugas Akhir sebelum sidang

BIMBINGAN TANGGAL %
KE- BIMBINGAN KOMENTAR PEMBIMBING RENCANA PROGRESS/REVISI
- kutipan jika lebih dari 2 paragraf jadi1
spasi
. . L merevisi hal-hal yangharus diperbaiki

1 27 Juni 2022 -spasi caption jadil dan lanjut ke penulisan BAB IV
-mindmap diperbesar agar dapat
terbaca

5 14 3uli memperbaiki daftar referensi, jurnal, merapihkan laporan tugas akhir sesuai
artikel dan buku diberi pemisah dengan revisi yang diberikan

5

4

5

*untuk menjadi acuan bimbingan selanjutnya




Bukti Test Plagiarisme

eadid yeH

Tugas Akhir_Bab1-5_Maulidina Rochesteria Andi_8A

ORIGINALITY REPORT

SIMILARITY INDEX INTERNET SOURCES PUBLICATIONS

STUDENT PAPERS

PRIMARY SOURCES

123dok.com

Internet Source

ejaeyer HabaN Rlled Uz eduey

2%

Submitted to Universitas Negeri Surabaya The
State University of Surabaya

eyieer uaban Miuauiod ximw eydid yeq 5

El

1w

id.scribd.com

Internet Source

[#]

1w

digilibadmin.unismuh.ac.id

Internet Source

B

1w

text-id.123dok.com

Internet Source

=

1w

repository.unpas.ac.id

Internet Source

eyeyer uabap yiuyaiijod seflem 6uek uebunuaday ueyibniaw yepy uediynbuad °q

1w

ejournal.bsi.ac.id

Internet Source

B B

1

repository.dinamika.ac.id

Internet Source

1w

M
=
5
a
3
=]
3
m
=)
|
3
[
3
=
=
=
o
a
=
3
T
[1°]
=
=
2
&
=
w
g
o,
a
3
-
o
=
=
=
[
=
=
a
s
-
E
=
2
-5
&
g
3
o
1]
3
-
[
-
:
=
=
=]

: 1aquins ueyingafuaw uep ueywnjuesuaw eduey i synj eAiey yninjas neje ueibeqas dunbusw Buesejqg "L

Submitted to Institut Seni Indonesia Denpasar

1w

‘yejesew nyens uenefupy neje y3uy uesynuad ‘uesode| uesynuad ‘Yejwyj efrey uesjnuad ‘ uepjjpuad ‘veypipuad uebupuaday ynun efuey uedpnbuag e



ejaeyer HabaN yiuyaljod wiz) eduey

undede ynjuaq wejep 1ui sijn) efiey yninjas neje ueibeqas jefueqiadwaw uep ueywnwnbuaw Buese|iq *z

epeyer pabap yiuayijod sefem Buek uebunuaday ueyibniaw yepy uedinbuad g

‘yejesew nyens uenefup) neje y3uy uesynuad ‘uesode| uesynuad ‘Yejwy edrey uesjnuad ‘ uepjjpuad ‘veypjpuad uebupuaday ynun efuey uedpnbuag e

eyeer pabaN yiwyaajod yiiw eydid yeH O

In3 efiey yninjas neje ueibeqas dynbusw bueiejig

s

Jaquns ueyingafuaw uep ueyjwnjuesuaw edue;

QG
' \\1

eydid yeH

VII.

Daftar Riwayat Hidup

EXPERIENCE

2018 - Present
Freelancer

* |llustration

¢ Created concept for design

* Copywriting and designing layout and
graphic for social media posts

2020
Campus Goes to Sixty

Documentation and Design Coordinator

2021
PT. Fajar Anugrah Media
Graphic Designer

INTRESTED IN

Art, music, film, animation.

CONTACT

+62-8777-1891-595

maulidinara3012@gmail.com

Q00

JI. Amil RT 001/04 No.34, Pasar

Minggu, Jakarta Selatan. 12510

Maulidina
Rochesteria
Andi

Graphic Designer
I’'m Maulidina Rochesteria Andi, Graphic Designer

with 4 years experience. Currently pursuing my
Bachelor Degree at State Polytechnic of Jakarta. I'm
creative and perfectionist. I'm always willing to
learn and improve for my personal development
and my professional activities.

EDUCATION

2018 - Now
State Polytechnic of Jakarta

D4 Designer Graphic

2015- 2018
SMAN 60 Jakarta

2013 - 2015
SMPI Al-Azhar 2 Pejaten

SKILL

Graphic Design
lllustration

Photograhpy
—-_— 77%

Copywriting
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