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ABSTRAK

Salah satu model bisnis yang lahir dan banyak ditemui melalui media baru
adalah jasa titip atau yang biasa dikenal dengan ‘jastip’. Berdasarkan Jakpat
survey ada sekitar 81% dari 2.406 responden,. yang.sadar akan adanya kegiatan
layanan Jastip. Alasan terbanyak.dalam menggunakan layanan jastip ini adalah
kemudahanya dalam memesan.melalui media sosial khususnya Instagram.
Muchuu Dane merupakan.salah satu jasa titipan pembelian berbagai macam
produk Jepang seperti kebutuhan hobbies & lifestyle khususnya mainan yang
eksklusif dengan barang-barang Jepang seperti produk dari Bandat, -Tamiya,
Yahoo auction, rakuten, amazon:dan marketplace lainnya. Namun Muchuu Dane
hanya memiliki logo dan‘memasarkannya dengan foto produk seadanya tanpa
keterangan  informasi produk maupun harga serta belum memiliki desain yang
khas .sehingga cenderung sulit untuk mendapatkan kepercayaan customer baru
untuk‘melakukan pembelian. di.MuchuuDane. Maka diperlukan media. promosi
yang dapat menjangkau target audience secara luas agar konsumen membeli dan
memilih Muchuu Dane sebagai.layanan jastip Jepang yang dapat dipercaya, salah
satunya melalui media Instagram Ads. Metode pengumpulan data yang digunakan
adalah kualitatif deskriptif melalui wawancara dengan: pemilik Muchuu Dane,
kuesioner kepada target audience, observasi, dan.studi literatur dengan topik
terkait. Dalam perancangan ini media digital sangat diperlukan untuk menjangkau
konsumen yang memiliki minat pada produk-produk Jepang. Hasil perancangan
ini melalui tahapan-tahapan design thinking Yyaitu ideate dengan mindmap,
moodboard, serta sketsa, prototype, select, implementation dan learn yang dibuat
berdasarkan arahan kreatif‘dan' SWOT serta yang menghasilkan poster digital
bertemakan dinamis kuat dengan bubble wrap.yang melambangkan kepercayaan
dan keamanan dari jasa titip Muchuu.Dane.serta tambahan unsur desain pattern
dan simbol'budaya Jepang yang eye-catching. Desain perancangan media promosi
Muchuu Dane dibuat agar target audience membeli dan memilih Muchuu Dane
sebagai layanan jastip Jepang yang dapat dipercaya.

Kata Kunci: Media Promosi, Desain Grafis, Jasa Titip Jepang, Iklan Poster.
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ABSTRACT

One of the business models that was born and is widely encountered through
new media is a courier service or commonly known as ‘jastip’. Based on the
Jakpat survey, about 81% of the 2,406 _respondents.were aware of Jastip service
activities. The most reason for using_this jastip service“is_the ease of ordering
through social media, especially-Instagram. Muchuu Dane. is«a service for the
purchase of various Japanese products, such as hobbies & lifestyle needs,
especially exclusive. toys with Japanese goods, such as products from, Bandai,
Tamiya, Yahoo _auction, rakuten, amazon and other marketplaces. However,
Muchuu Dane only has a legesand markets it with improvised product photos
without product information or price descriptions and does not yet have .a
distinctive design so that it tends to be difficult to gain the trust of new customers
to make purchases at Muchuu Dane. So we need a promotional media that can
reach-a broad target audience so that consumers buy and choose Muchuu Dane
as a trustworthy Japanese jastip service, one of which is through Instagram Ads
media. The data collection..method  used is' descriptive qualitative through
interviews with the owner of Muchuu Dane, questionnaires to the target audience,
observations, and literature studies on related topics. In.this design, digital media
IS needed to reach consumers who have an interest in Japanese products. The
results of this design go through the stages-of design thinking, namely ideate with
a mindmap, moodboard, as well as sketches, prototypes, select, implementation
and learn which are made based on creative and SWOT. directions and which
produce a digital poster with a strong dynamic theme with bubble wrap which
symbolizes the trust and security of the service."'Muchuu Dane entrusted him with
additional design elements of eye-catching patterns.and. symbols of Japanese
culture. The design of Muchuu Dane's promotional media design is made so that
the target audience buys and chooses-Muchuu Dane as a trustworthy Japanese
jastip service.

Keywords: Promotional Media, Graphic Design, Japanese Shipping Services, Poster
Advertising.
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2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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BAB |
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Kemajuan yang terjadi pada teknologi di Indonesia.terbilang cukup pesat
hingga timbul adanya mediabaru. Menurut Schmid & Socha (2027)."Media Baru
adalah istilah yang berkaitan dengan internet; baik interaksi dengan teknologi,
gambar maupun suara. Banyak media sosial yang kini.dilahirkan oleh media baru
untuk mempermudah kegiatan manusia sehingga muncul adanya. model bisnis
baru, eontohnya pada bidang pemasaran.

Salah satu model bisnis baru yang lahir dan banyak ditemui melalui media
baru adalah jasa titip atau yang biasadikenal dengan ‘jastip’ (Kusumastuti, 2020).
Istilah jastip di Indonesia banyak dikenal oleh masyarakat luas khususnya bagi
pengguna social media. Jastip tumbuh diawali oleh kebutuhan dengan membantu
kepada seseorang yang menginginkan suatu produk tetapi sulit untuk berpergian
ke tempat produk yang diinginkan karena berbagai..macam alasan, maka
konsumen memilih untuk menggunakan jasa.titip dir media sosial (Muslicha &
Irwansyah, 2020)

Mengutip report dari Jakpat Survey, Jastip (Tania, 2017) dari 2.406
responden, kesadaran terhadap kegiatan Jastip cukup tinggi, sekitar 81% yaitu
lebih dari setengah responden mengetahui adanya layanan jasa titip. Alasan
mendasar mengapa kustomer jasa titip menggunakan layanan ini terdapat
beberapa faktor.

Alasan kemudahan, praktis tidak perlu keluar rumah ataupun prosedur yang
sulit saat memesan di marketplace dengan visa menjadi faktor terbesar dalam
menggunakan jasa titip, sekitar 41% dari 1.603 responden. kemudian disusul oleh
alasan ketidaktersediaannya toko berbelanja di lokasi mereka dan kendala
kesibukan sebanyak 13%. Kendala-kendala tersebut menjadikan layanan jastip
sebagai solusi bagi mereka berupa pembelian barang atau penitipan barang yang

tertarik terhadap produk di toko tertentu.
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Salah satu negara yang menarik perhatian masyarakat untuk melakukan
transaksi jastip adalah Jepang. Jepang terkenal akan surganya bagi para pecinta
mainan dengan kualitas tinggi Mulai dari Tamiya, Anime, Action figure, hingga
Gundam di Yokohama.

Muchuu Dane merupakan jasa“titipan pembelian. produk Jepang khususnya
mainan yang eksklusif, limited.edition yang memiliki ketertarikan‘dengan barang-
barang Jepang seperti- kalektor mainan yaitu barang dari Marketplace atau toko
offline Jepang.seperti Bandai, Tamiya, Yahoo auction, rakuten, amazon ‘dan
marketplace lainnya. Didirikan sejak tahun 2008, Muchuu. dane hadir karena
mainan-mainan eksklusif Jepang yang sulit didapatkan di indonesia juga terhalang
oleh harga pengiriman yang mabhal.

Walaupun Muchuu Dane memiliki-customer loyal dan tetap yang biasanya
mengoleksi mainan  sebagal hobi. Namun Muchuu cenderung sulit untuk
mendapatkan kepercayaan customer baru untuk melakukan pembelian di Muchuu
Dane karena Muchuu Dane hanya memiliki-logo dan memasarkan barangnya di
dengan foto produk yang kurang menjual, dengan mengandalkan foto seadanya
tanpa keterangan informasi produk maupun harga secara jelas.

Berdasarkan permasalahan tersebut maka diperlukan adanya media promosi
yang dapat menjangkau target audience secara.luas agar konsumen membeli dan
memilih Muchuu Dane sebagai layanan jastip Jepang yang dapat dipercaya, salah

satunya melalui media Instagram Ads.
1.2 Rumusan Masalah

Adapun rumusanpermasalahan berdasarkan latar belakangyang  telah
dibahas adalah: Bagaimana proses-perancangan..Media-Promosi untuk menarik
minat dan kepercayaan konsumen guna membeli berbagai macam produk hobbies

& lifestyle Jepang melalui Jasa Titip Jepang Muchuu Dane?
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1.3 Ruang Lingkup Pembahasan

Adapun ruang lingkup pembahasan yang dibahas adalah sebagai berikut:

1. Proses perancangan desain media promosi pada Jasa Titip Jepang Muchuu

Dane.
Penerapan teori desain _grafis'serta komponen elemen+yang sesuai dengan
karakteristik pada‘media promosi poster digital Jasa Titip:Jepang Muchuu
Dane.
Proses‘pengaplikasiantdesain Muchuu Dane'pada media promosi poester
digital Instagram Ads yang dibutuhkan dan menentukan -media turunan

sebagai sarana pendukung dalam promosi Muchuu Dane.

1.4 Tujuan dan Manfaat

Berikut tujuan dari pembahasan_Tugas Akhir perancangan desain media

promosi Muchuu Dane yaitu:

1. Menjelaskan proses perancangan media promosi poster digital jasa titip

Jepang Muchuu Dane.

Menjelaskan teori yang mendukung perancangan dan elemen-elemen
desain grafis yang digunakan dalam desain poster jasa titip. Jepang Muchuu
Dane

Menjelaskan pengaplikasian desain Muchuu Dane dalam bentuk poster

digital yang efektif dan pengaplikasiannyapada media turunan.

Adapun 'manfaat dari pembahasan Tugas Akhir desain media promosi

Muchuu Dane yaitu:

1.

2.

Praktis, dengan.perancangan media promosi-ini-diharapkan dapat.menjadi
alat untuk memperkenalkan produk Muchuu Dane kepada masyarakat yang
lebih luas dan meningkatkan target segment Jasa Titip Jepang Muchuu
Dane

Akademis, dengan adanya perancangan media promosi ini diharapkan
dapat berguna bagi mahasiswa sebagai acuan studi dan wawasan dalam

penelitian selanjutnya dengan topik yang bersangkutan.
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3. Desain grafis, dengan adanya tugas akhir ini diharapkan dapat menjadi

bahan referensi mahasiswa desain grafis khususnya mengenai desain media
promosi yang menerapkan elemen dan prinsip desain yang berkaitan

dengan jasa titip Jepang dalam perancangannya.

1.5 Sistematika Penyusunan

Dalam menyusun<Tugas Akhir ini, penulis menggunakan metode.deskriptif

atau metode yang berupa penjelasan. Tugas Akhir ini terbagi menjadi beberapa
bab sebagai berikut:

BAB | PENDAHULUAN

Dalam bab ini berisikan mengenailatar belakang perlunya perancangan
media promosi Muchuu Dane, lalu dilanjutkan dengan ruang lingkup
pembahasan, rumusan masalah, tujuan dan manfaat dari penelitian serta
sistematika penulisan yang merupakan rangkuman bagian inti di awal

hingga akhir penulisan tugas akhir.
BAB Il LANDASAN PERANCANGAN

Berisi hal-hal mengenai kajian dasar teori yang. digunakan dalam tinjauan
pustaka khusus yang membahas tentang perancangan media promosi
Muchuu Dane dan tinjauan pustaka berisikan kajian teoritis tentang ilmu

desain grafis.
BAB 11 METODE PERANCANGAN

Pada bab ‘ini_ berisikan' tentang.. langkah-langkah penelitian_.dengan
menggunakan metode kualitatif melalui studi literatur, wawancara dan
observasi dan dilakukan riset melalui kuesioner sebagai data pendukung
pada metode kuantitatif. Kemudian riset dari profil klien yang digunakan
untuk sebagai data dan fakta yang kemudian akan dianalisis hingga menjadi
arahan kreatif yang berfungsi sebagai acuan dasar dari masalah untuk

menghasilkan perencanaan solusi desain.



an.proses visualisasi karya

an desain promosi Muchuu Dane.

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA

BAB 1V HASIL DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini berisikan tentang pembaha

Proses diawali dengan konsep

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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BABV
PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan perancangan yang telah dibuat, berikut adalah.kesimpulan yang

didapatkan dari Tugas’Akhir Media promosi Jasa titip Jepang Muchuu-Dane

1. Muchuu Dane merupakan jasa titipan. pembelian berbagai macam. produk

Jepang‘khususnya mainan hobbies & lifestyle seperti Bandai, Tamiya, Yahoo
auction, rakuten, amazon dan marketplace lainnya. Muchuu Dane hanya
memiliki logo dan memasarkan barangnya di Facebook, Instagram dan
Tokopedia dengan foto produk seadanya tanpa ada keterangan produk dan
harga sehingga cenderung sulit untuk mendapatkan kepercayaan customer
baru untuk melakukan pembelian di Muchuu Dane. Maka diperlukan media
promosi yang dapat menjangkau target audience secara luas agar konsumen
membeli dan memilih Muchuu Dane sebagai layanan jastip Jepang yang
dapat dipercaya, salah satunya melalui media Instagram Ads. Menggunakan
metode riset design thinking dengan Metode pengumpulan data kualitatif
deskriptif melalui wawancara kepada klien mengenai profil klien, product
knowledge hingga target audience, melakukan penyebaran kuesioner sebagai
metode pendukung, observasi tempat dan-observasi online kepada kompetitor
dan studi literatur terhadap topik terkait yang kemudian diolah menjadi
analisis SWOT dan creative brief. Melalui proses desain mindmap,
moodboard, . membuat.. 5 desain sketsa manual dengan..tema  berbeda,
digitalisasi 3 desain komprehensif,.select atau.menentukan desain terpilih,
implementasi mock up desain, media promosi turunan, pertimbangan
produksi dan evaluasi hasil desain perancangan.

Desain perancangan yang dibuat merupakan desain poster digital yang
bertemakan dinamis dan eye-catching yang berasal dari keyword tone &
manner Muchuu Dane. Menggunakan beberapa teori dengan memperhatikan
layout yang simetris dengan kontras di bagian tengah sebagai point of
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interest. Gabungan picture element bubble wrap dibuat seperti robekan ketika
paket dibuka dengan bendera Jepang di dalamnya serta berbagai produk
Jepang diatasnya yang berarti kepercayaan paket yang aman dan kualitas dari
berbagai macam jenis produk Jepang yang-dimiliki olehn Muchuu Dane yang
merujuk pada key messege nya yaitu “Trusted:.Japan_product for all your
hobbies & lifestyle.” Tambahan pattern dan simbol Jepang. serta warna hitam
yang dinamis, merah & kuning yang eye-catching memiliki arti kepercayaan,
kejujuran dan-keberanian yaitu kesan yang ingin disampaikan oleh"Muchuu
Dane. Tipografi yang/digunakan adalah dekoratif menyerupai huruf Jepang
dengan sub-headline jenis sans serif yang memberikan kesan friendly dan
terpercaya. Hasil akhir_perancangan adalah poster_digital untuk_Instagram
Ads.

Pengaplikasian desain dilakukan ke beberapa media dengan media utama
yaitu poster digital instagram ads _yang-efektit dibandingkan dengan media
konvensional karena dapat melakukan penyebaran yang disesuaikan dengan
target audience dalam satu waktu dan ketika di swipe akan diarahkan
langsung ke Instagram Muchuu Dane. Media turunan yang digunakan adalah
instagram feeds untuk memasarkan produk-dengan foto dan informasi yang
lebih " detail, facebook  ads. sebagai .media digital marketing pendukung,
Tokopedia banner, flyer, thank you-card serta tambahan sticker pack sebagal

tanda apresiasi dan terima kasih kepada konsumen.

5.2 Saran

Berdasarkan hasil perancangan-media.promossi-Muchuu Dane, maka ada

beberapa saran yang dapat disampaikan yaitu:
1.

Dalam proses penulisan selanjutnya sebaiknya mencari referensi yang
banyak dan beragam sehingga dapat menghasilkan sebuah karya yang
baru.

Dalam perancangan suatu desain diharapkan dapat menggunakan ide-ide

yang tidak biasa atau out of the box dengan referensi yang lebih luas
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3.

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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LAMPIRAN

1.) Trankrip Hasil Wawancara

Tanggal :22 Maret 2022
Narasumber : Sabrina Syukraina
Jabatan : Owner.Muehuu Dane
Wawancara : Zoom Meeting

Q : Bagaimana awal mula Muchu Dane berdiri?

A : Awal mula berdirinya Muchuu Dane tahun 2010 di Yokohama dimulai dari
hobi akan mainan Jepang seperti Tamiya, namun kesulitan dalam menemukannya
di Indonesia. Berhubung saya.tinggal-dan menetap di Jepang, kami sekeluarga

membuka bisnis Jastip Jepang.

Q : Berasal dari mana nama “Muchuu Dane”?
A :'Nama Muchuu Dane adalah nama panggilan saya waktu itu yang akhirnya
dipakal menjadi nama brand karena banyak teman-teman yang menjadi costumer

Muchuu Dane.

Q : Siapa saja target utama konsumen Muchuu Dane? Apakah telah memenuhi
target yang sesuai?
A : Konsumen yang biasanya membeli adalah para pecinta Jepang dari umur 18

hingga 45 tahunan, namun ingin lebih memperluas target audience.

Q : Siapa yang menjadi target utama market Muchuu Dane?

A : Para pecinta belanja khususnya produk Jepang, terutama para kolektor mainan

Q : Citra dan kesan apa saja yang ingin ditampilkan Muchuu Dane?
A : Citra yang ingin ditampilkan dengan berbagai macam produk Jepang yang

berkualitas juga pengiriman yang terpercaya.
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Q : Kira-kira apa ciri khas tampilan pada Muchuu Dane?
A : Awal konsep kit aitu adalah penyuka mainan dan hobi jadi terkesan fun.

Q : Apa saja promosi yang sejauh ini telah dilakukan?
A : Sejauh ini kita melakukan promosi.dengan sekedar.mengupload foto di social
media Instagram, facebook-dan'mempromosikannya ke kenalan sesame pecinta

Jepang.

Q : Bagaimanakah kondisi penjualan saat ini, apakah sesuai target?
A : Penjualannya kini ramat dan banyak peminat, tapi masih hanya sekedar
mainan mobil saja, belum secara luas dan beragam, jadi kita ingin ada dari semua

kalangan umur

Q : Apa produk yang menjadi andalan Muchuu Dane?

A': Produk yang menjadi best seller tentunya Tamiya seperti Tamiya 4wd.

Q : Kira-kira berapa total pesanan dalam sekali PO, dan berapa kali PO dibuka
dalam sebulan?

A : Gatentu ya, tapi biasanya dalam sekali. PO ada 50 sampai 80 pesanan

Q : Berapa omset yang Kira-Kira didapatkan dalam sebulan?
A : dalam sebulan, mendapatkan belasan hingga jutaan rupiah.

Q : Lebih banyak pembelian'melalui.media apa ya kak?
A : Lebih banyak pembelian lewat facebook karena biasanya konsumen loyal dan

juga terkadang pembelian Instagram

Q : Apa masalah yang saat ini dihadapi Muchuu Dane?
A : Saat ini Muchuu Dane memerlukan media promosi yang proper, dapat
menjangkau semua kalangan dan berbagai produk Jepang, tidak hanya mainan.



Karena kebanyakan pembeli saat ini adalah konsumen setia dan kawan-kawan
maka perlu untuk konsumen di luar lainnya.
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Q : Media Promosi apa yang saat ini dibutuhkan.Muchuu Dane?

T

A : Saat ini Muchuu Dane meme
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2.) Transkrip Feedback Final Desain

Tanggal :15 Juli 2022
Narasumber : Owner Muchuu Dane

Wawancara : Zoom Meeting

Q : Halo kak, ini hasil akhir-desain poster promosi Muchuu Daneyang telah
dibuat, bagaimanapendapat kakak?
A . oh iya sudah bagus keren; sesuai dengan Muchuu Dane keliatan mencolok

terang tapi keliatan keren dan kuat.

Q': Apakah ada komentar mengenai desain promasi ini kak?
A : Posternya sudah sesuai dengan.masalah yang kemarin, ada unsur jepangnya
dan ada paketnya di dalam, ada juga gambaran proeduk-produk Jepang, udah

cukup bagus

Q : Lalu kira-kira adakah hal yang perlu diperbaiki?
A : Secara keseluruhan sudah cukup baik, desain, warna, gambar, tapi tulisannya
terlihat kurang porsinya, butuh copywriting yang. jelas. Tapi secara desain sudah

bagus

Q : Baik kak terima kasih atas masukannya.
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3) Hasil Data Kuesioner

Usia 1O copy

a4 respanses

Jenis Kelamin O copy
24 respaneas
@ Laki- Laki
e © o
Pekerjaan O copy
2t responses
LY Sp—
=1
Dormisii 10 copy
Jrpe—
Suctih berapa kall anda manggunakan “Jasa Titig® di platform mana pun? 10 copy
P
@z
&
Apskan Ands mengatani Jasa Tip Muchuu Dane? O com
a4 respencas
L )
e )
Darimana Anda mengetahui jasa titip Muchuu Dane D copy

ad responses

® Socia Medi fnsiagrom,. Facetoos)
i promos!ceiak (Barmer, Fyer,
Brosar

® socia e
Pyr—

Apa yang merjadi alasan untuk menggunakan layanan jasa titio 10 copy

ad responses

Tobo yang i vt o
el g

Tergangest 28 (560,

e Vb 2uias 85

Ticak aca waits s marnba |
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Produk apa yang biasanya dibeli? 10 copy
sarzsaanses

Toys & Games 0309

Seauny & Faanion “4i318%)

Automctiee & Eloclroncs 5319

Books & Manga 12 (27 3%)

Home & Kilchen

O copr

oo
W 1 )
" 2oy
wicasnelll 1 23y
o i 2 0 e
Mexdia apa saja yang disukai untuk mempromosikan jasa ti 1O copy
JTp—
Ve o 40 (90.9%)
Warkeiplace (Tokopedia Shipee)
poster Cotes)
Sanra]
Aoskah promosi melalui media sosial itu penting untuk menarik kensumen? 10 copy
14 recnonees
Sast melinat iklan oromosi produk jasa ttip, apa yang ingin Anda finat? 1D copy
44 recponees
@ Fao ik
dessin g
Desain mana yang menurut anda cocok untuk media promasi jasa titip Jepang D copy
aaresgonsen
® 1 comin sl
® 2 U3 garar semhang dengan
3 Dorinan Tpogat
Mengapa Anda menyulai desain iklan tersebut? 10 copy

arzzganses
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® irtormast yang dtampikan fiss
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4.) Lembar Bimbingan dosen 1

LEMBAR BIMBINGAN TUGAS AKHIR

PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS
JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN
POLITEKNIK NEGER! JAKARTA

NAMA MAHASISWA Naura Salsabita
NAMA PEMBIMBING Ade Noor Riyadhi

JUDUL TUGAS AKHIR Perancangan Media Promosi Jasa Titip Muchuu Dane

KETERANGAN:

1. Lembar

ingan ini dig

ktivitas bimbingan mahasiswa

2. Lembar bimbingan ini ditulls oleh mahasiswa dan diketahul oleh pernbimbing
3. Harap lampirkan lembar bimbingan ini pada laporan Tugas Alhir sebelum sidang

KOMENTAR PEMBIMBING RENCANA PROGRESS/REVISI*
Persiapan untuk mencari contoh-
contoh dan sumber Mulsi bab?
Mencari bahan materi yang sema Mulai bab 1 dan mencari jurnal
3 10 Mei 2022 Mulai survey Mulai melengkapi bab 1
Menggunakan kata-kata yang sesuai ¥
4 12 Mei 2022 dan jelaskan dengan jel Mulai bimbingan bab 2
mengatasi typo dan inded, juga i
s 13 Mei 2022 cari < lain Mulai bimbingan bab3
) bimbingan sketsa manual, lanjut Lsnjut digital sektsa \ elsh
6 13 2022 Digitalisasi ssja karena sketsa tidak TR o Ly
cukuo islas
bimbingan desain komprehensif yang Melanjutkan ulisan di bab 4 dan
7 9 Juli kemuadian dipilih, redapat revisi tulisan iagk
\and artaky et pengaplikasian pada mck-ue
8 15 Juli 2022 Kata asing bercetak miring, ada kallimat | Revisi Keseluruhan sebelum ttd
yang belum selesai, ada kata yang typo | persetujuan

*untuk mengadi acuan bimbingan selanjutnys
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5.) Lembar Bimbingan dosen 2

LEMBAR BIMBINGAN TUGAS AKHIR

PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS

JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN

POLITEKNIK NEGERI JAKARTA

KETERANGAN:

NAMA MAHASISWA Naura Salsabila

NAMA PEMBIMEING

Drs. Zaenal Arifin, SH., MH.

JUDUL TUGAS AKHIR Perancangna Media Promosi Jasa Titip Jepang Muchuu Dane

1. Lembar bimbingan ini digunakan untuk mencatat aktivitas bimbingan mahasiswa
2. Lembar bimbingan ini ditulis cleh mahasiswa dan diketahui oleh pembimbing
3. Harap lampirkan lembar bimbingan ini pada laporan Tugas Akhir sebelum sidang

BIMBINGAN
KE-

TANGGAL
BIMBINGAN

KOMENTAR PEMBIMBING

RENCANA PROGRESS/REVISI*

1

Jumat, 24 Juni 2022

Diusahakan jangan ada kutipan di
dalam kutipan, kata berbahasa inggris
dibuat cetak mirina.

Melanjutkan Bab 3 hingga akhir

Kamis, 14 Juli 2022

Bahasa asing menggunakan cetak
miring, mencantumkan sumber
gambar,

Memperbaiki revisi, menyelesaikan bab
S, melengkapi referensi dan lampiran
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6.) Daftar Riwayat Hidup

Dmhsw.pnj.ac.id
@naurabellaaa
Bogor-Jawa Barat,

School stuff

EDUCATION

STATE POTYTECHIC OF JAKARTA
2018 - 2022104 DESIGN

MAN 2 KOTA BOGOR
2015-2 NCE

BOARDING SCHOOL AL-MASHUM MARDIYAH
2015

INTEREST

ART, FILM, MUSIC, ADVENTURE

SKILL

ABOUT ME

I am a 4th year student in graphic
designer major from State
Polythecnic of Jakarta. Born in
Bandung. March 27th 2000,

Passionate in art, especially
graphic design. Creative,
perfectionist and cdecisive as
strengths. In constant expansion
and renewal of my knowledge:
always willing lo learn and improve
in my personal development and in
my professional activities.

1 am a qualified, efficient. tenacious
and thoughtful person with wide
capacities and aptitudes to be able
to carry out team work and
individually.

Love travel. nature and adventures
to stimulate my mind of creativity
to concept anew art.

Files to keep

SEP 2021

EXPERIENCE

M INC

FEB2022 ,

« org
FREELANCER




