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ABSTRAK 

Suatu event atau kegiatan merupakan hal yang sudah melekat pada kehidupan 

manusia dan banyak perkembangan yang terjadi pada perancangan sebuah event. 

Merancang sebuah event tidak hanya memperhatikan kegiatan semata, namun perlu 

sebuah keunikan dan ciri khas pada sebuah event agar dapat dibedakan dari event 

lainnya. Demi memenuhi kebutuhan dan tujuan dari diselenggarakan event tersebut 

dapat dilakukan branding event yang sesuai melalui komunikasi visual dengan 

tepat. Annual Pertamina Quality Awards 2022 adalah ajang penghargaan atas 

pelaksanaan peningkatan kualitas di Pertamina. Event ini diselenggarakan dengan 

tujuan memberikan apresiasi tertinggi yang bisa diberikan kepada motor penggerak 

inovasi perusahaan hingga menambah nilai perusahaan. Berangkat dari Pertamina 

Grand Prix of Indonesia, APQ Awards 2022 menyuarakan untuk mempercepat 

recovery energi berinovasi di masa endemi. Dengan tujuan merancang visual 

branding event APQ Awards 2022 dilakukan metode proses desain dengan empat 

tahapan yaitu research, reference, design dan implementation. Tahapan proses 

desain tersebut memandu perancang untuk mengumpulkan data dan menganalisis, 

mengembangkan sebuah ide, membuat rancangan desain hingga mengaplikasikan 

desain pada media pendukung sebuah acara yang dapat menjadi keunikan dan 

visual branding event APQ Awards 2022. Tujuan dari perancangan ini adalah dapat 

memberikan citra dan branding secara visual terhadap event APQ Awards 2022 

sesuai dengan tema yang diangkat yaitu ‘Fuel Up the Energy to Speed Up Towards 

Innovation’ sehingga para audiens dapat mengingat event ini dibanding event 

lainnya. 

 

Kata kunci: Energy, Event, Penghargaan, Speed, Visual Branding 
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ABSTRACT 

An event or activity is something that is inherent in human life and many 

developments occur in the design of an event. Designing an event does not only pay 

attention to activities, but needs a unique and distinctive feature in an event so that 

it can be distinguished from other events. In order to meet the needs and objectives 

of holding the event, appropriate event branding can be carried out through 

appropriate visual communication. Annual Pertamina Quality Awards 2022 is an 

award event for the implementation of quality improvement at Pertamina. This 

event is held with the aim of giving the highest appreciation that can be given to the 

driving force of the company's innovation to add value to the company. Departing 

from the Pertamina Grand Prix of Indonesia, the 2022 APQ Awards voiced the 

need to accelerate the recovery of innovative energy in endemic times. With the aim 

of designing the APQ Awards 2022 visual branding event, a design process method 

was carried out with four stages, namely research, reference, design and 

implementation. The stages of the design process guide the designer to collect data 

and analyze, develop an idea, create a design design to apply the design to 

supporting media for an event that can be unique and visual branding for the 2022 

APQ Awards event. The visuals for the APQ Awards 2022 event are in accordance 

with the theme, namely 'Fuel Up the Energy to Speed Up Towards Innovation' so 

that the audience can remember this event compared to other events. 

 

Keywords: Awards, Energy, Event, Speed, Visual Branding
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Data Kementrian Kesehatan Indonesia terus menunjukkan penurunan kasus 

positif yang berarti Indonesia telah bersiap menuju endemi Covid-19. Hal ini juga 

terlihat dari semakin longgarnya kebijakan protokol kesehatan pada masyarakat. 

Selain berdampak pada kehidupan sehari-hari, kondisi ini juga berpengaruh pada 

pelaksanaan suatu event di Indonesia. Pada awal pandemi, protokol kesehatan di 

Indonesia bahkan dunia, cukup ketat sehingga pelaksanaan sebuah event 

memanfaatkan platform online sebagai alternatif. Dengan adanya penurunan kasus 

positif, ada beberapa event yang dilaksanakan secara hybrid. Menurut survei global 

yang dilakukan oleh Kaltura, hampir 90% organisasi atau perusahaan percaya 

semua acara berskala besar akan diselenggarakan secara hybrid dalam dua tahun 

kedepan. 

Event merupakan suatu hal yang tidak dapat dipisahkan dari kehidupan 

manusia. Walau tidak secara spesifik disebut ‘event’ namun kehadiran sebuah event 

di kehidupan sehari-hari bukanlah suatu yang asing. Menurut Noor (2019), sebuah 

event merupakan kegiatan yang diselenggarakan pada waktu tertentu dengan tujuan 

memperingati atau merayakan hal-hal penting bagi individu maupun organisasi 

yang melibatkan orang banyak. Seperti halnya sebuah acara ulang tahun, 

pernikahan, kemerdekaan, festival rakyat, pameran, pertemuan bisnis ataupun 

kegiatan lain yang sudah lumrah di masyarakat. Maka bisa diartikan bahwa event 

adalah kegiatan sebagai penunjang kebutuhan baik personal maupun publik untuk 

merayakan suatu momen tertentu. 

Visual branding adalah suatu tampilan yang memperlihatkan ciri khas suatu 

brand agar dapat dibedakan dari kompetitor. Dengan adanya visual branding, target 

audiens lebih mudah mengenali sebuah brand. Media visual lebih menarik dan 

mudah untuk dipahami karena otak manusia memproses informasi visual jauh lebih 

cepat daripada teks. Gambar visual mengomunikasikan ide dengan cara yang lebih 

cepat ditambah dengan kehidupan masyarakat yang memasuki endemi membuat
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 kebiasaan sehari hari bergantung pada kecanggihan visual teknologi digital. 

Sebagai usaha untuk membuat acara penghargaan menjadi lebih menarik 

dibutuhkan visual branding yang dapat menyampaikan pesan dan membedakan dari 

event sebelumnya. 

Annual Pertamina Quality Awards (APQ Awards) yang diselenggarakan 

oleh PT Pertamina (Persero) merupakan salah satu ajang penghargaan dalam 

memberikan apresiasi kepada pekerja Pertamina dalam menciptakan karya inovatif 

dan nilai tambah bagi perusahaan. PT Pertamina (Persero) merupakan badan usaha 

milik negara yang bergerak di industri minyak dan gas. APQ Awards merupakan 

wujud nyata dukungan dan apresiasi manajemen membangun budaya inovasi dan 

perbaikan yang berkelanjutan di level bisnis dan operasional. Acara ini sudah 

diselenggarakan sejak tahun 2010 dan rutin diselenggarakan tiap tahunnya. Sebuah 

event penghargaan juga dapat disebut dengan sebuah perayaan bagi pemenang dan 

hiburan bagi penontonnya, karena itulah event penghargaan erat dengan kesan 

meriah yang memiliki serangkaian acara menarik dan menghibur. Banyak cara yang 

dilakukan agar event penghargaan menjadi lebih meriah, salah satunya dengan 

membuat acara tersebut terlihat berbeda dari acara lain agar melekat pada benak 

audiens. Sebagai upaya diferensiasi dan menciptakan semangat yang baru, APQ 

Awards selalu mengusung tema yang berbeda dari tahun-tahun sebelumnya. 

Disinilah terdapat peran branding pada sebuah event.  

Branding pada event bertujuan untuk membuat sebuah event dapat bersaing 

dan lebih diingat dari event lain yang sudah ada. APQ Awards 2022 mengangkat 

tema “Fuel Up the Energy to Speed Up Towards Innovation” dan harus memiliki 

ciri khas yang membedakan dari event sebelumnya, salah satunya dengan 

menciptakan branding image agar event ini lebih mudah diingat dan berbekas 

dibenak audiens. Namun APQ Awards yang akan diselenggarakan pada 

pertengahan tahun 2022 ini, belum memiliki konsep visual sebagai penunjang 

acaranya. Hingga saat ini karyawan Pertamina Group masih belum mengetahui 

branding image seperti apa yang akan diusung pada APQ Awards 2022, maka dari 

itu diperlukan sebuah visual branding yang sesuai dengan tema tahun ini. 
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Komunikasi visual merupakan hal yang penting dalam menyelenggarakan 

sebuah acara. Dengan visual branding yang tepat serta menarik menjadikan acara 

ini dapat berjalan dengan lancar dari awal hingga akhir, terlebih lagi acara yang 

akan dilaksanakan secara hybrid ini sangat bergantung pada visual grafis. Selain itu 

dengan branding juga event tahun 2022 akan lebih diingat dari tahun-tahun 

sebelumnya bahkan tahun-tahun kedepan. Maka dari itu APQ Awards 2022 

membutuhkan arahan visual yang sesuai dengan tema yang ditentukan agar 

membuat event ini dapat dengan mudah diingat dan dibedakan dari event awards 

sebelumnya.  

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan penjelasan pada latar belakang, dapat rumuskan masalah yaitu 

“Bagaimana merancang visual branding event Annual Pertamina Quality Awards 

2022 sesuai dengan tema ‘Fuel Up the Energy to Speed Up Towards Innovation’?” 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Dari latar belakang dan rumusan masalah yang telah dijabarkan, maka 

terdapat ruang lingkup pembahasan pada perancangan ini. Adapun ruang lingkup 

pembahasan dalam penyusan Tugas Akhir ini, sebagai berikut: 

1. Proses kreatif perancangan visual branding event Annual Pertamina Quality 

Awards 2022 

2. Penerapan teori desain grafis pada visual branding event Annual Pertamina 

Quality Awards 2022    

3. Pengaplikasian pada media turunan Annual Pertamina Quality Awards 2022  

4. Pemilihan jenis dan material media aplikasi visual branding yang akan 

digunakan pada event Annual Pertamina Quality Awards 2022 

 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

Pada penyusunan Tugas Akhir ini terdapat beberapa tujuan dan manfaat 

sebagai berikut: 

 



4 
 

 

1.4.1 Tujuan Pembahasan 

1. Menjelaskan proses kreatif perancangan visual branding event Annual 

Pertamina Quality Awards 2022. 

2. Menjelaskan penerapan teori desain grafis pada visual branding event Annual 

Pertamina Quality Awards 2022. 

3. Mengaplikasikan media turunan Annual Pertamina Quality Awards 2022. 

4. Menjelaskan pemilihan jenis dan media aplikasi visual branding yang akan 

digunakan pada event Annual Pertamina Quality Awards 2022. 

 

1.4.2 Manfaat Pembahasan 

1. Manfaat Akademis 

Pada perancangan media promosi ini, diharapkan dapat menambah 

pengetahuan mengenai proses perancangan visual branding event dan juga sebagai 

bahan referensi mahasiswa desain grafis terkait perancangan visual branding di 

sebuah industri gas dan minyak. 

2. Manfaat Praktis 

Pada perancangan media promosi ini, diharapkan dapat membantu PT 

Pertamina (Persero) memiliki visual branding pada event Annual Pertamina Quality 

Awards 2022. 

1.5 Sistematika Penulisan 

Adapun sistematika penulisan dalam Tugas Akhir ini yang terdiri dari 5 

bagian adalah sebagai berikut: 

BAB I      PENDAHULUAN 

Pada bab ini memuat latar belakang pembahasan kebutuhan visual 

branding, selain itu, dipaparkan pula rumusan masalah, ruang lingkup 

pembahasan, tujuan dan manfaat pembahasan perancangan visual 

branding event Annual Pertamina Quality Awards 2022, serta 

sistematika penulisan yang digunakan dalam penyusuan Tugas Akhir. 
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BAB II      LANDASAN PERANCANGAN 

Pada bab ini memuat penjabaran kajian teoritis yang digunakan dalam 

penyusunan Tugas Akhir. Teori yang digunakan terbagi menjadi teori 

desain grafis dan teori pendukung lainnya mengenai perancangan visual 

branding event. 

BAB III    METODE PERANCANGAN 

Pada bab ini memuat metode penelitian yang digunakan dalam 

perancangan visual branding dan pengumpulan data terkait event APQ 

Awards 2022. Pada bab ini juga berisi mengenai data klien dan analisis 

yang didapatkan serta arahan kreatif dalam perancangan visual branding 

event APQ Awards 2022. 

BAB IV   HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Pada bab ini berisi tentang proses bagaimana hasil dan proses perancangan 

visual branding event Annual Pertamina Quality Awards 2022. Dimulai dari 

penjelasan tentang pembuatan rancangan desain dari tahap brainstorming 

hingga implementasi. Pembahasan desain yang dilakukan meliputi 

beberapa aspek yaitu, konsep visual, proses desain, media pendukung 

hingga pertimbangan produksi. 

BAB V   PENUTUP 

Bab ini berisi simpulan dari pembahasan yang telah ditulis berdasarkan 

perancangan visual branding event Annual Pertamina Quality Awards 2022 

dan saran kepada pembaca yang akan melakukan perancangan di bidang 

Desain Grafis. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1. Simpulan 

 Berdasarkan tujuan dan hasil penilitian yang dilakukan dalam proses 

pengerjaan perancangan visual branding event APQ Awards 2022 ini, dapat 

diambil simpulan sebagai berikut: 

1. Proses perancangan visual branding event APQ Awards 2022 dimulai dari 

penggalian informasi dan pengumpulan data melalui metode riset seperti 

wawancara, observasi, survei dan studi literatur. Dalam tahap 

mewawancarai klien selaku narasumber diketahui bahwa event APQ 

Awards 2022 yang merupakan acara ke-12 tahun ini membutuhkan konsep 

visual dalam perancangan eventnya. Ditambah pelaksanaan tahun ini 

pertama kalinya dilaksanakan secara hybrid setelah pandemi Covid-19 

mulai mereda. Klien merasa bahwa penyelenggaraan tahun 2022 harus 

dapat memberikan dan membangkitkan semangat dari para pekerja 

Pertamina Group dalam ikut membangun dan menambah nilai perusahaan. 

Dari pengumpulan data wawancara, observasi, dan survei yaitu dalam tahap 

research dapat dianalisis dan diolah hingga menjadi suatu creative brief 

yang berisi panduan dan arahan seperti key message APQ Awards 2022 

yaitu sebagai ajang penghargaan yang membangitkan kembali semangat 

berinovasi untuk menjadi yang tercepat, terdepan, dan terunggul di masa 

endemi Covid-19. Selain key message, didapatkan pula tone and manner 

dari perancangan ini adalah hype dan vibrant. Dari dibuatnya creative brief, 

maka dapat dilakukan proses mencari referensi dan pengembangan ide yaitu 

dengan mind mapping dan pembuatan moodboard yang dapat menghasilkan 

key visual sebagai acuan dalam proses desain. Key visual utama yang 

didapatkan dari proses ini adalah grand, vibrant dan speed, kata grand dapat 

dijabarkan kembali menjadi kata shine, sparkle, lighting, gold, yellow. Lalu 

dari key visual vibrant didapatkan warna seperti bright red, dark blue, bold, 

orange serta key visual speed dijabarkan kembali sehingga didapatkan kata 

race, check flag, panning, wave, dan round corner. Seluruh key visual 
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tersebut menjadi acuan dan diolah hingga didapatkan sketsa-sketsa pada 

tahap design. Tahap pembuatan sketsa mulai dari pembuatan sketsa-sketsa 

kasar hingga dipilih 4 sketsa untuk diberi detail elemen menjadi sketsa 

halus. Selanjutnya dari 4 sketsa halus yang ada dipilih 3 sketsa terbaik sesuai 

dengan key message dan tone and manner. Sketsa halus yang telah dipilih 

tersebut diolah dalam digitalisasi desain hingga menjadi 3 desain 

komprehensif. Dari desain-desain ini dipilih satu desain untuk dijadikan 

desain final yang akan dipakai pada visual branding APQ Awards 2022. 

Desain terpilih merupakan desain yang dapat mencerminkan tone and 

manner yaitu hype dan vibrant, terlihat dari warna, bentuk dan komposisi 

yang sesuai. Selain itu, desain terpilih dianggap dapat memvisualisasikan 

semangat dan energi yang bangkit untuk menjadi yang terdepan sesuai 

dengan key message yang sudah ditentukan sebelumnya. Dengan ini 

diharapkan APQ Awards 2022 dapat menjadi ajang penghargaan yang dapat 

membangkitkan kembali semangat berinovasi bagi Pertamina Group. 

2. Pada desain visual branding APQ Awards 2022 menerapkan ilmu desain 

grafis dalam pembuatannya, berdasarkan arahan kreatif setelah dilakukan 

proses brainstorming dan mind mapping maka di dapati 3 keyword yang 

dapat dijadikan suatu konsep perancangan desain yang dapat 

merepresentasikan APQ Awards 2022 yaitu grand, vibrant dan speed 

dengan tone and manner hype dan vibrant. Kesan vibrant pada desain 

divisualisasikan dengan penerapan elemen desain yang menggunakan 

warna- warna vibrant yaitu bright red, biru tua, dan orange serta 

penggunaan typeface sansserif dengan tipe bold, untuk visualisasi speed 

melalui elemen desain berupa ilustrasi garis dan gelombang abstrak dengan 

efek cahaya yang memiliki satu titik perspektif ke arah kanan membuat 

ilustrasi tersebut memilki prinsip irama sehingga menuntun arah baca 

audiens. Dengan bentuknya yang dinamis juga membuat desain visual 

branding memiliki komposisi layout yang asimetris. Desain visual branding 

APQ Awards 2022 memiliki kesatuan terhadap elemen visual yang 
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dipadukan sesuai dengan konsep visual yang ditentukan seperti bentuk yang 

dinamis, warna dasar, tipografi, dan penggunaan gambar/foto. 

3. Dari desain yang terpilih akan diaplikasikan pada beberapa media turunan 

meliputi poster, layar LED panggung, neon box, totem sign, roll banner, file 

folder dan sertifikat. Elemen utama seperti logo dan tipografi tema APQ 

Awards 2022 diterapkan pada seluruh media pendukung tanpa terkecuali. 

Elemen visual ilustrasi wave, sparkle, check flag, hingga efek panning light 

diterapkan pada poster, roll banner, file folder, dan layar LED panggung. 

Lalu media pendukung neon box dan totem sign hanya menggunakan 

tipografi tema APQ Awards 2022. 

4. Media turunan yang akan diaplikasikan memiliki tujuan dan material yang 

berbeda pula. Roll banner bertujuan untuk memberikan informasi dan 

membangun kepekaan para pekerja PT Pertamina jauh sebelum acara APQ 

Awards 2022 dimulai. Roll banner dipilih karena mudah dipasang dan 

dibongkar dan dicetak dengan bahan albatros yang memiliki permukaan 

halus. File folder dan kartu ucapan dicetak dengan material art carton 310 

gsm yang cukup tebal untuk melindungi sertifikat didalamnya yang 

berbahan concord. Lalu untuk neon box indoor yang akan dipasang pada sisi 

panggung akan menggunakan bahan akrilik dan vinyl. Rangka dari neon box 

ini akan menggunakan akrilik yang lebih tebal mengingat neon box masih 

tergolong ringan. 

 

5.2. Saran 

 Berdasarkan rangkaian proses dalam perancangan visual branding event 

Annual Pertamina Quality Awards 2022, terdapat saran untuk proses pemecahan 

masalah objek penilitian serupa sebagai berikut: 

1. Dalam merancang visual branding sebuah event perusahaan milik negara 

harus memastikan kembali elemen-elemen mandatory yang mungkin boleh 

atau tidak boleh di masukkan pada media publikasi. Terdapat ketentuan 

tersendiri bagi media publikasi yang tidak bisa diubah atau disesuaikan 

dengan desain yang telah dirancang. 
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2. Bagi penilitian selanjutnya sebaiknya dapat mengembangkan konsep visual 

sesuai dengan tema tiap tahunnya dan dapat memberikan kesan yang positif 

dari desain visual event tersebut mengingat acara penghargaan di PT 

Pertamina tidak sedikit.  

3. Perluasan cakupan media publikasi tidak hanya menggunakan email blast 

mengingat perkembangan era dengan teknologi media sosial. Maka dari itu 

perlu adanya perluasan jangkauan dengan cara menyebarkan poster pada 

media sosial seperti Instagram, Tik tok dan lain lain. Media publikasi poster 

harus secara luas, menyebarkan hasil poster melalui email blast merupakan 

langkah efektif untuk membuat audiens aware akan acara tersebut, tetapi 

membagikan poster pada media sosial dapat membidik lebih banyak audiens 

di segala penjuru. Selain itu perlu adanya inovasi agar poster yang dibagikan 

memiliki fungsi lain yang dapat berguna bagi yang mendapatkannya, seperti 

poster interaktif atau pun motion graphics.
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LAMPIRAN 

Lampiran  1 Lembar Bimbingan Tugas Akhir 

Dosen Pembimbing 1 

 



 
 

 
 

 

 

Dosen Pembimbing 2 

  



 
 

 
 

Lampiran  2 Transkip Wawancara 

Transkip wawancara dengan Sekretaris Event Annual Pertamina Quality 

Awards 2022, Ibu Desy Puspitasari pada tanggal 20 April 2022 berlokasi di Kantor 

Pertamina, Gedung Sopo Del, Jl. Komp. Tni (Auri) No.130, Setiabudi, Kota Jakarta 

Selatan. 

Q: “Apakah bu desy bisa jelaskan sedikit mengenai event APQ Awards ini? 

A: “Annual Pertamina Quality (APQ) Awards itu adalah Ajang Penganugerahan 

terhadap Pelaksanaan Agenda Quality khususnya implementasi 4 Pilar 

Manajemen Kualitas kepada Insan Mutu di dalam ruang lingkup PT Pertamina 

(Persero) dan APQ Awards merupakan agenda tahunan dari Fungsi QMS yang 

sudah berjalan sejak tahun 2010. Tahun ini merupakan tahun ke-12 APQ 

Awards dilaksanakan. Pada tahun ini, kita mau mengangkat tema “Fuel Up the 

Energy to Speed Up Towards Innovation” karena kami menginginkan acara 

yang membangkitkan semangat kembali di saat kondisi pandemi ini. 

Berhubung Pertamina GrandPrix juga merupakan acara kebanggaan Pertamina 

dan masih sangat berbekas di para perwira Pertamina, kami ingin semangat 

tersebut masih berlanjut untuk berinovasi dan mempercepat pemulihan di masa 

pandemi 

Q: “Apa tujuan dari diselenggarakannya event Annual Pertamina Quality Awards 

2022? 

A: “Sebenarnya acara ini adalah sarana untuk mengapresiasi bagi para perwira 

Pertamina yang berhasil mengelola empat pilar itu berdasarkan kriteria. Dan 

sebetulnya dilakukannya itu sudah dari 2010 dan tidak bisa dipungkiri bahwa 

pemenangnya mudah untuk melakukan promosi bagi para manajemen dan 

direkturnya. Dan justru di depan direktur dan komisaris mendapatkan hadiah 

merupakan hal yang prestise bagi para pemenang. Jadi tujuannya lebih ke sana, 

Kalau Bapak Syaf (Muhammad Syafirin, Koordinator APQA 2022) bilang ini 

merupakan satu satunya acara yang dapat merangkul holding subholding se-

Pertamina Group. 



 
 

 
 

Q: “Siapa saja yang bisa berkontribusi dalam event APQ Awards ini?” 

A:” Acara ini diikuti dan disaksikan oleh para perwira se-Pertamina Group. Kalau 

dulu itu masih mengundang tamu eksternal seperti tamu dari BUMN lain, tapi 

beberapa tahun terakhir dari panitia memutuskan untuk tidak mengundang lagi 

karena ditakutkan dari panitia belum bisa menyambut dengan baik dan kurang 

fokus pada acara penghargaannya 

Q: “Bagaimana alur dari event APQ Awards ini?” 

A:” Jadi setiap gugus itu di ajak untuk registrasi di awal tahun lalu gugus tersebut 

akan menyusun Risalah lalu akan ada coaching dan penilaian dengan paper 

Selection lalu setelah itu gugus tersebut harus mengikuti forum sharing di unit 

lalu bisa mengikuti APQ yang merupakan hasil terbaik di subholding. Tidak 

semua gugus atau tim yang mendaftarkan inovasinya akan lolos, hanya yang 

memenuhi kriteria saja yang dapat ikut memperebutkan kategori yang ada. 

Tahun ini sudah ada 133 gugus CIP yang akan berkontribusi” 

Q: “Apakah ada perbedaan event APQ Awards tahun ini dengan tahun tahun 

sebelumnya? Selain dari tema dan desain” 

A: “Tahun ini akan dilaksanakan secara hybrid berbeda dengan dua tahun 

sebelumnya yang dilakukan secara online dari awal sampai akhir tahun 

ini acara forum dan Expo akan dilakukan secara online dan acara 

penganugerahan nya atau closing ceremony akan dilaksanakan secara offline 

di kantor Graha Pertamina untuk rangkaian kegiatan itu tidak ada perbedaan 

namun kriteria untuk penghargaan tahun ini ada sedikit perbedaan. Tahun ini 

juga ada portal CIP yang membantu para gugus untuk mendaftarkan inovasinya 

sehingga dari panitia juga lebih mudah untuk menyusun dan memberikan data-

data inovasi tersebut untuk dinilai oleh para juri” 

Q: “Dari beberapa kali pengadaaan event ini, apakah sebelumnya ada kesulitan 

dari segi informasi dan komunikasi di event APQ Awards?” 

A: “ Untuk kesulitan sih sepertinya lebih ke acara yang online ya, karena kita 

harus bisa mengontrol atau mengkoordinasikan ratusan gugus untuk bisa 



 
 

 
 

tampil dengan baik di layar dengan Batasan jarak dan juga perbedaan waktu 

bagi perwira di bagian tengah dan timur.”



 
 

 
 

Lampiran  3 Hasil Kuisioner 

 

 



 
 

 
 

 

 

 



 
 

 
 

 



 
 

 
 

 

 



 
 

 
 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 



 
 

 
 

Lampiran  4 Hasil cek plagiarisme 

 

 

 

 



 
 

 
 

Lampiran  5 Riwayat Hidup 

 



 
 

 
 

 


