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ABSTRAK 

  

MUTIARA HASRI MUNTHE. Pengaruh Religiusitas dan Reputasi Bank terhadap 

Intensi Menabung pada Bank Syariah Indonesia (Studi Kasus Mahasiswa 

Perguruan Tinggi Negeri di Kecamatan Medan Tembung). Jurusan Administrasi 

Niaga Politeknik Negeri Jakarta 2021. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh secara parsial 

dan simultan antara religiusitas dan reputasi bank terhadap intensi menabung pada 

Bank Syariah Indonesia. Selain itu, penelitian ini diharapkan menjadi bahan 

pertimbangan bagi Bank Syariah Indonesia dalam memperhatikan reputasi. Dengan 

demikian, intensi masyarakat dalam menggunakan produk syariah semakin luas di 

seluruh wilayah Indonesia. Penelitian ini termasuk penelitian asosiatif kausal 

dengan pendekatan kuantitatif serta populasi mahasiswa dari dua perguruan tinggi 

di kecamatan Medan Tembung dan perhitungan sampel menggunakan unknown 

population. Sehingga jumlah sampel sebanyak seratus responden. Dalam teknik 

pengambilan sampel yang digunakan menggunakan accidental sampling. Pengujian 

instrumen menggunakan uji validitas dan reliabilitas, sedangkan metode analisis 

data menggunakan analisis regresi linier berganda, uji koefisien determinasi R², uji 

T, dan uji F. Pengolahan data dalam penelitian ini dilakukan dengan menggunakan 

software SPSS 22 for windows. Model persamaan regresi Y = 45.527 - 0,155 X1 - 

0,683 X2 + e sudah layak untuk digunakan. Berdasarkan hasil korelasi secara 

parsial variabel religiusitas (X1) memberikan pengaruh terhadap intensi menabung 

(Y) sebesar 4%, sedangkan variabel reputasi bank (X2) memberikan pengaruh 

terhadap intensi menabung (Y) sebesar 37%. Berdasarkan hasil analisis koefisien 

determinasi (R2) sebesar 38,4% intensi menabung dipengaruhi oleh religiusitas dan 

reputasi bank sedangkan sisanya 61,6% dipengaruhi oleh variabel lainnya yang 

tidak dibahas pada penelitian ini seperti pendapatan, promosi, pengetahuan, 

kepercayaaan, dan lain sebagainya. 

  

Kata Kunci: Intensi Menabung, Religiusitas dan Reputasi Bank 
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ABSTRACT 

MUTIARA HASRI MUNTHE. The Influence of Religiosity and Bank Reputation on 

Saving Intentions in Indonesian Islamic Banks (Case Study of State University 

Students in Medan Tembung District). Department of Commerce Administration 

Jakarta State Polytechnic 2021. 

This study aims to determine and analyze the partial and simultaneous effect of 

religiosity and bank reputation on saving intentions at Indonesian Islamic Banks. 

In addition, this research is expected to be a consideration for Indonesian Islamic 

Banks in paying attention to reputation. Thus, the public's intention to use sharia 

products is increasingly widespread throughout Indonesia. This study includes 

causal associative research with a quantitative approach as well as student 

populations from two universities in Medan Tembung sub-district and sample 

calculations using an unknown population. The samples of this study needs one 

hundred respondents. The sampling technique used is accidental sampling. Testing 

the instrument using validity and reliability tests. While the data analysis method 

used multiple linear regression analysis, the coefficient of determination R² test, T 

test, and F test. Data processing in this study was carried out using SPSS 22 

software for windows. The regression equation model Y = 45.527 - 0.155 X1 - 0.683 

X2 + e is feasible to use. Based on the partial correlation results, the religiosity 

variable (X1) has an influence on saving intentions (Y) by 4%, while the bank 

reputation variable (X2) has an influence on saving intentions (Y) by 37%. Based 

on the results of the analysis of the coefficient of determination (R2) of 38.4%, the 

intention to save is influenced by religiosity and bank reputation, while the 

remaining 61.6% is influenced by other variables not discussed in this study such 

as income, promotion, knowledge, trust and so on. 

Keywords: Saving Intention, Religiosity and Bank Reputation  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

     Globalisasi perekonomian mengubah perilaku dunia usaha dan mempengaruhi 

perkembangan perekonomian Indonesia, khususnya sektor keuangan yaitu bank. 

Keberadaan bank dalam perekonomian di Indonesia merupakan salah satu 

kebutuhan yang penting karena hal ini memberikan fasilitas jasa keuangan kepada 

pelaku bisnis maupun pribadi baik itu dalam bentuk pinjaman (permodalan) 

maupun tabungan. Seiring berjalannya waktu, bank kini kian berinovasi untuk 

memenuhi permintaan dan kebutuhan konsumen. Kegiatan bank di Indonesia kini 

makin diramaikan dengan adanya bank syariah yang menawarkan produk keuangan 

dan investasi dengan cara yang berbeda dibanding bank konvensional.  

     Bank syariah di Indonesia merupakan suatu perwujudan dari kebutuhan 

masyarakat Indonesia yang menganut agama Islam yang ingin menghindari riba 

dengan segala praktik dan rangkaiannya dengan menginginkan produk bank yang 

berlandaskan prinsip-prinsip syariah.  Riba adalah transaksi yang mengandung 

unsur pemerasan terhadap para peminjam (debitur). Riba merupakan tambahan 

yang ditentukan sebelumnya baik atas imbalan berupa penundaan waktu 

pembayaran hutang maupun tidak. Pengharaman riba telah diuraikan oleh ayat kitab 

masyarakat Islam yaitu Al-Qur’an, antara lain dalam Q.S Ar-Rum (30)  ayat 39 

yang berbunyi:  

بًا نْ م    اٰتيَْتمُْ  وَمَا   نْدَ  يَرْبوُْا فلََ  النَّاس   امَْوَال   ف يْ   ل  يرَْبوَُا   ر   نْ  اٰتيَْتمُْ  وَمَا   الل   ع  يْدُوْنَ  زَكٰوة   م   ىِٕكَ  اللّ    وَجْهَ  ترُ 
ٰۤ
فاَوُلٰ  

فوُْنَه   هُمُ  الْمُضْع     

Dan sesuatu riba (tambahan) yang kamu berikan agar harta manusia 

bertambah, maka tidak bertambah dalam pandangan Allah. Dan apa yang 

kamu berikan berupa zakat yang kamu maksudkan untuk memperoleh 

keridaan Allah, maka itulah orang-orang yang melipatgandakan 

(pahalanya). 

      

Perkembangan  bank  syariah  di  Indonesia  sendiri  dimulai  pada  tahun  1991,  

dengan didirikannya  Bank  Muamalat  Indonesia.  Bank  ini  diprakarsai  oleh  

Majelis  Ulama  Indonesia (MUI)  dan  pemerintah  serta  dukungan  dari  Ikatan  
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Cendekiawan  Muslim  Indonesia  (ICMI) dan  pengusaha-pengusaha  muslim. Pada 

tahun 1998, pemerintah Indonesia telah menerbitkan undang-undang nomor 10 

tahun 1998, yaitu terdapat dua sistem dalam perbankan di tanah air (dual banking 

system) yaitu sistem perbankan konvensional dan sistem perbankan syariah. Pada 

Februari tahun 2021, pemerintah telah meresmikan Bank Syariah Indonesia (BSI) 

yaitu hasil merger atau penggabungan tiga bank syariah Badan Usaha Milik Negara 

(BUMN) pada Februari tahun 2021, yakni PT Bank BRI Syariah Tbk (BRIS), PT 

Bank BNI Syariah (BNIS), dan PT Bank Syariah Mandiri (BSM).  

Penggabungan ketiga bank syariah BUMN ini dilakukan untuk menciptakan 

bank syariah berskala besar guna meningkatkan penetrasi ekonomi dan keuangan 

syariah di Indonesia. Beberapa manfaat lainnya dengan merger tersebut adalah 

membuat bank lebih efisien dalam penggalangan dana, operasional, pembiayaan, 

dan belanja serta menjadi solusi untuk mengatasi tingginya biaya operasional dan 

belanja modal (capital expenditure/capex) yang kerap dialami perbankan syariah. 

Merger ini berpotensi melahirkan entitas baru yang lebih tangguh serta memberikan 

dampak positif pada reputasi perbankan syariah di dalam menghadapi persaingan 

bisnis perbankan di Indonesia.  

     Tidak jauh berbeda dengan bank konvensional, bank syariah memiliki fasilitas 

yang sama seperti yang ditawarkan oleh bank konvensional, yaitu fasilitas 

penyimpanan atau tabungan. Di bank syariah, tabungan syariah menggunakan 

prinsip-prinsip Islam yang diawasi oleh Dewan Syariah Nasional (DSN), sebuah 

lembaga yang berada di bawah Majelis Ulama Indonesia (MUI). Selain merujuk 

pada aturan dan prinsip syariah, tabungan bank syariah juga mengikuti peraturan 

otoritas keuangan, dalam hal ini Otoritas Jasa Keuangan (OJK).  

Kegiatan bank di Indonesia masih didominasi oleh bank konvensional. Hal ini 

yang akan dihadapi oleh lembaga perbankan syariah untuk bagaimana mempunyai 

nasabah yang banyak dan menghadapi persaingan. Bank Syariah harus bisa menarik 

perhatian masyarakat dengan memperhatikan faktor perilaku konsumen masyarakat 

Indonesia. Berikut tabel yang menunjukkan jumlah kantor bank konvensional dan 

bank syariah. 
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Gambar 1.1 Data jumlah kantor bank konvensional 

Sumber: ojk.co.id, 2021 

     Berdasarkan gambar 1.1, terlihat bahwa terdapat lima provinsi teratas dengan 

jumlah kantor bank konvensional tertinggi. DKI Jakarta dengan peringkat pertama 

yaitu sebesar 463 kantor bank, Jawa Timur sebesar 408 kantor bank, Jawa Barat 

sebesar 399 kantor bank, Jawa Tengah sebesar 332 kantor bank, selanjutnya 

Sumatra Utara sebesar 207 kantor bank. Dengan kata lain, Sumatra Utara 

merupakan salah satu yang memiliki jumlah kantor bank konvensional yang 

tersebar cukup luas dari 34 provinsi di Indonesia.  

    Bank syariah berkembang cukup pesat terlihat dari banyaknya cabang-cabang 

bank syariah di berbagai daerah, meskipun masih dianggap baru daripada bank 

konvensional. Terlebih dikarenakan Indonesia merupakan salah satu negara muslim 

terbesar di dunia, maka perbankan yang mengunakan syariat Islam kemungkinan 

besar membuat masyarakat berminat. Berikut tabel penyebaran bank syariah di 

Indonesia:  
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Gambar 1.2 Data jumlah kantor bank syariah 

Sumber: ojk.co.id, 2021 

Sebagai mana terlihat pada gambar 1.2 di bawah ini, menunjukkan bahwa 

provinsi Aceh menempati peringkat teratas dengan memiliki jaringan kantor 361 

kantor. Selanjutnya Jawa Barat dengan jumlah 308 kantor, DKI Jakarta dengan 

jumlah 228 kantor, Jawa Timur dengan jumlah 210 kantor, Jawa Tengah dengan 

134 kantor dan Sumatra Utara dengan jumlah kantor sebesar 81 kantor. 

Perkembangan bank syariah di Sumatra Utara, masih sangat tertinggal 

dibandingkan bank konvensional. 

Tabel 1.1 Data jumlah penduduk 

No 
Nama 

Provinsi 

Jumlah 

Penduduk 

Jumlah 

Penduduk 

Muslim 

Jumlah 

Penduduk 

agama lainnya 

1 Jawa Barat 49.316.712 jiwa 42.589,188  jiwa 6.727.524 jiwa 
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2 Jawa Timur 39.955.911 jiwa 36.113.396 jiwa 3.842,515 jiwa 

3 Jawa Tengah 34.718.204 jiwa 32.328.341 jiwa 2.389.863 jiwa 

4 Sumatra Utara 15.046.140 jiwa 9.522.822 jiwa 5.523.318 jiwa 

5 DKI Jakarta 10.562.088 jiwa 8.200.796 jiwa 2.361.292 jiwa 

Sumber: bps.go.id 2020-2021, Data diolah penulis, 2021 

Dilihat dari penyebaran jumlah penduduk sebagaimana terlihat pada tabel 1.1, 

Provinsi Jawa Barat merupakan Provinsi yang memiliki jumlah penduduk muslim 

terbesar yaitu 42.589.188 jiwa, kemudian berturut-turut diikuti oleh Provinsi Jawa 

Timur sebanyak 36.113.396 jiwa, Provinsi Jawa Tengah sebanyak 32.328.341 jiwa, 

Provinsi Sumatra Utara sebanyak 9.522.822 jiwa dan Provinsi DKI Jakarta 

sebanyak 8.200.796 jiwa. 

     Berdasarkan tabel 1.1 di atas, Sumatra Utara merupakan peringkat 4 dari 34 

provinsi yang memiliki jumlah penduduk tertinggi yaitu sebesar 15.046.140 jiwa, 

dengan total jumlah penduduk muslim sebesar 9.522.822 jiwa menganut agama 

Islam dan 5.523.318 jiwa menganut agama lainnya. Hal ini membuat penulis 

tertarik untuk meneliti wilayah Sumatra Utara sebagai penduduk yang keempat 

tertinggi di Indonesia.  

Untuk mendapat gambaran lebih rinci tentang distribusi penduduk di Sumatra 

Utara berikut disajikan tabel 1.2, di mana menggambarkan jumlah penduduk kota 

di Sumatra utara: 

Tabel 1.2 Data jumlah penduduk Sumatra Utara 

Daftar 

Kota 

Agama 

Islam Protestan Katolik  Hindu Budha Khonghucu 

Sibolga 54.407 46.929 8.359 2 3.062 48 

Tanjung 

Balai 131.320 15.700 2.385 27 14.093 895 

Pematang 

Siantar 120.386 113.259 16.365 265 15.631 385 

Tebing 

Tinggi 125.423 33.236 3.104 217 12.374 337 

Medan 1.641.401 495.141 309.483 9.296 215.315 11.194 

Binjai 240.829 5.873 4.251 630 14.248 380 



6 

 

 

 

Padang 

Sidumpuan 191.810 15.865 1.883 - 938 39 

Gunung 

Sitoli 18.587 99.883 16.384 - - - 

Sumber: sumut.bps.go.id, 2021      

Tabel 1.3 Data Perguruan Tinggi Negeri di Medan 

No Perguruan Tinggi Negeri Lokasi (Kecamatan) 

1 Universitas Negeri Medan Medan Tembung 

2 Universitas Sumatra Utara Medan Baru 

3 Universitas Islam Negeri Sumatra Utara Medan Tembung 

4 Politeknik Negeri Medan Medan Baru 

Sumber: Data diolah penulis, 2021 

     Medan merupakan kota yang memiliki penduduk terbanyak daripada 

kota/kabupaten lainnya. Hal ini juga dikarenakan Medan merupakan ibukota 

provinsi Sumatra Utara. Kota Medan juga merupakan salah satu kota yang memiliki 

perguruan tinggi yang banyak baik swasta maupun negeri. Hal ini membuat 

penduduk dari provinsi lain sekitarnya tertarik untuk menempuh dan bahkan sudah 

banyak yang menempuh pendidikan di Medan. Sehingga, di dalam penelitian ini, 

peneliti akan lebih memilih Medan sebagai tempat lokasi penelitian. Kota Medan 

merupakan kota terbesar ketiga di Indonesia setelah DKI Jakarta dan Surabaya.  

     Kota Medan merupakan pintu gerbang wilayah Indonesia bagian barat dengan 

keberadaan pelabuhan Belawan dan Bandar Udara Internasional Kuala Namu yang 

merupakan bandara terbesar kedua di Indonesia. Akses dari pusat kota menuju 

pelabuhan dan bandara dilengkapi oleh jalan tol dan kereta api. Medan adalah kota 

pertama di pulau Sumatra yang mengintegrasikan dengan kereta api. Berbatasan 

dengan Selat Malaka, Medan menjadi kota perdagangan, industri, dan bisnis yang 

sangat penting di Indonesia. Sebagai kota terbesar di luar pulau jawa, sudah menjadi 

barang tentu aktivitas bisnis dan perdagangan di kota Medan juga sangat besar, 

termasuk intensi di dalam menabung. 

     Intensi dalam diri individu menggambarkan aspek-aspek internal maupun 

eksternal yang mempengaruhi orang tersebut merealisasikan suatu perilaku. Intensi 

merupakan suatu kebulatan tekad untuk melakukan aktifitas tertentu atau 
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menghasilkan suatu keadaan tertentu di masa yang akan datang atau suatu 

keinginan seseorang untuk melakukan sesuatu hal. Intensi menabung di bank 

syariah timbul dari diri sendiri ataupun lingkungan sekitar. Salah satunya dari faktor 

agama. Menurut Nasrullah dalam Sumbu (2020:3), hal ini didasari atas keputusan 

konsumen untuk membeli produk tergantung kadar keimanan mereka. 

     Faktor religiusitas agama dapat menjadi salah satu faktor yang dapat memberi 

pengaruh perilaku konsumen terhadap minat menabung. Hal ini didukung oleh 

penelitian yang dilakukan oleh Taufik Saifudin tahun 2018 dengan studi kasus 

masyarakat kota Salatiga, menyatakan bahwa religiusitas berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat menabung masyarakat Salatiga. Religiusitas adalah 

proses seseorang dalam memahami dan menghayati suatu ajaran agama, yang mana 

akan mengarahkan dirinya untuk hidup dan berperilaku sesuai dengan ajaran yang 

dianutnya, misalnya seseorang yang berada di tengah-tengah komunitas pesantren.   

Konsumen yang memiliki religiusitas Islam yang tinggi maka gaya hidupnya juga 

akan memiliki nilai-nilai agama Islam, salah satunya menabung berdasarkan syariat 

Islam. Nasabah yang menganut agama Islam menekankan pada ketaatan mereka 

terhadap prinsip-prinsip syariah supaya menjauhi segala larangan dan mendekatkan 

kepada kebaikan. 

Pengaruh faktor lainnya selain dari religiusitas yang dapat mempengaruhi 

perilaku konsumen adalah faktor reputasi bank. Reputasi bank juga dapat menjadi 

pertimbangan mahasiswa dalam menabung di Bank Syariah. Didukung dari hasil 

penelitian yang sebelumnya dilakukan oleh Ahmad Ali Muzakir pada tahun 2019 

dengan judul peneltian “Pengaruh Reputasi, Brand Image, Word of Mouth, dan 

Iklan Terhadap Keputusan Mahasiswa Menabung Di Bank Syariah Wilayah 

Yogyakarta dan sekitarnya”. Hasil penelitian dari Ahmad menunjukkan bahwa 

pengaruh variabel reputasi berpengaruh positif terhadap keputusan menabung pada 

bank syariah wilayah Yogyakarta dan sekitarnya. Namun, berbeda pada penelitian 

yang dilakukan oleh Neng Nadia Syaima pada tahun 2017 dengan judul penelitian 

“Pengaruh Merek, Reputasi, Kualitas Pelayanan dan Lokasi Terhadap Proses 

Keputusan Nasabah Menggunakan Produk Tabungan di BJB Syariah Kcp. 

Ciputat”, bahwa reputasi tidak berpengaruh terhadap keputusan menabung. 
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Reputasi bank menjadi aspek yang harus diperhatikan oleh bank, karena 

menjadi satu alasan utama konsumen dalam memilih bank yang akan dipercaya. 

Reputasi ini merupakan tanggung jawab seluruh pihak di bank, agar tidak 

kehilangan reputasi di masyarakat sekaligus membangun reputasi yang baik untuk 

meningkatkan kepercayaan dari masyarakat. Oleh karena itu, pihak manajemen 

berusaha menjalankan strategi komunikasi yang diterapkan melalui program dan 

kegiatan yang bertujuan untuk melakukan pendekatan terhadap khalayak dalam 

membangun reputasi perusahaan, sehingga bank tersebut dapat dinilai baik dan 

menimbulkan keyakinan dari masyarakat. Semakin baik reputasi dari bank syariah 

maka masyarakat semakin tertarik untuk menabung di bank tersebut. 

Penelitian ini, pada awalnya berjudul Pengaruh Religiusitas dan Reputasi bank 

terhadap intensi menabung pada Bank BNI Syariah Indonesia (Studi Kasus 

mahasiswa kota Medan), namun karena saat ini tiga bank syariah besar besutan 

BUMN yaitu Bank BRI Syariah, Bank BNI Syariah dan Bank Mandiri Syariah telah 

melakukan merger menjadi Bank Syariah Indonesa atau BSI  pada 1 Februari 2021, 

maka penelitian berubah judul menjadi Pengaruh Religiusitas dan Reputasi bank 

terhadap intensi menabung pada Bank Syariah Indonesia (Studi Kasus Mahasiswa 

Perguruan Tinggi Negeri di Kecamatan Medan Tembung). 

Penggabungan tiga bank syariah pemerintah yang diresmikan pada 1 Februari 

2021 oleh pemerintah. Ketiga bank BUMN syariah ini, telah memiliki citra yang 

cukup baik di Indonesia dan memiki yang cukup luas. Oleh karena itu, tidak 

menutup kemungkinan pada masyarakat yang sebelumnya menjadi nasabah salah 

satu dari ketiga Bank BUMN Syariah ini untuk tetap memiliki intensi menabung 

setelah melakukan peralihan menjadi BSI. 

Dari hasil uraian latar belakang di atas maka penulis tertarik untuk mengambil 

judul skripsi “Pengaruh Religiusitas dan Reputasi Bank Terhadap Intensi 

Menabung di Bank Syariah Indonesia (Studi Kasus pada Mahasiswa 

Perguruan Tinggi Negeri di Kecamatan Medan Tembung)”. 
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1.2 Identifikasi Masalah   

     Berdasarkan latar belakang di atas, maka dapat didefenisikan masalah yang 

akan dibahas dalam penelitian adalah sebagai berikut. 

a. Masih rendahnya masyarakat di Kota Medan yang menabung di Bank Syariah 

dibandingkan dengan Bank Konvensional 

b. Masih rendahnya masyarakat muslim di Kota Medan yang menabung di Bank 

Syariah dibandingkan dengan Bank Konvensional 

1.3 Pembatasan Masalah  

     Berdasarkan latar belakang masalah dan identifikasi masalah yang telah 

diuraikan di atas, serta dengan mempertimbangkan keterbatasan yang ada pada 

peneliti, maka peneliti memfokuskan dan membatasi masalah dalam penelitian ini 

pada Analisis Pengaruh Religiusitas dan Reputasi Bank Terhadap Intensi 

Menabung di Bank Syariah Indonesia pada Mahasiswa Perguruan Tinggi Negeri di 

Kecamatan Medan Tembung. 

1.4 Perumusan Masalah   

     Mengacu pada latar belakang dan identifikasi masalah yang telah diuraikan 

sebelumnya, maka rumusan masalah pada penelitian ini adalah sebagai berikut: 

a. Apakah faktor religiusitas berpengaruh terhadap intensi menabung di Bank 

Syariah Indonesia bagi mahasiswa perguruan tinggi negeri di kecamatan 

Medan Tembung? 

b. Apakah faktor reputasi bank berpengaruh terhadap intensi menabung di Bank 

Syariah Indonesia mahasiswa perguruan tinggi negeri di kecamatan Medan 

Tembung? 

c. Apakah faktor religiusitas dan reputasi bank berpengaruh terhadap intensi 

menabung di Bank Syariah Indonesia bagi mahasiswa perguruan tinggi negeri 

di kecamatan Medan Tembung? 
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1.5 Tujuan Penelitian   

     Berdasarkan latar belakang masalah, identifikasi masalah, pembatasan masalah, 

dan rumusan masalah yang diuraikan sebelumnya, penelitian ini memiliki tujuan, 

yaitu: 

a. Untuk mengetahui faktor religiusitas berpengaruh signifikan terhadap intensi 

menabung di Bank Syariah Indonesia pada mahasiswa perguruan tinggi negeri 

di kecamatan Medan Tembung. 

b. Untuk mengetahui faktor reputasi bank berpengaruh signifikan terhadap intensi 

menabung di Bank Syariah Indonesia pada mahasiswa perguruan tinggi negeri 

di kecamatan Medan Tembung. 

c. Untuk mengetahui faktor religiusitas dan reputasi bank berpengaruh terhadap 

intensi menabung di Bank Syariah Indonesia pada mahasiswa perguruan tinggi 

negeri di kecamatan Medan Tembung. 

1.6 Manfaat Penelitian 

     Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat baik secara langsung 

maupun tidak langsung bagi: 

a. penulis 

Dengan dilakukannya penelitian ini, penulis mendapatkan banyak wawasan 

serta ilmu pengetahuan mengenai faktor-faktor yang menjadi pengaruh bagi 

intensi masyarakat dalam menabung di bank syariah 

b. akademik 

Sebagai bahan referensi sehingga meneliti lebih jauh dan mendalam agar didapat 

penelitian yang lebih baik lagi terkait dengan topik penelitian ini dan diharapkan 

hasil penelitian ini dapat menambah pengetahuan pembaca mengenai bidang 

perilaku konsumen. 

c. perusahaan 

Hasil penelitian diharapkan dapat digunakan sebagai dasar yang objektif dalam 

mengambil keputusan serta sebagai pedoman untuk menentukan langkah-

langkah streategi peningkatan reputasi yang akan dilakukan oleh Bank Syariah 

Indonesia di masa yang akan datang. 
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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan  

     Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh religiusitas dan 

reputasi bank terhadap intensi menabung Bank Syariah Indonesia pada mahasiswa 

di perguruan tinggi di wilayah kecamatan Medan Tembung yaitu Universitas Islam 

Negeri Sumatra Utara dan Univeristas Negeri Medan. Berdasarkan hasil 

pembahasan pada bab empat, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

a. Berdasarkan hasil pengujian signifikansi nilai t untuk variabel religiusitas, 

diperoleh nilai t hitung lebih kecil daripada nilai t tabel yaitu t hitung -1.155 < t 

tabel 1.984 dengan nilai signifikansi sebesar 0,251 > 0,05. Artinya H1 ditolak 

dan H01 diterima. Dengan nilai signifikansi di atas 0,05 tersebut menunjukkan 

bahwa religiusitas (X1) tidak memiliki pengaruh terhadap intensi menabung 

pada mahasiswa perguruan tinggi wilayah kecamatan Medan Tembung di Bank 

Syariah Indonesia.  

b. Berdasarkan hasil pengujian signifikansi nilai t untuk variabel reputasi bank, 

diperoleh nilai t hitung lebih besar daripada nilai t tabel yaitu t hitung 7.278 > t 

tabel 1.984 dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Artinya H2 diterima 

dan H02 ditolak. Dengan nilai signifikansi di bawah 0,05 tersebut menunjukkan 

bahwa reputasi bank (X2) memiliki pengaruh terhadap intensi menabung pada 

mahasiswa perguruan tinggi wilayah kecamatan Medan Tembung di Bank 

Syariah Indonesia.  

c. Berdasarkan hasil pengujian uji F, menunjukkan nilai F hitung 30.276 > F tabel 

3,09 dan nilai signifikansi yang diperoleh 0,000 < 0,05. Artinya, pengujian ini 

menunjukkan arah pengaruh yang positif dan signifikan, sehingga H3 diterima 

dan H03 ditolak. Nilai signifikansi yang lebih kecil dari 0,05 menunjukkan 

bahwa religiusitas (X1) dan reputasi bank (X2) secara bersamasama mempunyai 

pengaruh terhadap intensi menabung (Y) pada mahasiswa perguruan tinggi 

wilayah kecamatan Medan Tembung di Bank Syariah Indonesia.  
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5.2 Saran 

     Berdasarkan hasil penelitian pengaruh religiusitas dan reputasi bank terhadap 

intensi menabung di Bank Syariah Indonesia (BSI), penulis memberikan beberapa 

saran sebagai berikut: 

a. Berdasarkan hasil penelitian variabel religiusitas, terdapat indikator pada 

religiusitas yang harus diperhatikan. Indikator tersebut adalah praktik dan 

pengalaman. Seharusnya praktik terhadap menggunakan tabungan syariah 

diperhatikan, agar konsumen merasa nyaman dan puas dalam menggunakan 

produk yang berprinsip syariah. Selain itu, pengalaman juga perlu diperhatikan 

agar konsumen lebih yakin dan memahami dalam meggunakan produk syariah. 

b. Berdasarkan hasil penelitian variabel reputasi bank, dapat diketahui bahwa ada 

indikator dari reputasi bank yang harus diperhatikan kembali oleh bank yaitu 

kredibilitas. Untuk menjaga kredibilitas, Bank Syariah Indonesia dapat 

melakukan beberapa kegiatan seperti mensosialisasikan produk dan jasa yang 

dimiliki sehingga masyarakat lebih tertarik untuk menjadi nasabah di Bank 

Syariah Indonesia. 

c. Bagi peneliti selanjutnya disarankan untuk melakukan penelitian dengan 

variabel lain yang tidak masuk dalam penelitian ini seperti halnya promosi, 

product variant, pendapatan dan lain sebagainya. Kemudian sebaiknya peneliti 

selanjutnya melakukan penelitian dengan memperluas sampel penelitian 

daripada penelitian sebelumnya. Sehingga diharapkan hasil penelitian tersebut 

nantinya dapat menjadi sumbangan pemikiran dan bahan pertimbangan kepada 

bank agar dapat memperluas jaringan nasabah. 
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LAMPIRAN 

 

 

KUESIONER 

“Pengaruh Religiusitas dan Reputasi Bank Terhadap Intensi Menabung 

pada Bank Syariah Indonesia” 

Saya Mutiara Hasri Munthe, mahasiswi tingkat akhir Program Studi Administrasi 

Bisnis Terapan Politeknik Negeri Jakarta. Saat ini saya sedang mengumpulkan data 

untuk memenuhi penelitian tugas akhir mengenai Pengaruh Religiusitas dan 

Reputasi Bank Terhadap Intensi Menabung di Bank Syariah Indonesia dengan studi 

kasus mahasiswa di perguruan tinggi negeri wilayah kecamatan Medan Tembung. 

Setiap jawaban yang saya peroleh melalui kuisioner ini akan dirahasiakan dan 

hanya digunakan untuk kepentingan instrumen penelitian. 

Tujuan: 

Mengetahui pengaruh religiusitas dan reputasi bank terhadap intensi menabung 

pada Bank Syariah Indonesia. 

BAGIAN I 

IDENTITAS RESPONDEN 

Pernah/Sedang memiliki tabungan syariah: 

 Iya 

 Tidak 

Nama: 

Jenis Kelamin:  

      Laki-laki    

 Perempuan 

Usia:  

 16 – 19   

 20 - 23 

Pendidikan saat ini :  

Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 
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      D3 – Universitas Islam Negeri Sumatra Utara 

 D3 - Universitas Negeri Medan 

 S1 - Universitas Islam Negeri Sumatra Utara 

 D3 – Universitas Negeri Medan 

Kecamatan domisili : 

 Medan Area  

 Medan Denai 

 Medan Kota 

 Medan Perjuangan 

 Medan Tembung 

 

BAGIAN II 

Petunjuk Pengisian dan Daftar Pertanyaan 

1. Mohon kuesioner diisi oleh Saudara/i untuk menjawab seluruh pertanyaan atau 

pernyataan yang telah disediakan. 

2. Isilah pada kolom yang tersedia dan pilih sesuai dengan keadaan yang sebenarnya 

terjadi. 

3. Dalam menjawab pernyataan ini, mohon tidak ada jawaban yang salah. Oleh 

karena itu, usahakan agar tidak ada jawaban yang dikosongkan.  

4. Penelitian ini menggunkan pengukuran skala likert yaitu 1 - 5. 

Skala likert:  

(1) = Sangat Tidak Setuju 

(2) = Tidak Setuju  

(3) = Netral 

(4) = Setuju  

(5) = Sangat Setuju 

1. Religiusitas (X1) 

Pernyataan-pernyataan berikut akan mengukur pendapat Anda mengenai 

religiusitas terhadap intensi menabung di Bank Syariah Indonesia 

No Pernyataan Penilaian 
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STS TS N S SS 

Kepercayaan 

1 Saya percaya keberadaan Allah swt      

2 Saya percaya bahwa Allah swt selalu 

mengetahui kegiatan saya 

     

3 Saya percaya terhadap larangan-larangan 

pada kitab Al-Qur'an 

     

4 Saya percaya perintah Allah swt 

membawa kehidupan yang damai 

     

Pengetahuan 

5 Saya memahami ajaran agama di 

kehidupan saya 

     

6 Saya memahami larangan riba yang 

terdapat pada kitab Al-quran 

     

7 Saya memahami konsep riba di dalam 

tabungan 

     

8 Saya memahami prinsip bagi hasil pada 

tabungan bank syariah 

     

Praktik 

9 Saya suka membaca berita/ilmu tentang 

ajaran agama 

     

10 Saya menghindari larangan-larangan yang 

terdapat pada ajaran agama 

     

11 Saya merasa tabungan syariah adalah cara 

untuk menghindari riba 

     

12 Ada perasaan tidak nyaman pada saat 

menggunakan tabungan bank 

konvensional 

     

Pengalaman 
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13 Orang-orang di sekitar saya menggunakan 

tabungan syariah 

     

14 Saya tertarik dengan tabungan syariah 

karena lingkungan sekitar 

     

15 Saya lebih yakin pada tabungan syariah 

daripada tabungan konvensional 

     

16 Saya merasa tabungan syariah adalah 

pilihan yang tepat 

     

 

2. Reputasi Bank (X2) 

Pernyataan-pernyataan berikut akan mengukur pendapat Anda mengenai 

reputasi bank terhadap intensi menabung di Bank Syariah Indonesia 

No Pernyataan Penilaian 

STS TS N S SS 

Kompetensi 

1 Saya yakin Bank Syariah Indonesia 

memiliki kompetensi dalam bersaing 

     

2 Bank Syariah Indonesia mampu 

memberikan entitas baru yang tangguh 

     

3 Bank Syariah Indonesia mampu 

menguasai perbankan syariah di 

Indonesia 

     

4 Saya berminat menabung karena saya 

mengetahui pelayanan Bank Syariah 

Indonesia sangat baik 

     

Kredibilitas 

5 Kantor Bank Syariah Indonesia mudah 

dijangkau 

     

6 Pelayanan Bank Syariah Indonesia sangat 

baik 
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7 Saya tertarik menabung di Bank Syariah 

Indonesia karena iklan yang dilakukan 

Bank Syariah Indonesia di media cetak 

maupun elektronik 

     

8 Saya merasa bahwa Bank Syariah 

Indonesia merupakan perusahaan 

perbankan yang bertanggung jawab 

     

Nama Baik 

9 Bank Syariah Indonesia memiliki citra 

yang yang positif 

     

10 Saya merasa Bank Syariah Indonesia 

adalah perusahan perbankan yang 

terpercaya 

     

11 Bank Syariah Indonesia memiliki 

penataan ruangan yang nyaman dan 

bersih serta fasilitas yang memadai 

     

12 Saya tertarik menabung di Bank Syariah 

Indonesia karena publisitas yang 

dilakukan bank di kegiatan bakti sosial 

     

 

3. Intensi Menabung (y) 

Pernyataan-pernyataan berikut akan mengukur pendapat Anda terhadap intensi 

menabung di Bank Syariah Indonesia 

 

No Pernyataan Penilaian 

STS TS N S SS 

Transaksional 

1 Saya tertarik dengan sistem operasional 

bank syariah yang berprinsip syariat islam 

     

2 Saya berminat untuk menggunakan 

layanan tabungan syariah meski biaya 

meningkat 
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3 Saya berminat untuk menjadi nasabah 

bank syariah di masa depan 

     

4 Saya berminat menggunakan layanan 

tabungan syariah karena kantor Bank 

Syariah Indonesia mudah dijangkau 

     

Refrensial 

5 Saya berminat mencari tahu jenis produk 

tabungan pada Bank Syariah Indonesia 

daripada bank syariah lainnya  

     

6 Saya bersedia menyebarkan informasi 

positif tentang produk Bank Syariah 

Indonesia  

     

7 Saya bersedia memberikan respon positif 

tentang produk Bank Syariah Indonesia 

     

8 Saya akan mengajak orang-orang di 

lingkungan sekitar untuk menggunakan 

tabungan syariah 

     

Prefensial 

9 Saya lebih memilih tabungan syariah yang 

berlandaskan ajaran agama saya 

     

10 Saya akan memilih produk tabungan 

syariah karena sesuai dengan kebutuhan 

saya 

     

11 Saya lebih memilih produk tabungan 

syariah pada Bank Syariah Indonesia 

     

12 Saya memilih produk tabungan pada Bank 

Syariah Indonesia walaupun mendapat 

promosi dari bank lainnya 

     

Eksploratif 

13 Saya mencari informasi seputar produk 

Bank Syariah Indonesia 
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14 Saya sering bertanya mengenai informasi 

tentang tabungan syariah 

     

15 Saya mencermati segala sesuatu yang 

menginformasikan tentang tabungan 

syariah pada Bank Syariah Indonesia 

     

16 Saya merasa nyaman pada saat ditawarkan 

produk tabungan syariah 
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Data tabulasi Pre-Test Religiusitas (X1) 

RELIGIUSITAS 

X1.

1 

X1.

2 

X1.

3 

X1.

4 

X1.

5 

X1.

6 

X1.

7 

X1.

8 

X1.

9 

X1.1

0 

X1.1

1 

X1.1

2 

X1.1

3 

X1.1

4 

X1.1

5 

X1.1

6 
Total X1 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 66 

5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 68 

5 5 5 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 68 

5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 63 

5 5 5 5 3 3 3 4 4 3 4 4 5 4 4 5 66 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

5 5 5 5 4 3 3 3 3 3 4 3 5 5 3 4 63 

5 4 5 5 4 4 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 59 

4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 54 

5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 3 5 4 4 5 72 

4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 66 

5 5 5 5 4 4 4 2 5 4 3 3 5 2 2 3 60 

5 5 5 5 3 4 4 3 4 4 4 3 4 3 3 4 63 

5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 3 3 3 3 4 67 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 4 4 4 4 4 71 

4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 69 

5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 2 4 4 71 

Lampiran 2. Data tabulasi Pre-Test Religiusitas (X1) 
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5 5 5 5 5 4 4 4 3 5 5 3 3 2 3 3 64 

5 5 5 5 4 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 56 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

5 5 5 5 5 5 2 4 5 5 5 4 4 4 4 4 71 

1 1 2 1 1 2 2 3 4 4 3 5 1 1 2 2 35 

4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 65 

5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 65 

4 3 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 69 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 66 

5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 66 

4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 67 

5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 1 5 1 3 3 66 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 66 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 66 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 66 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 5 5 5 77 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

3 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 67 

4 4 5 3 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 67 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 3 4 64 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 67 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 
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4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 3 4 66 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

 

LAMPIRAN 2 

 

Data tabulasi Pre-Test Reputasi Bank (X2) 

REPUTASI BANK 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 X2.10 X2.11 X2.12 Total X2 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 50 

5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 59 

5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 50 

4 5 4 4 2 3 2 3 4 4 4 3 42 

4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 45 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

5 5 3 5 3 5 5 5 4 4 4 4 52 

4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 44 

3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 46 

4 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 54 

4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 49 

4 3 5 3 3 3 4 4 3 5 4 3 44 

5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 59 

4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 55 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

Lampiran 3. Data tabulasi Pre-Test Reputasi Bank (X2) 
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5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 54 

4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 53 

4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 55 

5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 52 

5 5 5 3 3 5 2 4 5 3 4 3 47 

4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 49 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 52 

1 2 3 3 2 3 3 2 3 3 4 3 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 50 

4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 49 

4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 52 

5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 53 

4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 50 

3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 43 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 51 

4 4 4 4 3 5 5 4 4 4 4 4 49 

4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 51 

5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 56 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 50 
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5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 52 

4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 51 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 49 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 50 

4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 45 

 

LAMPIRAN 3 

 

Data tabulasi Pre-Test Intensi Menabung (Y) 

INTENSI MENABUN  
Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Y.10 Y.11 Y.12 Y.13 Y.14 Y.15 Y.16 Total Y 

3 3 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 3 4 3 4 57 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 70 

4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 69 

4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 61 

4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 64 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

4 3 5 4 3 4 5 4 4 3 5 3 3 3 4 4 61 

4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 56 

4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 55 

4 4 4 5 5 4 3 5 4 5 4 4 5 5 4 5 70 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

Lampiran 4. Data tabulasi Pre-Test Intensi Menabung (Y) 
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4 1 2 3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 50 

4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 70 

5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 68 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 65 

4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 68 

4 3 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 65 

5 2 5 4 3 4 4 3 5 5 5 3 4 4 4 5 65 

5 3 4 2 3 3 4 3 5 5 4 4 3 3 4 4 59 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

5 1 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 70 

2 5 3 3 3 4 4 3 3 4 4 3 3 3 3 4 54 

4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 65 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 63 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 70 

4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 66 

4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 63 

2 3 5 4 4 3 4 3 3 4 4 3 4 3 3 3 55 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 74 

3 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 72 

3 4 4 4 4 5 4 3 5 5 5 4 4 4 5 5 68 

5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 75 
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5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

4 4 3 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 67 

4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 65 

4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 68 

4 5 4 3 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 68 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

4 4 4 4 4 4 5 3 4 5 4 4 3 3 4 4 63 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 68 

5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 79 
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LAMPIRAN 4 

 

 

Data Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Pre-Test Variabel Religiusitas (X1) dan Reputasi Bank (X2) Terhadap Intensi 

Menabung pada Bank Syariah Indonesia 

a. Hasil Uji Validitas  

b. Pre-Test Hasil Uji Validitas Pre-Test Religiusitas (X1) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 X1.11 X1.12 X1.13 X1.14 X1.15 X1.16 TOTAL 

X1.1 Pearson Correlation 1 .847** .769** .801** .586** .354* .355* .171 .197 .181 .328* -.195 .418** .276 .235 .457** .596** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .012 .012 .234 .171 .210 .020 .174 .003 .053 .101 .001 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1.2 Pearson Correlation .847** 1 .842** .812** .656** .470** .353* .293* .188 .255 .367** -.130 .439** .267 .267 .526** .654** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .001 .012 .039 .190 .074 .009 .368 .001 .061 .060 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1.3 Pearson Correlation .769** .842** 1 .837** .690** .461** .355* .226 .223 .253 .432** -.155 .411** .163 .239 .461** .625** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .001 .011 .114 .120 .076 .002 .282 .003 .259 .094 .001 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1.4 Pearson Correlation .801** .812** .837** 1 .670** .407** .342* .241 .209 .233 .301* -.130 .390** .215 .267 .434** .615** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .003 .015 .092 .146 .104 .034 .370 .005 .134 .061 .002 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1.5 Pearson Correlation .586** .656** .690** .670** 1 .734** .621** .560** .399** .502** .606** .094 .422** .355* .485** .541** .788** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .004 .000 .000 .515 .002 .011 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1.6 Pearson Correlation .354* .470** .461** .407** .734** 1 .634** .728** .477** .636** .697** .340* .356* .412** .629** .584** .791** 

Sig. (2-tailed) .012 .001 .001 .003 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .016 .011 .003 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

Lampiran 5. Data Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Pre-Test Variabel Religiusitas (X1) dan Reputasi Bank (X2) 

Terhadap Intensi Menabung pada Bank Syariah Indonesia 
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X1.7 Pearson Correlation .355* .353* .355* .342* .621** .634** 1 .656** .543** .472** .584** .304* .459** .412** .532** .627** .739** 

Sig. (2-tailed) .012 .012 .011 .015 .000 .000  .000 .000 .001 .000 .032 .001 .003 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1.8 Pearson Correlation .171 .293* .226 .241 .560** .728** .656** 1 .496** .556** .717** .603** .333* .623** .793** .772** .794** 

Sig. (2-tailed) .234 .039 .114 .092 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .018 .000 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1.9 Pearson Correlation .197 .188 .223 .209 .399** .477** .543** .496** 1 .613** .498** .640** .403** .361* .542** .604** .659** 

Sig. (2-tailed) .171 .190 .120 .146 .004 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .004 .010 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1.10 Pearson Correlation .181 .255 .253 .233 .502** .636** .472** .556** .613** 1 .664** .419** .230 .237 .471** .424** .624** 

Sig. (2-tailed) .210 .074 .076 .104 .000 .000 .001 .000 .000  .000 .002 .109 .097 .001 .002 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1.11 Pearson Correlation .328* .367** .432** .301* .606** .697** .584** .717** .498** .664** 1 .355* .372** .460** .584** .655** .764** 

Sig. (2-tailed) .020 .009 .002 .034 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .011 .008 .001 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1.12 Pearson Correlation -.195 -.130 -.155 -.130 .094 .340* .304* .603** .640** .419** .355* 1 .164 .625** .686** .597** .491** 

Sig. (2-tailed) .174 .368 .282 .370 .515 .016 .032 .000 .000 .002 .011  .255 .000 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1.13 Pearson Correlation .418** .439** .411** .390** .422** .356* .459** .333* .403** .230 .372** .164 1 .398** .422** .547** .617** 

Sig. (2-tailed) .003 .001 .003 .005 .002 .011 .001 .018 .004 .109 .008 .255  .004 .002 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1.14 Pearson Correlation .276 .267 .163 .215 .355* .412** .412** .623** .361* .237 .460** .625** .398** 1 .714** .796** .688** 

Sig. (2-tailed) .053 .061 .259 .134 .011 .003 .003 .000 .010 .097 .001 .000 .004  .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1.15 Pearson Correlation .235 .267 .239 .267 .485** .629** .532** .793** .542** .471** .584** .686** .422** .714** 1 .795** .794** 

Sig. (2-tailed) .101 .060 .094 .061 .000 .000 .000 .000 .000 .001 .000 .000 .002 .000  .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X1.16 Pearson Correlation .457** .526** .461** .434** .541** .584** .627** .772** .604** .424** .655** .597** .547** .796** .795** 1 .894** 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .001 .002 .000 .000 .000 .000 .000 .002 .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

TOTA

L 

Pearson Correlation .596** .654** .625** .615** .788** .791** .739** .794** .659** .624** .764** .491** .617** .688** .794** .894** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

Pre-Test Hasil Uji Validitas Pre-Test Reputasi Bank (X2) 
Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 X2.10 X2.11 X2.12 TOTAL 

X2.1 

Pearson Correlation 1 .765** .575** .545** .546** .598** .365** .631** .546** .529** .297* .417** .761** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .009 .000 .000 .000 .036 .003 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X2.2 

Pearson Correlation .765** 1 .622** .638** .402** .504** .276 .591** .637** .468** .495** .549** .764** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .004 .000 .053 .000 .000 .001 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X2.3 

Pearson Correlation .575** .622** 1 .469** .467** .439** .330* .539** .539** .567** .531** .481** .715** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .001 .001 .001 .019 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X2.4 

Pearson Correlation .545** .638** .469** 1 .542** .560** .595** .548** .599** .473** .484** .650** .781** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .001  .000 .000 .000 .000 .000 .001 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X2.5 

Pearson Correlation .546** .402** .467** .542** 1 .538** .582** .524** .524** .528** .448** .653** .754** 

Sig. (2-tailed) .000 .004 .001 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .001 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X2.6 

Pearson Correlation .598** .504** .439** .560** .538** 1 .537** .620** .620** .365** .441** .515** .744** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .001 .000 .000  .000 .000 .000 .009 .001 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X2.7 

Pearson Correlation .365** .276 .330* .595** .582** .537** 1 .653** .441** .569** .437** .706** .719** 

Sig. (2-tailed) .009 .053 .019 .000 .000 .000  .000 .001 .000 .002 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X2.8 

Pearson Correlation .631** .591** .539** .548** .524** .620** .653** 1 .610** .650** .505** .665** .829** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X2.9 

Pearson Correlation .546** .637** .539** .599** .524** .620** .441** .610** 1 .482** .689** .613** .797** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .001 .000  .000 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X2.10 
Pearson Correlation .529** .468** .567** .473** .528** .365** .569** .650** .482** 1 .512** .595** .734** 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000 .001 .000 .009 .000 .000 .000  .000 .000 .000 



104 

 

 

 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X2.11 

Pearson Correlation .297* .495** .531** .484** .448** .441** .437** .505** .689** .512** 1 .558** .685** 

Sig. (2-tailed) .036 .000 .000 .000 .001 .001 .002 .000 .000 .000  .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

X2.12 

Pearson Correlation .417** .549** .481** .650** .653** .515** .706** .665** .613** .595** .558** 1 .812** 

Sig. (2-tailed) .003 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

TOTAL 

Pearson Correlation .761** .764** .715** .781** .754** .744** .719** .829** .797** .734** .685** .812** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Pre-Test Hasil Uji Validitas Pre-Test Intensi Menabung (Y)

 
Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 Y11 Y12 Y13 Y14 Y15 Y16 TOTAL 

Y1 Pearson Correlation 1 .081 .440** .403** .370** .401** .472** .532** .589** .508** .406** .489** .481** .454** .657** .542** .652** 

Sig. (2-tailed)  .576 .001 .004 .008 .004 .001 .000 .000 .000 .003 .000 .000 .001 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

Y2 Pearson Correlation .081 1 .203 .362** .403** .360* .245 .397** .085 .149 .108 .393** .258 .460** .282* .243 .462** 

Sig. (2-tailed) .576  .157 .010 .004 .010 .087 .004 .558 .302 .453 .005 .070 .001 .047 .089 .001 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

Y3 Pearson Correlation .440** .203 1 .621** .416** .508** .643** .503** .436** .347* .396** .432** .463** .482** .506** .291* .643** 

Sig. (2-tailed) .001 .157  .000 .003 .000 .000 .000 .002 .014 .004 .002 .001 .000 .000 .040 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

Y4 Pearson Correlation .403** .362** .621** 1 .682** .685** .514** .624** .315* .305* .442** .626** .655** .627** .525** .481** .749** 

Sig. (2-tailed) .004 .010 .000  .000 .000 .000 .000 .026 .031 .001 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

Y5 Pearson Correlation .370** .403** .416** .682** 1 .633** .462** .777** .432** .438** .350* .728** .657** .588** .528** .400** .753** 

Sig. (2-tailed) .008 .004 .003 .000  .000 .001 .000 .002 .001 .013 .000 .000 .000 .000 .004 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 
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Y6 Pearson Correlation .401** .360* .508** .685** .633** 1 .725** .643** .625** .535** .623** .734** .616** .588** .674** .562** .829** 

Sig. (2-tailed) .004 .010 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

Y7 Pearson Correlation .472** .245 .643** .514** .462** .725** 1 .529** .609** .565** .659** .619** .505** .326* .658** .410** .740** 

Sig. (2-tailed) .001 .087 .000 .000 .001 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .021 .000 .003 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

Y8 Pearson Correlation .532** .397** .503** .624** .777** .643** .529** 1 .529** .433** .488** .714** .655** .668** .579** .518** .812** 

Sig. (2-tailed) .000 .004 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .002 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

Y9 Pearson Correlation .589** .085 .436** .315* .432** .625** .609** .529** 1 .706** .667** .641** .567** .546** .667** .630** .745** 

Sig. (2-tailed) .000 .558 .002 .026 .002 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

Y10 Pearson Correlation .508** .149 .347* .305* .438** .535** .565** .433** .706** 1 .645** .553** .579** .413** .684** .657** .701** 

Sig. (2-tailed) .000 .302 .014 .031 .001 .000 .000 .002 .000  .000 .000 .000 .003 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

Y11 Pearson Correlation .406** .108 .396** .442** .350* .623** .659** .488** .667** .645** 1 .603** .621** .447** .678** .659** .719** 

Sig. (2-tailed) .003 .453 .004 .001 .013 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .001 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

Y12 Pearson Correlation .489** .393** .432** .626** .728** .734** .619** .714** .641** .553** .603** 1 .655** .671** .668** .536** .847** 

Sig. (2-tailed) .000 .005 .002 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

Y13 Pearson Correlation .481** .258 .463** .655** .657** .616** .505** .655** .567** .579** .621** .655** 1 .774** .737** .668** .828** 

Sig. (2-tailed) .000 .070 .001 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

Y14 Pearson Correlation .454** .460** .482** .627** .588** .588** .326* .668** .546** .413** .447** .671** .774** 1 .711** .694** .804** 

Sig. (2-tailed) .001 .001 .000 .000 .000 .000 .021 .000 .000 .003 .001 .000 .000  .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

Y15 Pearson Correlation .657** .282* .506** .525** .528** .674** .658** .579** .667** .684** .678** .668** .737** .711** 1 .786** .861** 

Sig. (2-tailed) .000 .047 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

Y16 Pearson Correlation .542** .243 .291* .481** .400** .562** .410** .518** .630** .657** .659** .536** .668** .694** .786** 1 .753** 

Sig. (2-tailed) .000 .089 .040 .000 .004 .000 .003 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

Pearson Correlation .652** .462** .643** .749** .753** .829** .740** .812** .745** .701** .719** .847** .828** .804** .861** .753** 1 
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TOTA

L 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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  Pre-Test Hasil Uji Validitas Pre-Test Religiusitas (X1) Hasil Uji Reliabilitas 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 50 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 50 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

Hasil Uji Reliabilitas Pre-Test Variabel Religiusitas (X1) 

Reliability Statistics 

Cronbach’s Alpha  N of Items 

0,925 16 

 

 

Hasil Uji Reliabilitas Pre-Test Variabel Reputasi Bank (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach’s Alpha  N of Items 

0,931 12 

 

 

Hasil Uji Reliabilitas Pre-Test Variabel Intensi Menabung (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach’s Alpha  N of Items 

0,940 12 
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Tabel R Uji Validitas Pre-Test 

 

 

df = (N-2) 

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah 

0.05 0.025 0.01 0.005 0.0005 

Tingkat signifikansi untuk uji dua arah 

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001 

1 0.9877 0.9969 0.9995 0.9999 1.0000 

2 0.9000 0.9500 0.9800 0.9900 0.9990 

3 0.8054 0.8783 0.9343 0.9587 0.9911 

4 0.7293 0.8114 0.8822 0.9172 0.9741 

5 0.6694 0.7545 0.8329 0.8745 0.9509 

6 0.6215 0.7067 0.7887 0.8343 0.9249 

7 0.5822 0.6664 0.7498 0.7977 0.8983 

8 0.5494 0.6319 0.7155 0.7646 0.8721 

9 0.5214 0.6021 0.6851 0.7348 0.8470 

10 0.4973 0.5760 0.6581 0.7079 0.8233 

11 0.4762 0.5529 0.6339 0.6835 0.8010 

12 0.4575 0.5324 0.6120 0.6614 0.7800 

13 0.4409 0.5140 0.5923 0.6411 0.7604 

14 0.4259 0.4973 0.5742 0.6226 0.7419 

15 0.4124 0.4821 0.5577 0.6055 0.7247 

16 0.4000 0.4683 0.5425 0.5897 0.7084 

17 0.3887 0.4555 0.5285 0.5751 0.6932 

18 0.3783 0.4438 0.5155 0.5614 0.6788 

19 0.3687 0.4329 0.5034 0.5487 0.6652 

20 0.3598 0.4227 0.4921 0.5368 0.6524 

21 0.3515 0.4132 0.4815 0.5256 0.6402 

22 0.3438 0.4044 0.4716 0.5151 0.6287 

23 0.3365 0.3961 0.4622 0.5052 0.6178 

24 0.3297 0.3882 0.4534 0.4958 0.6074 

25 0.3233 0.3809 0.4451 0.4869 0.5974 

26 0.3172 0.3739 0.4372 0.4785 0.5880 

27 0.3115 0.3673 0.4297 0.4705 0.5790 

28 0.3061 0.3610 0.4226 0.4629 0.5703 

29 0.3009 0.3550 0.4158 0.4556 0.5620 

30 0.2960 0.3494 0.4093 0.4487 0.5541 

31 0.2913 0.3440 0.4032 0.4421 0.5465 

32 0.2869 0.3388 0.3972 0.4357 0.5392 

Lampiran 6. Tabel R Uji Validitas 

Pre-Test 
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33 0.2826 0.3338 0.3916 0.4296 0.5322 

34 0.2785 0.3291 0.3862 0.4238 0.5254 

35 0.2746 0.3246 0.3810 0.4182 0.5189 

36 0.2709 0.3202 0.3760 0.4128 0.5126 

37 0.2673 0.3160 0.3712 0.4076 0.5066 

38 0.2638 0.3120 0.3665 0.4026 0.5007 

39 0.2605 0.3081 0.3621 0.3978 0.4950 

40 0.2573 0.3044 0.3578 0.3932 0.4896 

41 0.2542 0.3008 0.3536 0.3887 0.4843 

42 0.2512 0.2973 0.3496 0.3843 0.4791 

43 0.2483 0.2940 0.3457 0.3801 0.4742 

44 0.2455 0.2907 0.3420 0.3761 0.4694 

45 0.2429 0.2876 0.3384 0.3721 0.4647 

46 0.2403 0.2845 0.3348 0.3683 0.4601 

47 0.2377 0.2816 0.3314 0.3646 0.4557 

48 0.2353 0.2787 0.3281 0.3610 0.4514 

49 0.2329 0.2759 0.3249 0.3575 0.4473 

50 0.2306 0.2732 0.3218 0.3542 0.4432 

51 0.2284 0.2706 0.3188 0.3509 0.4393 

52 0.2262 0.2681 0.3158 0.3477 0.4354 

53 0.2241 0.2656 0.3129 0.3445 0.4317 

54 0.2221 0.2632 0.3102 0.3415 0.4280 

55 0.2201 0.2609 0.3074 0.3385 0.4244 

56 0.2181 0.2586 0.3048 0.3357 0.4210 

57 0.2162 0.2564 0.3022 0.3328 0.4176 

58 0.2144 0.2542 0.2997 0.3301 0.4143 

59 0.2126 0.2521 0.2972 0.3274 0.4110 

60 0.2108 0.2500 0.2948 0.3248 0.4079 

61 0.2091 0.2480 0.2925 0.3223 0.4048 

62 0.2075 0.2461 0.2902 0.3198 0.4018 

63 0.2058 0.2441 0.2880 0.3173 0.3988 

64 0.2042 0.2423 0.2858 0.3150 0.3959 

65 0.2027 0.2404 0.2837 0.3126 0.3931 

66 0.2012 0.2387 0.2816 0.3104 0.3903 

67 0.1997 0.2369 0.2796 0.3081 0.3876 

68 0.1982 0.2352 0.2776 0.3060 0.3850 

69 0.1968 0.2335 0.2756 0.3038 0.3823 



110 

 

 

 

70 0.1954 0.2319 0.2737 0.3017 0.3798 

71 0.1940 0.2303 0.2718 0.2997 0.3773 

72 0.1927 0.2287 0.2700 0.2977 0.3748 

73 0.1914 0.2272 0.2682 0.2957 0.3724 

74 0.1901 0.2257 0.2664 0.2938 0.3701 

75 0.1888 0.2242 0.2647 0.2919 0.3678 

76 0.1876 0.2227 0.2630 0.2900 0.3655 

77 0.1864 0.2213 0.2613 0.2882 0.3633 

78 0.1852 0.2199 0.2597 0.2864 0.3611 

79 0.1841 0.2185 0.2581 0.2847 0.3589 

80 0.1829 0.2172 0.2565 0.2830 0.3568 

81 0.1818 0.2159 0.2550 0.2813 0.3547 

82 0.1807 0.2146 0.2535 0.2796 0.3527 

83 0.1796 0.2133 0.2520 0.2780 0.3507 

84 0.1786 0.2120 0.2505 0.2764 0.3487 

85 0.1775 0.2108 0.2491 0.2748 0.3468 

86 0.1765 0.2096 0.2477 0.2732 0.3449 

87 0.1755 0.2084 0.2463 0.2717 0.3430 

88 0.1745 0.2072 0.2449 0.2702 0.3412 

89 0.1735 0.2061 0.2435 0.2687 0.3393 

90 0.1726 0.2050 0.2422 0.2673 0.3375 

91 0.1716  0.2039 0.2409 0.2659 0.3358 

92 0.1707 0.2028 0.2396 0.2645 0.3341 

93 0.1698 0.2017 0.2384 0.2631 0.3323 

94 0.1689 0.2006 0.2371 0.2617 0.3307 

95 0.1680 0.1996 0.2359 0.2604 0.3290 

96 0.1671 0.1986 0.2347 0.2591 0.3274 

97 0.1663 0.1975 0.2335 0.2578 0.3258 

98 0.1654 0.1966 0.2324 0.2565 0.3242 

99 0.1646 0.1956 0.2312 0.2552 0.3226 

100 0.1638 0.1946 0.2301 0.2540 0.3211 
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Data Tabulasi Final Religiusitas (X1) 

No 

RELIGIUSITAS 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 X1.11 X1.12 X1.13 X1.14 X1.15 X1.16 

Total 

X1 

1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 4 4 4 75 

2 5 5 4 5 3 4 4 4 4 4 5 5 3 3 5 5 68 

3 5 5 4 5 3 4 4 4 4 4 5 5 3 3 5 5 68 

4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 3 5 4 3 5 5 72 

5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 2 3 4 4 3 4 4 64 

6 5 5 4 5 3 4 4 4 4 4 5 5 3 3 5 5 68 

7 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 5 75 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 3 3 3 3 3 66 

9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 4 4 3 72 

10 5 5 5 5 4 3 3 4 4 4 4 4 5 4 5 5 69 

11 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 5 3 4 5 4 5 73 

12 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 5 75 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 4 4 70 

14 5 5 5 5 5 5 5 3 3 5 3 3 4 4 3 3 66 

15 5 4 5 5 4 5 4 4 4 2 4 3 3 4 5 5 66 

16 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

17 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 3 3 4 3 5 68 

18 5 5 5 5 5 5 4 3 4 4 4 3 3 3 3 4 65 

19 5 5 4 5 3 4 4 4 4 4 5 5 3 3 5 5 68 

20 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 76 

21 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 3 3 3 3 3 66 

22 5 5 4 5 3 4 4 4 4 4 5 5 3 3 5 5 68 

23 5 5 5 5 4 3 3 3 4 4 5 4 5 4 5 4 68 

Lampiran 7. Data Tabulasi Final Religiusitas (X1) 
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24 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 3 3 4 3 3 4 69 

25 5 5 4 5 3 4 4 4 4 4 5 5 3 3 5 5 68 

26 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 77 

27 5 5 5 5 4 5 5 4 3 3 3 4 3 3 3 3 63 

28 5 5 5 5 5 4 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 61 

29 3 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 67 

30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 4 4 70 

31 3 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 67 

32 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 3 3 3 3 3 67 

33 5 5 5 5 5 4 5 5 5 3 5 5 3 5 4 5 74 

34 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 2 2 2 3 4 64 

35 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 2 2 1 3 3 64 

36 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 3 3 63 

37 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 3 3 1 1 60 

38 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 75 

39 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 4 4 70 

40 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 3 3 3 3 3 67 

41 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 3 5 4 5 5 5 75 

42 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 75 

43 5 5 5 5 5 5 3 4 5 5 5 4 3 5 4 5 73 

44 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 3 5 4 4 5 75 

45 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 3 3 3 3 3 67 

46 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 3 3 3 3 3 67 

47 5 5 5 5 3 4 3 2 4 4 3 3 4 2 3 4 59 

48 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 3 3 3 2 4 4 65 

49 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 72 

50 5 5 5 5 3 3 3 3 4 4 2 4 5 2 2 2 57 

51 5 5 4 4 4 4 4 3 2 3 3 2 2 2 3 2 52 

52 5 5 5 5 5 5 4 3 3 3 3 4 3 3 4 4 64 
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53 5 5 5 5 4 5 3 3 3 3 3 3 3 4 4 5 63 

54 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 3 3 5 5 74 

55 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 63 

56 5 5 5 5 5 4 4 3 5 5 3 3 4 5 4 4 69 

57 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 4 75 

58 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 3 3 5 5 74 

59 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 72 

60 5 5 5 5 4 3 3 2 4 4 4 3 5 3 3 5 63 

61 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 4 3 4 4 4 4 69 

62 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 5 68 

63 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 69 

64 5 5 4 3 4 4 4 4 3 4 4 3 4 3 3 3 60 

65 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 3 3 3 3 3 3 66 

66 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 3 4 5 5 73 

67 5 5 5 5 5 4 5 3 3 2 3 5 2 2 5 3 62 

68 5 5 5 5 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 62 

69 5 5 5 5 5 4 3 3 4 5 3 2 5 5 4 4 67 

70 5 5 5 5 5 4 4 3 5 5 3 3 4 5 4 4 69 

71 5 5 5 5 5 5 4 3 4 5 4 4 2 3 4 4 67 

72 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 3 3 4 3 69 

73 5 5 5 5 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 61 

74 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 3 4 3 4 4 67 

75 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 2 2 4 3 3 3 66 

76 5 5 5 5 5 5 4 3 4 3 4 3 3 3 4 3 64 

77 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 66 

78 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 60 

79 5 5 5 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 64 

80 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 70 

81 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 69 
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82 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 71 

83 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 71 

84 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 74 

85 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 71 

86 5 5 5 5 5 4 4 3 5 5 3 3 4 5 4 4 69 

87 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 69 

88 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 79 

89 5 5 5 5 5 4 4 3 5 5 3 3 4 5 4 4 69 

90 5 5 5 5 5 5 4 3 4 5 5 3 5 4 3 5 71 

91 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 76 

92 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 76 

93 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 77 

94 5 5 5 5 5 3 3 2 4 3 5 3 3 4 3 4 62 

95 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 3 3 4 3 69 

96 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 76 

97 4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 72 

98 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 69 

99 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 70 

100 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 3 3 4 3 69 
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Data Tabulasi Final Reputasi Bank (X2) 

No 
REPUTASI BANK 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 X2.10 X2.11 X2.12 Total X2 

1 5 4 4 4 3 3 3 3 4 3 4 4 44 

2 5 5 5 5 1 5 5 5 5 5 5 5 56 

3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

4 4 4 4 4 4 4 1 4 4 4 4 3 44 

5 4 3 4 3 3 4 3 4 3 4 5 5 45 

6 5 4 4 3 5 3 3 5 4 4 3 3 46 

7 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 59 

8 4 4 4 4 4 4 3 4 5 5 5 4 50 

9 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 45 

10 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 5 4 47 

11 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

12 3 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 49 

13 5 5 5 5 3 4 3 3 5 5 5 5 53 

14 3 3 5 4 3 3 4 5 5 5 5 5 50 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

16 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 3 54 

17 5 5 5 5 4 3 4 4 4 4 4 4 51 

18 4 4 4 3 4 3 2 3 4 4 4 4 43 

19 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

20 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 55 

21 4 4 4 4 4 4 3 5 4 4 4 5 49 

22 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 59 

23 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 4 53 

24 4 3 3 3 3 4 3 4 3 4 3 4 41 



116 

 

 

 

25 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 54 

26 4 5 5 3 3 4 4 5 5 5 4 5 52 

27 4 4 4 2 2 3 2 3 3 3 3 2 35 

28 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 45 

29 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

30 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 57 

31 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 57 

32 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 40 

33 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 3 5 57 

34 5 5 5 5 2 5 4 4 4 4 4 2 49 

35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

36 4 4 4 3 4 5 4 4 4 5 4 4 49 

37 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 54 

38 5 5 4 5 3 4 4 5 5 5 5 4 54 

39 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

41 4 5 4 5 3 4 4 4 5 4 4 4 50 

42 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

43 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 54 

44 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 57 

45 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

46 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

47 5 3 5 3 2 4 4 3 3 4 5 3 44 

48 3 3 3 3 4 4 3 4 3 3 4 4 41 

49 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

50 4 4 2 1 5 2 2 5 5 4 5 4 43 

51 3 3 2 2 4 3 2 3 4 3 3 2 34 
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52 4 4 5 4 3 4 3 4 5 4 4 4 48 

53 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

54 5 5 4 4 5 5 3 5 5 5 4 3 53 

55 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 3 43 

56 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

57 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 59 

58 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 49 

59 5 5 5 4 4 4 2 4 4 4 4 4 49 

60 4 4 5 3 4 4 3 4 4 4 4 4 47 

61 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 56 

62 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 54 

63 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 52 

64 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 5 45 

65 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 54 

66 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 58 

67 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

68 4 4 3 3 4 4 3 5 5 4 4 3 46 

69 5 5 5 3 2 3 3 3 3 3 4 4 43 

70 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

71 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 47 

72 4 4 4 5 4 3 4 4 4 3 5 4 48 

73 3 4 4 2 4 4 4 4 4 4 3 4 44 

74 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 45 

75 3 3 3 3 4 3 3 5 4 4 3 3 41 

76 3 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 44 

77 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 50 

78 3 5 3 4 4 3 4 3 3 4 4 3 43 
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79 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 49 

80 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 50 

81 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 51 

82 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 50 

83 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 49 

84 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 52 

85 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

86 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

87 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

88 5 5 5 4 4 3 4 4 5 4 3 5 51 

89 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

90 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

91 4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 53 

92 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

93 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 56 

94 4 4 4 4 3 4 4 5 4 5 5 5 51 

95 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

96 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 53 

97 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 50 

98 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

99 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 49 

100 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 
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Data Tabulasi Final Intensi Menabung (Y) 

  

No 

INTENSI MENABUNG 

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 Y11 Y12 Y13 Y14 Y15 Y16 Total Y 

1 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 65 

2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

3 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 65 

4 4 2 5 4 4 4 4 4 5 4 3 4 3 3 3 4 60 

5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 74 

6 5 4 5 5 4 3 5 3 4 4 4 3 4 4 3 3 63 

7 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 70 

8 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 5 5 5 5 65 

9 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 72 

10 4 5 4 3 4 4 4 3 4 3 4 4 3 2 4 3 58 

11 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

12 3 3 4 3 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 66 

13 5 3 4 3 4 3 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 71 

14 5 3 3 3 3 5 5 5 5 3 4 3 3 3 3 4 60 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

16 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 74 

17 3 3 4 3 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 66 

18 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

19 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

20 5 2 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 4 72 

21 5 3 4 4 4 4 5 3 4 3 4 4 4 5 4 5 65 

22 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

23 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 3 66 

24 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 75 
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25 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 77 

26 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

27 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 66 

28 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 65 

29 5 5 4 3 3 4 5 5 4 3 4 4 5 3 5 5 67 

30 5 3 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 75 

31 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 69 

32 4 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 4 3 54 

33 5 3 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 74 

34 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 3 3 4 4 5 5 66 

35 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 62 

36 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 66 

37 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 66 

38 5 3 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 71 

39 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 73 

40 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

41 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 75 

42 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

43 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 72 

44 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

45 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

46 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

47 5 3 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 71 

48 5 3 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 71 

49 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

50 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 66 

51 5 3 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 71 
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52 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 56 

53 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

54 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 3 71 

55 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

56 3 3 2 3 3 3 3 3 3 5 5 4 5 5 5 5 60 

57 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 76 

58 5 4 5 5 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 64 

59 5 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 65 

60 5 3 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 73 

61 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 3 4 4 4 69 

62 5 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 65 

63 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 71 

64 4 2 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 61 

65 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 47 

66 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 72 

67 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 79 

68 5 3 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 3 3 3 66 

69 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

70 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

71 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 62 

72 4 4 5 4 5 3 4 4 4 3 5 4 4 3 3 3 62 

73 5 4 4 5 5 3 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 68 

74 4 3 4 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 59 

75 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 48 

76 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 62 

77 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 66 

78 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 62 
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79 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 63 

80 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 69 

81 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 68 

82 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 69 

83 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 65 

84 3 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 3 3 4 65 

85 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

86 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

87 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 78 

88 5 4 3 4 4 3 3 4 3 5 3 4 5 4 4 4 62 

89 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

90 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

91 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 3 3 4 5 4 5 71 

92 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 69 

93 4 4 4 5 4 4 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 73 

94 5 4 5 4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 5 5 68 

95 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

96 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 70 

97 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 70 

98 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 66 

99 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 65 

100 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 
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Output SPSS Uji Asumsi Klasik dan Uji Hipotesis 

1. Uji Asumsi Klasik  

a) Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 5.84084314 

Most Extreme Differences Absolute .066 

Positive .057 

Negative -.066 

Test Statistic .066 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal.  

b. Calculated from data.  

c. Lilliefors Significance Correction.  

d. This is a lower bound of the true 

significance. 

 

 

Lampiran 8. Output SPSS Uji Asumsi Klasik dan Uji Hipotesis 
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b) Uji Multikolonieritas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 45.527 8.041  5.662 .000   
Religiusitas -.155 .134 -.105 -1.155 .251 .761 1.314 

Reputasi 
Bank 

.683 .094 .665 7.278 .000 .761 1.314 

a. Dependent Variable: Intensi Menabung 
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c) Uji Heteroskedastisitas

 
2. Uji Hipotesis  

a) Analisis Regresi Linear Berganda 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 45.527 8.041  5.662 .000   
Religiusitas -.155 .134 -.105 -1.155 .251 .761 1.314 

Reputasi Bank .683 .094 .665 7.278 .000 .761 1.314 

a. Dependent Variable: Intensi Menabung 

 

b) Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 .620a .384 .372 5.90075 

a. Predictors: (Constant), Reputasi Bank, Religiusitas 

b. Dependent Variable: Intensi Menabung 

 

 

c) Uji Signifikansi Simultan T (Uji Statistik T) 

Model 
Unstandardized 

Coefficients 
Standardized 
Coefficients t Sig. 

Collinearity 
Statistics 
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B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 45.527 8.041  5.662 .000   
Religiusitas -.155 .134 -.105 -1.155 .251 .761 1.314 

Reputasi Bank .683 .094 .665 7.278 .000 .761 1.314 

a. Dependent Variable: Intensi Menabung 

 

d) Uji Signifikansi Simultan F (Uji Statistik F) 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 2108.331 2 1054.165 30.276 .000b 

Residual 3377.429 97 34.819   

Total 5485.760 99    

a. Dependent Variable: Intensi Menabung 

b. Predictors: (Constant), Reputasi Bank, Religiusitas 
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TABEL T 

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001 
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002 

1 1.00000 3.07768 6.31375 12.70620 31.82052 63.65674 318.30884 

2 0.81650 1.88562 2.91999 4.30265 6.96456 9.92484 22.32712 

3 0.76489 1.63774 2.35336 3.18245 4.54070 5.84091 10.21453 

4 0.74070 1.53321 2.13185 2.77645 3.74695 4.60409 7.17318 

5 0.72669 1.47588 2.01505 2.57058 3.36493 4.03214 5.89343 

6 0.71756 1.43976 1.94318 2.44691 3.14267 3.70743 5.20763 

7 0.71114 1.41492 1.89458 2.36462 2.99795 3.49948 4.78529 

8 0.70639 1.39682 1.85955 2.30600 2.89646 3.35539 4.50079 

9 0.70272 1.38303 1.83311 2.26216 2.82144 3.24984 4.29681 

10 0.69981 1.37218 1.81246 2.22814 2.76377 3.16927 4.14370 

11 0.69745 1.36343 1.79588 2.20099 2.71808 3.10581 4.02470 

12 0.69548 1.35622 1.78229 2.17881 2.68100 3.05454 3.92963 

13 0.69383 1.35017 1.77093 2.16037 2.65031 3.01228 3.85198 

14 0.69242 1.34503 1.76131 2.14479 2.62449 2.97684 3.78739 

15 0.69120 1.34061 1.75305 2.13145 2.60248 2.94671 3.73283 

16 0.69013 1.33676 1.74588 2.11991 2.58349 2.92078 3.68615 

17 0.68920 1.33338 1.73961 2.10982 2.56693 2.89823 3.64577 

18 0.68836 1.33039 1.73406 2.10092 2.55238 2.87844 3.61048 

19 0.68762 1.32773 1.72913 2.09302 2.53948 2.86093 3.57940 

20 0.68695 1.32534 1.72472 2.08596 2.52798 2.84534 3.55181 

21 0.68635 1.32319 1.72074 2.07961 2.51765 2.83136 3.52715 

22 0.68581 1.32124 1.71714 2.07387 2.50832 2.81876 3.50499 

23 0.68531 1.31946 1.71387 2.06866 2.49987 2.80734 3.48496 

24 0.68485 1.31784 1.71088 2.06390 2.49216 2.79694 3.46678 

25 0.68443 1.31635 1.70814 2.05954 2.48511 2.78744 3.45019 

26 0.68404 1.31497 1.70562 2.05553 2.47863 2.77871 3.43500 

27 0.68368 1.31370 1.70329 2.05183 2.47266 2.77068 3.42103 

28 0.68335 1.31253 1.70113 2.04841 2.46714 2.76326 3.40816 

29 0.68304 1.31143 1.69913 2.04523 2.46202 2.75639 3.39624 

30 0.68276 1.31042 1.69726 2.04227 2.45726 2.75000 3.38518 

31 0.68249 1.30946 1.69552 2.03951 2.45282 2.74404 3.37490 

32 0.68223 1.30857 1.69389 2.03693 2.44868 2.73848 3.36531 

33 0.68200 1.30774 1.69236 2.03452 2.44479 2.73328 3.35634 

34 0.68177 1.30695 1.69092 2.03224 2.44115 2.72839 3.34793 

35 0.68156 1.30621 1.68957 2.03011 2.43772 2.72381 3.34005 

36 0.68137 1.30551 1.68830 2.02809 2.43449 2.71948 3.33262 

37 0.68118 1.30485 1.68709 2.02619 2.43145 2.71541 3.32563 

38 0.68100 1.30423 1.68595 2.02439 2.42857 2.71156 3.31903 

39 0.68083 1.30364 1.68488 2.02269 2.42584 2.70791 3.31279 
40 0.68067 1.30308 1.68385 2.02108 2.42326 2.70446 3.30688 

 

 

Lampiran 9. Tabel T 
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Pr 
0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001 

df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002 

41 0.68052 1.30254 1.68288 2.01954 2.42080 2.70118 3.30127 

42 0.68038 1.30204 1.68195 2.01808 2.41847 2.69807 3.29595 

43 0.68024 1.30155 1.68107 2.01669 2.41625 2.69510 3.29089 

44 0.68011 1.30109 1.68023 2.01537 2.41413 2.69228 3.28607 

45 0.67998 1.30065 1.67943 2.01410 2.41212 2.68959 3.28148 

46 0.67986 1.30023 1.67866 2.01290 2.41019 2.68701 3.27710 

47 0.67975 1.29982 1.67793 2.01174 2.40835 2.68456 3.27291 

48 0.67964 1.29944 1.67722 2.01063 2.40658 2.68220 3.26891 

49 0.67953 1.29907 1.67655 2.00958 2.40489 2.67995 3.26508 

50 0.67943 1.29871 1.67591 2.00856 2.40327 2.67779 3.26141 

51 0.67933 1.29837 1.67528 2.00758 2.40172 2.67572 3.25789 

52 0.67924 1.29805 1.67469 2.00665 2.40022 2.67373 3.25451 

53 0.67915 1.29773 1.67412 2.00575 2.39879 2.67182 3.25127 

54 0.67906 1.29743 1.67356 2.00488 2.39741 2.66998 3.24815 

55 0.67898 1.29713 1.67303 2.00404 2.39608 2.66822 3.24515 

56 0.67890 1.29685 1.67252 2.00324 2.39480 2.66651 3.24226 

57 0.67882 1.29658 1.67203 2.00247 2.39357 2.66487 3.23948 

58 0.67874 1.29632 1.67155 2.00172 2.39238 2.66329 3.23680 

59 0.67867 1.29607 1.67109 2.00100 2.39123 2.66176 3.23421 

60 0.67860 1.29582 1.67065 2.00030 2.39012 2.66028 3.23171 

61 0.67853 1.29558 1.67022 1.99962 2.38905 2.65886 3.22930 

62 0.67847 1.29536 1.66980 1.99897 2.38801 2.65748 3.22696 

63 0.67840 1.29513 1.66940 1.99834 2.38701 2.65615 3.22471 

64 0.67834 1.29492 1.66901 1.99773 2.38604 2.65485 3.22253 

65 0.67828 1.29471 1.66864 1.99714 2.38510 2.65360 3.22041 

66 0.67823 1.29451 1.66827 1.99656 2.38419 2.65239 3.21837 

67 0.67817 1.29432 1.66792 1.99601 2.38330 2.65122 3.21639 

68 0.67811 1.29413 1.66757 1.99547 2.38245 2.65008 3.21446 

69 0.67806 1.29394 1.66724 1.99495 2.38161 2.64898 3.21260 

70 0.67801 1.29376 1.66691 1.99444 2.38081 2.64790 3.21079 

71 0.67796 1.29359 1.66660 1.99394 2.38002 2.64686 3.20903 

72 0.67791 1.29342 1.66629 1.99346 2.37926 2.64585 3.20733 

73 0.67787 1.29326 1.66600 1.99300 2.37852 2.64487 3.20567 

74 0.67782 1.29310 1.66571 1.99254 2.37780 2.64391 3.20406 

75 0.67778 1.29294 1.66543 1.99210 2.37710 2.64298 3.20249 

76 0.67773 1.29279 1.66515 1.99167 2.37642 2.64208 3.20096 

77 0.67769 1.29264 1.66488 1.99125 2.37576 2.64120 3.19948 

78 0.67765 1.29250 1.66462 1.99085 2.37511 2.64034 3.19804 

79 0.67761 1.29236 1.66437 1.99045 2.37448 2.63950 3.19663 
80 0.67757 1.29222 1.66412 1.99006 2.37387 2.63869 3.19526 
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Pr 
0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001 

df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002 

81 0.67753 1.29209 1.66388 1.98969 2.37327 2.63790 3.19392 

82 0.67749 1.29196 1.66365 1.98932 2.37269 2.63712 3.19262 

83 0.67746 1.29183 1.66342 1.98896 2.37212 2.63637 3.19135 

84 0.67742 1.29171 1.66320 1.98861 2.37156 2.63563 3.19011 

85 0.67739 1.29159 1.66298 1.98827 2.37102 2.63491 3.18890 

86 0.67735 1.29147 1.66277 1.98793 2.37049 2.63421 3.18772 

87 0.67732 1.29136 1.66256 1.98761 2.36998 2.63353 3.18657 

88 0.67729 1.29125 1.66235 1.98729 2.36947 2.63286 3.18544 

89 0.67726 1.29114 1.66216 1.98698 2.36898 2.63220 3.18434 

90 0.67723 1.29103 1.66196 1.98667 2.36850 2.63157 3.18327 

91 0.67720 1.29092 1.66177 1.98638 2.36803 2.63094 3.18222 

92 0.67717 1.29082 1.66159 1.98609 2.36757 2.63033 3.18119 

93 0.67714 1.29072 1.66140 1.98580 2.36712 2.62973 3.18019 

94 0.67711 1.29062 1.66123 1.98552 2.36667 2.62915 3.17921 

95 0.67708 1.29053 1.66105 1.98525 2.36624 2.62858 3.17825 

96 0.67705 1.29043 1.66088 1.98498 2.36582 2.62802 3.17731 

97 0.67703 1.29034 1.66071 1.98472 2.36541 2.62747 3.17639 

98 0.67700 1.29025 1.66055 1.98447 2.36500 2.62693 3.17549 

99 0.67698 1.29016 1.66039 1.98422 2.36461 2.62641 3.17460 

100 0.67695 1.29007 1.66023 1.98397 2.36422 2.62589 3.17374 

101 0.67693 1.28999 1.66008 1.98373 2.36384 2.62539 3.17289 

102 0.67690 1.28991 1.65993 1.98350 2.36346 2.62489 3.17206 

103 0.67688 1.28982 1.65978 1.98326 2.36310 2.62441 3.17125 

104 0.67686 1.28974 1.65964 1.98304 2.36274 2.62393 3.17045 

105 0.67683 1.28967 1.65950 1.98282 2.36239 2.62347 3.16967 

106 0.67681 1.28959 1.65936 1.98260 2.36204 2.62301 3.16890 

107 0.67679 1.28951 1.65922 1.98238 2.36170 2.62256 3.16815 

108 0.67677 1.28944 1.65909 1.98217 2.36137 2.62212 3.16741 

109 0.67675 1.28937 1.65895 1.98197 2.36105 2.62169 3.16669 

110 0.67673 1.28930 1.65882 1.98177 2.36073 2.62126 3.16598 

111 0.67671 1.28922 1.65870 1.98157 2.36041 2.62085 3.16528 

112 0.67669 1.28916 1.65857 1.98137 2.36010 2.62044 3.16460 

113 0.67667 1.28909 1.65845 1.98118 2.35980 2.62004 3.16392 

114 0.67665 1.28902 1.65833 1.98099 2.35950 2.61964 3.16326 

115 0.67663 1.28896 1.65821 1.98081 2.35921 2.61926 3.16262 

116 0.67661 1.28889 1.65810 1.98063 2.35892 2.61888 3.16198 

117 0.67659 1.28883 1.65798 1.98045 2.35864 2.61850 3.16135 

118 0.67657 1.28877 1.65787 1.98027 2.35837 2.61814 3.16074 

119 0.67656 1.28871 1.65776 1.98010 2.35809 2.61778 3.16013 
120 0.67654 1.28865 1.65765 1.97993 2.35782 2.61742 3.15954 
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