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ABSTRAK
Muhamad Fadhlurohman

Manajemen Pemasaran — Warga Negara Berkebutuhan Khusus

Usaha Pembuatan Iklan Berbasis Fotografi Komersial Dan Desain Grafis

Tugas Akhir ini mengangkat topik tentang-penerapan.desain grafis dan fotografi
komersial dalam mengiklankan produk komersial. Di'samping sebagai persyaratan
dalam menyelesaikan perkuliahan Program Studi D-3 Manajemen.Pemasaran bagi
Warga Negara Berkebutuhan Khusus (MP-WNBK) di Politekntk Negeri Jakarta,
judul ini diangkat atas‘minat yang tinggi untuk mendalami desain grafis.beserta
ilmu periklanan agar dapat menghasilkan iklan yang efektif bagi produsen. untuk
memasarkan produknya kepadasealon konsumennya. Sedangkan tujuannya adalah
ingin mengaplikasikan ilmu fotografi komersial dan desain:grafis untuk membuat
iklan sebagai isi dari tulisan ini. Setelah menelaah mengenai iklan berbasis
fotografi_komersial dan desain grafis, ke depannya berharap bisa menjalankan
usaha jasa pembuatan iklan serta produk fotografi-dan desain grafis lainnya kepada
klien‘dan konsumen, dengan cara online ataupun offline. Semoga Tugas Akhir ini
dapat memacu semangat untuk-mencapai tujuan dan harapan di masa depan.

Kata Kunci : Fotografi — Desain Grafis — Periklanan — Pemasaran

ABSTRACT
Muhamad Fadhlurohman

Marketing Management — For Citizens With Special Needs
Advertising Business Based.In Commercial Photography And Graphic Design

This final project discuss the topic of the application of graphic design and
commercial photography in advertising commercial products. In addition to
being a requirement in completing the D-3 Marketing Management Study
Program for Citizens with Special Needs (MP-WNBK).at the Jakarta State
Polytechnic, this title was appointed because of a high interest in studying
graphic design and advertising skills in order to produce effective advertisements
for producers to market their products to potential consumers. The purpose of
this final project is to apply the science of commercial photography and graphic
design for making advertisements as.the content of this paper.After analyzing
advertising based on commercial‘photography.and.graphic-design, in the future,
our hope is to be able to run a business of making advertisements as well as other
photography and graphic design products to the clients and consumers, either by
online or offline. Hopefully this Final Project can spur enthusiasm to achieve
goals and hopes in the future.

Keywords : Photography — Graphic Design — Advertising — Marketing

Vi
Politeknik Negeri Jakarta
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BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Penulisan Laporan Tugas Akhir

Saat ini, berbagai macam produk diiklankan dalam berbagai media,
mulai dari media tradisional seperti _majalah, koran, billbeard, televisi, radio
hingga media modern seperti.media sosial dan lain sebagainya. ‘Di masa ini,
semakin banyak orang-orang yang membuat produk dan mengiklankannya,
sehingga pasar semakin kompetitif. Bila suatu produk-berhasil dalam promosi.dan
kepuasan kensumen, maka berhasil pula suatu produk. Sebaliknya, bila promosi
dan tingkat kepuasan konsumen gagal, maka gagal pula suatu produk, sehingga
mesti diberhentikan produksinya;ataupun membutuhkan evaluasi lebih Tanjut.

Tulisan Ini  menunjukkan pembahasan mengenai fotografi
komersial dan desain grafis, beserta proses pembuatan iklan hingga cara
pemasarannya. Bidang fotografi komersial dan desain-grafis terlihat menarik untuk
dibahas dan diteliti lebih lanjut. Selain itu, usaha ini juga terbilang menjanjikan,
terutama di masa pandemi di mana semakin banyak-orangyang harus bekerja dari
rumah, serta banyak orang yang berusaha untuk 'memperbaiki ekonomi keluarga

dan lingkungan sekitar dengan membuat produk yang berkualitas bagi konsumen.

1.2 Tujuan Penulisan Laporan Tugas-Akhir

Tujuan penulisan..laporan ~tugas. akhir «ini memberi gambaran
mengenai proses pembuatan iklan produk yang dapat memberikan citra positif bagi

suatu produk kepada masyarakat sebagai calon konsumen.

1.3 Manfaat Penulisan Laporan Tugas-Akhir

Tulisan ini dibuat untuk memberikan pelajaran mengenai cara
pembuatan iklan, sehingga dapat diajarkan dan ditiru oleh orang lain dengan
mudabh. Selain itu, dapat meningkatkan semangat untuk membuat dan menjual jasa

pembuatan karya desain grafis.
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. 1.4 Metode Penulisan Laporan Tugas Akhir

Metode penulisan yang digunakan untuk menulis laporan tugas
akhir ini bersifat kualitatif. Metode penulisan kualitatif adalah metode yang dipakai

X
v
x
a]
T
&

penulis dengan menghasilkan data deskriptif tertulis.

1.5 Sistematika Penulisan La

2 BAB 1: Pendahuluan
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BAB 5
PENUTUP

5.1. Kesimpulan

Proses pembuatan karya ini memiliki tingkat kerumitan menengah
ke bawah. Karya ini dapat memberi gambaran-mengenai proses pembuatan iklan
produk yang dapat memberikan citra positifbagi suatu. produk kepada masyarakat
sebagai calon konsumen. Dalam proeses pembuatan iklan ini;.yang penting adalah
bagaimana cara membuat.iklan'yang bagus. Iklan yang bagus dapat.meningkatkan
citra produk kepada masyarakat. Kendala yang dialami ketika tulisan initdibuat
adalah waktu deadline, waktu istirahat, kurangnyawaktu untuk membaca referensi
serta interupsi‘lain'yang membuat proses penulisan ini mandeg atau stagnan.

5.2 Saran

Pengembangan ke depannya, contoh iklan bisa dibuatlebih.banyak
dengan tingkat kerumitan yang lebih tinggi. Alat dan aplikasi yang digunakan bisa
lebih beragam dengan kualitas yang lebih baik. Untuk kajian pustaka, dapat
ditambahkan referensi yang lebih banyak lagi, dengan topik dan sudut pandang
yang lebih beragam.
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