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ABSTRAK  

  

Toast In merupakan usaha mikro, kecil dan menengah yang baru dibuka 

pada awal tahun 2021. Toast In yaitu roti bakar homemade yang  bermodalkan 

kemampuan membuat roti sebelumnya, pemilik Toast In mencoba keberuntungan 

pada usaha roti bakar tersebut. Pada awal kemunculannya Toast In memikat 

banyak konsumen dengan citra rasa yang khas dari pemilik Toast In. Namun 

berjalannya waktu owner dari Toast In mengaku penjualan dari Toast In menurun 

karena kurangnya promosi yang dilakukan, karena selama ini promosi yang 

dilakukan menggunakan media sosial kurang efektif karena promosi di media 

sosial hanya sebatas memperkenalkan brand dari Toast In. Maka dari itu Toast In 

membutuhkan media promosi yang dapat memperkenalkan brand lebih luas serta 

meningkatkan penjualan produk. Dalam penelitian ini dapat disimpulkan bahwa 

perancangan desain brosur sebagai media promosi untuk Toast In diperlukan guna 

meningkatkan penjualan dari Toast In. Untuk mendapatkan data, metode yang 

digunakan melalui wawancara, kuesioner, observasi dan studi pustaka. Hasil 

perancangan ini mengacu pada arahan kreatif dengan unsur fun dan informatif 

yang divisualisasikan dengan gaya desain modern. Hasil yang diperoleh dalam 

perancangan ini Toast In sangat ingin meningkatkan penjualannya melalui media 

promosi berupa brosur selain ingin meningkatkan penjualan Toast In juga ingin 

memperkenalkan produknya kepada khalayak luas melalui brosur tersebut.   

  

Kata kunci: Brosur, Fun, Informatif dan Modern.  
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ABSTRACT  

  

Toast In is a micro, small and medium-sized business that has just opened 

in early 2021. Toast In is homemade toast that has the ability to make bread 

before, the owner of Toast In tried his luck on the toast business. At the beginning 

of its appearance Toast In captivated many consumers with the image of the 

distinctive taste of the owner of Toast In. But the passage of time the owner of 

Toast In admitted that sales of Toast In decreased due to the lack of promotions 

carried out, because so far the promotion done using social media is less effective 

because the promotion on social media is only limited to introducing the brand of 

Toast In. Therefore Toast In requires a promotional media that can introduce the 

brand more widely and increase product sales. In this research, it can be 

concluded that the design of brochure design as a promotional medium for Toast 

In is needed to increase sales of Toast In. To obtain data, methods used through 

interviews, questionnaires, observations and library studies. The design results 

refer to creative direction with fun and informative elements visualized with 

modern design style. The results obtained in this design Toast In is eager to 

increase its sales through promotional media in the form of brochures in addition 

to wanting to increase sales toast In also want to introduce its products to a wide 

audience through the brochure.  

  

Keyword: Brochure, Fun, Informative, and Modern  
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BAB I   

PENDAHULUAN  

  

1.1  Latar Belakang  

Usaha Mikro, Kecil dan Menengah atau yang disebut UMKM adalah usaha 

ekonomi produktif yang dijalankan oleh individu atau badan usaha yang berukuran 

kecil. Berdasarkan Undang-Undang No 20 tahun 2008 usaha mikro adalah usaha 

yang memiliki omzet minimal Rp.0 sampai Rp.300 juta dalam satu tahun serta asset 

minimal Rp.0 sampai Rp.50 juta. Usaha kecil merupakan usaha yang memiliki 

omzet minimal Rp.300 juta hingga Rp.2,5 miliar dalam satu tahun dan memiliki 

asset Rp.50 juta hingga Rp.500 juta. Sedangakan usaha menengah memiliki omzet 

Rp.2,5 miliar hingga 50 miliar per tahun dan asset Rp.500 juta.  

Pasal 3 Undang-undang No 20 tahun 2008 dijelaskan tujuan UMKM dengan 

bunyi seperti berikut :  

Pasal 3 : “ Usaha mikro , kecil, dan menengah bertujuan menumbuhkan dan 

mengembangkan usahanya dalam rangka membangun perekonomian nasional 

berdasarkan demokrasi ekonomi yang berkeadilan.”  

Menurut Badan Pusat Statistik (BPS) pada tahun 2016 hingga 2018 jumlah 

UMKM meningkat sekitar 10 juta menandakan bahwa UMKM sangat penting 

untuk meningkatkan perekonomian masyarakat serta pendapatan pada negara.   

Data yang telah didapat pada tahun 2016 hingga 2018 bahwa UMKM dapat 

mengurangi potensi pengangguran di Indonesia. Berbeda dengan perusahaan 

besar yang mempunyai tim dan mampu melakukan promosi besar, UMKM 

cenderung meninggalkan kegiatan promosi karena membutuhkan biaya yang tidak 

kecil dan kemampuan dalam mempromosikan produk UMKM tersebut.  

Media promosi adalah suatu wadah untuk menginformasikan suatu brand, 

produk, jasa suatu perusahaan dan lainnya agar masyarakat dapat mengetahui 

lebih luas dengan apa yang kita tawarkan. Menurut Zimmerer(2002) promosi 

merupakan segala macam bentuk komunikasi persuasi yang dirancang untuk  
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menginformasikan pelanggan tentang produk atau jasa dan untuk mempengaruhi 

mereka agar membeli barang atau jasa tersebut yang mencakup publisitas, 

penjualan perorangan dan periklanan.  

Fungsi Promosi ada 4 yaitu Fungsi Pengenalan, Fungsi Penawaran, Fungsi 

Penjagaan Konsumen, dan Fungsi Perbaikan. Masing-masing fungsi promosi 

memiliki keefektifan yang berbeda sesuai tujuan yang diinginkan 

(YeaIndonesia2014). Terdapat jenis-jenis promosi yaitu advertensing (periklanan) 

mengutamakan media cetak untuk melakukan promosi. Personal Selling (lisan) 

menyajikan barang dengan lisan atau secara langsung, dan Publicity (kontak 

langsung dengan masyarakat) bertatap muka langsung dengan konsumen 

(Seputarpengetahuan. 2017).  

Melakukan promosi bisa dengan beragam cara media promosi. Memilih 

media promosi yang tepat dapat berdampak sangat baik dan menguntungkan untuk 

ketertarikan konsumen kepada produk. Melakukan promosi adalah suatu hal untuk 

memperkenalkan produk kita. Produk akan lebih mudah dikenal oleh masyarakat 

dan target konsumen dengan adanya promosi. Sebuah usaha sangat membutuhkan 

sebuah promosi. Promosi adalah kunci dari kesuksesan sebuah bisnis. Melakukan 

promosi dapat  dilakukan dengan beberapa cara yaitu Media Promosi Cetak, 

Media Promosi Digital, Media Promosi Produk, dan Media Promosi Elektronik.   

Media promosi dalam berbentuk cetak seperti yang sering dilihat media 

promosi cetak mempermudah masyarakat atau konsumen bisa melihat detail 

produk dengan jelas. Media promosi cetak yang dimaksud seperti brosur, flyer, 

banner, spanduk, poster, dan lain sebagainya. Media promosi konvensional lebih 

menjangkau masyarakat khususnya yang aktif bekerja dan tidak aktif 

menggunakan media sosial.   

Toast In merupakan UMKM yang baru di dirikan pada awal tahun 2021. 

Toast In sendiri yaitu roti bakar homemade dengan isi daging asap, ayam nugget 

dengan campuran saus teriyaki, keju cheddar, dan mayonaise. Dengan latar 

mahasiswa tingkat akhir pemilik Toast In ingin menciptakan menu makanan yang 

mempunyai ciri khas tersendiri. Bermodalkan dengan kemampuan membuat roti 

sebelumnya pemilik Toast In mencoba keberuntungan pada usaha roti isi tersebut. 
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Toast In sendiri yang baru dibuka pada awal tahun sebenarnya sangat memikat 

banyak pelanggan di awal kemunculannya, namun seiring berjalannya waktu 

Choirunnisa selaku owner dari Toast In mengaku bahwa penjualan dari Toast In 

menurun karena kurangnya promosi yang dilakukan. Melalui proses wawancara, 

Choirunnisa selaku owner dari Toast In juga telah melakukan media promosi 

melalui media sosial, namun tidak efektif karena promosi di media sosial hanya 

sebatas memperkenalkan brand dari Toast In.  

Untuk memperkenalkan produk Toast In kepada khalayak ramai dibutuhkan 

media promosi yang efektif dan efisien. Maka dari itu pengambilan media brosur 

dalam kegiatan promosi Toast In sangat sesuai karena mudah dibaca kapan pun 

dan dimana pun sehingga dapat menarik perhatian serta keingin tahuan dari si 

pembaca.  

Brosur merupakan suatu media yang digunakan oleh perusahaan atau 

organisasi tertentu untuk menawarkan suatu produk, layanan atau program kepada 

masyarakat umum. Brosur sendiri memiliki ciri-ciri tertentu untuk membedakan 

dengan media yang lainnya, yaitu hanya sekali diterbitkan, dibuat semenarik 

mungkin agar menarik perhatian, desainnya menarik dan jelas, umumnya 

memiliki pesan yang tunggal, tujuannya menginformasikan produk kepada 

masyarakat luas dan didistribusikan secara tersendiri “oleh perusahaan tersebut”.  

Berdasarkan permasalahan diatas, maka perlu adanya media promosi 

konvensional secara langsung kepada konsumen dengan tujuan meningkatkan 

penjualan Toast In yaitu dengan menggunakan media brosur. Media promosi ini 

dipilih karena media promosi berupa brosur juga terbilang efektif untuk 

memperkenalkan merek ataupun produk secara luas. Dengan merancang media 

promosi berupa brosur diharapkan penjualan dari Toast In dapat menjangkau lebih 

banyak konsumen dan berpengaruh pada peningkatan penjualan Toast In. Maka 

dari itu penulisan ini fokus kepada “Perancangan Desain Brosur Sebagai Media 

Promosi untuk Toast In”.  
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1.2  Rumusan Masalah  

Bagaimana cara merancang media promosi berupa brosur yang dapat 

menginformasikan keunggulan produk Toast In?  

1.3  Ruang Lingkup Permasalahan  

Agar penulis dapat fokus dalam melakukan penelitian berupa perancangan 

desain brosur sebagai media promosi untuk Toast In, maka diberikan batasan 

berupa ruang lingkup pembahasan sebagai berikut :  

1. Proses perancangan desain media promosi pada Toast In.  

2. Penggunaan prinsip dan elemen desain grafis pada media promosi Toast  

In.  

3. Pengaplikasian desain Toast In kepada beberapa media promosi yang 

berbeda.  

1.4  Tujuan dan Manfaat  

Tujuan pembahasan tugas akhir desain media promosi Toast In yaitu :  

1 Menjelaskan proses desain media promosi untuk Toast In.  

2 Menjelaskan penerapan desain grafis pada media promosi Toast In.  

3 Menjelaskan pengaplikasian desain Toast In kepada beberapa media promosi 

yang berbeda.  

Adapun manfaat dari pembahasan tugas akhir desain media promosi Toast In 

yaitu:  

1. Praktis: Bagi klien, diharapkan desain media promosi ini dapat 

mempromosikan Toast In dengan baik untuk konsumennya. Bagi 

masyarakat, adanya media promosi Toast In dapat mempermudah 

masyarakat untuk mengetahui dan tertarik untuk mencoba produk Toast In.  

2. Teoritis : Desain media promosi Toast In ini diharapkan bisa menjadi 

referensi kepada desainer-desainer desain grafis yang ingin membuat media 

proosi dibidang UMKM.  
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1.5  Sistematika Penulisan  

Saat menyusun Tugas Akhir ini, penulis menggunakan metode deskriptif 

atau metode yang berupa penjelasan. Tugas Akhir ini terbagi menjadi beberapa 

bab sebagai berikut :  

BAB I PENDAHULUAN  

Bab ini berisi mengenai latar belakang pembuatan media promosi Toast In 

dan pemaparan singkat tentang Toast In, lalu dilanjut dengan ruang lingkup 

pembahasan, rumusan maslah, tujuan dan manfaat dari penelitian serta 

sistematika penulisan yang merupakan rangkuman bagian inti diawal 

hingga akhir penulisan tugas akhir.  

  

BAB II LANDASAN PERANCANGAN  

Bab ini berisikan tentang teori-teori umum desain grafis, seperti prinsip, 

elemen desain, serta teori-teori khusus yang mendukung dan berkaitan 

dengan penyusunan tugas akhir ini.  

  

BAB III METODE PERANCANGAN  

Bab ini memunculkan data-data yang dihasilkan dari metode pengumpulan 

data. Data-data yang dimunculkan adalah data untuk mendukung 

perancangan desain media promosi Toast In. Pembahasan dimulai dari 

metode penilitian, data dan fakta , dan analisis yang diperoleh dari observasi 

atau wawancara. Data yang didapat akan dibentuk menjadi arahan kreatif 

untuk pembuatan desain.  

  

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN  

Bab ini berisi tentang pembahasan desain media promosi Toast In. Diawali 

dengan konsep visual lalu dilanjut dengan mind mapping, moodboard, 

sketsa kasar, sketsa halus sampai tahap digital dan pemilihan alternative 

desain.  

  

  

BAB V PENUTUP  
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Bab penutup ini berisi tentang kesimpulan mengenai hasil perancangan media 

promosi Toast In dan serta saran dari skripsi yang telah disusun.  
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BAB V  

PENUTUP  

  

5.1  Kesimpulan  

Berdasarkan analisis dari perancangan media pendukung brosur yang telah 

diuraikan dan dijelaskan pada bab sebelumnya, maka dapat disimpulkan sebagai 

berikut:  

1. Proses perancangan desain brosur sebagai media promosi untuk Toast In 

dibuat berdasarkan proses konsep yang didapatkan adalah modern, infomatif, 

dan fun dengan target utama masyarakat pecinta kuliner. Mengacu pada tone 

and manner modern, informative, dan fun. Selanjutnya key message yang 

didapatkan dari brief adalah Toast In merupakan usaha yang bergerak 

dibidang kuliner dengan memberikan harga yang terjangkau serta memberikan 

kualitas pada rasa sehinga dapat memberikan kepuasan pada konsumen. 

Konsep yang  telah didapatkan dikembangkan kembali melalui  mindmapping, 

dan moodboard untuk mencari visualisai dari modern, informatif, dan fun 

sebagai acuan dalam proses pengerjaan brosur, selanjutnya melalui tahap 

pembuatan sketsa alternative, sketsa komprehensif hingga desain terpilih 

sebagai final artwork .  

2. Desain perancangan brosur menggunakan elemen natural serta penerapan teori 

warna, tipografi dan fotografi yang menerapkan tone and manner yaitu 

modern, informative dan fun. Desain brosur menggunakan warna kuning dan 

putih yang lebih dominan, warna kuning memberikan kesan gembira 

sedangkan warna putih yang memberikan kesan kontras. Desain 

menggunakan font sans serif yang memberikan kesan modern serta 

menggunakan food fotografi yang membuat pembaca tidak bosan.  

3. Perancangan brosur yang dibuat yaitu memberikan bentuk solusi dari 

permasalahan yang dialami oleh Toast In. Media promosi yang dapat 

mengenalkan produk Toast In dan menaikan pendapatan dari penjualan Toast  
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In yang efektif. Brosur merupakan media utama akan diterapkan pada media 

turunan seperti poster, kartu nama, dan x banner.  

  

5.2  Saran  

Setelah melalui beberapa proses dalam perencanaan media promosi dalam 

bentuk brosur, terdapat saran untuk proses perencaan serupa nantinya sebagai 

berikut :  

6. Dalam merancang brosur perlu diperhatikan bentuk dan sifat brosur 

tersebut yang modern, informatif, dan fun. Selain itu, dalam 

perancangan brosur tersebut harus mengetahui positioning dan target 

tersebut. Hal tersebut agar pesan pada brosur tersebut tersampaikan 

dengan baik.  

7. Dalam proses perancangan brosur, analisis SWOT dan STP perlu 

diperhatikan karena dalam proses tersebut dapat memudahkan untuk 

para khalayak atau masyarakat luas yang melihatnya. Hal ini membantu 

untuk menyampaikan pesan pada brosur tersebut.  
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LAMPIRAN  

a.) Lampiran 1  

LEMBAR BIMBINGAN  

 
  



 

 

  

b.) 

Lampiran 2  

Hasil Wawancara  

  

Hasil wawancara dengan klien  

Choirunnisa  

Koordinator dan mencari data Toast In  

a.)  Pertanyaan : Apa itu Toast In?  

Jawaban : Toast adalah roti panggang homemade, Makanan yang dapat 

menjadi braunch (breakfeast dan launch). Dengan mempunyai 3 varian 

basic toast, patties toast, dan teriyaki toast mempunyai harapan dapat 

diterima oleh masyarakat dengan harga yang terjangkau dan kualitas 

terbaik.  

2. Pertanyaan : Apa sih keunggulan Toast In?  

Jawaban : Dari segi harga yang dapat terjangkau dan kualitas terbaik.  

Mengedepankan kualitas bukan kuantitas.  

3. Pertanyaan : Ada berapa varian dan harga pada Toast In ini?  

Jawaban : Ada 3 varian yaitu basic toast dengan harga 18 ribu, patties toast 

dengan harga 20 ribu , dan teriyaki toast dengan harga 19 ribu.  

4. Pertanyaan : Apa visi dan misi Toast In?  



 

 

Jawaban :   

- Visi : menjadikan Toast In sebagai toast yang bermutu secara kualitatif dan 

kuantitatif, mandiri, menguasai dan mencapai target pasar, dan dikenal 

secara luas oleh masyarakat sekitar.  

- Misi :  1. Menyediakan berbagai variasi produk toast yang enak dan unik  

2. Memberikan kualitas pelayanan yang sangat baik  

3. Memberikan berinovasi dan peningkatan kualitas pelayanan 

demi memaksimalkan kepuasan pelanggan dan klien usaha 4. 

Memberikan harga yang affordable dikalangan menengah ke 

atas sampai menengah ke bawah  

  

  

  

5. Pertanyaan : Apa yang diharapkan untuk pembuatan brosur nanti?  

 Jawaban : Harapannya adalah Toast In dapat dikenal oleh masyarakat luas dan 

dapat meningkatkan penjualan.  

6. Pertanyaan : Nanti gaya desain seperti apa yang diinginkan nanti dalam 

pembuatan brosur?  

Jawaban : Ya intinya bergaya modern, informasi nya harus jelas, serta tidak 

membosankan ya seperti fun gitu.  

7. Pertanyaan : Nanti di dalam brosur, mau dimasukan apa aja?  

Jawaban : Yang jelas logo, kontak person (whatsapp, Instagram, dan 

Gofood), daftar menu dan promo .  

  

  

  

   

  

  

  



 

 

c.)  Lampiran 3  

Hasil Kuesioner  

 

 

  

  

 

  

  



 

 

 

 
  

  

 

  



 

 

 
  

  

 

  

  

  

  

 

  



 

 

 
  

 

  

  

  

  

 
  

  



 

 

 

 

  

 

  

  

  

  

   



 

 

 

 

  

  

 

  

  

 

 

 



 

 

d.)  Lampiran 4  

 
  

  

  

  

  

  



 

 

e.)  Lampiran 5  

MINDMAPPING  

  

 
  


