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ABSTRAK

K.aplant_store merupakan brand yang berdiri sejak Juni 2020 di kota Depok, K.aplant_store
merupakan toko yang menjual produk segala macam jenis tanaman hias. K.aplant_store memiliki
permasalahan yaitu tidak memimiki media promosi dalam penjualannya sehingga masyarakat
kurang mengetahui adanya K.aplant_store ini dan pemilik toko ingin meningkatkan penjualan
offline karena sejauh ini penjualan lebih laku lewat online mungkin karena adanya pandemi pada
saat ini sehingga bisa berdampak pada pertahanan eksistensi brand ditengah persaingan bisnis
yang semakin pesat. Untuk pengumpulan data, instrumen yang digunakan adalah wawancara,
observasi, studi literatur, dan survei kuisioner. Dalam penelitian ini dapat disimpulkan bahwa
perancang media promosi dalam penjualan suatu produk sangat penting pada masa sekarang ini
dan dapat membantu dalam meningkatkan eksistensi toko. Hasil perancangan ini mengacu pada
arahan kreatif yang menekankan pada unsur natural dan bersahabat yang divisualisasikan dengan
gaya desain modern. Hasil yang diperoleh dengan adanya katalog dengan media utama daftar
harga menu dapat mempermudah konsumen saat berkunjung langsung ketoko dengan melihat
produk yang tersedia di K.aplant_store ini.

Kata kunci: Tanaman Hias, Media Katalog , peningkatan penjualan



ABSTRACT

K.aplant_store is a brand that was established in June 2020 in the city of Depok, K.aplant_store is
a store that sells products of all kinds of ornamental plants. K.aplant_store has a problem, namely
it does not have promotional media in its sales so that people are less aware of this K.aplant_store
and store owners want to increase offline sales because so far sales are selling better via online
maybe because of the current pandemic so that it can have an impact on the defense of the brand's
existence in the midst of increasingly rapid business competition. For data collection, the
instruments used were interviews, observations, literature studies, and questionnaire surveys. In
this study it can be concluded that the designer of promotional media in selling a product is very
important at this time and can help in increasing the existence of the store. The results of this
design refer to creative directions that emphasize natural and friendly elements which are
visualized in a modern design style. The results obtained by the existence of a catalog with the
main media of the menu price list can make it easier for consumers when visiting the store directly
by looking at the products available at this K.aplant_store.

Keywords: Ornamental plants, Media Catalogs, Sales Increas
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BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Tanaman hias adalah semua jenis tanaman yang ditanam untuk estetika
keindahan baik tanaman bunga, pohon, buah-buahan maupun sayur-sayuran.
Tanaman hias merupakan salah satu jenis komoditi agribisnis yang mempunyai
masa depan yang cerah sehingga kebutuhan akan tanaman hias semakin
meningkat. Saat ini tanaman hias banyak dibutuhkan untuk memperindah
lingkungan sekitar. Banyak masyarakat yang mengusahakan tanaman hias sebagai
salah satu jenis usaha yang dapat menjadi sumber ekonomi masyarakat. Maka itu
segala upaya perlu dilakukan oleh pelaku bisnis agar dapat unggul ditengah
persaingan pangsa pasar. Banyak perusahaan yang mengeluarkan biaya cukup
besar untuk melakukan promosi agar dapat mempertahankan eksistensi sebuah
produk dan menaikkan income dari penjualan, dengan melakukan promosi melalui

iklan maupun dengan media promosi lainnya.

Tanaman hias diera sekarang ini cukup banyak peminatnya. Dengan
semakin banyaknya jenis tanaman yang dijual oleh berbagai brand, membuat
sebagian orang memiliki kebiasaan baru untuk membeli tanaman yang dijual oleh
suatu brand secara online. Kebiasaan baru tersebut mengakibatkan persaingan
bisnis pada industri tanaman menjadi semakin berat. Setiap pelaku bisnis tanaman
diharuskan  memiliki  strategi untuk mempertahankan eksistensi  dan
mempertahankan income penjualan setiap harinya agar dapat menjadi unggul
ditengah persaingan. Berkembangnya suatu brand produk tanaman dapat
dipengaruhi oleh kegiatan promosi yang dilakukan. Promosi dapat dilakukan
dengan beragam strategi seperti memberi harga diskon, mendapatkan poin
rewards, memberikan voucher dan kupon, dan sebagainya Niagahoster (2019)
kegiatan promosi dilakukan dengan perantara media, yaitu media promosi.



Media promosi adalah salah satu unsur dalam pemasaran produk perusahaan
yang digunakan untuk memberitahukan dan menarik konsumen untuk membeli
atau menggunakan produk tersebut Saladin (2003). Media promosi terdiri dari
media cetak (brosur, poster, flyer, billboard), dan media digital (social media,
website, televisi) Ardhi (2013).

K.aplant_store merupakan brand yang menjual produk tanaman hias yang
berdiri sejak Juni 2020 di kota Depok. Toko K.aplant_store ini berada di halaman
rumahnya berlokasi di Sawangan, Depok. Berawal dari adanya pandemi tahun
lalu, membuat pemilik toko menggerakkan bisnis yang bisa dijadikan peluang
untuk kedepannya yaitu dengan membuka bisnis tanaman hias. Penjualan produk
pertama kali yang dilakukan secara online mendapatkan feedback positif dari
konsumen hanya menjual dionline shop dan ternyata banyak peminatnya sehingga
sampai saat ini jenis tanamannya makin banyak yang dijual ditoko. Namun, masih
banyak masyarakat sekitar toko yang belum mengetahui adanya brand
K.aplant_store. Hal tersebut menyebabkan owner ingin meningkatkan penjualan

offline karena saat ini penjualan lebih banyak peminatnya lewat online.

Berdasarkan uraian diatas, penerapan media promosi menjadi solusi yang
penting untuk dilakukan K.aplant store yang diharapkan dapat meningkatkan
income penjualan dan juga meningkatkan brand agar dapat terus bersaing dan
unggul di tengah persaingan bisnis yang semakin berat persaingannya. Media
promosi yang ditawarkan berupa katalog sebagai media utama dan media turunan
berupa poster cetak, standing banner, dan banner yang nantinya akan diterapkan
di halaman depan toko dan keramaian lainnya agar dapat dijangkau oleh

masyarakat luas.

1.2 Rumusan Masalah
Rumusan masalah dari pembahasan Tugas Akhir ini, yaitu:
1. Bagaimana merancang media utama katalog dengan diterapkannya elemen

desain pada karya



1.3 Ruang Lingkup Pembahasan
Ruang lingkup yang dibahas sebagai acuan dan batasan pada perancangan
ini adalah hal-hal yang berkaitan dengan perancangan katalog berupa media

promosi K.aplant_store yaitu sebagai berikut:

1. Proses perancangan katalog K.aplant_store.
2. Penerapan teori desain pada katalog
3. Pengaplikasian desain media promosi pada media turunan berupa poster,

standing bsnner, dan banner.

1.4 Tujuan dan Manfaat Perancangan

1.4.1 Tujuan
1. Menjelaskan proses desain media katalog K.aplant_store.
2. Mendeskripsikan penggunaan teori desain grafis pada media katalog
K.aplant_store.
3. Pengaplikasian perancangan media utama katalog dan media turunan

K.aplant_store.

1.4.2 Manfaat
1. Klien akan mendapatkan desain media katalog yang berlandaskan dengan
teori desain grafis agar dapat menarik perhatian konsumen dan keuntungan
yang akan didapatkan K.apInt_store.
2. Dapat menjadi referensi pengembangan ilmu pengetahuan desain grafis,

khususnya pada desain media tanaman hias.

1.5 Sistematika Penulisan

Dalam menyusun Tugas Akhir ini, penulis menggunakan metode kualitatif
deskriptif metode yang berupa penjelasan. Tugas Akhir ini terbagi menjadi
beberapa bab sebagai berikut:



BAB |

BAB Il

BAB Il

BAB IV

PENDAHULUAN

Pada bab ini membahas latar belakang mendesain media katalog
berupa media promosi K.aplant_store dengan menjelaskan
maksud dari media promosi, sedikit informasi mengenai
K.aplant_store juga dicantumkan, serta rumusan masalah, ruang
lingkup pembahasan, tujuan dan manfaat perancangan juga
dijelaskan.

LANDASAN PERANCANGAN

Bab ini berisi tentang teori-teori yang digunakan sebagai
landasan perancangan tugas akhir dan hasil kutipan untuk
membahas konsep dan eksekusi desain akhir. Teori-teori pada
bab ini berasal dari beberapa buku dan jurnal yang berkaitan

dengan media promosi.
METODE PERANCANGAN

Pada bab ini merupakan penjabaran tentang metode dan teknik
pengumpulan data yang digunakan, data dan fakta yang
diperlukan untuk melakukan penelitian, seperti profil
K.aplant_store, SWOT, dan sebagainya. Bab ini juga berisi
tentang arahan kreatif yang dibutuhkan dalam pembuatan desain

media promosi K.aplant_store.
HASIL DAN PEMBAHASAN

Dalam bab ini menjelaskan tentang konsep visual, proses desain,
dan pengaplikasian desain pada media utama dan media turunan
serta pertimbangan produksi dalam perancangan media promosi
K.aplant_store, berdasarkan arahan yang telah diberikan oleh

klien.



BAB V

PENUTUP

Bab ini berisi mengenai kesimpulan terkait keseluruhan proses
perancangan katalog berupa media promosi K.aplant_store yang
telah dibuat, serta saran dari perancangan media promosi ini

untuk pihak terkait.



BAB V
PENUTUP

5.1 Simpulan
Dalam pembuatan perancangan media promosi berupa katalog

K.aplant_store, maka dapat disimpulkan sebagai berikut.

1. Proses perancangan katalog K.aplant_store diawali dari pengumpulan data
melalui pemilik K.aplant_store. Selanjutnya dari data tersebut diolah dengan
teknis analisis SWOT di mana hasil dari analisi tersebut diolah kembali
menjadi arahan kreatif. Pada arahan kreatif tersebut terdapat design tone and
manner dan key message dimana hal tersebut dikembangkan lagi pada
proses mindmapping. lde yang dikembangkan pada proses mindmapping
berasal dari kata kunci yang telah diperoleh dari tone and manner yaitu
modern, natural, dan friendly. Hasil dari proses pengembangan ide pada
mindmapping tersebut menghasilkan beberapa kata kunci yang pada
akhirnya membantu dalam mendapatkan key visual. Dari beberapa key
visual tersbut divisualisasikan dalam bentuk moodboard. Pada moodboard
berisi tone and manner, gaya layout, font, dan elemen visual lainnya yang
akan menjadi acuan dalam perancangan desain. Selanjutnya masuk ke tahap
pembuatan sketsa kasar dengan membuat sebanyak-banyaknya lalu dipilih
kembali lima sketsa terbaik yang akan dijadikan sketsa halus. Pada tahap
sketsa halus lalu dipilih kembali tiga desain terpilih yang akan dimasukkan
pada desain komprehensif. Pada tahap desain komprehensif sudah menjadi
karya digital dan lalu dipilih satu desain terbaik yang akan menjadi desain
utama katalog K.aplant_store.

2. Penerapan elemen desain yang diterapkan pada layout Kkatalog
K.aplant_store adalah penerapan konsep clean agar menciptakan kesan
rapih dan keseimbangan simetris untuk mempertimbangkan jumlah serta
ukuran dengan bobot yang sama, lalu ada pula penerapan ritme yaitu alur
baca dari kiri ke kanan, foto produk menjadi penekanan utama dalam

konten yang disusun dalam katalog terutama pada konten penjelasan
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produk. Jenis font yang digunakan pada perancangan katalog ialah sans serif
dengan type face roboto karena font sans serif dapat mempresentasikan
kesan modern. Warna yang digunakan pada desain katalog didapatkan dari
corporate color yaitu warna putih, hitam, dan hijau.

3. Dari konsep desain katalog K.aplant_store yang terpilih selanjutnya
diterapkan pada media pendukung yaitu standing banner, poster, dan
banner gantung. Media turunan tersebut terpilih karena sangat efektif dalam
mempromosikan produk dan mengenalkan brand terhadap masyarakat

terutama masyarakat sekitar.

5.2 Saran
Berdasarkan perancangan yang telah dilakukan dalam desain media katalog
beripa media promosi k.plant_store, telah didapatkan beberapa saran untuk

perancangan karya serupa sebagai berikut.

1. Jika akan dibuat media katalog serupa di kemudia hari, harus menjaga
konsistensi pada desain agar dapat memperkuat branding dan membangun
kesatuan dalam setiap pengaplikasian pada media promosi lainnya.

2. Perlu dilakukan penelitian lebih lanjut mengenai keefektifitasan desain
media katalog dalam meningkatkan eksistensi K.aplant_store dan

pengaruhnya terhadap audience.
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TRANSKIP WAWANCARA

Narasumber : Khairul Anwar — Pemilik K.aplant_store

Lampiran script wawancara dengan pemilik Brand K.aplant_store.

1.

g : Siapakah target market K.aplant_store?

a : Pelajar/mahasiswa, pekerja, dan ibu rumah tangga.

q : Dari beberapa target market, manakah yang paling dominan membeli
produk K.aplant_store?
a . Pekerja, karena berpenghasilan lebih cukup untuk bisa membeli
produk K.aplant_store.

q : Dari target market tersebut, seperti apakah kebiasaan konsumen yang
diingingakan (Behavior).

a : Orang yang menyukai tanaman dan mengoleksi tanaman.

g : Apa citra dari K.aplant_store?
a : K.aplant_store ingin dikenal sebagai brand yang berkualitas dengan

harga yang bisa bersahabat.

g ; Apa ada kompetitor dari K.aplant_store?
a : Tanaman.Bsd (Sukulen dan Kaktus Mini), Tanaman Hias Depok, dan

Tanaman_Bogor.

g : Apa yang diunggulkan dari K.aplant_store yang tidak dimiliki oleh
kompetitor?
a : K.aplant_store menjual produk yang berkualitas dengan daunnya yang

dirawat dengan baik tetap dijual dengan harga bersahabat.



7.

10.

g : Apa yang diharapkan setelah desain katalog dibuat?
a : Lebih banyak menarik perhatian konsumen dengan datang ke toko
secara langsung dan memudahkan konsumen dalam melihat produk yang

ditawarkan

q : Apa ada ide tertentu yang ingin disampaikan untuk desain nantinya?
a : Untuk desain mungkin lebih selaras aja dengan produk yang saya jual
yaitu tanaman hias dan selebihnya bebas sesuai konsep yang ingin dibuat

oleh desainer.

g : K.aplant_store didirikan oleh siapa, pada tanggal berapa, dan lokasi
toko K.aplant_store?

a : K.aplant_store didirikan oleh Khairul Anwar, lokasi toko berada di
Sawangan Kota Depok berdiri pada tanggal 20 Juni 2020.

g : Awal mula memiliki ide untuk mendirikan K.aplant_store?

a : Awalnya karena masa pandemi tahun lalu yang membuat saya diphk
dari pekerjaan utama saya, lalu memikirkan untuk kedepannya mau
mendapatkan penghasilan darimana munculah ide untuk membuat bisnis
dengan menjual tanaman hias dengan modal yang terjangkau, dari situ
mulai dengan menjual di online shop dan hari demi hari usaha ini banyak
peminatnya dan sampai sekarang terus berkembang.
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