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BAB I 

RINGKASAN EKSEKUTIF 

PT Tri Harmoni Event merupakan perusahaan yang bergerak di bidang 

penyelenggaraan acara (Event Organizer) yang didirikan pada Oktober 2026 dan 

berkedudukan di Kota Tangerang Selatan. Perusahaan didirikan oleh tiga orang 

dengan modal awal perusahaan sebesar Rp200.000.000 yang berasal dari para 

pendiri yaitu Vivian Oktavia Ningrum selaku Direktur Utama sebesar 

Rp100.000.00 (50%) serta Direktur Keuangan Sylvia Puspita Dewi dan Nada Sifa 

Mutia Puspasari selaku Direktur Pemasaran masing-masing memiliki kontribusi 

kepemilikan sebesar Rp50.000.000 (25%). 

Produk utama yang ditawarkan berupa paket booth space (Booth Outdoor dan 

Indoor) dengan harga dasar berkisar Rp7.800.000–Rp9.000.000 per unit pada tahun 

pertama, sudah termasuk PPN 11%. Selain itu perusahaan juga menawarkan 

layanan Concept & Create Booth dengan harga Rp6.423.600 per booth sebagai 

produk pendukung bagi para exhibitor untuk meningkatkan kualitas tampilan booth 

secara fungsional. Exhibitor diharapkan mampu menciptakan pengalaman 

berbelanja yang lebih nyaman dan berkesan bagi pengunjung. 

Segmentasi pasar yang dituju berfokus pada pelaku usaha lokal di bidang 

fashion dan beauty yang berada di wilayah Jabodetabek. Target pasar tersebut 

mencakup usaha mikro, kecil, dan menengah (UMKM) serta pelaku usaha lokal 

yang membutuhkan sarana untuk memperkenalkan produk, meningkatkan 

penjualan, dan membangun kesadaran merek melalui interaksi langsung exhibitor 

dengan konsumen. pameran Youth Girl Culture direncanakan diselenggarakan pada 

10–11 April 2027 di Tamananda Lifestyle Park Cilandak. 

Strategi pemasaran perusahaan menggunakan pendekatan Marketing Mix 7P, 

yaitu Product, Price, Place, Promotion, People, Process, dan Physical Evidence. 

Dalam penyelenggaraan pameran Youth Girl Culture, perusahaan menerapkan 

sistem distribusi langsung (zero-level channel), yaitu dengan menyampaikan 

layanan event secara langsung kepada calon exhibitor melalui saluran distribusi 
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promosi sosial media sebagai media penyampaian informasi dan venue sebagai 

tempat penyelenggaraan event. 

Perusahaan diproyeksikan memperoleh laba bersih sebesar Rp50.491.121 

pada tahun 2027, meningkat menjadi Rp618.715.041 pada tahun 2028, dan 

mencapai Rp871.269.395 pada tahun 2029. Total aset dan modal perusahaan juga 

terus meningkat, mencerminkan kondisi keuangan yang semakin kuat. Berdasarkan 

analisis kelayakan investasi, modal diperkirakan kembali dalam waktu 1 tahun 2 

bulan 27 hari. Nilai NPV sebesar Rp1.056.151.035, IRR sebesar 79,60%, dan PI 

sebesar 6,28 menunjukkan investasi yang layak dan menguntungkan. 

Selain itu, Return on Investment (ROI) meningkat dari 28% pada tahun 2027 

menjadi 116% pada tahun 2029, yang menunjukkan semakin efektifnya perusahaan 

dalam menghasilkan keuntungan dari investasi yang telah ditanamkan. Peningkatan 

tersebut mencerminkan adanya pertumbuhan kinerja keuangan perusahaan dari 

tahun ke tahun serta kemampuan perusahaan dalam mengoptimalkan penggunaan 

modal untuk memperoleh laba.  

Secara keseluruhan, hasil proyeksi keuangan dan analisis kelayakan investasi 

menunjukkan bahwa perusahaan memiliki kondisi keuangan yang sehat, prospek 

usaha yang baik, serta memenuhi seluruh indikator kelayakan investasi. Hal ini 

ditunjukkan melalui hasil analisis Payback Period (PP), Net Present Value (NPV), 

Internal Rate of Return (IRR), Profitability Index (PI), dan Return on Investment 

(ROI) yang memberikan hasil sesuai dengan kriteria investasi yang layak. 

 Berdasarkan hasil analisis tersebut, rencana bisnis ini dinilai memiliki 

potensi yang baik untuk dijalankan dan dikembangkan karena telah memenuhi 

berbagai indikator kelayakan investasi serta menunjukkan prospek keuangan yang 

positif. Selain memberikan manfaat dan keuntungan bagi perusahaan dalam jangka 

panjang, rencana bisnis ini juga memiliki peluang untuk terus berkembang seiring 

dengan meningkatnya permintaan pasar, sehingga diharapkan mampu menciptakan 

pertumbuhan usaha yang berkelanjutan dan meningkatkan daya saing perusahaan.
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