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ABSTRAK 

 

WALDO DWI P,Pengaruh Literasi Ekonomi dan Literasi Digital terhadap Perilaku 

Konsumtif di E-Commerce dalam kalangan Mahasiswa di Depok pada masa 

Pandemi Covid-19. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui : (1) pengaruh literasi 

ekonomi dan Literasi Digital terhadap perilaku konsumtif mahasiswa  di Depok 

pada masa pandemi Covid-19 objek dan tempat penelitian ini di laksanakan pada 

mahasiswa yang berdomisili di Depok.Metode penelitian yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah kuantitatif. Subjek  penelitian ini adalah mahasiswa yang 

berdomisili di Depok. Teknik pengambilan sampel menggunakan  random 

sampling yang berjumlah 100 mahasiswa.Teknik pengumpulan data utama yang 

dilakukan dalam penelitian ini adalah teknik e-survey atau survei online. Teknik 

analisis data yang digunakan adalah regresi linear berganda.Hasil penelitian ini 

menyimpulkan bahwa:  terdapat pengaruh yang signifikan secara simultan antara 

literasi ekonomi dan Literasi Digital terhadap perilaku konsumtif di E-commerce 

dalam kalangan Mahasiswa di Depok pada masa Pandemi Covid-19  (2) terdapat 

pengaruh yang negatif antara literasi ekonomi terhadap perilaku konsumtif 

mahasiswa di Depok pada masa Pandemi Covid-19  (3) terdapat pengaruh yang 

positif dan signifikan antara literasi Digital terhadap perilaku konsumtif mahasiswa 

di Depok pada masa Pandemi Covid-19  

 

Kata kunci : literasi ekonomi, literasi digital, perilaku konsumtif, Covid-19 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

iii 
 

ABSTRACT 

 

 

WALDO DWI P, The Effect of Economic Literacy and Digital Literacy on 

Consumptive Behavior in E-Commerce among Students in Depok during the 

Covid-19 Pandemic. This study aims to determine: (1) the effect of economic 

literacy and digital literacy on the consumptive behavior of students in Depok 

during the Covid-19 pandemic. The object and place of this research was carried 

out on students who live in Depok. The research method used in this study was 

quantitative. . The subjects of this research are students who live in Depok. The 

sampling technique used was random sampling with a total of 100 students. The 

main data collection technique used in this study was an e-survey or online survey. 

The data analysis technique used is multiple linear regression. The results of this 

study conclude that: there is a simultaneous significant influence between economic 

literacy and digital literacy on consumptive behavior in E-commerce among 

students in Depok during the Covid-19 pandemic (2) there are negative influence 

between economic literacy on student consumptive behavior in Depok during the 

Covid-19 Pandemic (3) there is a positive and significant influence between Digital 

literacy on student consumptive behavior in Depok during the Covid-19 Pandemic 

 

Keywords: economic literacy, digital literacy, consumptive behavior, 

Covid-19 
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Seiring berkembangnya zaman dan teknologi, internet tidak hanya bermanfaat 

untuk berkomunikasi atau bertukar informasi saja, melainkan dapat menimbulkan 

sebuah fenomena baru yaitu menjual atau membeli barang yang dilakukan 

melalui media elektronik yang saat ini dikenal dengan sebutan e-commerce. 

Fenomena tersebut menghasilkan berbagai macam pilihan alternatif untuk 

berbelanja yang dimana pembeli tidak perlu lagi membuang waktu dan biaya 

untuk mendatangi suatu toko. Diketahui bahwa berbelanja online ini bukan hanya 

dianggap sebagai pemilihan dalam berbelanja, melainkan telah menjadi bagian 

dari adanya perubahan sosial budaya dalam masyarakat (Sari, 2015). Dalam 

berbelanja online, pembeli hanya perlu memiliki gadget yang terhubung dengan 

internet untuk memesan barang yang diinginkan. Dari hal ini dapat kita lihat 

bahwa belanja online menjunjung nilai efektivitas untuk proses jual-beli, 

sehingga hal ini lah yang membuat belanja online semakin digemari (Octaviani, 

Sudrajat. 2016).  

     Bisnis online saat ini telah menjadi salah satu pondasi ekonomi negara, 

meskipun bisnis konvensional masih terus berlanjut, akan tetapi lambat laun bisa 

terkejar oleh bisnis via online. Banyak kemudahan yang didapat dengan harga 

bersaing hanya dari layar handphone dan banyaknya aneka produk membuat 

masyarakat bisa mudah memilih produk dengan harga bersaing hanya dari layar 

handphone. Belanja online dari masyarakat juga dibarengi dengan keberadaan 

dengan bisnis online. Segala lapisan masyarakat mulai dari usia, jenis kelamin 

banyak yang memilih berbelanja online termasuk dari kalangan mahasiswa. 

     Berkembangnya bisnis online, yang menyebabkan meningkatnya perilaku 

konsumtif di e-commerce salah satu nya didukung dengan adanya literasi 

ekonomi digital. Pada saat ini pemerintah sedang fokus mengejar ekonomi digital. 

Salah satu dampak dari pandemi Covid-19 adalah terhambatnya semua kegiatan 
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yang bersifat fisik, tetapi sejumlah persoalan didepan mata masih menjadi 

ganjalan yang menjadi pekerjaan rumah serius.  

Dilansir dari Sindonews (2020)  Mulai dari urusan listrik dimana tidak semua 

daerah sudah bisa menikmati listrik 24 jam, lalu masih terdapat 12.000 desa yang 

tak terjangkau internet, serta pengetahuan ekonomi digital masyarakat yang masih 

rendah. Apabila ketiga masalah tersebut belum diatasi segera, maka potensi 

ekonomi digital yang sangat besar itu belum bisa di manfaatkan secara maksimal.  

     Dengan meningkatkan literasi ekonomi digital, merupakan salah satu 

upaya untuk mendongkrak pengetahuan masyarakat. Pada Sindonews (2020) 

Walaupun masyarakat memiliki akses digital namun mereka digitally iliterated 

alias tidak mampu memahami teknologi digital, maka infrastruktur jadi sia-sia. 

Karena itu bidang pendidikan terkait literasi ekonomi digital pada masyarakat 

harus menjadi perhatian oleh pemerintah. Dilansir dari Sindonews (2020) Menteri 

Keuangan, Sri Mulyani Indrawati menyebut sekitar 9 juta orang berbakat (talenta) 

dibutuhkan untuk 15 tahun ke depan. Dari data yang ada sebenarnya potensi 

ekonomi digital di Indonesia dinilai  sangat lah besar, untuk mengetahui potensi 

tersebut, Google bersama Temasek dan Bain & Company telah merilis sebuah 

laporan seputar tren pertumbuhan ekonomi digital di kawasan Asia Tenggara 

bertajuk “E-conommy SEA 2019”. Laporan ini mengungkapkan pertumbuhan 

ekonomi digital Indonesia berpotensi menembus USD133 miliar dalam lima 

tahun ke depan. Selain itu, dalam laporan tersebut juga memprediksi pertumbuhan 

sektor e-commerce sebanyak 12 kali lipat dan sektor transportasi daring (online) 

enam kali lipat dalam empat tahun ke depan. Menurut Gubernur Bank Indonesia 

Perry Warjiyo dalam indonesia.go.id (2021) bisnis e-commerce di Indonesia 

semakin menjanjikan. Ditengah pandemi, bisnis dagang berbasis digital ini 

bahkan diproyeksi tumbuh 33,2 persen dari 2020 yang mencapai Rp253 triliun 

menjadi Rp337 triliun pada tahun ini, bahkan bisa tumbuh 33,2 persen. 

     Gaya hidup masyarakat tidak ada yang sama, masyarakat selalu 

mengalami transformasi dari waktu ke waktu, dengan arus globalisasi saat ini 

membawa masyarakat dengan pergaulan yang sempit atau lokal ke dalam 

masyarakat atau ke dalam lokal dengan ruang lingkup yang mendunia. Kemajuan 
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teknologi telah meluas ke seluruh penjuru dunia, masyarakat dituntut untuk 

mampu bersaing dan bersanding dengan masyarakat lain dan negara lain, 

masyarakat Indonesia saat ini dihadapkan pada kondisi yang berbeda pada kondisi 

sebelum nya, hal ini disebabkan karna masyarakat Indonesia mengalami 

dampaknya globalisasi, sehingga Indonesia termasuk dalam negara yang 

melakukan perdagangan bebas. 

Dampak dari Globalisasi ini menimbulkan masalah yang sangat 

banyak.Menurut Soegito dalam Sryn Wildiyani (2016) perilaku konsumtif 

masyarakat Indonesia tergolong berlebihan jika dibandingkan dengan bangsa-

bangsa di Asia Tenggara. Keadaan ini dilihat dari rendahnya tingkat tabungan 

masyarakat Indonesia dibandingkan negara lain seperti Malaysia, Philipina dan 

Singapura. Hal tersebut mumbuktikan bahwa masyarakat Indonesia berprilaku 

konsumtif dengan menggunakan uang untuk memenuhi kebutuhan yang tidak 

penting atau menjadi hidup yang konsumerasime yang menjadi syarat mutlak 

untuk status kelangsungan dan gaya hidup. Salah satu yang paling terkena 

dampak dari perilaku yang konsumtif adalah kalangan remaja dimana anak 

melalui masa transisi dari remaja ke dewasa yang berkisar umur 12-20 tahun. 

Menurut Loudon dan Bitta dalam Sryn Wildiyani (2016) berpendapat bahwa 

remaja adalah kelompok yang berorientasi konsumtif karena remaja suka 

mencoba hal-hal yang baru, tidak realistik dan cenderung boros. Pada usia remaja, 

perilaku konsumtif dapat terjadi karena pada masa ini remaja mulai mencari jati 

diri dan identitas dirinya untuk mencapai kematangan perkembangan pribadi dan 

emosi. Remaja disini termasuk para mahasiswa/mahasiswi yang berperilaku 

kearah kehidupan dengan gaya hidup yang konsumtif.  

Mahasiswa tidak menyadari sudah berapa uang yang dikeluarkan untuk 

proses konsumsi. Banyak pembelian barang produksi yang tidak dibutuhkan 

mahasiswa dibandingkan dengan pembelian barang pokok mahasiswa yang sifat 

nya lebih penting seperti buku ataupun perlengkapan kuliah lainnya. Sebagian 

mahasiswa lebih gemar membeli berupa produk fashion, sehingga muncul lah 

perilaku konsumtif terhadap perilaku fashion. Dengan menggunakan produk yang 

trendi mahasiswa beranggapan tidak akan ketinggalan zaman. Dalam mengikuti 
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trend, remaja cenderung membeli dengan jumlah yang banyak. Hal tersebut 

menjadi sebab kecenderungan konsumsi remaja ini dilakukan secara tidak wajar. 

  Salah satu bentuk ketidaknormalan perilaku konsumsi yang tentunya harus 

dikurangi dan bahkan sebisa mungkin dihindari, terutama oleh orang-orang 

dengan kemampuan finansial biasa-biasa saja biasa disebut dengan perilaku 

konsumtif. Demi menutupi gaya hidup nya orang yang berprilaku Konsumtif 

sampai rela harus terjebak utang, berurusan dengan penagih utang demi 

kebutuhan konsumtif nya terpenuhi. Walaupun dalam ekonomi, orang yang 

berprilaku konsumtif juga membantu pergerakan perekonomian. Antara lain 

memperbesar peluang usaha baru, memberikan pasar kepada produsen 

barang,serta mempertahankan lapangan pekerjaan. 

Menurut laporan tahunan terbaru dari startup solusi e-commerce, sirclo Riset 

yang berjudul "Navigating Indonesia's E-commerce Covid19 impact & The Rise 

of sosisal Commerce"  yang dilansir dalam Antara (2020) menunjukkan bahwa 

terdapat 12 juta pengguna e-commerce selama pandemi Covid19. Survey yang 

telah dilakukan juga terdapat 40% yang akan menjadikan belanja online menjadi 

kebiasaan. Berdasarkan data dari data tersebut, angka 40% ini akan terus 

berkembang. Selain itu para pengguna baru cenderung tetap memilih e-

commerce, tidak bersifat temporer hanya di masa pandemi saja. Terdapat 

pertumbuhan e-commerce yang signifikan sebelum dan sesudah pandemi. 

Berdasarkan dari riset yang sama pertumbuhan tersebut meningkat jadi 90%, jauh 

dari perkiraan sebelumnya yang diprediksi dari tahun-tahun sebelumnya. 

 

Respon positif terhadap adanya jual beli ini nyatanya meningkatkan 

penggunaan jasa jual beli online platform belanja online merupakan sebuah 

aplikasi yang bergerak di bidang e-commerce dan dapat diakses secara mudah 

cukup dengan menggunakan smartphone. Beberapa platform belanja online yang 

terkenal dan banyak digunakan di  Indonesia diantaranya seperti Shopee, 

Tokopedia, Bukalapak, Lazada Blibli.com dan  lain sebagainya (Kompas, 2020). 

Produk yang ditawarkan terbilang murah serta banyak memberikan promosi 

bulanan seperti promo 9.9, 10.10, dan lain sebagainya pada platform belanja 
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online Shopee. Dari data-data yang telah disebutkan, dapat kita lihat bahwa 

kemudahan yang disediakan oleh platform belanja online tidak lain untuk menarik 

perhatian pengunjungnya, terutama remaja. Ibaratnya, remaja sudah di dalam 

genggaman pada setiap platform belanja online, sebab promo apapun yang 

disediakan oleh platform belanja online selalu diminati oleh remaja. Dengan 

demikian, kehadiran berbagai platform belanja online membuat remaja semakin 

tertarik untuk ingin selalu berbelanja secara online dan pada akhirnya hal tersebut 

dapat menghasilkan perilaku yang konsumtif. 

Transaksi yang dilakukan di e-commerce didominasi generasi Z dan milenial 

yang berkontribusi terhadap 85% dari total transaksi. Sebanyak 85% transaksi 

dilakukan konsumen dengan rentang usia 18 -35 tahun, dengan rincian usia 18-

25 tahun (36%) dan 26-35 tahun (49) (Alinea, 2020). Dari komposisi tersebut, 

diketahui bahwa lebih banyak perempuan dibandingkan laki-laki. Dilansir 

melalui CNN (2020) menyebutkan berdasarkan riset yang dilakukan, rata-rata 

transaksi perempuan dalam satu tahun yaitu 26 kali, lebih tinggi dari pria, yaitu 

sebanyak 14 kali. Dari hasil riset tersebut juga menunjukkan bahwa 60% 

konsumen berbelanja lebih dari satu e-commerce, terlepas dari umur atau 

pendapatan.  

Berdasarkan data yang telah dijelaskan diatas, subjek penelitian yang akan 

dilakukan yaitu mahasiswa yang tinggal di Depok. Pemilihan subjek penelitian 

berdasarkan karena mahasiswa, yang idealnya berada dalam kelompok umur 18 - 

25 memiliki perilaku konsumsi yang tinggi di e-commerce. Hal tersebut sesuai 

dengan data dalam CNN (2020) bahwa konsumen di rentang usia 18 - 35 tahun 

mengalokasian 4,7 - 5,1 persen dari pendapatannya untuk belanja online, jauh 

lebih besar dibandingkan konsumen yang berumur diatas 35 tahun. Selain itu, 

konteks penelitian ini juga akan fokus pada masa pandemi. Alasannya ialah 

karena terjadi peningkatan konsumsi atau belanja online di e-commerce pada 

masa pandemi (Kompas, 2020). Peneliti tertarik dengan judul ini dikarenakan 

adanya masalah yang terjadi di kalangan mahasiswa tentang peran literasi 

ekomomi dan literasi digital yang menyebabkan perilaku konsumtif, dimana tidak 

sedikit mahasiswa yang mengetahui hal tentang literasi ekonomi digital terhadap 
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perilaku konsumtif, saya tertarik karna saya ingin menyadarkan mahasiswa 

bagaimana pentingnya literasi ekonomi digital terhadap perkembangan jaman. 

Karena kebanyakan mahasiswa berperilaku konsumtif karna tidak 

memahami/mengetahui tentang literasi ekonomi digital. 

 Dengan ini, penulis akan melakukan penelitian dengan judul "Pengaruh 

Literasi Ekonomi Digital Terhadap Perilaku Konsumtif di E-Commerce Dalam 

Kalangan Mahasiswa pada masa Pandemi Covid-19" 

 

1.2 Identifikasi Masalah 

Berdasarkan latar belakang di atas, maka dapat diidentifikasi masalah yang 

akan dibahas dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 

a. Bagaimana perkembangan literasi ekonomi digital yang terjadi selama ini? 

b. Bagaimana pengaruh literasi ekonomi digital terhadap perilaku konsumtif 

di e-commerce? 

1.3 Pembatasan Masalah  

Berdasarkan latar belakang dan identifikasi masalah yang telah disampaikan 

diatas, maka diperlukan batasan masalah sehingga pembahasan dalam penelitian 

ini menjadi lebih fokus. Ruang lingkup penelitian menjadi jelas dan terarah pada 

sasaran dan membuat penulis lebih spesifik dalam meneliti. Peneliti 

memfokuskan penelitian pengaruh literasi ekonomi digital terhadap perilaku 

konsumtif di e-commerce pada masa pandemi Covid-19. Rentang waktu masa 

pandemi Covid-19 yang dibatasi juga sejak Desember 2020 sampai Juli 2021. 

 

1.4 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah yang diuraikan, maka rumusan masalah 

pada penelitian ini adalah: 

a. Apakah literasi ekonomi digital mempengaruhi perilaku konsumtif 

kalangan mahasiswa di Depok pada masa pandemi covid-19? 
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b. Seberapa besar pengaruh literasi ekonomi digital terhadap perilaku 

konsumtif pada kalangan mahasiswa di Depok pada masa pandemi covid-

19? 

 

1.5 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka tujuan penelitian ini adalah 

sebagai berikut: 

a. Untuk mengetahui dan menganalisis literasi ekonomi digital mempengaruhi 

perilaku konsumtif di e-commerce dalam kalangan mahasiswa pada masa 

pandemi Covid-19.  

b. Untuk mengetahui besar pengaruh literasi ekonomi digital terhadap perilaku 

konsumtif di e-commere. 

1.6 Manfaat Penelitian  

Adapun manfaat yang dapat diperoleh dari penelitian ini adalah sebagai 

berikut: 

a. Manfaat Teoritis  

Manfaat praktis dalam penelitian ini meliputi: 

1) Pihak Akademisi  

Bagi pihak akademisi diharapkan dapat memberikan kontribusi 

akademis bagi pengembangan konsep literasi ekonomi dan literasi 

digital yang kaitannya dengan perilaku konsumtif. Disamping itu, 

penelitian ini diharapkan dapat menambah khazanah perpustakaan 

dengan menambah referensi bagi penelitian selanjutnya yang akan 

dilakukan dikemudian hari. 

2) Peneliti Lain  

Penelitian ini merupakan kesempatan bagi para peneliti lain untuk dapat 

memperdalam pengetahuan dan konsep teori yang telah diperoleh dalam 

bidang manajemen, khususnya dalam segi sumber daya manusia. 

3) Masyarakat 



8 
 

 
 

Bagi masyarakat dilakukan penelitian ini guna memberikan informasi 

kepada masyarakat tentang pentingnya mengetahui literasi ekonomi 

digital dan perilaku konsumtif. Penelitian ini diharapkan untuk 

menemukan solusi atau kemungkinan terbaik dalam memecahkan 

masalah sosial. Digunakan untuk menganalisis gejala sosial yang terjadi 

di masyarakat. Digunakan untuk mendapatkan gambaran sebab-akibat 

suatu fenomena, kebijakan, atau perubahan sosial 

b. Manfaat Praktis 

Manfaat praktis dalam penelitian ini lebih menekankan pada manfaat yang 

akan diperoleh oleh perusahaan e-commerce atau start-up. Adapun manfaat 

yang diterima oleh perusahaan adalah melalui hasil penelitian menjadikan 

sumbangan pemikiran dan bahan pertimbangan pihak konsumen, khususnya 

dalam bidang marketing yang dapat meningkatkan penjualan. 



 
 

90 
 

BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian tentang pengaruh literasi ekonomi dan literasi 

digital terhadap perilaku konsumtif pada masa pandmei Covid-19, maka dapat 

disimpulkan sebagai berikut:  

a) Berdasarkan tabel 4.28 uji signifikansi simultan F menunjukan nilai Fhitung = 

12.684 > Ftabel = 3,16 dan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Dengan nilai 

signifikansi di bawah 0,05 menunjukan bahwa secara bersama-sama literasi 

ekonomi (X1) dan literasi digital (X2) mempunyai pengaruh terhadap perilaku 

konsumtif mahasiswa yang berdomisili di kota Depok. Hal ini berarti Ha3 

diterima dan Ho3 ditolak. 

b) Berdasarkan asil uji koefisien determinasi (R2) diperoleh R square sebesar 

0,207. Penelitian ini mampu mengungkapkan bahwa literasi ekonomi dan 

literasi digital berpengaruh sebesar 20,7,% terhadap perilaku konsumtif pada 

mahasiswa yang berdomisili di Depok. Akan tetapi, masih ada 79,3% faktor 

lain yang tidak dibahas pada penelitian ini. 

 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, Literasi ekonomi dan digital terhadap perilaku 

konsumtif mahasiswa yang berdomisili di kota Depok pada masa pandemic Covid-

19, hal ini dapat terlihat dari jawaban responden yang mayoritas berada pada 

interval skor penelitian sangat sangat setuju dan setuju. Untuk terus menjaga serta 

meningkatkan literasi ekonomi dan literasi digital yang ada pada mahasiswa, saran 

yang dapat diberikan oleh peneliti adalah sebagai berikut:  

a) Berdasarkan hasil penelitian variabel literasi ekonomi, ada beberapa indikator 

literasi ekonomi yang harus diperhatikan oleh mahasiswa. Indikator tersebut 

meliputi ekonomi mikro yaitu masalah pokok ekonomi, pasar dan harga, 

penawaran dan permintaan, peranan pemerintah, distribusi pendapatan, 
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comparative advantage dan ekonomi makro yaitu pendapatan nasional, inflasi, 

kebijakan moneter dan fiskal). Saran bagi mahasiswa yaitu lebih meningkatkan 

pengetahuan literasi ekonomi, dengan cara membaca buku dan mengikuti situs 

pendidikan, serta jurnal pada bidang ekonomi. Sehingga, mahasiswa dapat 

mengukur tingkat literasi ekonomi dengan mengikuti perkembangan ekonomi 

yang ada.  

b) Berdasarkan hasil penelitian variabel literasi digital dapat diketahui bahwa ada 

beberapa indikator dari literasi digital yang harus mahasiswa, functional skill 

and beyond, creativity, collaboration, communication.,the ability to find and 

select information, critical thinking and evaluation, cultural and social 

understanding, dan e-safety (keamanan). Penulis berharap mahasiswa dapat 

meningkatkan literasi digital, seperti pengetahuan tentang manajemen 

portofolio (saham) dan belajar berinvestasi dalam memperbaiki perilaku 

konsumtifnya. Mahasiswa juga harus mengetahui khususnya pada keahlian 

menggunakan teknologi informasi yang pada saat ini dan memilih informasi 

yang ada pada mahasiswa agar rasa ingin tahu dapat meningkat, serta bisa 

mengikuti perkembangan zaman yang ada saat ini. 

c) Bagi peneliti selanjutnya disarankan untuk melakukan penelitian dengan 

variabel lain yang tidak masuk dalam penelitian ini seperti literasi keuangan, 

gaya hidup dan kelompok refrensi. Sehingga diharapkan hasil penelitian 

tersebut dapat menjadi sumbangan pemikiran dan bahan pertimbangan kepada 

mahasiswa lain agar dapat meminimalisir angka sifat yang berperilaku 

konsumtif. 

 



 
 

92 
 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Buku 

Babbie, Earl. 2013. The Practice of Social Research. Belmont, CA: Wadsworth 

Canada: Cengage. 

Macome, E. 1995. The dynamics of the adoption and use of ICT-based initiative 

for   development: results of a field study in Mozambique. University of 

Pretoria. 

Neuman, W. Lawrence. 2014. Social Research Methods: Qualitative and 

Quantitative Approaches. Edisi ke-7. Amerika Serikat: Pearson Education 

Limited. 

Silalahi, Ulber. 2012. Metode Penelitian Sosial. Bandung : Reflika Aditama. 

Sugiyono. 2019. Metode Peneltian Kuantitatif dan Kualitatif dan R&D. Bandung: 

CV Alfabet. 

Jurnal 

Aisyah, I. (2014). PENGARUH PENGALAMAN BELAJAR DAN MODERNITAS 

TERHADAP LITERASI EKONOMI (Doctoral dissertation, Universitas 

Pendidikan Indonesia). 

Bawden, D. (2008). Origins and concepts of digital literacy. Digital literacies: 

Concepts, policies and practices, 30(2008), 17-32. 

Bukht, R., & Heeks, R. (2017). Defining, conceptualising and measuring the digital 

economy. Development Informatics working paper, (68). 

Jafar, A. P. (2019). LITERASI EKONOMI DAN LITERASI DIGITAL: STUDI 

KASUS PADA PENGRAJIN PERAHU PHINISI DI KECAMATAN 

BONTOBAHARI KABUPATEN BULUKUMBA (Doctoral dissertation, 

Universitas Negeri Makassar). 

Koltay, T. (2011). The media and the literacies: Media literacy, information 

literacy, digital literacy. Media, Culture & Society, 33(2), 211-221. 

Luh Komang Merawati & I Putu Mega Juli Semara Putra. “Kemampuan Pelatihan 

Pasar Modal Memoderasi Pengaruh Pengetahuan Investasi dan 

Penghasilan  

Radovanović, D., Holst, C., Belur, S. B., Srivastava, R., Houngbonon, G. V., Le 

Quentrec, E., ... & Noll, J. (2020). Digital literacy key performance indicators 

for sustainable development. Social Inclusion, 8(2), 151-167 

Rozaini, N., & Ginting, B. A. (2019). Pengaruh Literasi Ekonomi dan Kontrol Diri 

terhadap Perilaku Pembelian Impulsif untuk Produk Fashion. NIAGAWAN, 

8(1), 1-9. 



93 
 

 
 

Sari, C. A. (2015). Perilaku berbelanja online di kalangan mahasiswi antropologi 

Universitas Airlangga (Doctoral dissertation, UNIVERSITAS 

AIRLANGGA). 

Solihat, A. N., & Arnasik, S. (2018). Pengaruh Literasi Ekonomi Terhadap Perilaku 

Konsumtif Mahasiswa Jurusan Pendidikan Ekonomi Universitas Siliwangi. 

Oikos:Jurnal Kajian Pendidikan Ekonomi Dan Ilmu Ekonomi, 2(1), 1-13. 

Sudrajat, A., & Ant, S. (2016). Fenomena Perilaku Belanja Online Sebagai 

Alternatif Pilihan Konsumsi Di Kalangan Mahasiswa Universitas Negeri 

Surabaya. Paradigma, 4(03). 

Wahbi, A. A., & Ariwibowo, P. (2019). KONSEP LITERASI EKONOMI 

DIGITAL: ANALISA DAMPAK TEKNOLOGI TERHADAP PRILAKU 

GAYA HIDUP GURU SMP SE-TANGERANG SELATAN. Ad-Deenar: 

Jurnal Ekonomi dan Bisnis Islam, 3(01), 37-44. 

Wildiyani (2016). Pengaruh Konsep Diri terhadap Perilaku Konsumtif Mahasiswa 

Pendidikan Ekonomi Universitas Negeri Makassar (Doctoral dissertation, 

UNIVERSITAS NEGERI MAKASSAR). 

Zahro, E. K. (2019). KEMAMPUAN LITERASI DIGITAL UNTUK 

MENINGKATKAN KEUNTUNGAN USAHA PADA KALANGAN PELAKU 

USAHA SKALA KECIL DI KOTA SURABAYA (Doctoral dissertation, 

Universitas Airlangga). 

 

Online Resources 

Alinea. 2020. Nilai Transaksi Bukalapak. Naik 130 Sepanjang 2020. Dilansir 

melalui https://www.alinea.id/bisnis/nilai-transaksi-bukalapak-naik-130-

sepanjang-2020-b2cwn9zRe 

Brown, M. (2017). A critical review of frameworks for digital literacy: Beyond the 

flashy, flimsy and faddish. ASCILITE Technology Enhanced Learning Blog. 

Diakses melalui https://blog.ascilite.org/a-criticalreview-of-frameworks-for-

digital-literacy-beyondthe-flashy-flimsy-and-faddish-part-1 

CNN. 2020. Bukan Cuma Perempuan Pria Juga Boros Belanja Online. Dilansir 

melalui https://www.cnnindonesia.com/teknologi/20200811152606-185-

534535/bukan-cuma-perempuan-pria-juga-boros-belanja-online 

Gunasekaran, A., & Kobu, B. (2007). Performance measures and metrics in 

logistics and supply chain management: A review of recent literature 

(1995–2004) for Research and Applications. International Journal of 

Production Research, 45, 2819–2840. https://doi. 

org/10.1080/00207540600806513. 

Indonesia.go.id. 2021. Bisnis E-Commerce Semakin Gurih. 

https://www.indonesia.go.id/kategori/indonesia-dalam-angka/2534/bisnis-

e-commerce-semakin-gurih 

https://www.alinea.id/bisnis/nilai-transaksi-bukalapak-naik-130-sepanjang-2020-b2cwn9zRe
https://www.alinea.id/bisnis/nilai-transaksi-bukalapak-naik-130-sepanjang-2020-b2cwn9zRe
https://blog.ascilite.org/a-criticalreview-of-frameworks-for-digital-literacy-beyondthe-flashy-flimsy-and-faddish-part-1
https://blog.ascilite.org/a-criticalreview-of-frameworks-for-digital-literacy-beyondthe-flashy-flimsy-and-faddish-part-1
https://www.cnnindonesia.com/teknologi/20200811152606-185-534535/bukan-cuma-perempuan-pria-juga-boros-belanja-online
https://www.cnnindonesia.com/teknologi/20200811152606-185-534535/bukan-cuma-perempuan-pria-juga-boros-belanja-online
https://www.indonesia.go.id/kategori/indonesia-dalam-angka/2534/bisnis-e-commerce-semakin-gurih
https://www.indonesia.go.id/kategori/indonesia-dalam-angka/2534/bisnis-e-commerce-semakin-gurih


94 
 

 
 

Kompas. 2020. Ecommerce Mana yang Paling Banyak Digunakan Untuk Belanja 

Online Saat Puasa. Dilansir melalui 

https://money.kompas.com/read/2020/07/06/081700426/e-commerce-

mana-yang-paling-banyak-digunakan-untuk-belanja-online-saat-puasa-

?page=all. 

Kompas. 2020. Ancaman Perilaku Konsumtif di Tengah Pandemi Corona. 

https://money.kompas.com/read/2020/04/02/191400326/ancaman-

perilaku-konsumtif-di-tengah-pandemi-corona?page=all 

 

Kompas. 2020. Aktivitas Belanja Online Meningkat Drastis Ini Sebabnya. Dilansir 

melalui https://money.kompas.com/read/2020/10/27/135847026/aktivitas-

belanja-online-meningkat-drastis-ini-sebabnya?page=all 

 

Parker, C. (2000). Performance measurement. Work Study. 49(2), 63–66. Dilansir 

melalui https://doi.org/10.1108/00438 020010311197  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://money.kompas.com/read/2020/07/06/081700426/e-commerce-mana-yang-paling-banyak-digunakan-untuk-belanja-online-saat-puasa-?page=all
https://money.kompas.com/read/2020/07/06/081700426/e-commerce-mana-yang-paling-banyak-digunakan-untuk-belanja-online-saat-puasa-?page=all
https://money.kompas.com/read/2020/07/06/081700426/e-commerce-mana-yang-paling-banyak-digunakan-untuk-belanja-online-saat-puasa-?page=all
https://money.kompas.com/read/2020/04/02/191400326/ancaman-perilaku-konsumtif-di-tengah-pandemi-corona?page=all
https://money.kompas.com/read/2020/04/02/191400326/ancaman-perilaku-konsumtif-di-tengah-pandemi-corona?page=all
https://money.kompas.com/read/2020/10/27/135847026/aktivitas-belanja-online-meningkat-drastis-ini-sebabnya?page=all
https://money.kompas.com/read/2020/10/27/135847026/aktivitas-belanja-online-meningkat-drastis-ini-sebabnya?page=all
https://doi.org/10.1108/00438%20020010311197


 
 

95 
 

LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 

 

KUESIONER PENELITIAN 

Pengaruh Literasi Ekonomi dan Literasi Digital terhadapPerilaku Konsumtif 

di E-commerce pada Mahasiswa yang berdomisili di Kota Depok pada masa 

Pandemi Covid-19 

 

Dengan Hormat, 

Dengan adanya penelitian saya, yang berjudul Pengaruh Literasi Ekonomi dan 

Literasi Digital terhadapPerilaku Konsumtif di E-commerce pada Mahasiswa yang 

berdomisili di Kota Depok pada masa Pandemi Covid-19 

 untuk menyelesaikan tugas akhir perkuliahan saya. Maka dari itu, saya 

mengharapkan kesediaan bapak/ibu untuk mengisi kuesioner ini.  

Atas ketersediaan bapak/ibu menjawab dengan sejujurnya dan sebaik-

baiknya saya mengucapkan terimakasih.  

Hormat saya,  

 

Waldo Dwi Putra 
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I. IDENTITAS RESPONDEN  

1. Petunjuk Pengisian  

1. Mohon mengisi pertanyaan dibawah ini dengan sebenar-benarnya. 

2. Berilah tanda Checklist (√) pada kolom yang tersedia dan pilih jawabyang 

sesuai dengan pilihan Anda. 

3. Isilah titik-titik kosong dengan jawaban yang sesuai menurut Anda.  

2. Pertanyaan: 

1. Nama responden :.................................. (Jika tidak keberatan) 

2. Jenis Kelamin :  Laki-Laki    Perempuan 

3. Usia :  18 – 21 tahun   22 – 25 tahun 

   25 – 30 tahun  

II. Penilaian Literasi Ekonomi dan Literasi Digital terhadap perilaku 

konsumtif Petunjuk Pengisian 

1. Isilah jawaban singkat dari pertanyaan di bawah ini (seluruh data ini 

dirahasiakan dan akan dipergunakan untuk kepentingan penyusunan 

skripsi). 

2. Berilah tanda checklist (√) pada kolom yang tersedia dan pilih sesuai 

dengan keadaan yang sebenarnya terjadi. 

3. Dalam menjawab pertanyaan atau pernyataan ini, tidak ada jawaban yang 

salah. Oleh karena itu, usahakan agar tidak ada jawaban yang 

dikosongkan. 
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4. Jawaban yang tersedia berupa Skala Likert yaitu 1-5 yang memiliki arti 

sebagai berikut: 

Keterangan Score 

Sangat Tidak Setuju (STS 1 

Tidak Setuju (TS) 2 

Rahu-Ragu (RR) 3 

Setuju (S) 4 

Sangat Setuju (SS) 5 
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1. Literasi Ekonomi (X1) 

Pernyataan-pernyataan berikut akan mengukur pendapat Mahasiswa mengenai 

Tingkat Literasi Ekonomi 

No Pernyataan 
Penilaian 

STS TS KS S SS 

Masalah Pokok Ekonomi 

1 

Saya mengerti apa saja mengenai 

masalah pokok ekonomi 

           

2 

Menurut saya masalah pokok 

ekonomi adalah mencakup produksi 

distribusi konsumsi           

3 
Produksi adalah suatu kegiatan untuk 

menghasilkan barang           

4 

Distribusi adalah suatu kegiatan 

untuk menyalurkan barang dari 

produsen ke konsumen           

5 

Konsumsi adalah kegiatan untuk 

menghabiskan atau mengurangi 

kegunaan suatu barang           

11 

Saya membeli barang atau jasa 

sesuai dengan manfaat yang 

diberikan      

12 

Saya memprioritaskan produk yang 

menjadi kebutuhan pokok saya demi 

memenuhi kebutuhan      

Pasar dan harga 

6 

Bertambah nya jumlah restoran 

makan, akan mengakibatkan harga di 

pasar makanan menjadi lebih 

rendah,dan kuantitas menjadi lebih 

tinggi.           

Penawaran dan permintaan 

7 

Jika pemerintah kota menetapkan 

jumlah maksimum apartemen yang 

dapat di sewa, hal yang mungkin 

terjadi adalah akan ada lebih sedikit 

jumlah apartemen yang tersedia di 

banding jumlah yang ingin di sewa 

masyarakat           
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Peranan pemerintah 

8 

Menurut saya pemerintah memiliki 

peran yang besar dalam dalam 

perekonomian           

9 

Menurut saya peran pemerintah 

dalam perekonomian ialah melalui 

kebijakan yang diberlakukan           

Distribusi pendapatan 

 

 

11 

Jika sudah lulus, pendapatan terbesar 

saya berasal dari upah dan gaji dari 

pekerjaan           

12 

Saya lebih tertarik mengalokasikan 

dana saya kepada kebutuhan sandang 

dan pangan di banding berinvestasi           

Comparative advantage 

13 

Jika harga daging sapi dua kali lipat 

dari harga unggas kemungkinan 

besar saya akan membeli lebih 

banyak unggas dari pada daging sapi           

Pendapatan nasional 

14 
Saya mengerti apa yang dimaksud 

dengan pendapatan nasional           

15 

Produk domestik bruto (GDP) 

merupakan jumlah pendapatan 

masyarakat dalam negeri dan jumlah 

pendapatan asing yang ada dalam 

suatu negara           

16 

Sektor primer adalah sektor yang 

mencakup kebutuhan pokok 

masyarakat suatu negara, yaitu 

sandang, pangan, dan papan.      

Inflasi 

16 
Saya mengerti apa yang dimaksud 

dengan inflasi 
          

17 

Inflasi adalah kenaikan harga barang 

atau jasa secara terus menerus dalam 

jangka waktu tertentu.           
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Kebijakan moneter dan fiskal 

24 
Saya mengerti apa yang dimaksud 

dengan kebijakan moneter dan fiskal           

25 

Menurut saya kebijakan moneter dan 

fiskal merupakan kebijakan yang 

penting           

26 

Menurut saya kebijakan moneter dan 

fiskal dikeluarkan oleh pemerintah 
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2. Literasi Digital (X2)  

Pernyataan-pernyataan berikut akan mengukur pendapat anda tingkat literaasi 

digital pada mahasiswa yang berdomisili di kota Depok 

  

No Pernyataan 
Penilaian 

STS TS KS S SS 

Functional skill and beyond 

1 

Saya mampu menggunakan 

komputer dan memanfaatkan internet 

dengan baik           

Creativity 

2 
.Saya kreatif dalam menyajikan 

materi menggunakan media digital           

3 

Saya memiliki kemampuan berpikir 

kreatif dan imajinatif dalam 

merencanakan dan mengeksplorasi 

ide dalam memanfaatkan TIK.           

Collaboration 

4 
Saya melakukan diskusi di ruang 

digital           

5 
Saya melakukan diskusi di ruang 

digital 
          

Communication 

6 
Saya mampu berkomunikasi melalui 

media teknologi digital           

7 
Saya mampu berkomunikasi melalui 

media teknologi digital secara lisan           

8 
Saya mampu berkomunikasi melalui 

media teknologi digital secara tertulis           

The ability to find and select infomation 

9 
Saya mampu mencari dan 

menyeleksi informasi.           

10 

Menurut saya tidak semua informasi 

yang ada di internet merupakan 

informasi yang benar           

Critical thinking and evaluation 
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11 

Saya mampu berkontribusi, 

menganalisis, dan berpikir kritis saat 

berhadapan dengan suatu informasi           

12 
Saya dapat membedakan antara 

informasi yang benar dan salah           

13 
Saya dapat menilai suatu informasi 

apakah berbobot atau tidak           

Cultural and social understanding 

14 
Saya paham mengenai konteks sosial 

dan budaya 
          

15 

Informasi yang berada di internet 

atau dunia digital tergantung konteks 

sosial dan budaya setempat           

E-safety 
 

16 

Saya memahami keamanan saat 

bereksplorasi, berkreasi, dan 

berkolaborasi dengan teknologi 

digital           

17 

Saya paham bahwa tidak semua hal 

dapat dibagikan ke dunia virtual atau 

dibagikan di internet.  
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3. Semangat Kerja (Y) 

Pernyataan-pernyataan berikut akan mengukur pendapat anda tingkat literaasi 

digital pada mahasiswa yang berdomisili di kota Depok. 

No Pernyataan 
Penilaian 

STS TS KS S SS 

Membeli produk karena penampilannya yang menarik. 

 

1 

Saya membeli produk karena 

tampilannya atau packaging nya 

menarik           

2 

Saya membeli produk karena tampilan 

menarik walaupun saya tidak 

membutuhkannya           

Membeli produk demi menjaga penampilan diri dan gengsi 

3 Saya membeli produk untuk menjaga 

penampilan diri           

4 Saya membeli produk untuk menjaga 

gengsi.           

Membeli produk karena penawaran khusus 

5 
Saya membeli produk karena ada 

penawaran khusus atau diskon           

6 

Saya hanya membeli produk ketika 

sedang ada penawaran khusus atau 

diskon 
          

7 

Jika ada diskon, saya akan membeli 

suatu barang lebih banyak 

     

Mencoba lebih dari dua produk sejenis 

8 

Saya pernah membeli produk dengan 

jenis yang sama namun dengan merek 

yang berbeda           

9 

Saya senang untuk membeli produk 

dari berbagai merek walaupun 

merupakan produk dengan jenis yang 

sama           

Memakai produk karena unsur konformitas terhadap model yang 

mengiklankan. 

10 Saya membeli suatu barang karena 

idola saya memiliki barang yang sama      
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11 

Saya sering membeli barang yang 

sama seperti yang idola saya miliki 

walaupun saya tidak membutuhkan 

nya      

 
      

Membeli produk atas pertimbangan harga (bukan atas dasar manfaat atau 

kegunaannya 

12 

Saya lebih sering membeli produk 

dengan harga yang lebih mahal 

dibanding dengan harga yang lebih 

murah walaupun merupakan satu jenis 

produk      

13 

Menurut saya semua produk yang 

lebih mahal lebih bagus dibandingkan 

dengan produk yang lebih murah      

Membeli produk dengan harga mahal untuk meningkatkan rasa percaya 

diri 

14 

Saya membeli barang-barang yang 

mahal untuk meningkatkan rasa 

percaya diri      

15 

Jika saya membeli atau menggunakan 

barang-barang yang murah saya tidak 

percaya diri      

Membeli produk hanya sekedar menjaga simbol status 

16 Saya membeli suatu produk untuk 

menjaga simbol status sosial saya      

17 

Menurut saya dengan membeli atau 

memakai produk tertentu 

mempengaruhi penilaian terhadap 

simbol status sosial seseorang      
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No 
Respond

en 

Variabel Literasi Ekonomi 

x1.
1 

x1.
2 

x1.
3 

x1.
4 

x1.
5 

x1.
6 

x1.
7 

x1.
8 

x1.
9 

x1.1
0 

x1.1
1 

x1.1
2 

x1.1
3 

x1.1
4 

x1.1
5 

x1.1
6 

x1.1
7 

x1.1
8 

x1.1
9 

x1.2
0 

x1.2
1 

x1.2
2 

x1.2
3 

x1.2
4 

x1.2
5 

x1.2
6 

tot
al 

1 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 
12
0 

2 3 3 5 3 5 3 5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 3 4 90 

3 4 3 4 4 4 3 3 4 4 3 5 5 4 2 5 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 98 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
13
0 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 
12
7 

6 4 4 5 4 3 3 4 5 4 5 4 3 2 3 4 5 4 3 3 4 5 4 4 3 4 5 
10
1 

7 3 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 
12
1 

8 4 3 3 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 4 3 91 

9 4 4 5 5 4 5 5 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
10
8 

10 4 4 5 5 4 4 4 4 4 3 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 
10
5 

11 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 
11
0 

12 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 2 4 5 5 4 5 4 4 5 5 
11
3 

13 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
10
3 

14 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 95 

15 4 3 3 4 3 3 3 4 3 4 3 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 5 3 94 

16 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 3 3 3 
10
3 

17 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 90 
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Lampiran 2 

Data Tabulasi Pre-Test Literasi Ekonomi (X1) 

   

Lampiran 3 

Data Tabulasi Pre-Test Literasi Digital (X2) 

No Responden 
Virabel Literasi Digital 

x2.1 x2.2 x2.3 x2.4 x2.5 x2.6 x2.7 x2.8 x2.9 x2.10 x2.11 x2.12 x2.13 x2.14 x2.15 x2.16 x2.17 total 

1 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 77 

2 3 3 5 3 5 3 5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 57 

3 4 3 4 4 4 3 3 4 4 3 5 5 4 2 5 4 4 65 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85 

18 4 3 5 5 5 5 4 5 4 3 5 5 5 4 4 3 4 3 4 5 4 5 4 4 5 4 
11
1 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 3 3 3 4 3 4 4 3 3 95 

20 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 3 4 
11
0 

21 3 3 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 94 

22 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 3 5 5 5 5 5 5 
12
3 

23 4 4 4 5 4 4 3 4 4 4 4 5 4 4 5 4 3 4 5 4 5 5 5 4 3 5 
10
9 

24 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 
11
2 

25 4 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 
10
4 

26 4 4 4 5 5 4 3 3 2 3 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 3 4 96 

27 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
10
8 

28 3 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 88 

29 5 5 5 5 5 4 5 4 3 4 3 3 4 3 4 3 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 98 

30 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 
11
8 
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5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 83 

6 4 4 5 4 3 3 4 5 4 5 4 3 2 3 4 5 4 66 

7 3 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 78 

8 4 3 3 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 60 

9 4 4 5 5 4 5 5 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 72 

10 4 4 5 5 4 4 4 4 4 3 5 4 4 4 4 4 4 70 

11 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 73 

12 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 2 72 

13 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 67 

14 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 64 

15 4 3 3 4 3 3 3 4 3 4 3 4 3 3 4 4 3 58 

16 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 68 

17 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 58 

18 4 3 5 5 5 5 4 5 4 3 5 5 5 4 4 3 4 73 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 65 

20 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 75 

21 3 3 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 3 60 

22 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 82 

23 4 4 4 5 4 4 3 4 4 4 4 5 4 4 5 4 3 69 

24 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 75 

25 4 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 70 

26 4 4 4 5 5 4 3 3 2 3 4 4 3 4 4 4 4 64 

27 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 72 

28 3 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 53 

29 5 5 5 5 5 4 5 4 3 4 3 3 4 3 4 3 4 69 

30 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 81 

  



108 
 

 
 

Lampiran 4 

Data Tabulasi Pre-Test Peilaku Konsumtif (Y) 

No Responden 
Variabel Perilaku Konsumtif 

y1.1 y1.2 y1.3 y1.4 y1.5 y1.6 y1.7 y1.8 y1.9 y1.10 y1.11 y1.12 y1.13 y1.14 y1.15 y1.16 y1.17 total 

1 4 4 3 4 4 3 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 68 

2 3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 5 3 63 

3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 5 4 4 5 2 66 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85 

5 4 4 4 4 4 4 4 3 4 5 5 4 4 5 4 5 5 72 

6 5 4 4 5 5 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 2 65 

7 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 3 5 5 4 4 5 5 75 

8 3 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 74 

9 4 3 4 3 3 3 3 4 4 3 3 3 4 3 3 4 3 57 

10 4 3 4 4 3 4 4 5 5 4 3 4 4 4 4 2 2 63 

11 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 78 

12 5 3 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 74 

13 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 68 

14 4 5 5 3 4 4 2 5 5 3 4 4 5 1 2 4 4 64 

15 3 4 3 5 4 3 4 5 4 3 4 5 4 3 4 3 4 65 

16 5 3 4 3 5 5 5 3 3 3 3 4 4 3 3 3 5 64 

17 3 3 4 4 3 2 2 3 4 3 3 4 2 3 2 3 4 52 

18 4 4 4 4 5 3 3 4 5 4 3 4 4 4 3 3 4 65 

19 4 4 4 3 5 4 4 4 3 3 5 5 4 4 4 2 4 66 

20 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 3 4 4 4 4 4 4 71 

21 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 3 5 4 71 

22 3 3 5 3 5 3 3 5 5 4 4 3 5 5 3 3 3 65 

23 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 63 

24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 68 

25 4 4 5 5 5 4 4 4 4 3 4 5 5 4 3 4 5 72 

26 4 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 4 75 
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27 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 67 

28 4 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 1 52 

29 3 3 4 3 3 3 4 3 4 3 4 3 3 3 4 3 4 57 

30 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3 3 3 59 
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Lampiran 5 

 

Data Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Pre-Test Variabel Literasi 

Ekonomi (X1) dan Literasi Digital (X2) Terhadap Perilaku Konsumtif di 

E-commerce pada mahasiswa yang berdommisili di Depok pada 

mahasiswa Covid-19 

 

a. Hasil Uji Validitas Pre-Test  

Hasil Uji Validitas Pre-Test Literasi Ekonomi (X1) 

 Correlations Total 

X01 Pearson 
Correlation ,347 

Sig. (2-
tailed) ,060 

N 30 

X02 Pearson 
Correlation ,314 

Sig. (2-
tailed) ,091 

N 30 

X03 Pearson 
Correlation .537** 

Sig. (2-
tailed) ,002 

N 30 

X04 Pearson 
Correlation .486** 

Sig. (2-
tailed) ,006 

N 30 

X05 Pearson 
Correlation .497** 

Sig. (2-
tailed) ,005 

N 30 

X06 Pearson 
Correlation .559** 

Sig. (2-
tailed) ,001 

N 30 

X07 Pearson 
Correlation .391* 

Sig. (2-
tailed) ,033 

N 30 

X08 Pearson 
Correlation .573** 

Sig. (2-
tailed) ,001 

N 30 

X09 Pearson 
Correlation .520** 

Sig. (2-
tailed) ,003 

N 30 

X10 Pearson 
Correlation .502** 

Sig. (2-
tailed) ,005 

N 30 
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X11 Pearson 
Correlation .572** 

Sig. (2-
tailed) ,001 

N 30 

X12 Pearson 
Correlation .488** 

Sig. (2-
tailed) ,006 

N 30 

X13 Pearson 
Correlation ,303 

Sig. (2-
tailed) ,103 

N 30 

X14 Pearson 
Correlation ,359 

Sig. (2-
tailed) ,051 

N 30 

X15 Pearson 
Correlation .593** 

Sig. (2-
tailed) ,001 

N 30 

X16 Pearson 
Correlation .491** 

Sig. (2-
tailed) ,006 

N 30 

X17 Pearson 
Correlation 0,000 

Sig. (2-
tailed) 1,000 

N 30 

X18 Pearson 
Correlation ,228 

Sig. (2-
tailed) ,225 

N 30 

X19 Pearson 
Correlation .377* 

Sig. (2-
tailed) ,040 

N 30 

X20 Pearson 
Correlation .453* 

Sig. (2-
tailed) ,012 

N 30 

X21 Pearson 
Correlation .706** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 

X22 Pearson 
Correlation .706** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 

X23 Pearson 
Correlation .679** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 

X24 Pearson 
Correlation .581** 

Sig. (2-
tailed) ,001 

N 30 

X25 Pearson 
Correlation .486** 

Sig. (2-
tailed) ,007 

N 30 

Total Pearson 
Correlation 1 

Sig. (2-
tailed)   

N 30 
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Hasil Uji Validitas Pre-Test Literasi Digital  (X2) 

Correlations 

X2.01 Pearson 
Correlation .671** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 

X2.02 Pearson 
Correlation .637** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 

X2.03 Pearson 
Correlation .592** 

Sig. (2-
tailed) ,001 

N 30 

X2.04 Pearson 
Correlation .769** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 

X2.05 Pearson 
Correlation .594** 

Sig. (2-
tailed) ,001 

N 30 

X2.06 Pearson 
Correlation .802** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 

X2.07 Pearson 
Correlation .615** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 

X2.08 Pearson 
Correlation .685** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 

X2.09 Pearson 
Correlation .750** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 

X2.10 Pearson 
Correlation .631** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 

X2.11 Pearson 
Correlation .760** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 

X2.12 Pearson 
Correlation .675** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 

X2.13 Pearson 
Correlation .647** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 

X2.14 Pearson 
Correlation .671** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 
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X2.15 Pearson 
Correlation .677** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 

X2.16 Pearson 
Correlation .598** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 

X2.17 Pearson 
Correlation .541** 

Sig. (2-
tailed) ,002 

N 30 

X2.18 Pearson 
Correlation 1 

Sig. (2-
tailed)   

N 30 

 

Hasil Uji Validitas Pre-Test Perilaku Konsumtif (Y) 

 Correlations Total 

Y01 Pearson 
Correlation .458* 

Sig. (2-
tailed) ,011 

N 30 

Y02 Pearson 
Correlation .546** 

Sig. (2-
tailed) ,002 

N 30 

Y03 Pearson 
Correlation .407* 

Sig. (2-
tailed) ,026 

N 30 

Y04 Pearson 
Correlation .520** 

Sig. (2-
tailed) ,003 

N 30 

Y05 Pearson 
Correlation .534** 

Sig. (2-
tailed) ,002 

N 30 

Y06 Pearson 
Correlation .641** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 

Y07 Pearson 
Correlation .582** 

Sig. (2-
tailed) ,001 

N 30 

Y08 Pearson 
Correlation .544** 

Sig. (2-
tailed) ,002 

N 30 

Y09 Pearson 
Correlation .388* 

Sig. (2-
tailed) ,034 

N 30 

Y10 Pearson 
Correlation .756** 

Sig. (2-
tailed) ,000 
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N 30 

Y11 Pearson 
Correlation .631** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 

Y12 Pearson 
Correlation .659** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 

Y13 Pearson 
Correlation .684** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 

Y14 Pearson 
Correlation .603** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 

Y15 Pearson 
Correlation .642** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 

Y16 Pearson 
Correlation .599** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 

Y17 Pearson 
Correlation .619** 

Sig. (2-
tailed) ,000 

N 30 

Total Pearson 
Correlation 1 

Sig. (2-
tailed)   

N 30 
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b. Hasil Uji Reliabilitas 

Hasil Uji Reliabilitas Pre-Test Literasi Ekonomi (X1) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hasil Uj Reliabilitas Pre-Test Literasi Digital (X2) 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hasil Uji Reabilitas Pretest Perilaku 

Konsumti (Y) 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in 

the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.875 17 
 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.921 17 
 

Case Processing Summary 
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 N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.875 17 
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Lampiran 6 

Tabel R Uji Validitas Pre-Test 

 

 

 

df = (N-2) 

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah 

0.05 0.025 0.01 0.005 0.0005 

Tingkat signifikansi untuk uji dua arah 

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001 

1 0.9877 0.9969 0.9995 0.9999 10.000 

2 0.9000 0.9500 0.9800 0.9900 0.9990 

3 0.8054 0.8783 0.9343 0.9587 0.9911 

4 0.7293 0.8114 0.8822 0.9172 0.9741 

5 0.6694 0.7545 0.8329 0.8745 0.9509 

6 0.6215 0.7067 0.7887 0.8343 0.9249 

7 0.5822 0.6664 0.7498 0.7977 0.8983 

8 0.5494 0.6319 0.7155 0.7646 0.8721 

9 0.5214 0.6021 0.6851 0.7348 0.8470 

10 0.4973 0.5760 0.6581 0.7079 0.8233 

11 0.4762 0.5529 0.6339 0.6835 0.8010 

12 0.4575 0.5324 0.6120 0.6614 0.7800 

13 0.4409 0.5140 0.5923 0.6411 0.7604 

14 0.4259 0.4973 0.5742 0.6226 0.7419 

15 0.4124 0.4821 0.5577 0.6055 0.7247 

16 0.4000 0.4683 0.5425 0.5897 0.7084 

17 0.3887 0.4555 0.5285 0.5751 0.6932 

18 0.3783 0.4438 0.5155 0.5614 0.6788 

19 0.3687 0.4329 0.5034 0.5487 0.6652 

20 0.3598 0.4227 0.4921 0.5368 0.6524 

21 0.3515 0.4132 0.4815 0.5256 0.6402 

22 0.3438 0.4044 0.4716 0.5151 0.6287 

23 0.3365 0.3961 0.4622 0.5052 0.6178 

24 0.3297 0.3882 0.4534 0.4958 0.6074 

25 0.3233 0.3809 0.4451 0.4869 0.5974 

26 0.3172 0.3739 0.4372 0.4785 0.5880 

27 0.3115 0.3673 0.4297 0.4705 0.5790 

28 0.3061 0.3610 0.4226 0.4629 0.5703 

29 0.3009 0.3550 0.4158 0.4556 0.5620 

30 0.2960 0.3494 0.4093 0.4487 0.5541 
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Lampiran 7 

Data Tabulasi Final Literasi Ekonomi (X1) 

No 
Respon

den 

Variabel Literasi Ekonomi 

X1.
1 

X1.
2 

X1.
3 

X1.
4 

X1.
5 

X1.
6 

X1.
7 

X1.
8 

X1.
9 

X1.
10 

X1.
11 

X1.
12 

X1.
13 

X1.
14 

X1.
15 

X1.
16 

X1.
17 

X1.
18 

X1.
19 

X1.
20 

X1.
21 

X1.
22 

X1.
23 

X1.
24 

X1.
25 

X1.
26 

Tot
al 

1 4 3 3 2 3 3 4 2 4 2 5 4 4 3 4 3 4 4 2 4 4 3 5 4 4 4 91 

2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4   4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 99 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
10
4 

4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 1 5 4 4 2 3 4 2 3 3 4 5 4 4 4 4 4 93 

5 4 5 4 5 3 2 4 5 5 4 3 4 4 3 5 3 5 4 3 4 4 4 5 4 5 4 
10
5 

6 3 4 5 5 5 5 1 5 5 3 5 5 5 1 5 5 3 1 5 5 5 5 5 5 5 5 
11
1 

7 4 4 5 5 5 2 3 5 4 5 5 5 5 2 5 3 3 4 5 5 5 5 5 4 5 4 
11
2 

8 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 1 2 2 2 5 4 4 4 5 4 5 4 4 
10
1 

9 5 4 5 4 4 4 4 4 5 1 4 4 4 1 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 
10
4 

10 5 5 5 5 5 4 5 4 3 4 2 3 4 3 4 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 96 

11 2 3 5 5 5 4 5 5 5 2 5 5 5 2 5 5 3 5 4 3 4 3 4 3 3 4 
10
4 

12 2 3 5 5 5 4 3 4 4 4 5 5 4 2 5 4 2 3 5 5 5 5 5 5 5 5 
10
9 

13 3 3 4 5 5 4 3 4 5 2 5 5 4 2 4 4 3 3 3 4 5 4 4 4 4 4 
10
0 

14 3 4 4 4 4 3 4 5 5 3 4 4 4 3 4 4 2 1 3 4 4 4 4 4 4 4 96 

15 4 4 5 5 5 4 4 5 5 3 5 5 4 2 4 5 3 3 4 4 5 5 5 5 5 5 
11
3 

16 4 5 5 5 5 3 3 5 5 2 4 3 1 1 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 99 

17 4 4 5 5 3 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 3 
11
2 

18 4 4 5 5 4 3 4 5 4 2 5 5 1 1 4 4 4 5 4 3 4 4 4 3 3 3 97 
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19 4 4 5 5 4 5 4 5 5 3 4 4 5 3 4 5 3 2 4 4 5 3 3 3 3 4 
10
3 

20 4 5 5 5 4 5 4 5 5 2 5 5 4 2 5 4 2 5 4 5 4 5 5 5 5 5 
11
4 

21 3 3 2 3 2 3 2 3 2 2 2 2 2 2 3 2 2 3 2 3 2 2 2 2 3 2 61 

22 4 3 4 4 4 3 3 4 4 3 5 5 4 2 5 4   3 3 3 4 4 4 4 4 4 94 

23 5 5 5 3 4 2 2 5 5 1 5 5 5 1 5 5 2 5 5 5 5 5 5 3 5 5 
10
8 

24 4 4 5 4 4 3 4 4 3 3 4 4 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 3 3 95 

25 3 5 5 5 5 5 1 5 5 3 5 5 3 2 4 5 3 3 4 3 5 4 4 5 5 4 
10
6 

26 4 4 4 3 4 5 5 4 3 4 5 4 3 3 4 3 3 4 5 4 3 4 5 4 3 4 
10
1 

27 4 4 5 5 5 4 4 5 5 3 4 5 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 
10
8 

28 4 4 3 4 5 4 3 3 3 3 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 94 

29 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
13
0 

30 3 4 4 5 5 5 3 3 5 3 5 5 4 1 5 5 5 5 1 3 5 3 3 3 3 3 99 

31 1 1 1 1 1 1 2 1 2 2 1 1 1 1 1 1 1 2 1 3 2 1 2 2 1 2 36 

32 3 5 5 5 4 4 5 5 5 3 4 5 4 3 5 5 2 2 3 3 5 5 5 4 5 5 
10
9 

33 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 
11
6 

34 4 3 4 3 4 4 5 4 4 4 3 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 3 4 
10
5 

35 3 4 5 5 5 4 4 4 4 3 4 4 3 2 4 4 2 4 3 3 4 4 4 4 4 4 98 

36 3 3 4 4 4 3 3 5 4 2 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 93 

37 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
13
0 

38 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 5 5 5 1 5 1 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 
11
0 

39 4 4 5 4 3 3 4 5 4 5 4 3 2 3 4 5 4 3 3 4 5 4 4 3 4 5 
10
1 

40 3 3 4 5 5 5 5 5 5 1 5 5 5 5 5 1 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 
10
9 

41 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 3 4 5 5 4 5 4 5 5 5 
11
6 
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42 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 
12
4 

43 4 5 5 4 3 4 5 4 3 3 4 5 4 3 5 4 3 4 5 4 3 3 3 4 5 4 
10
3 

44 4 4 5 5 5 4 5 5 5 2 5 5 5 1 5 5 2 5 4 4 5 5 5 4 5 5 
11
4 

45 4 3 5 5 4 4 4 5 5 1 4 5 4 1 4 4 3 5 4 4 4 4 5 4 4 4 
10
3 

46 4 5 5 5 5 4 4 5 5 2 4 4 4 2 4 4 2 4 4 4 4 4 5 4 4 4 
10
5 

47 4 4 3 5 3 5 3 4 5 3 3 3 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 4 3 4 3 95 

48 3 3 5 5 5 2 4 4 5 2 5 5 5 1 5 5 4 4 2 4 5 5 5 3 4 5 
10
5 

49 4 4 5 5 4 5 5 4 5 3 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
10
6 

50 3 3 5 5 4 4 4 3 4 2 5 5 3 1 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 96 

51 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 
11
0 

52 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 
11
1 

53 4 4 4 5 5 4 4 5 5 2 4 5 3 1 5 4 2 4 4 4 5 5 5 4 4 4 
10
5 

54 4 4 3 2 4 4 5 3 5 2 3 3 5 2 3 5 4 5 3 4 4 5 5 2 3 3 95 

55 4 3 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 3 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 
11
0 

56 2 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 3 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 
10
6 

57 5 5 5 5 5 3 5 5 5 1 5 5 2 2 5 5 2 2 5 5 5 5 5 5 3 4 
10
9 

58 3 4 5 5 5 3 3 2 4 3 3 4 4 3 5 2 3 2 4 3 4 4 4 3 3 4 92 

59 4 4 5 5 5 4 4 4 4 2 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
10
3 

60 5 4 4 4 3 5 2 4 5 5 4 4 2 3 5 1 4 5 3 4 5 4 4 4 5 3 
10
1 

61 3 4 5 5 5 4 3 4 4 3 4 4 4 2 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 99 

62 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 5 5 5 1 5 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
11
8 

63 4 4 4 4 4 4 4 5 5 2 4 4 4 2 5 4 2 2 4 4 5 4 4 4 4 5 
10
1 

64 4 5 5 4 4 4 5 5 4 2 4 4 4 2 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
10
3 
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65 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 2 2 5 5 2 4 5 5 4 5 4 4 5 5 
10
9 

66 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
10
2 

67 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 
10
0 

68 4 5 3 4 5 4 3 4 3 4 3 4 5 3 4 4 3 5 4 5 4 3 4 4 5 3 
10
2 

69 5 3 4 2 3 4 5 4 3 4 5 3 4 5 4 3 4 3 4 5 4 3 4 5 4 3 
10
0 

70 4 4 5 5 5 3 3 5 5 3 5 5 5 1 5 4 3 3 4 3 5 4 4 4 5 4 
10
6 

71 5 3 2 4 3 5 4 2 3 4 2 3 5 4 3 2 4 5 4 3 4 3 5 4 4 5 95 

72 4 4 5 5 5 4 4 5 4 3 5 5 5 3 5 5 3 4 4 4 5 4 5 4 5 5 
11
4 

73 3 3 4 4 4 3 4 3 4 2 4 3 3 2 4 4 4 4 3 3 3 2 3 3 3 3 85 

74 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 
12
8 

75 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
12
9 

76 3 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 3 1 5 3 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 
11
5 

77 3 4 5 5 5 4 4 5 3 2 4 5 4 5 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 4 5 
10
3 

78 3 3 5 5 5 3 5 4 3 5 5 5 5 2 5 5 2 3 2 3 4 2 1 3 3 3 94 

79 3 4 5 4 3 4 3 4 5 3 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 
10
7 

80 5 2 5 5 3 3 4 5 5 4 5 5 3 1 5 4 2 3 3 3 3 5 5 3 3 3 97 

81 3 4 5 5 5 3 4 5 5 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 
10
0 

82 4 3 5 5 5 5 4 5 4 3 5 5 5 4 4 3 1 3 4 5 4 5 4 4 5 4 
10
8 

83 4 5 5 5 4 5 5 5 4 2 4 5 5 3 5 4 4 2 4 4 4 4 4 4 5 5 
11
0 

84 4 4 5 5 5 4 4 5 4 3 4 4 4 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 
10
2 

85 3 4 4 4 2 2 2 3 2 1 5 5 5 3 5 5 2 5 3 3 5 3 2 2 4 1 85 

86 3 3 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 93 

87 5 5 5 5 5 4 5 5 5 3 4 5 5 3 4 4 3 5 4 4 5 5 5 5 5 5 
11
8 
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88 3 4 4 4 4 3 4 4 4 1 4 4 4 2 4 4 3 2 3 3 4 3 3 3 3 3 87 

89 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
10
8 

90 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 3 2 4 
11
2 

91 4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 3 4 4 4 4 5 4 
11
2 

92 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 3 5 3 5 4 3 4 5 5 3 4 5 4 
11
7 

93 5 5 5 3 4 4 4 3 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 3 4 
10
6 

94 2 3 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 3 4 3 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 
10
4 

95 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 2 5 5 3 3 3 3 5 5 5 5 5 5 
11
7 

96 4 4 3 5 3 4 3 4 4 3 4 5 3 4 2 4 3 4 3 4 3 5 2 4 3 5 95 

97 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 
10
5 

98 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 
11
0 

99 4 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 
10
4 

100 4 4 4 5 5 4 3 3 2 3 4 4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 5 4 
10
0 
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Lampiran 8 

Data Tabulasi Final Literasi Digital (X2) 

No 
Responde

n 

Variabel Literasi Digital 

X2.
1 

X2.
2 

X2.
3 

X2.
4 

X2.
5 

X2.
6 

X2.
7 

X2.
8 

X2.
9 

X2.1
0 

X2.1
1 

X2.1
2 

X2.1
3 

X2.1
4 

X2.1
5 

X2.1
6 

X2.1
7 

Tota
l 

1 4 3 4 4 3 4 3 4 3 4 4 3 3 3 4 4 3 60 

2 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 76 

3 4 4 4 3 3 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 4 4 66 

4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 3 2 65 

5 4 3 3 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 72 

6 5 3 3 3 3 3 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 71 

7 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 76 

8 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 73 

9 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 68 

10 3 4 2 3 3 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 3 54 

11 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 83 

12 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 76 

13 5 4 3 3 3 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 71 

14 4 4 4 4 4 5 3 3 4 3 4 3 5 3 3 4 5 65 

15 5 4 3 5 4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 74 

16 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 70 

17 5 3 4 4 3 3 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 3 67 

18 4 4 3 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 72 

19 5 3 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 3 4 5 74 
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20 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85 

21 2 2 2 3 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 3 2 37 

22 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 79 

23 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85 

24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 65 

25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 3 4 4 4 5 5 77 

26 3 4 5 4 4 5 4 4 3 3 2 3 4 5 4 3 3 63 

27 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 71 

28 4 3 4 4 4 5 4 5 4 3 4 5 4 5 4 5 4 71 

29 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85 

30 4 3 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

31 2 2 1 1 2 2 2 1 1 2 2 1 1 2 2 2 1 27 

32 5 3 2 3 3 5 3 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 71 

33 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 80 

34 4 4 4 3 3 2 4 3 4 3 4 3 4 5 4 4 4 62 

35 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 70 

36 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 62 

37 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85 

38 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85 

39 4 4 4 3 4 3 5 4 3 4 5 4 5 4 3 4 5 68 

40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85 

41 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 83 

42 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85 

43 4 4 5 4 3 3 4 5 4 3 3 2 2 3 4 5 4 62 

44 5 5 4 5 3 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 77 



125 
 

 
 

45 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 70 

46 5 4 4 5 3 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 73 

47 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 74 

48 5 4 4 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 77 

49 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 68 

50 5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 3 4 4 4 4 5 73 

51 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 68 

52 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 75 

53 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 72 

54 4 5 4 4 3 3 3 5 2 3 1 3 3 4 2 4 4 57 

55 5 3 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 72 

56 5 4 5 2 4 4 4 2 4 3 4 5 4 4 4 5 4 67 

57 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85 

58 4 4 5 5 3 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 77 

59 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 69 

60 4 4 3 2 2 5 5 5 4 4 3 3 5 4 2 4 4 63 

61 5 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 70 

62 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 83 

63 4 4 4 4 4 4 4 2 4 5 5 5 5 4 4 4 4 70 

64 4 4 5 4 4 4 4 2 4 5 4 4 5 5 4 4 4 70 

65 5 5 5 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 5 70 

66 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 68 

67 4 4 4 3 3 4 3 4 5 5 3 3 5 5 5 4 4 68 

68 5 3 4 3 4 5 4 5 3 4 4 5 3 4 5 4 4 69 

69 5 3 4 4 3 5 4 3 5 4 3 5 4 5 3 4 4 68 
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70 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 74 

71 2 4 3 4 5 3 4 5 4 3 4 5 4 3 4 5 3 65 

72 5 3 3 3 3 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 72 

73 4 4 4 3 3 4 3 3 4 5 4 4 4 4 4 4 5 66 

74 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 84 

75 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 84 

76 5 3 3 3 3 5 5 5 5 5 5 3 5 4 4 4 4 71 

77 4 5 4 4 3 5 4 3 4 5 4 5 4 4 4 5 4 71 

78 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85 

79 4 4 5 4 4 5 3 4 3 4 4 5 5 5 4 4 4 71 

80 5 3 3 3 3 3 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 69 

81 4 3 4 4 3 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 5 71 

82 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 75 

83 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 76 

84 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 68 

85 4 4 4 3 3 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 71 

86 3 3 3 4 3 4 3 5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 63 

87 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 3 3 5 5 5 5 5 77 

88 3 4 3 3 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 62 

89 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 69 

90 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 3 4 73 

91 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 74 

92 5 5 4 4 4 5 3 4 4 5 3 4 5 5 5 5 4 74 

93 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 5 4 4 71 

94 5 4 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 4 3 64 
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95 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 83 

96 3 4 3 2 4 2 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 3 57 

97 5 4 4 3 3 3 4 4 3 4 4 5 4 4 4 4 4 66 

98 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 68 

99 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 3 3 4 71 

100 4 4 4 5 5 4 5 4 3 3 4 5 4 4 4 5 4 71 

  



128 
 

 
 

Lampiran 9 

Data Tabulasi Final Perilaku Konsumtif(Y) 

No 
Responde

n 

Variabel Perilaku Konsumtif 

X2.
1 

X2.
2 

X2.
3 

X2.
4 

X2.
5 

X2.
6 

X2.
7 

X2.
8 

X2.
9 

X2.1
0 

X2.1
1 

X2.1
2 

X2.1
3 

X2.1
4 

X2.1
5 

X2.1
6 

X2.1
7 

Tota
l 

1 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 66 

2 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 69 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 68 

4 3 2 4 4 2 2 4 4 5 3 3 4 4 4 4 4 4 60 

5 3 1 4 3 5 2 4 4 4 3 3 4 5 4 3 3 4 59 

6 5 1 1 1 5 1 5 1 1 1 1 1 5 1 1 1 1 33 

7 4 2 4 3 5 2 4 5 3 3 2 3 4 4 4 3 4 59 

8 1 1 1 1 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 59 

9 1 1 1 1 5 5 4 5 5 1 1 1 1 1 1 1 1 36 

10 5 3 4 3 3 3 4 3 4 3 4 3 3 3 4 3 4 59 

11 2 1 3 1 3 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 29 

12 4 1 2 1 4 2 4 2 2 2 1 4 4 4 3 4 5 49 

13 3 2 2 2 4 3 4 4 4 3 3 3 4 3 2 2 3 51 

14 4 2 2 1 3 3 3 4 2 4 3 2 3 4 2 4 2 48 

15 4 3 4 3 4 2 3 4 4 4 3 2 3 3 2 2 4 54 

16 4 2 4 2 4 2 4 4 4 2 2 2 3 2 2 2 3 48 

17 5 5 5 4 4 5 4 3 4 5 4 5 4 5 4 5 5 76 

18 4 1 1 1 4 2 2 1 1 1 1 1 2 1 1 1 2 27 

19 5 3 4 3 3 1 4 4 4 3 2 2 3 3 3 4 4 55 
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20 3 2 3 3 4 3 5 1 2 4 4 5 4 4 4 4 4 59 

21 3 3 3 2 2 2 2 3 2 2 3 3 3 2 2 2 3 42 

22 2 1 4 1 4 4 3 4 4 1 1 3 5 3 2 1 2 45 

23 3 1 3 2 4 3 3 2 2 2 2 2 2 2 1 1 1 36 

24 4 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 54 

25 5 1 2 1 1 1 1 1 2 1 1 2 3 2 1 1 3 29 

26 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 76 

27 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 57 

28 5 4 4 4 4 4 4 3 4 5 4 4 4 3 4 4 4 68 

29 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85 

30 1 1 5 1 5 1 5 5 3 1 1 5 3 5 5 1 5 53 

31 1 2 2 2 3 2 2 2 2 2 1 1 2 2 2 1 1 30 

32 4 5 4 4 3 4 3 4 3 5 5 3 5 4 3 5 4 68 

33 4 4 3 3 5 3 5 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 59 

34 5 4 4 4 3 4 4 4 5 4 4 3 4 4 4 5 3 68 

35 2 2 4 3 4 2 3 4 3 2 2 2 2 2 2 2 4 45 

36 2 2 3 2 3 2 4 3 2 1 1 3 3 3 3 3 4 44 

37 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85 

38 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 5 5 1 1 5 29 

39 5 4 4 5 5 4 3 3 4 2 3 4 4 3 4 3 2 62 

40 5 1 1 1 5 1 5 5 5 1 1 5 5 1 1 5 5 53 

41 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 83 

42 3 3 5 3 5 3 4 5 3 2 1 3 5 3 1 1 2 52 

43 4 3 4 3 3 2 3 4 5 4 3 4 5 5 4 4 3 63 

44 4 1 5 3 5 3 5 5 5 3 5 4 5 3 3 3 5 67 
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45 3 2 4 2 4 2 3 4 3 2 1 3 3 2 2 2 3 45 

46 4 2 4 1 4 4 2 4 4 2 2 2 1 1 2 2 2 43 

47 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 3 73 

48 2 2 4 2 5 2 5 5 5 2 1 1 2 2 1 1 4 46 

49 4 3 4 2 4 3 5 4 4 2 2 2 4 2 2 2 3 52 

50 4 1 4 2 3 2 3 5 5 1 1 3 1 1 1 2 2 41 

51 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 78 

52 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 73 

53 4 2 2 1 4 2 2 3 3 1 1 2 3 2 2 2 4 40 

54 4 4 2 3 3 3 5 4 2 5 3 2 1 5 5 3 4 58 

55 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 74 

56 4 5 4 4 4 5 5 5 4 3 2 4 5 5 4 3 4 70 

57 1 1 3 1 5 1 5 5 2 2 1 3 1 5 2 2 5 45 

58 4 2 4 2 4 1 2 4 4 3 2 3 1 3 1 4 4 48 

59 3 2 4 2 4 2 3 2 2 4 2 4 4 4 4 4 4 54 

60 2 1 4 2 4 1 2 5 3 3 2 2 3 4 2 1 4 45 

61 3 2 4 1 4 3 3 4 4 5 5 3 2 1 1 1 4 50 

62 4 2 1 1 5 4 2 4 1 1 1 1 4 1 4 1 5 42 

63 4 2 4 2 4 2 2 4 4 4 2 2 2 4 2 4 4 52 

64 4 2 4 2 4 2 2 4 4 2 2 4 4 4 2 2 2 50 

65 5 2 4 2 5 2 1 4 4 2 2 4 4 4 4 5 5 59 

66 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 68 

67 4 5 5 3 4 4 2 5 5 3 4 4 5 1 2 4 4 64 

68 3 4 3 5 4 3 4 5 4 3 4 5 4 3 4 3 4 65 

69 3 4 3 5 4 5 3 4 5 2 4 3 5 4 3 5 4 66 
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70 2 1 3 1 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 45 

71 5 3 4 3 4 5 2 4 3 5 3 4 2 4 3 5 3 62 

72 4 1 4 1 5 5 5 4 4 4 2 4 4 2 2 2 2 55 

73 4 3 4 4 4 2 4 3 3 2 2 3 2 4 2 4 4 54 

74 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 84 

75 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85 

76 4 4 4 4 2 1 4 4 4 2 2 2 4 4 4 4 4 57 

77 5 1 4 2 3 3 3 4 3 3 2 5 5 5 4 3 4 59 

78 5 3 5 3 3 1 3 3 3 1 1 3 3 2 2 2 3 46 

79 4 3 4 4 4 2 4 4 3 4 2 3 3 4 4 4 3 59 

80 5 3 4 2 5 5 5 3 3 2 2 1 3 2 1 3 5 54 

81 3 3 4 2 3 2 2 3 3 1 1 4 2 3 2 3 4 45 

82 4 2 4 4 5 3 3 4 4 4 3 4 4 4 2 3 4 61 

83 2 2 4 2 4 2 4 4 2 2 2 2 4 4 4 2 4 50 

84 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 5 2 3 3 55 

85 4 3 4 1 5 3 4 4 3 3 3 3 4 1 2 2 1 50 

86 4 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 62 

87 5 3 4 3 4 1 4 1 1 1 1 3 5 3 3 3 4 49 

88 3 2 4 2 4 3 4 2 2 2 2 4 4 3 3 2 2 48 

89 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 70 

90 4 4 5 5 5 4 3 2 2 3 4 4 4 5 5 4 5 68 

91 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 3 4 5 75 

92 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 77 

93 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 70 

94 5 4 5 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 5 4 67 
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95 3 2 5 3 5 3 3 5 5 2 1 3 5 5 3 3 3 59 

96 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 59 

97 3 1 4 2 4 4 2 3 1 2 2 2 2 2 2 2 2 40 

98 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 68 

99 4 4 5 5 5 4 4 4 3 3 4 5 5 4 3 4 5 71 

100 4 5 4 3 3 4 4 5 4 5 5 4 3 4 4 4 4 69 
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Lampiran 10 

 

Output SPSS Uji Asumsi Klasik dan Uji Hipotesis 

1. Uji Asumsi Klasik 

a) Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

  Unstandardized Residual 

N 100 

Normal 
Parametersa,b 

Mean .0000000 

Std. 
Deviation 

12.04658691 

Most Extreme 
Differences 

Absolute .050 

Positive .038 

Negative -.050 

Test Statistic .050 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 
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b) Uji Multikolinieritas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B 

Std. 
Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 54.934 22.040   2.493 .014     

literasi 
ekonomi 

.513 .104 .461 4.924 .000 .932 1.073 

literasi 
digital 

-.676 .293 -.216 -
2.307 

.023 .932 1.073 

a. Dependent Variable: perilaku konsumtif 
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c) Uji Heteroskedastisitas 

 

 

2. Uji Asumsi Klasik 

a) Analisis Regresi Linear Berganda 

 

b) Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 .455a .207 .191 12.17014 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B Std. 
Error Beta Tolerance VIF 

1 

(Constant) 54.934 22.040  2.493 .014   

literasi 
ekonomi .513 .104 .461 4.924 .000 .932 1.073 

literasi 
digital -.676 .293 -.216 -

2.307 .023 .932 1.073 

a. Dependent Variable: perilaku konsumtif 
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a. Predictors: (Constant), literasi digital, literasi ekonomi 

b. Dependent Variable: perilaku konsumtif 

 

c) Uji Korelasi Secara Parsial 

Correlations 

Control Variables 
literasi 

ekonomi 
literasi 

digital 
perilaku 

konsumtif 

-none-a literasi 

ekonomi 
Correlation 1.000 .261 .405 

Significance (2-

tailed) 
. .009 .000 

df 0 98 98 

literasi digital Correlation .261 1.000 .096 

Significance (2-

tailed) 
.009 . .344 

df 98 0 98 

perilaku 

konsumtif 
Correlation .405 -.096 1.000 

Significance (2-

tailed) 
.000 .344 . 

df 98 98 0 

perilaku 

konsumtif 
literasi 

ekonomi 
Correlation 1.000 .330   

Significance (2-

tailed) 
. .001   

df 0 97   

literasi digital Correlation .330 1.000   

Significance (2-

tailed) 
.001 .   

df 97 0   

a. Cells contain zero-order (Pearson) correlations. 

 

d) Uji Signifikansi Parsial T (Uji Statistik T) 
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Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 
Standardized 

Coefficients 
t Sig. 

Collinearity Statistics 

B 
Std. 

Error 
Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 54.934 22.040   2.493 .014     

literasi 

ekonomi 
.513 .104 .461 4.924 .000 .932 1.073 

literasi 

digital 
-.676 .293 -.216 -2.307 .023 .932 1.073 

a. Dependent Variable: perilaku konsumtif 

 

e) Uji Signifikansi Simultan F (Uji Statistik F) 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 3757.285 2 1878.642 12.684 .000b 

Residual 14366.905 97 148.112     

Total 18124.190 99       

a. Dependent Variable: perilaku konsumtif 

b. Predictors: (Constant), literasi digital, literasi ekonomi 
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Lampiran 11 

Tabel T
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Lampiran 12 

Tabel F 
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