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BAB I 

RINGKASAN EKSEKUTIF 

 

CV Eco Aura adalah Perusahaan dengan badan hukun Commanditaire 

Vennootschap (CV) yang bergerak di bidang penyewaan booth event berbasis 

material ramah lingkungan. CV Eco Aura berlokasi di Jalan Bayem, Desa 

Kedungmundu, Kecamatan Tembalang, Kota Semarang 50275, dan direncanakan 

akan mulai beroperasi penuh pada tahun 2027. Perusahaan ini didirikan oleh dua 

pendiri dengan latar belakang pendidikan serta keahlian relevan di industri MICE. 

Restu Rahmawati, yang menjabat sebagai Direktur Utama dengan gelar D4 di 

bidang MICE, dan Riska Rahmanisa, yang menjabat sebagai Direktur Keuangan 

dengan gelar Magister Akuntansi. Total modal awal yang disepakati sebesar Rp 

500.000.000, masing-masing sekutu aktif menyumbang 40% atau Rp 200.000.000, 

dan 20% Sekutu Pasif sebesar Rp. 100.000.000. Pendirian CV Eco Aura didorong 

oleh pertumbuhan pesat industri MICE di Indonesia pasca pandemi COVID-19, 

yang terlihat dalam jumlah acara pameran dagang dari hanya 64 acara pada tahun 

2021 menjadi lebih dari 9.209 acara pada tahun 2025. Industri pameran terus 

berkembang seiring dengan meningkatnya permintaan akan promosi dan jaringan 

bisnis, namun industri ini masih menghadapi masalah limbah yang berasal dari 

penggunaan bahan booth konvensional. Menanggapi peluang ini, CV Eco Aura 

menawarkan booth ramah lingkungan yang didasarkan pada prinsip 3R (Reduce, 

Reuse, Recycle) yang disesuaikan dengan kebutuhan klien. CV Eco Aura tidak 

hanya menyediakan layanan pembangunan booth, tetapi juga menyediakan layanan 

yang mencakup konsultasi, desain, produksi, pemasangan, pemeliharaan selama 

acara, serta pembongkaran dan pengelolaan limbah. Pendekatan ini memberikan 

nilai tambah bagi klien karena semua kebutuhan terkait booth dapat ditangani secara 

profesional melalui satu layanan lengkap. Perusahaan ini menargetkan pasar B2B di 

wilayah Semarang dan DIY melalui strategi pemasaran digital serta partisipasi aktif 

dalam pameran dagang. Berdasarkan proyeksi pasar, CV Eco Aura menargetkan 

pangsa pasar sebesar 9-12%, dengan peningkatan penjualan dari 13 proyek pada 

tahun 2027 menjadi 28 proyek pada tahun 2031 dengan didukung oleh 

 

1 



 

2 
 
 
 

 

sumber daya manusia yang kompeten di bidangnya dan teknologi yang memadai, 

serta kemitraan dalam pengelolaan limbah yang bertanggung jawab. Dari perspektif 

keuangan, usaha ini dianggap layak dengan masa pengembalian modal (payback 

period) 2 tahun, 5 bulan, dan 5 hari, NPV sebesar 1.274.747.034,01, IRR sebesar 

28,01%, Profitability Index (PI) sebesar 3,34, dan Return on Investment (ROI) yang 

meningkat dari 2% pada tahun 2027 menjadi 153% pada tahun 2031. 
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