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Galuh Hanifanissa Sekar Pertiwi

Keuangan dan Perbankan Syariah

Pengaruh Sertifikasi Halal dan Halal Lifestyle terhadap Keputusan Pembelian
Produk UMKM Kuliner dalam Perspektif Attitude—Behavior Gap

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Sertifikasi Halal dan, Halal
Lifestyle terhadap Keputusan » Pembelian produk . UMKM kuliner, . serta
mendeskripsikan indikasi Atfitude—Behavior Gap dalam perilaku konsumen Muslim.
Penelitian ©in1 menggunakan pendekatan kuantitatif eksplanatori. dengan teknik
purposive sampling. Data primer diperoleh melalui kuesioner kepada 120 responden
Muslim yang berdomisili-di-Jabodetabek, berusia-minimal ;17 tahuny.dan pernah
membeli produk UMKM kuliner. Data dianalisis menggunakan analisis deskriptif dan
regresi linear berganda dengan pendekatan Ordinary Least Squares. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa Sertifikasi. Halal - tidak berpengaruh signifikan terhadap
Keputusan Pembelian dengan koefisien regresi sebesar. 0,136 dan nilai signifikansi
0,159. Halal Lifestyle berpengaruh positif dan signifikan dengan koefisien regresi
sebesar 0,412 dan nilai signifikansi < 0,001. Seccara simultan, kedua variabel
berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan nilai R* sebesar 0,200.
Analisis deskriptif menunjukkan indikasi Attitude—Behavior Gap secara agregat, yang
terlihat dari tingginya penilaian responden terhadap pentingnya Sertifikasi Halal,
sementara sebagian responden masih pernah membeli produk UMKM kuliner yang
belum bersertifikat halal. Kepercayaan kepada penjual merupakan alasan yang paling
banyak dipilih. Dengan demikian; Keputusan Pembelian dipengaruhi oleh jaminan
halal formal, internalisasi gaya hidup halal, dan pertimbangan situasional.

Kata Kunci: Sertifikasi Halal, Halal Lifestyle, Keputusan Pembelian, Atfitude—
Behavior Gap, UMKM Kuliner

X Politeknik Negeri Jakarta
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Galuh Hanifanissa Sekar Pertiwi

Islamic Finance and Banking

The Effect of Halal Certification and Halal Lifestyle on Purchasing Decisions for
Culinary MSME Products from the Perspective of the Attitude—Behavior Gap

ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of Halal Certification and the Halal Lifestyle
on purchasing decisions for culinary MSME products, as well as to describe
indications of an Attitude—Behavior Gap in Muslim consumer. behavior. This study
employs an explanatory quanmtitative approach using purposive sampling. Primary
data were collected through a questionnaire administered to 120 Muslim respondents
residing in the GreaterJakarta area (Jabodetabek); aged 17 years or older, who had
previously purchased culinary MSME products. The data were analyzed using
descriptive statistics and multiple linear vegression with the Ordinary Least Squares
(OLS) method. The results show that Halal Certification does not have a significant
effect on Purchase Decisions, with a regressioncoefficient of 0.136 and a significance
value of 0.159. Halal Lifestyle has a positive and significant effect, with a regression
coefficient of 0.412 and a significance value of < 0.001. Taken together, both variables
have a significant effect on purchasing decisions, with an R’ value of 0.200. Descriptive
analysis indicates an aggregate Attitude—Behavior.Gap, evident in respondents’ high
ratings of the importance of Halal Certification, while some respondents have still
purchased culinary MSME products that are not yet Halal-certified. Trust in the seller
was the most frequently cited reason: Thus, the Purchase Decision is influenced by
formal halal certification, the internalization vof a halal lifestyle, and situational
considerations.

Keywords: Halal Certification, Halal Lifestyle, Purchasing Decision, Attitude—
Behavior Gap, Culinary MSMESs
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BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Penelitian

Sektor penyediaan makanan dan minuman merupakan salah satu ruang paling
relevan untuk mengkaji isu halal“di Indonesia karena bersentuhan langsung dengan
konsumsi harian masyarakat (DinarStandard, 2024). Badan Pusat:Statistik (2025)
mencatat bahwa jumlah usaha penyediaan makanan dan minuman di Indonesia pada
tahun 2024 tercatat sebanyak 5;28,juta usaha. Pada publikasi sebelumnya, Badan Pusat
Statistik (2024) juga melaporkan bahwa pada tahun 2023 terdapat 4,85 juta usaha
penyediaan makanan dan minuman dengan nilai penjualan mencapai Rp998,37 triliun
serta penyerapan tenaga kerja sebesar 9,80 juta orang.

Besarnya skala usaha tersebut menunjukkan bahwa sektor kuliner memiliki peran
strategis dalam perekonomian sekaligus-menjadi_sektor yang sangat dekat dengan
kebutuhan konsumen Muslim (DinarStandard, 2024): Dalam konteks ini, jaminan
kehalalan tidak hanya dipahami sebagai kewajiban syariah, tetapi juga sebagai
instrumen perlindungan konsumen dan penguat daya saing usaha, kKhususnya bagi
UMKM kuliner (BPJPH, 2024; Nurwijayanto et al., 2024).

Pada tataran regulasi, komitmen pemerintah dalam memperkuat kewajiban
Sertifikasi Halal untuk produk makanan dan minuman terus mengalami penguatan
yang berkelanjutan. Badan Penyelenggara Jaminan Produk Halal (2024) menegaskan
bahwa produk makanan dan minumanpelaku usaha mikro dan kecil wajib bersertifikat
halal paling lambat 17 Oktober 2026 sesuai tahapan implementasi regulasi Jaminan
Produk Halal. Pada saat yang sama, Badan Penyelenggara Jaminan Produk Halal
(2025a) juga membukakuota 1 juta sertifikat halal gratis bagi pelaku UMK pada tahun
2025 sebagai bentuk percepatan sertifikasi.

Meskipun upaya peningkatan Sertifikasi Halal terus dilakukan, pencapaian
belum seluruhnya merata di seluruh UMKM kuliner. Berdasarkan data terbaru dari
Badan Penyelenggara Jaminan Produk Halal (2025b), meskipun sudah mencapai 9,6
juta produk bersertifikat halal, masih terdapat gap yang signifikan mengingat jumlah

Politeknik Negeri Jakarta
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total produk makanan dan minuman yang beredar di Indonesia jauh lebih besar,
terutama pada level UMKM yang masih mengandalkan kepercayaan konsumen
daripada jaminan formal.

Dalam praktiknya, konsumen Muslim tidak hanya mengevaluasi Sertifikasi Halal
dari sudut pandang formal, melainkan juga mempertimbangkan aspek kepercayaan
terhadap penjual, reputasi merek, pengalaman pembelian sebelumnya, serta faktor
situasional seperti harga, rasa, dan ketersediaan produk. Pada konteks UMKM kuliner
khususnya, hubungan langsung antara konsumen dan penjual sering kali membentuk
kepercayaan informal yang dalam beberapa situasi menggantikan fungsi Sertifikasi
Halal formal. Fenomena ini menciptakan kompleksitas dalam memahami bagaimana
Sertifikas1 Halal dan Halal Lifestyle secara bersama-sama memengaruhi perilaku
pembelian konsumen Muslim, terutama ketika terdapat ketidaksesuaian antara sikap
positif terhadap halal dengan praktik pembelian yang sesungguhnya.

Namun, data terbuka resmi yang tersedia umumnyamasih menampilkan capaian
agregat produk atau sertifikat halal dan belum merinei secara lengkap jumlah UMKM
kuliner yang telah dan belum tersertifikasi secara nasional berdasarkan segmen usaha
dan cakupan geografis (BPJPH, 2025). Kondisi tersebut memperkuat urgensi
pengumpulan bukti empiris yang berpijak pada perspektif konsumen serta pemahaman
mendalam mengenai mekanisme pengambilan keputusan pembelian pada level
UMKM kuliner.

Secara normatif, konsumen Muslim seharusnya menjadikan aspek kehalalan
sebagai salah satu pertimbangan utama dalam pembelian makanan sebagaimana
tercantum dalam Al-Qur’an Surah, Al-Baqarah ayat 168 (Rahman et al., 2024). Akan
tetapi, sikap positif terhadap kehalalan belum tentu selalu tercermin secara Konsisten
dalam perilaku pembelian aktual.

Untuk memperoleh gambaran awal mengenai kondisi tersebut, peneliti
melakukan pra-survei terhadap 100 responden Muslim. Penentuan jumlah 100
responden untuk pra-survei didasarkan pada pertimbangan bahwa jumlah tersebut telah
memenuhi standar minimal untuk analisis deskriptif yang memberikan gambaran

cukup representatif tentang kecenderungan umum perilaku konsumen (Hair et al.,
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2010). Dengan jumlah tersebut, variasi jawaban dapat ditangkap dengan memadai
untuk mengidentifikasi pola umum sebelum melanjutkan ke tahap survei utama yang
memerlukan sampel lebih besar. Pra-survei tersebut memuat pertanyaan mengenai
tingkat kepentingan sertifikasi halal, pengalaman*membeli produk UMKM kuliner
yang belum bersertifikat halal, serta frekuensi responden dalam memastikan kehalalan
produk sebelum membeli.

Tabel 1.1 Hasil Pra-Survei Perilaku Konsumen terhadap Produk UMKM

Kuliner Halal
Kategori Jumlah
No Aspek yang Diamati Persentase
Jawaban Responden
Tingkat kepentingan Penting 79 79%
1. | Sertifikasi Halal dalam | .
. Tidak penting 21 21%
memilih makanan
Pengalaman membeli Pernah 89 89%
: produk UMKM kuliner
i yang belum memiliki Tidak pernah 11 11%
Sertifikasi Halal
Selalu 17 17%
Frekuensi memastikan Sering 31 31%
3. | kehalalan produk Kadang-
: 35 35%
sebelum membeli kadang
Tidak pernah 17 17%

Sumber: Data diolah penulis, 2026

Berdasarkan Tabel“l.l;.sebanyak 79% responden menilai sertifikasi halal sangat
penting dan 21% menilainya penting dalam memilih makanan. Dengan demikian,
terdapat 79% responden yang menempatkan sertifikasi halal sebagai aspek penting
dalam proses pemilihan makanan. Sementara itu, 21% responden menilai sertifikasi

halal sebagai hal yang biasa saja atau tidak penting.
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Meskipun mayoritas responden memiliki penilaian positif terhadap pentingnya
sertifikasi halal, sebanyak 89% responden mengaku pernah membeli produk UMKM
kuliner yang belum memiliki sertifikasi halal, sedangkan hanya 11% yang menyatakan
tidak pernah. Selain itu, hanya 17% responden yang selalu memastikan kehalalan
produk sebelum membeli dan 31%yang sering melakukannya::Adapun 35% responden
hanya kadang-kadang memastikan kehalalan produk dan 17% lainnya tidak pernah
melakukan pemeriksaan tersebut.

Temuantersebut memberikan indikasi awal adanya Afttitude—Behavior: Gap
(Carrington et al., 2010), yaitu belum sepenuhnya selarasnya sikap positif terhadap
pentingnya sertifikasi halal dengan perilaku pembelian aktual. Indikasi ini diperkuat
oleh observasi bahwa meskipun sebagian besar responden menempatkan sertifikasi
halal sebagai pertimbangan. penting, pengalaman membeli produk yang belum
bersertifikat halal masih tinggi. Kebiasaan memastikan kehalalan produk juga belum
dilakukan secara konsisten oleh sebagian responden. Dalam kerangka Afttitude—
Behavior Gap yang dikembangkan oleh (Likert, ~1932; Sugiyono, 2022),
ketidaksesuaian ini dipahami sebagai fenomena umum di-mana konsumen dapat
memiliki sikap positif terhadap nilai tertentu, namun keputusan aktualnya tetap
dipengaruhi oleh situasi pembelian, kebiasaan, dan faktor sesial yang kompleks.

Beberapa studi di Indonesia menunjukkan bahwa Keputusan Pembelian produk
halal memang tidak hanya ditentukan oleh satu faktor. Abiba et al. (2024) menemukan
bahwa sikap, halal awareness, product knowledge, dan subjective norms berperan
dalam Keputusan Pembelian street food melalui purchase intention. Igbal &
Kusumawardhani (2023) juga menunjukkan bahwa pada pembelian makanan halal
secara online, kesadaran, halal tidak selalu berpengaruh langsung secara-signifikan,
sementara pengetahuan produk halal dan religiusitas justru lebih kuat memengaruhi
Keputusan Pembelian.

Pada konteks kuliner UMKM, Nurwijayanto et al. (2024) menemukan bahwa
Sertifikasi Halal dan tingkat harga sama-sama berpengaruh signifikan terhadap

Keputusan Pembelian pada usaha angkringan. Temuan ini memperlihatkan bahwa
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pertimbangan halal berinteraksi dengan faktor situasional seperti harga, akses, dan
konteks konsumsi, bukan bekerja secara terpisah.

Situasi tersebut sejalan dengan gagasan Attitude—Behavior Gap, yaitu kondisi
ketika konsumen menyatakan sikap positif terhadap. nilai tertentu, namun perilaku
aktualnya belum sepenuhnya konsisten (Carrington et ak, 2010). Literatur mutakhir
bahkan menegaskan bahwa.dalam ekosistem halal masih terdapat jarak antara
komitmen normatif Muslim terhadap konsumsi halal dan praktik konsumsi'sehari-hari
yang dipengaruhi faktor eksternalmaupun kebiasaan (Mutmainah & Romadhon, 2023)

Selain Sertifikasi Halal, Halal Lifestyle juga relevan karena menggambarkan
sejauh/mana nilai kehalalan diinternalisasi dalam pilihan konsumsi sehari-hari. Meski
demikian, temuan betbagai penelitian mengenai pengaruh Halal Lifestyle terhadap
Keputusan Pembelian konsumen hingga saat ini masih menunjukkan hasil yang belum
sepenuhnya konsisten. Mutmainah & Romadhon (2023) menunjukkan bahwa Halal
Lifestyle tidak berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian, sedangkan
Juliana et al. (2024) menemukan bahwa Halal Lifestyle tidak berpengaruh langsung
terhadap Keputusan Pembelian, tetapt dapat bekerja melalui halal label sebagai
variabel intervening.

Berdasarkan uraian di atas, setidaknya terdapat dua kesenjangan penelitian.
Pertama, secara empiris hasil penelitian-mengenai peran Sertifikasi Halal dan Halal
Lifestyle tethadap Keputusan Pembelian di Indonesia belum konsisten, khususnya pada
konteks UMKM kuliner. Kedua, Aftitude—Behavior. Gap dalam penelitian /ini
digunakan sebagai = perspektif interpretatif untuk membaca  kemungkinan
ketidaksesuaian antara sikap positif terhadap halal dengan perilaku pembelian aktual,
bukan sebagai variabel.yang diuji dalam model regresi.

Kebaruan penelitian ini terletak pada fokusnya pada Keputusan Pembelian
produk UMKM kuliner serta penggunaan Attitude—Behavior Gap sebagai perspektif
interpretatif, bukan sebagai variabel uji utama. Berbeda dengan Rostiani et al. (2024)
yang menempatkan halal awareness pada konteks Muslim-friendly travel, dan

Arumbinang & Saifuloh (2025) yang menelaah purchase intention produk kuliner
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UMKM dengan mediasi perilaku Gen Z, penelitian ini berupaya menjelaskan
Keputusan Pembelian konsumen Muslim pada produk UMKM kuliner melalui
pengujian pengaruh Sertifikasi Halal dan Halal Lifestyle, sekaligus membaca indikasi
ketidaksesuaian antara sikap dan perilaku pembelian.

1.2 Rumusan Masalah Penelitian

Sektor UMKM kuliner layak menjadi fokus penelitian karena Badan Pusat
Statistik (2025) mencatat usaha penyediaan makanan dan minuman divIndonesia
mencapai 5,28 juta usaha padastahun 2024. Skala usaha yang besar ini menunjukkan
bahwa keputusan konsumen pada produk kuliner memiliki implikasi ekonomi yang
luas.

Pada saat yang sama, Badan Penyclenggara Jaminan Produk Halal (2024)
menegaskan bahwa produk makanan.dan minuman pelaku UMK wajib bersertifikat
halal paling lambat 17 Oktober 2026.-Meski percepatan dilakukan melalui program
fasilitasi seperti kuota 1 juta sertifikat halal gratis tahun 2025 (Badan Penyelenggara
Jaminan Produk Halal, 2025a) dan capaian 9.6 juta produk bersertifikat halal (Badan
Penyelenggara Jaminan Produk Halal, 2025b), kepemilikan Sertifikasi Halal pada
sektor kuliner tetap menjadi isu penting untuk dikaji dari sisi perilaku konsumen.

Secara normatif, konsumen Muslim semestinya menjadikan kehalalan produk
sebagai pertimbangan dalam pembelian- makanan. Namun, pra-survei terhadap 100
responden Muslim menunjukkan bahwa meskipun 79% responden menilai sertifikasi
halal penting atau sangat penting, sebanyak 89% responden pernah membeli produk
UMKM kuliner yang belum memiliki sertifikasi halal. Selain itu, 52% responden hanya
kadang-kadang atau tidak pernah memastikan kehalalan produk sebelum membeli.
Temuan tersebut memberikan indikasi awal adanya ketidaksesuaian antarassikap positif
terhadap sertifikasi halal dan konsistensi perilaku pembelian aktual, sehingga A#titude—
Behavior Gap relevan digunakan sebagai perspektif untuk memahami perilaku
konsumen pada produk UMKM kuliner.

Kajian literatur di Indonesia mengungkapkan bahwa Keputusan Pembelian

produk halal tidak dibentuk oleh satu faktor tunggal, melainkan merupakan hasil

Politeknik Negeri Jakarta



eyeyer Laba yiuyaljod uizi edue)

13
b
(]
=}
Q
<
f-r
T
Q
=
-
Q.
o
=
3
[}
=
<
Q
==
o
=
=
[}
T
m
=
=7
=
Q
o
=
<
-
=
Q
3
o
N
[
-
v
o
-
(1)
=
2,
==
=
[
Q
[}
Py
e
o
=
o
-
-
o

N
Qoo
o )
s 28
= Q
Qe s
35S
2985
=
=]
3 <
c )
3 c
>3 2
Y c
E =
)
= ©
m
3 3
m :a
-
3388
T o5
= ]
o
553
S8 g
< B
® 8 3
o d
9 @ p
Q =
9 o
3 =
9 o
8 97
< °
w m
) -]
c 2 £
= =
c 2
> 25
38%
- -
< <
o iV
= =
c 93
=l
M
3. °
a
s 2
o —
3 £
T
s 3
z 8
i
~ S
5 T
5 2
° =
c S
3 @
o
-
-~
-
=
~
o
-
o
=
o
3.
O
=
Q8
=
w
=
i)
-
=
3
')
w
o
Q
=

oL
)
=
0
©
-+
Y

ar
m
x
0
©
-+
Y
§.
;
1
2
;.
o
x
E.
x
2
®
Q
o
=.
o
o
x
3
q
-~
9

-
=
o
-
o
=
Q
3
(]
=
Q
c
o
T
w
o
o
o
b=
o
=
Q
-
o
c
'
o
c
=
<
-
=~
Q
-
<
Q
~
<
=
3,
-
o
=
T
o
3
(]
=
n
o
=
-
c
3
=
o
=
o
o
=
3
()
=
<
m
T
<
-
=
o9
=
w
c
3
o
(]
-

interaksi antara faktor berbasis nilai dan faktor situasional yang saling memengaruhi.
Pada konteks street food, Abiba et al. (2024) menegaskan peran sikap, halal awareness,
dan product knowledge. Pada konteks UMKM angkringan, Nurwijayanto et al. (2024)
menunjukkan bahwa Sertifikasi Halal dan.harga sama-sama memengaruhi Keputusan
Pembelian.

Di sisi lain, temuansmengenai Halal Lifestyle belum konsisten. Mutmainah &
Romadhon (2023) menunjukkan bahwa Halal Lifestyle tidak berpengaruhisignifikan
terhadap Keputusan Pembeliangisedangkan Juliana et al. (2024) menemukan bahwa
pengaruh Halal Lifestyle terhadap Keputusan Pembelian dapatibekerja melalui halal
label sebagai variabel intervening. Inkonsistensi ini menunjukkan adanya empirical
gap yang masih terbuka.

Berkaitan dengan itu,. Attitude=Behavior Gap dalam penelitian ini tidak
diposisikan sebagai variabel kuantitatif tambahan, melainkan sebagai perspektif untuk
membaca kemungkinan ketidaksesuaian antara sikap positif konsumen terhadap
Sertifikasi Halal dan perilaku pembelian aktual. Karena.model utama penelitian ini
menggunakan regresi linear berganda, maka indikasi gap.akan dijelaskan melalui
analisis deskriptif pendukung, bukan melalui pengujian regresi terpisah.

Dengan demikian, permasalahan penelitian ini terletak pada belum jelasnya
pengaruh Sertifikasi Halal dan Halal Lifestyle tethadap Keputusan Pembelian produk
UMKM kuliner, serta adanya indikasi ketidaksesuaian antara sikap positif konsumen
terhadap Sertifikasi Halal dan perilaku aktual pembelian produk UMKM kuliner yang
belum bersertifikat halal.

1.3 Pertanyaan Penelitian

Mengacu padapemaparan latar belakang serta rumusan masalah~yang telah
dijelaskan sebelumnya, maka pertanyaan-pertanyaan penelitian yang menjadi fokus
studi ini dirumuskan sebagai berikut:

1. Bagaimana pengaruh Sertifikasi Halal dan Halal Lifestyle terhadap Keputusan
Pembelian produk UMKM kuliner oleh konsumen Muslim, baik secara parsial

maupun simultan?
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2. Apakah terdapat indikasi Attitude—Behavior Gap antara sikap konsumen
Muslim terhadap Sertifikasi Halal dan penerapan Halal Lifestyle dengan
perilaku aktual dalam pembelian produk UMKM kuliner?

1.4 Tujuan Penelitian
Merujuk pada pertanyaan penelitian yang telah dirumuskan, maka tujuan dari
penelitian ini dapat ditetapkan sebagai berikut:

1. Untuk menganalisis pengaruh Sertifikasi Halal dan Halal Lifestyle terhadap
Keputusan Pembelianproduk UMKM kuliner oleh konsumen Muslim;, baik
secara parsial maupun simultan.

2. -Untuk mendeskripsikan™ indikasi = Attitude—Behavior ~Gap  antara sikap
konsumen Muslim terhadap Sertifikasi Halal dan penerapan Halal Lifestyle
dengan perilaku aktual pembelian produk UMKM kuliner.

1.5 Manfaat Penelitian
Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat baik secara teoritis maupun
praktis bagi berbagai pihak yang berkaitan dengan pengembangan industri halal dan
perilaku konsumen Muslim.
1. Manfaat Teoretis
Secara teoretis, penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi dalam
pengembangan kajian ilmu pengetahuan khususnya pada bidang ekonomi Islam,
pemasaran halal, dan perilaku konsumen Muslim. Penelitian ini diharapkan dapat
memperkaya literatur akademik terkait fenomena Atfitude—Behavior Gap ‘dalam
konsumsi produk halal, khususnya pada konteks pembelian produk UMKM kuliner
yang belum memiliki Sertifikasi Halal. Di samping itu, penelitian ini diharapkan
mampu memperdalam.pemahaman mengenai keterkaitan antara_sikap~konsumen
Muslim terhadap Sertifikasi Halal dan Halal Lifestyle dengan perilaku pembelian
aktual yang konsumen lakukan.
2. Manfaat Praktis
a. Bagi Akademisi
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Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi dalam pengembangan
ilmu pengetahuan khususnya pada bidang ekonomi Islam, pemasaran halal, dan
perilaku konsumen Muslim, dengan memperkaya literatur mengenai pengaruh
Sertifikasi Halal dan Halal Lifestyle terhadap Keputusan Pembelian yang masih
menunjukkan hasil yang beragam. Selain itu, penelitian “ini juga menghadirkan
Attitude—Behavior Gap sebagai perspektif teoritis untuk menjclaskan ketidaksesuaian
antara sikap dan perilaku konsumen, sehingga dapat menjadi alternatif pendekatan
dalam memahami kompleksitasiperilaku konsumsi halal dan dapat menjadi referensi
empiris bagi penelitian selanjutnya.

b. /Bagi Konsumen Muslim

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan pemahaman bagi masyarakat,
khususnya konsumen Muslim, mengenai pentingnya memperhatikan aspek kehalalan
produk dalam aktivitas konsumsi sehari-hari. Sclain itu, hasil penelitian ini juga
diharapkan dapat meningkatkan kesadaran masyarakat terhadap pentingnya Sertifikasi
Halal sebagai bentuk jaminan kehalalan produk yang dikonsumsi.

1.6 Sistematika Penulisan Skripsi

Sistematika penulisan skripsi ini disusun untuk memberikan gambaran secara
umum mengenai struktur dan alur pembahasan dalam penelitian yang dilakukan.
Adapun sistematika penulisan skripsi ini-terdiri dari beberapa bab sebagai berikut:
BAB I PENDAHULUAN

Bab ini berisi latar ‘belakang: penelitian “yang menjelaskan fenomena dan
permasalahan "yang 'melatarbelakangi penelitian, rumusan masalah, pertanyaan
penelitian, tujuan penelitian, manfaat penelitian, serta sistematika penulisan skripsi.
BAB II TINJAUANPUSTAKA

Bab ini membahas landasan teori yang meliputi konsep halal, Sertifikasi Halal,
Halal Lifestyle, Keputusan Pembelian, serta Attitude—Behavior Gap. D1 samping itu,

bab ini juga menyajikan telaah terhadap penelitian-penelitian terdahulu yang relevan
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dengan topik yang dikaji, kerangka pemikiran yang mendasari penelitian, serta
hipotesis yang diajukan.
BAB III METODOLOGI PENELITIAN

Bab ini menjelaskan metode penelitian yang digunakan dalam penelitian,
meliputi jenis dan pendekatan penelitian, lokasi dan waktu ‘penelitian, populasi dan
sampel penelitian, teknik pengumpulan data, definisi operasional variabel, serta teknik
analisis data yang digunakan untuk menjawab pertanyaan penelitian.
BAB IV HASIL PENELITIAN.DAN PEMBAHASAN

Babini menyajikan hasil analisis data yang diperoleh, dari penelitian serta
pembahasan mengenai temuan penelitian yang dikaitkan dengan teori dan penelitian
terdahulu yang relevan.
BAB V PENUTUP

Bab ini berisi kesimpulan dari hasil penelitian yang telah dilakukan serta saran
yang dapat diberikan kepada pihak-pihak terkait berdasarkan hasil penelitian yang
diperoleh.
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BAB V
PENUTUP

5.1 Simpulan

Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis pengaruh Sertifikasi Halal dan
Halal Lifestyle terhadap Keputusan Pembelian produk UMKM kuliner, sekaligus
mendeskripsikan sindikasi Attitude—Behavior. Gap antara sikap konsumen Muslim
terhadap kehalalan produk dan perilaku pembelian aktual. Data penelitian diperoleh
dari 120 responden Muslim yang berdomisili di Jabodetabek, berusia minimal 17
tahun, dan pernah membeli produk UMKM kuliner, sehingga hasil penelitian ini
menggambarkan kecenderungan responden sesuai dengan ruang lingkup sampel yang
telah ditetapkan pada Bab III (Sugiyono, 2022).

Hasil penelitian menunjukkan bahwa_Sertifikasi Halal tidak berpengaruh
signifikan terhadap Keputusan Pembelian produk UMKM kuliner. Hal ini dibuktikan
melalui nilai koefisien regresi sebesar 0,136, nilai.t-hitung sebesar 1,416, dan nilai
signifikansi sebesar 0,159.

Hasil penelitian juga menunjukkan bahwa Halal Lifestyle berpengaruh positif
dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian produk UMKM kuliner. Nilai koefisien
regresi sebesar 0,412, nilai t hitung sebesar 4,684 , dan nilai signifikansi < 0,001
menunjukkan bahwa semakin kuat penerapan nilai halal dalam gaya hidup responden,
semakin tinggi pula kecenderungan -Keputusan Pembelian mereka. Nilai Beta
terstandarisasi Halal Lifestyle sebesar 0,401 lebih tinggi dibandingkan Sertifikasi Halal
sebesar 0,121, sehingga Halal Lifestyle menjadi prediktor yang lebih-dominan dalam
model penelitian ini.

Secara simultan, Sertifikasi Halal dan Halal Lifestyle berpengaruh signifikan
terhadap Keputusan Pembelian produk UMKM kuliner. Hasil uji F menunjukkan nilai
F hitung sebesar 14,652 dengan signifikansi < 0,001, sehingga hipotesis simultan
diterima. Nilai R? sebesar 0,200 menunjukkan bahwa kedua variabel independen

mampu menjelaskan 20,0% variasi Keputusan Pembelian, sedangkan 80,0% sisanya

63
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dipengaruhi oleh faktor lain di luar model penelitian yang tidak dianalisis dalam
penelitian ini.

Berdasarkan hasil analisis deskriptif, penelitian ini menemukan indikasi
Attitude—Behavior Gap dalam perilaku pembelian produk UMKM kuliner. Sebanyak
118 responden atau 98% menilai-Sertifikasi Halal penting atau sangat penting, tetapi
61 responden atau 51% pernah membeli produk UMKM kuliner yang belum
bersertifikat halal. /Selain itu, 28 responden atau 23% tidak tahu atau tidak
memperhatikan'status SertifikasisHalal, dan 30 responden atau 25% jarang atau tidak
pernah memastikan status halal sebelum membeli. Indikasi Attitude—Behavior Gap
semakin terlihat dari temuan bahwa 94 responden atau 78% menyatakan tetap membeli
produk UMKM kuliner yang belum bersertifikat halal apabila sudah percaya kepada
penjual. Alasan yang paling banyak dipilith responden adalah kepercayaan kepada
penjual sebanyak 77 responden atau 64%:

Dengan demikian, hasil analisis deskriptif menunjukkan adanya indikasi
Attitude—Behavior Gap, yaitu belum sepenuhnya selarasnya sikap positif terhadap
Sertifikasi Halal dan kecenderungan penerapan Ffalal Lifestyle dengan perilaku
pembelian aktual. Kesenjangan tersebut tidak menunjukkan bahwa responden
mengabaikan aspek kehalalan, tetapi mencerminkan bahwa dalam situasi tertentu
keputusan pembelian produk: UMKM kuliner masih berkaitan dengan kepercayaan

kepada penjual, rekomendasi sosial, daya tarik rasa, harga, serta keterbatasan pilihan.

5.2 Saran

Bagi pelakn UMKM kuliner, hasil penelitian ini menunjukkan bahwa
Sertifikasi Halal tetap perlu-diprioritaskan karena terbukti berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian.Pelaku-usaha yang belum memiliki
sertifikat halal sebaiknya mulai mempersiapkan dokumen, bahan baku, proses
produksi, serta pendampingan sertifikasi agar dapat memenuhi kewajiban Sertifikasi
Halal dan sekaligus memperkuat kepercayaan konsumen Muslim (Badan

Penyelenggara Jaminan Produk Halal, 2024).

Politeknik Negeri Jakarta



eyieyer uabap Niuyaijod uizi edue)

2
v
(1]
=
Q
o
=
T
[
=
—
Q.
o
==
=
[}
Ll
[
Q
=
)
=
=
[}
T
[}
=
o=
=}
Q
o
=
<
o
=}
Q
g
o
Al
[
-
v
S
-
(1)
==
2,
~
=
[
Q
[}
P
e
o
=
o
-
-
o

N
= -
S 5]
s 3
= @
Qe s
255
2985
=i
=]
3 <
c o
3 c
=3 2
y e
5 =
)
3%
3 5
m gv
=
238¢
B e S
= ©
o
553
S eg
T< B
o 8 3
T
s @7}
Q =3
o9 0
3 =
8 o
Y 5
< °
w m
o 5
c & E
= =
c 2
—p el
3278
- -
< <
o Q
= =
c 9 3
=
£
3. °
o
o 2
o —
3 £
o=
s 3
z ¢
o
~ >
5 T
5 B
° =
c 4
3 W
Q
=
=
]
z
=
Q
-+
Q
=
o
3.
Q
=
Q
=
w
=
Q
Cad
-
3
V)
w
D
Q
=

-
9
o
=
o
=
Q
3
[}
=}
Q
c
-t
T
w
o
o
o
.
o
=
o
-
o
c
n
o
c
=
c
-
~
o
-
<
o
~
(=
=
3,
—
o
=
T
o
3
[}
=
n
o
=
-
c
3
==
o
=
Q.
o
=
3
[}
=
<
[}
T
c
-
=
o
=
w
S
3
o
o
-

o
o
=
2]
T
-+
Q

ar
m
x
0
©
-+
Y
g.
;
1
=)
=.
o
x
E.
x
=
o
Q
)
=.
f
o
x
)
q
-~
Y

65

Pelaku UMKM kuliner juga disarankan untuk tidak hanya mengandalkan
kepercayaan personal dari konsumen. Kepercayaan kepada penjual memang menjadi
alasan dominan dalam pembelian produk yang belum bersertifikat halal, tetapi
kepercayaan tersebut akan lebih kuat apabila didukung dengan bukti formal berupa
sertifikat halal, informasi bahan yang jelas, kebersihanwproses produksi, dan
komunikasi yang transparan kepada konsumen (Aziz & Chok, 2013):

Bagi pelaku UMKM yang telah memiliki Sertifikasi Halal, label atawinformasi
halal sebaiknya ditampilkan seeara jelas pada kemasan, etalase, daftar menu, media
sosial, dan 'kanal pemasaran digital. Langkah ini penting karena sebagian responden
masih tidak tahu atau tidak memperhatikan status Sertifikasi Halal, sehingga informasi
yang mudah terlihat ‘dapat membantu Konsumen mengambil Keputusan Pembelian
dengan lebih yakin (Badan Penyelenggara Jaminan Produk Halal, 2024).

Pelaku UMKM kuliner tetap perlu menjaga aspek rasa, harga, dan kualitas
produk karena hasil penelitian menunjukkan bahwa Keputusan Pembelian tidak hanya
dipengaruhi oleh pertimbangan halal. Alasan responden.tetap membeli produk yang
belum bersertifikat halal juga berkaitan dengan rasa atau produk yang menarik serta
harga 'yang terjangkau, sehingga strategi Sertifikasi Halal perlu berjalan bersama
dengan peningkatan mutu produk dan penawaran harga yang sesuai dengan daya beli
konsumen. (Data primer diolah, 2026; Nurwijayanto et al., 2024).

Bagi konsumen Muslim, hasil penelitian ini menunjukkan perlunya konsistensi
antara sikap positif terhadap pentingnya_Sertifikasi Halal dan perilaku pembelian
aktual. Konsumen sebaiknya tidak hanya menilai Sertifikasi Halal sebagai aspek
penting, tetapi juga membiasakan diri untuk memeriksa label halal, informasi bahan,
dan status kehalalan‘preduk sebelum membeli; terutama pada produk UMKM kuliner
yang belum memiliki informasi formal yang jelas (Carrington et al., 2010).

Konsumen Muslim juga perlu lebih berhati-hati ketika menggunakan
kepercayaan kepada penjual atau rekomendasi orang terdekat sebagai dasar pembelian.
Kepercayaan interpersonal dapat membantu mengurangi keraguan, tetapi tidak selalu

menggantikan fungsi Sertifikasi Halal sebagai jaminan formal atas bahan, proses
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produksi, dan pengelolaan produk. Dengan demikian, kepercayaan kepada penjual
sebaiknya tetap diimbangi dengan upaya memeriksa informasi halal yang dapat
dipertanggungjawabkan (Vermeir & Verbeke, 2006).

Bagi pemerintah, BPJPH, dan lembaga pendamping proses produk halal, hasil
penelitian ini memperlihatkan pentingnya memperluas edukasi serta pendampingan
Sertifikasi Halal bagi pelakusUMKM kuliner. Program Sertifikasi“Halal gratis dan
pendampingan bagi" UMK perlu terus dikomunikasikan secara sederhana, mudah
dipahami, dan.menjangkau pelaku usaha kecil yang belum memiliki akses informasi
memadai (Badan Penyelenggara Jaminan Produk Halal, 2025a):

Pemerintah dan lembaga terkait juga dapat memperkuat literasi halal pada sisi
konsumen. Edukasi publik tidak hanya perlu menekankan kewajiban memilih produk
halal, tetapi juga menjelaskan cara-memeriksa status halal, alasan pentingnya
sertifikasi, serta perbedaan antara kepercayaan informal dan jaminan halal formal.
Upaya ini dapat membantu mengurangi Attitude—Behavior Gap dalam konsumsi
produk UMKM kuliner (Guntoro et al., 2025).

Bagi akademisi dan peneliti selanjutnya, penelitian.ini dapat dikembangkan
dengan menambahkan wvariabel lain yang belum masuk dalam model, seperti
religiusitas, harga, kualitas produk, rasa, promosi, lokasi, kepercayaan kepada penjual,
rekomendasi sosial, halal awareness, religiusitas, dan pengetahuan produk halal.
Penambahan wvariabel tersebut penting karena nilai R* sebesar 20,0% menunjukkan
bahwa masih terdapat 80,0% variasi Keputusan'Pembelian yang dijelaskan oleh faktor
lain di luar Sertifikasi Halal dan Halal Lifestyle (Nurwijayanto et al., 2024).

Peneliti selanjutnya juga disarankan untuk memperluas cakupan responden di
luar wilayah Jabodetabek.atau membandingkan karakteristik konsumen.pada beberapa
wilayah. Hal ini penting karena perilaku pembelian produk UMKM kuliner dapat
berbeda berdasarkan akses terhadap produk bersertifikat halal, tingkat literasi halal,
karakteristik pasar lokal, serta kedekatan konsumen dengan pelaku usaha (Sugiyono,

2022).
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Penelitian mendatang dapat menggunakan pendekatan mixed methods atau

wawancara mendalam untuk memahami alasan konsumen tetap membeli produk
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UMKM kuliner yang belum bersertifikat halal. Pendekatan kualitatif dapat menggali
makna kepercayaan kepada penjual, pengaruhwirekomendasi sosial, kebiasaan
konsumsi, dan pertimbangan harga secara lebih mendalam dibandingkan data
kuesioner tertutup (Carrington et al., 2010; Vermeir & Verbeke, 2006).

Selain itu, Attitude—Behavior Gap pada penelitian berikutnya dapat diposisikan
sebagai konstruk yang diukur.seeara khusus, bukan hanya sebagai analisis deskriptif
pendukung. Peneliti dapat membangun model yang menguji peran gap sebagai variabel
mediasi, moderasi, atau variabel dependen tersendiri, sehingga hubungan antara sikap
halal, gaya hidup halal, kepercayaan, dan perilaku pembelian aktual dapat dianalisis

dengan lebih komprehensif (Ajzen, 1991; Carrington etal., 2010).
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Lampiran 1 Kuesioner Penelitian

KUESIONER PENELITIAN

Pengaruh Sertifikasi Halal dan Halal Lifestyle terhadap Keputusan Pembelian
Produk UMKM Kuliner dalam Perspektif Attitude—Behavior Gap

Assalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh,

Yth. Saudara/i Responden,

Perkenalkan; saya Galuh Hanifanissa Sekar Pertiwi, mahasiswi tingkat akhir Program
StudiKeuangan dan Perbankan Syariah, Politeknik Negeri Jakarta. Saat ini saya sedang
menyusun skripsi dengan judul:

“Pengaruh Sertifikasi Halal dan Halal Lifestyle terhadap Keputusan Pembelian
Produk UMKM Kuliner dalam Perspektif Attitude—Behavior Gap”

Dengan ini, saya memohon kesediaan Sdr/i untuk meluangkan waktu mengisi
kuesioner dalam rangka mendukung kelancaran penelitian ini. Waktu pengisian
diperkirakan sekitar 5-10 menit. Seluruh jawaban Sdr/i akandijaga kerahasiaannya dan

hanya digunakan untuk kepentingan akademik.

Saya sangat menghargai waktu dan partisipasi Sdr/i. Semoga kontribusi ini membawa
manfaat serta menjadi amal kebaikan bagi Saudara/i. Atas perhatian dan kesediaannya,
saya ucapkan terima kasih.

Wassalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh

Hormat Saya,

Galuh Hanifanissa Sekar Pertiwi
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Kriteria Responden

Beragama Islam
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Berusia 17 tahun ke atas
Berdomisili di wilayah Jabodetabek
Pernah membeli produk UMKM kuliner

o

2. Petunjuk Pengisian

Tidak adajawaban benaratau salah.

eyieyer uabap Niuyaijod uizi edue)

b. Silakanisi berdasarkan pendapat dan pengalaman pribadi Saudara/i.

c. - Gunakan skala berikut untuk menilai setiap pertanyaan:

Keterangan Skor Nilai
Sangat Tidak Setuju (STS) 1
Tidak Setuju (TS) 2
Setuju (S) 3
Sangat Setuju (SS) 4

3. Pertanyaan Kuesioner
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A. Pertanyaan Screening
Jika jawaban Anda terhadap pernyataan di bawah ini adalah "Ya'", maka
Anda dapat melanjutkan “ke. pernyataan. berikutnya. Namun, jika

jawabannya "Tidak", maka Anda tidak dapat melanjutkan ke pernyataan

N o
) )
S 3
5583
] =
Q Q
3 3

)
g 5

Q Q
it
c wn
155k
y
5 a
a Q
9 3
S o
3 s
o c
3 »n
o o
1) c
T c
= 5

< S
3523
» S
& 2
o =4
Q w
g 3.
o -
g E
- b
= =
s ®
<
c =
¥ S

S 3
-+ F
c Y
= -
w o
= 2
3. 5
o
> 23
9 =
3 s
g' o
2 2%
c (Y
e =
Q (7))
b c
I 2&
£ o
3 -

selanjutnya.

Tanggapan Responden
No Pertanyaan

Ya Tidak

1 Apakah Anda beragama Islam?

2 | Apakah usia Anda minimal 17 tahun?
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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i,l: 76
x
8]
ol = 2
»Ox &
g § -Q = C. Sertifikasi Halal (X1)
-
é‘g v = 1 2 4
g0 o No Pernyataan
=@ o STS | TS SS
3= -
E 2 % Saya lebih mudah percaya pada produk
(1]
gg ; 1 | UMKM kuliner yang mencantumkan
e
25 % logohalal resmi.
s Q
§§ ® Keberadaan'loge halal membuat saya
) i
.§ g S 2 | merasa lebih yakin terhadap kehalalan
= =
% %- o produk UMKM kuliner.
- — =
g5 @ Saya menilai Sertifikasi Halal scbagai
o E
% 3 bukti bahwa produk telah melalui proses
55 3
o é- pemeriksaan yang sesuai dengan
85 ketentuan halal.
3
g3 Saya lebih percaya pada produk UMKM
39
§§. A kuliner yang memiliki Sertifikasi Halal
<
%% dibandingkan produk yang hanya
%‘ — mengandalkan pernyataan penjual.
=
2 2 Produk UMKM kuliner yang bersertifikat
]
?_'f:b_ S | halal menurut saya lebih aman untuk
Be
o dikonsumsi.
S5
-:g g Sertifikasi Halal membuat saya merasa
=}
& g 6 | lebih tenang saat membeli produk
Q..
= UMKM kauliner.
§ Saya mempertimbangkan keberadaan
o
§, 7 | Sertifikasi Halal sebelum membeli
g produk UMKM kuliner.
=
g
g
3
%
=
=
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- 77
)
8]
e B Sertifikasi Halal dapat hi
»o I8 ertifikasi Halal dapat memengaruhi
g § _:-; 2 8 | keputusan saya untuk membeli suatu
- - .
ég v o= produk UMKM kuliner.
o0 -
53
5T m D. Halal Lifestyle (X2)
E2 S
2 ® K 4
o = No Pernyataan
3 2 ) STS | TS SS
25 Qo
H § o Saya terbiasa memilih makanan dan
o i
-;: E ; I | minuman yang jelas kehalalannya dalam
s B kehidupan sehari-hari.
=5 5
§§ o Dalam membeli produk kuliner, saya
-2
% @ 2 | berusaha memastikan bahwa produk
=3, : T
g g tersebut sesuai dengan prinsip halal.
'r'g '§ Saya memperhatikan informasi halal
c
g3 3 | sebelum membeli produk UMKM
38
g 2. kuliner.
53
53 Saya merasa perlu mencari tahu.status
=3
%’ §' 4 | kehalalan produk apabila informasi halal
[}
23 tidak terlihat jelas.
=]
5_'_":‘;. Saya cenderung menghindari produk
o c
g = 5" | UMKM Kuliner yang status kehalalannya
53
E- meragukan.
23
=0 Saya merasa kurang nyaman membeli
Q..
:’; 6 | produk'kuliner. apabila bahan atau proses
§ pembuatannya tidak jelas.
o
§. Bagi saya, memilih produk halal
§ 7 | merupakan bagian dari gaya hidup
=
g konsumsi sehari-hari.
c
:
=
=
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T 78
)
0
e B Saya berusaha konsist k
»o I8 aya berusaha konsisten menerapkan
g § %‘ = 8 | nilai halal dalam memilih produk
ce [
5.2 ol makanan dan minuman.
R
Eé' o E. Keputusan Pembelian (Y)
3¢ 3
2 ® HE .
o =t = No Pernyataan
3 = o STS | TS SS
25 e . :
H § o Saya yakinkeputusan membeli produk
) i
-;: E ; I | UMKM kuliner yang saya pilih sudah
% = 9 tepat.
=S B
§§ Saya mempertimbangkan secara matang
-3
3 2 | sebelum membeliproduk UMKM
=3, :
5 g kuliner.
B § Saya lebih memilih produk UMKM
c
g3 3 | kuliner yang saya sukai dibandingkan
38
g = produk lainnya.
o 3 R
55 Saya cenderung memilih produk UMKM
=3
%’ §' 4 | kuliner yang sesuai dengan selera dan
[}
23 kebutuhan saya.
=]
5_'_":‘;. . Saya secara rutin membeli produk
S c
g § UMKM Kkuliner yang saya sukai.
=
T § ) Keputusan saya untuk membeli produk
=}
=8 UMKM kuliner tidak berubah-ubah.
Q..
:’; Saya akan'membeli kembali produk
§ 7 | UMKM kuliner yang kualitasnya
o
g:. memuaskan.
§ q Saya bersedia membeli kembali produk
=
§ UMKM kuliner yang pernah saya beli
c
:
L
=
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E 79
x
0
= LD :
-0 2 dan merekomendasikannya kepada orang
Se D lain.
£3 2 S
53 ~
=@ o F. Perilaku Pembelian Produk UMKM Kuliner
3 -
2 kL No Pertanyaan Jawaban
3¢ 3 .
;g = Saat membeli produk UMKM kuliner, Sangatpenting
e
',": § % | seberapa besar pengaruh Sertifikasi Halal | Penting
25 Qo
H E o terhadap keputusan Anda untuk membeli | Tidak terlalu penting
o .
= 5 produk tersebut? Tidak pentin
[ - p g
=
s ; = Pernah
3 8 Apakah Anda pernah membeli produk _
ae _ y Tidak pernah
TE 2 | UMKM kuliner yang belum memiliki
3% : : Tidak tahu
=3 Sertifikasi Halal?
5 5 Tidak memperhatikan
."3 5 Selalu
& 3 Seberapa sering Anda memastikan status :
82 : Sering
=5 3 | halal suatu produk UMKM kuliner
3 . Jarang
v sebelum membeli?
33 Tidak pernah
[
5 5 Jika produk UMKM kuliner belum Ya
%g memiliki Sertifikasi Halal; tetapi Anda
B<
= § ), sudah percaya dengan penjual atau bahan
T =~
§ § dan proses produksinya, apakah Anda Tidak
:"3 § akan tetap membeli produk UMKM
o
TR tersebut?
=
5 Sudah percaya pada
g Apa alasan utama Anda tetap membeli penjual
c
S 5 | produk UMKM kuliner yang belum Rekomendasi orang
o
§ bersertifikat halal? terdekat
E. Rasa/produk menarik
3
5
=
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta

Ha

k Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Output Uji Validitas:
1. Sertifikasi Halal (X1)
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Lampiran 3 Uji Instrumen

Correlations
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SH1 SH2 SH3 SH4 SH5 SH6 SH7 SH8  TOTAL.SH
SH1 Pearson Correlation 1 071 .106 169 314" 077 .163 .123 533"
Sig. (2-tailed) .442 .249 .066 <.001 402 .075 .181 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
SH2 Pearson Correlation .071 1 072 3337 108 3817 -227° 243" 500
Sig. (2-tailed) .442 436 <.001 240  <.001 .012 .007 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
SH3 Pearson Correlation .106 072 1 -.142 246" 151 126 -.087 378"
Sig. (2-tailed) .249 .436 122 .007 .100 171 .347 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
SH4 Pearson Correlation 169 333" -.142 1 -.003 201" .009 287" .486"""
Sig. (2-tailed) .066 <.001 122 .970 .028 .923 .001 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
SH5 Pearson Correlation  .314""" .108 246" -.003 1 .151 126 .015 505"
Sig. (2-tailed) <.001 240 .007 970 .100 171 .874 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
SH6 Pearson Correlation 077 381" 151 201" 151 1 -.073 .164 531"
Sig. (2-tailed) .402 <.001 .100 028 .100 431 073 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
SH7 Pearson Correlation 163 -.227" 126 .009 126 -.073 1 .146 367"
Sig. (2-tailed) .075 012 171 923 171 431 111 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
SH8 Pearson Correlation 123 243" -.087 287" .015 164 .146 1 506"
Sig. (2-tailed) .181 .007 347 .001 874 073 111 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
TOTAL SH Pearson Correlation  .533"  .500"  .378"" .486  .505  .531" .367  .506 1
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
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***_ Correlation at 0.001(2-tailed)
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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2. Halal Lifestyle (X2)
Correlations
HL1 HL2 HL3 HL4 HLS HL6 HL7 HL8  TOTAL_HL
HL1 Pearson Correlation 1 162 3027 -.155 .143 -114 375 .054 416
Sig. (2-tailed) 077 <.001 .090 .120 214 <.001 .561 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
HL2 Pearson Correlation .162 1 .035 250" -.075 266" 063  .491"" 548"
Sig. (2-tailed) 077 .706 .006 414 .003 493 <.001 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
HL3 Pearson Correlation  .302""" .035 1 .023 245" -.022 302" .070 489"
Sig. (2-tailed) <.001 .706 .806 .007 814 <.001 .445 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
HL4 Pearson Correlation -.155  .250" .023 1 159 284" 036 .435 528"
Sig. (2-tailed) .090 .006 .806 .082 .002 .693 <.001 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
HLS Pearson Correlation .143 -.075 2457 .159 1 .071 .147 .123 465"
Sig. (2-tailed) .120 414 .007 .082 .440 .110 .181 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
HL6 Pearson Correlation -.114 266 -.022 284" .071 1 -.074 .412"" 452"
Sig. (2-tailed) 214 .003 .814 .002 .440 421 <.001 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
HL? Pearson Correlation  .375" 063  .302"" .036 .147 -.074 1 .012 452"
Sig. (2-tailed) <.001 .493 <.001 .693 .110 .421 .896 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
HL8 Pearson Correlation .054  .491™" 070  .435"" 123 | 412" .012 1 652"
Sig. (2-tailed) 561 <.001 445 <.001 .181 <.001 .896 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
TOTAL_HL Pearson Correlation  .416"  .548"  .489"" 528" 465"  .452"" 452" 652" 1
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
***_Correlation at 0.001(2-tailed)
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
3. Keputusan Pembelian (Y)
Correlations
KP1 KP2 KP3 KP4 KPS KP6 KP7 KP8  TOTALKP
KP1 Pearson Correlation 1 -.060  .265" 104 3147 .203 215" 111 535"
Sig. (2-tailed) 517 .003 .260 <.001 .026 .018 227 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
KP2 Pearson Correlation -.060 1 001 278" -.122 .093 170 279" 378"
Sig. (2-tailed) 517 .989 .002 .186 312 .064 .002 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
KP3 Pearson Correlation  .265" .001 1 170 283" .148 .140 193" 558"
Sig. (2-tailed) .003 .989 .063 .002 .108 .126 034 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
KP4 Pearson Correlation .104 278" 170 1 .000 .166 2150 3037 5307
Sig. (2-tailed) 260 .002 .063 1.000 .070 018 <.001 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
KPS Pearson Correlation  .314" -122 283" .000 1 284" .096 .039 4977
Sig. (2-tailed) <.001 .186 .002 1.000 .002 298 676 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
KP6 Pearson Correlation 203" .093 .148 .166 284" 1 =ilily 171 4797
Sig. (2-tailed) .026 312 .108 .070 .002 .205 062 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
KP7 Pearson Correlation 215" .170 .140 215" .096 — il 1 3747 5047
Sig. (2-tailed) 018 .064 .126 .018 .298 .205 <.001 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
KP8 Pearson Correlation 111 279" 193" 30377 .039 171 3747 1 594"
Sig. (2-tailed) 227 .002 .034 <.001 676 .062 <.001 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
TOTAL KP Pearson Correlation  .535  .378" 558"  .530  .497  .479°  .504 594 1
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

***_ Correlation at 0.001(2-tailed)
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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N of Items
N of Items

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

Reliability Statistics

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha

Cronbach's
Alpha

Output Uji Reliabilitas:
1. Sertifikasi Halal (X1)

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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502
476
484
501
484
502
561
515
467
531
534
.556
550
490
499
514
518
494
556
495
588
512
507
518

94
Std. Deviation

3.68
3.66
3.63
3.48
3.63
3.51
3.43
3.44
3.68
3.44
3.53
3.40
3.48
3.39
3.64
3.57
3.48
3.34
3.29
3.58
3.20
3.20
3.61
3.53

Mean

Minimum Maximum

Descriptive Statistics

Lampiran 4 Statistik Deskriptif Variabel Penelitian
120
120
120
120
120
120
120
120
120
120
120
120
120
120
120
120
120
120
120
120
120
120
120
120
120

Valid N (listwise)

SH1
SH2
SH3
SH4
SH5
SH6
SH7
SH8
HL1
HL2
HL3
HL4
HL5
HL6
HL7
HL8
KP1
KP2
KP3
KP4
KP5
KP6
KP7
KP8

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Lampiran 5 Uji Asumsi Klasik

Output Uji Normalitas:
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
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Unstandardize

eyieyer uabap Niuyaijod uizi edue)

d Residual

N 120
Normal Parameters®P Mean .0000000
Std. Deviation 1.91108026

Most Extreme Differences Absolute .078
Positive .047

Negative -.078

Test Statistic .078
Asymp. Sig. (2-tailed)® .069
Monte é:arlo Sig. (2- Sig. .075
tailed) 99% Confidence Interval Lower Bound .068
Upper Bound .081

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.
d. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed
1314643744.
Output Uji Multikolinearitas:

Coefficients?
Standardized
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Unstandardized Coefficients  Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 11.778 3.180 3.703 <.001
TOTAL_SH .136 .096 121 1.416 .159 .934 1.071
TOTAL_HL 412 .088 401 4.684 <.001 .934 1.071

a. Dependent Variable: TOTAL_KP

Output Uji Heteroskedastisitas
Coefficients?®

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
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Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 2.787 1.900 1.467 .145
TOTAL_SH -.067 .057 -.112 -1.179 .241
TOTAL _HL .023 .053 .042 442 .659

a. Dependent Variable: ABS_RES
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Lampiran 6 Analisis Regresi Linear Berganda

Output Koefisien Regresi:
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Model Summaryb

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate

1 4482 .200 .187 1.927

a. Predictors: (Constant), TOTAL HL, TOTAL_SH
b. Dependent Variable: TOTAL_KP

eyieyer uabap Niuyaijod uizi edue)

Output Uji F (Simultan):
ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 108.852 2 54.426 14.652 <.001"
Residual 434.615 117 3.715
Total 543.467 119

a. Dependent Variable: TOTAL_KP
b. Predictors: (Constant), TOTAL_HL, TOTAL_SH
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Output Uji t:
Coefficients?®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 11.778 3.180 3.703 <.001
TOTAL_SH .136 .096 121 1.416 .159
TOTAL_HL 412 .088 401 4.684 <.001

a. Dependent Variable: TOTAL_KP
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