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 ABSTRAK 

 

 

Penulisan ini bertujuan untuk menganalisis perkembangan penjualan Makaroni 

Schotel Dapur Tamatimi berdasarkan jumlah produk yang terjual, menganalisis 

omzet penjualan, Harga Pokok Penjualan (HPP), dan laba, serta mengidentifikasi 

perkembangan dan fluktuasi penjualan selama periode pengamatan. Metode 

pengumpulan data dilakukan melalui dokumentasi data penjualan selama periode 

pelaksanaan usaha, sedangkan analisis data dilakukan secara deskriptif dengan 

membandingkan jumlah produk terjual, omzet, HPP, dan laba pada Semester 5 dan 

Semester 6. Hasil analisis menunjukkan bahwa jumlah produk yang terjual pada 

Semester 5 sebanyak 189 pieces, sedangkan pada Semester 6 sebanyak 130 pieces, 

sehingga mengalami penurunan sebesar 31,22%. Omzet penjualan menurun dari 

Rp1.890.000 pada Semester 5 menjadi Rp1.300.000 pada Semester 6. Total HPP 

menurun dari Rp1.171.800 menjadi Rp806.000, sedangkan laba menurun dari 

Rp718.200 menjadi Rp494.000. Perkembangan penjualan selama periode 

pengamatan menunjukkan pola yang fluktuatif, dengan penjualan tertinggi 

sebanyak 106 pieces dan terendah sebanyak 15 pieces. Hasil tersebut menunjukkan 

bahwa penjualan Makaroni Schotel Dapur Tamatimi belum mengalami 

pertumbuhan yang konsisten selama periode pengamatan. 

 

Kata kunci: Penjualan, Omzet, Harga Pokok Penjualan, Laba, Makaroni Schotel 

 

 

 

ABSTRACT 

 

 

This paper aims to analyze the sales development of Dapur Tamatimi's Macaroni 

Schotel based on the number of products sold, analyze sales revenue, Cost of Goods 

Sold (COGS), and profit, and identify sales development and fluctuations during 

the observation period. Data were collected through documentation of sales records 

during the business implementation period, while data were analyzed descriptively 

by comparing the number of products sold, sales revenue, COGS, and profit in 

Semester 5 and Semester 6. The results showed that 189 pieces were sold in 

Semester 5, while 130 pieces were sold in Semester 6, representing a decrease of 

31.22%. Sales revenue decreased from IDR 1,890,000 in Semester 5 to IDR 

1,300,000 in Semester 6. Total COGS decreased from IDR 1,171,800 to IDR 

806,000, while profit decreased from IDR 718,200 to IDR 494,000. Sales 

development during the observation period showed a fluctuating pattern, with the 

highest sales reaching 106 pieces and the lowest reaching 15 pieces. These results 

indicate that the sales of Dapur Tamatimi's Macaroni Schotel did not show 

consistent growth during the observation period. 

 

Keywords: Sales, Sales Revenue, Cost Of Goods Sold, Profit, Macaroni Schotel 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

 

1.1  Latar Belakang 

Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) merupakan salah satu bagian 

penting dalam perekonomian Indonesia. Keberadaan UMKM tidak hanya berperan 

dalam menyediakan lapangan pekerjaan, tetapi juga mendukung aktivitas ekonomi 

masyarakat melalui berbagai jenis usaha yang dijalankan. Berdasarkan Undang-

Undang Republik Indonesia Nomor 20 Tahun 2008 tentang Usaha Mikro, Kecil, 

dan Menengah, UMKM merupakan kegiatan usaha yang memenuhi kriteria tertentu 

berdasarkan kekayaan bersih atau hasil penjualan tahunan. Keberadaan UMKM 

yang tersebar di berbagai daerah menunjukkan bahwa sektor ini memiliki peran 

penting dalam mendukung kegiatan ekonomi masyarakat sekaligus menjadi wadah 

bagi masyarakat untuk mengembangkan kemampuan berwirausaha. 

Salah satu bidang usaha yang banyak dikembangkan oleh pelaku UMKM 

adalah usaha kuliner. Usaha kuliner memiliki peluang untuk berkembang karena 

makanan merupakan salah satu kebutuhan dasar manusia dan memiliki pasar yang 

luas. Selain itu, perkembangan gaya hidup masyarakat turut mendorong 

meningkatnya kebutuhan terhadap produk makanan yang praktis, mudah diperoleh, 

dan memiliki cita rasa yang sesuai dengan selera konsumen. Kondisi tersebut 

memberikan peluang bagi pelaku usaha untuk mengembangkan berbagai produk 

makanan dengan menawarkan keunggulan tertentu, baik dari segi rasa, harga, 

kemasan, maupun kemudahan dalam memperoleh produk. 

Dalam menjalankan usaha kuliner, kegiatan penjualan menjadi salah satu 

aspek penting yang perlu diperhatikan. Penjualan tidak hanya berkaitan dengan 

proses pertukaran produk dengan sejumlah uang, tetapi juga menjadi bagian dari 

kegiatan usaha yang menentukan kemampuan suatu produk untuk diterima oleh 

konsumen. Kotler dan Armstrong (2018) menjelaskan bahwa penjualan merupakan 

bagian dari kegiatan pemasaran yang berkaitan dengan proses pertukaran nilai 

antara perusahaan dan pelanggan. Oleh karena itu, perkembangan penjualan dapat
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digunakan sebagai salah satu indikator untuk melihat bagaimana suatu usaha 

menjalankan kegiatan komersialnya dalam periode tertentu. 

Perkembangan penjualan dapat diamati melalui beberapa indikator, salah 

satunya adalah jumlah produk yang berhasil terjual. Jumlah produk yang terjual 

dalam periode tertentu dapat digunakan untuk menggambarkan volume penjualan 

suatu usaha. Selain volume penjualan, perkembangan usaha juga dapat dilihat 

melalui omzet yang diperoleh dari hasil penjualan, Harga Pokok Penjualan (HPP), 

serta laba yang dihasilkan. Pengamatan terhadap indikator-indikator tersebut secara 

bersamaan dapat memberikan gambaran yang lebih menyeluruh mengenai kondisi 

kegiatan penjualan karena jumlah produk yang terjual tidak hanya menunjukkan 

tingkat aktivitas penjualan, tetapi juga berkaitan dengan penerimaan dan hasil 

finansial yang diperoleh usaha. 

Makaroni Schotel Dapur Tamatimi merupakan salah satu usaha kuliner yang 

menjual produk makanan siap santap berupa Makaroni Schotel. Produk ini dibuat 

dari makaroni yang dipadukan dengan susu, telur, sosis, dan keju, kemudian 

dipanggang hingga menghasilkan tekstur yang lembut dan cita rasa gurih. Produk 

Makaroni Schotel Dapur Tamatimi dikemas menggunakan wadah aluminium foil 

dengan harga jual sebesar Rp10.000 per piece. Produk tersebut dipasarkan kepada 

konsumen melalui penjualan secara langsung maupun melalui media sosial, seperti 

WhatsApp dan Instagram. 

Dalam pelaksanaan usahanya, Makaroni Schotel Dapur Tamatimi mengalami 

perubahan jumlah penjualan pada setiap periode. Berdasarkan catatan penjualan 

yang tersedia, pada Semester 5 produk yang terjual mencapai 189 pieces dengan 

omzet sebesar Rp1.890.000 dan laba sebesar Rp718.200. Sementara itu, pada 

Semester 6 jumlah produk yang terjual sebanyak 155 pieces dengan omzet sebesar 

Rp1.550.000 dan laba sebesar Rp498.000. Data tersebut menunjukkan adanya 

penurunan jumlah produk yang terjual, omzet, dan laba pada Semester 6 

dibandingkan dengan Semester 5. Selain itu, apabila diamati berdasarkan periode 

penjualan yang lebih pendek, jumlah produk yang terjual juga mengalami 

perubahan dari satu periode ke periode lainnya. 

Perubahan jumlah penjualan tersebut menunjukkan bahwa kegiatan penjualan 

Makaroni Schotel Dapur Tamatimi mengalami fluktuasi selama periode 
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pelaksanaan usaha. Fluktuasi tersebut dapat berkaitan dengan berbagai kondisi 

yang terjadi selama kegiatan usaha, seperti intensitas promosi, adanya pesanan 

dalam jumlah tertentu, kegiatan repeat order, serta konsistensi pelaksanaan 

kegiatan penjualan. Sebagai contoh, peningkatan penjualan pada periode tertentu 

dapat terjadi ketika terdapat pesanan dalam jumlah lebih besar, sedangkan 

penurunan penjualan dapat terjadi ketika kegiatan promosi atau penjualan tidak 

dilakukan secara optimal. Kondisi tersebut menunjukkan pentingnya melakukan 

analisis terhadap data penjualan secara periodik agar perkembangan kegiatan usaha 

dapat dipahami secara lebih objektif. 

Analisis terhadap perkembangan penjualan menjadi penting bagi Makaroni 

Schotel Dapur Tamatimi karena dapat memberikan gambaran mengenai pencapaian 

usaha selama periode pelaksanaan. Melalui analisis jumlah produk yang terjual, 

omzet, HPP, dan laba, pelaku usaha dapat mengetahui perkembangan kegiatan 

penjualan sekaligus mengidentifikasi periode dengan tingkat penjualan yang relatif 

tinggi maupun rendah. Informasi tersebut dapat digunakan sebagai bahan evaluasi 

untuk memahami kondisi penjualan dan menjadi dasar dalam mempertimbangkan 

kegiatan usaha pada periode berikutnya. 

Berdasarkan uraian tersebut, penulisan ini berfokus pada analisis penjualan 

Makaroni Schotel Dapur Tamatimi selama Semester 5 dan Semester 6. Analisis 

dilakukan berdasarkan data penjualan yang meliputi jumlah produk yang terjual, 

omzet penjualan, HPP, dan laba. Data tersebut dianalisis untuk menggambarkan 

perkembangan penjualan serta mengidentifikasi pola peningkatan, penurunan, dan 

fluktuasi penjualan selama periode pengamatan. Hasil analisis diharapkan dapat 

memberikan gambaran mengenai perkembangan kegiatan penjualan Makaroni 

Schotel Dapur Tamatimi dan menjadi bahan evaluasi bagi pelaksanaan usaha. Oleh 

karena itu, judul yang diangkat pada laporan Tugas Akhir ini yaitu Analisis 

Penjualan Makaroni Schotel Dapur Tamatimi. 

 

1.2  Tujuan Penulisan 

Berdasarkan rumusan masalah tersebut, tujuan penulisan ini adalah: 

1. Menganalisis perkembangan penjualan Makaroni Schotel Dapur Tamatimi 

berdasarkan jumlah produk yang terjual selama periode pelaksanaan usaha. 
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2. Menganalisis omzet penjualan, Harga Pokok Penjualan (HPP), dan laba yang 

diperoleh dari kegiatan penjualan Makaroni Schotel Dapur Tamatimi. 

3. Mengidentifikasi perkembangan dan fluktuasi penjualan Makaroni Schotel 

Dapur Tamatimi berdasarkan data penjualan selama periode pengamatan. 

 

1.3  Manfaat Penulisan 

Penulisan ini diharapkan dapat memberikan manfaat sebagai berikut. 

1.  Bagi Penulis 

a. Penulisan ini diharapkan dapat memberikan pengalaman kepada penulis 

dalam melakukan analisis terhadap kegiatan penjualan suatu usaha, 

khususnya dalam mengolah dan menginterpretasikan data penjualan, 

volume penjualan, omzet, Harga Pokok Penjualan (HPP), dan laba.  

b. Penulisan ini dapat menjadi sarana bagi penulis untuk menerapkan 

pengetahuan dan keterampilan yang telah diperoleh selama menempuh 

pendidikan di Politeknik Negeri Jakarta. 

2.  Bagi Pelaku Usaha 

a. Penulisan ini diharapkan dapat memberikan informasi mengenai 

perkembangan penjualan Makaroni Schotel Dapur Tamatimi selama 

periode pengamatan. 

b. Hasil analisis dapat digunakan sebagai bahan evaluasi bagi pelaku usaha 

dalam memahami perkembangan jumlah produk yang terjual, omzet 

penjualan, HPP, dan laba, serta sebagai bahan pertimbangan dalam 

menjalankan kegiatan usaha pada periode berikutnya. 

3.  Bagi Politeknik Negeri Jakarta 

a. Penulisan ini diharapkan dapat memberikan tambahan referensi mengenai 

analisis kegiatan penjualan pada usaha mikro, khususnya pada usaha di 

bidang makanan.  

b. Penulisan ini dapat menjadi salah satu bentuk dokumentasi penerapan 

pengetahuan dan keterampilan yang diperoleh mahasiswa selama 

menempuh pendidikan di Politeknik Negeri Jakarta. 
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1.4 Metode Pengumpulan dan Analisis Data 

1.  Metode Pengumpulan Data 

Data yang digunakan dalam penulisan ini terdiri atas data primer dan data 

sekunder, dengan rincian sebagai berikut: 

a. Data primer diperoleh dari catatan kegiatan usaha Makaroni Schotel Dapur 

Tamatimi selama periode pelaksanaan usaha. Data tersebut meliputi 

jumlah produk yang terjual, harga jual produk, periode penjualan, omzet 

penjualan, Harga Pokok Penjualan (HPP), laba, serta informasi mengenai 

kegiatan penjualan yang dilakukan selama periode pengamatan. 

b. Data sekunder diperoleh melalui studi pustaka yang bersumber dari buku, 

jurnal ilmiah, peraturan perundang-undangan, dan sumber lain yang 

relevan dengan pembahasan mengenai UMKM, penjualan, volume 

penjualan, omzet penjualan, Harga Pokok Penjualan (HPP), dan laba. 

2.  Metode Analisis Data 

Data dalam penulisan ini dianalisis menggunakan metode deskriptif 

kuantitatif, dengan rincian sebagai berikut: 

a. Analisis dilakukan dengan mengolah data jumlah produk yang terjual, 

omzet penjualan, Harga Pokok Penjualan (HPP), dan laba pada setiap 

periode pengamatan. Hasil pengolahan data disajikan dalam bentuk tabel 

dan grafik untuk memberikan gambaran mengenai perkembangan 

penjualan Makaroni Schotel Dapur Tamatimi selama Semester 5 dan 

Semester 6. 

b. Analisis juga dilakukan dengan membandingkan hasil penjualan antar 

periode untuk mengidentifikasi adanya peningkatan, penurunan, atau 

fluktuasi penjualan. Kondisi yang menyertai kegiatan usaha, seperti 

aktivitas promosi, pesanan dalam jumlah tertentu, repeat order, dan 

konsistensi kegiatan penjualan digunakan sebagai informasi pendukung 

dalam menginterpretasikan perubahan penjualan yang terjadi selama 

periode pengamatan. 
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1.5  Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan digunakan untuk memberikan gambaran mengenai 

susunan pembahasan dalam penulisan ini. Penulisan tugas akhir ini terdiri atas lima 

bab yang disusun secara sistematis agar pembahasan dapat dipahami secara runtut. 

BAB I PENDAHULUAN 

Bab ini membahas latar belakang penulisan, tujuan penulisan, manfaat penulisan, 

metode pengumpulan dan analisis data, serta sistematika penulisan. 

BAB II TINJAUAN PUSTAKA 

Bab ini membahas teori dan konsep yang menjadi dasar dalam penulisan Tugas 

Akhir, meliputi Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM), penjualan, faktor-

faktor yang memengaruhi penjualan, volume penjualan, omzet penjualan, Harga 

Pokok Penjualan (HPP), dan laba. 

BAB III PROFIL DAN PELAKSANAAN USAHA 

Bab ini membahas gambaran umum usaha Makaroni Schotel Dapur Tamatimi, 

identitas usaha, deskripsi produk, bauran pemasaran, biaya produksi, Harga Pokok 

Penjualan (HPP), penetapan harga jual, perhitungan laba, serta pelaksanaan 

kegiatan usaha dan penjualan. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN 

Bab ini menyajikan hasil pengolahan dan analisis data penjualan Makaroni Schotel 

Dapur Tamatimi selama Semester 5 dan Semester 6. Pembahasan meliputi 

perkembangan jumlah produk yang terjual, omzet penjualan, Harga Pokok 

Penjualan (HPP), laba, serta perkembangan dan fluktuasi penjualan selama periode 

pengamatan. 

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN 

Bab ini menyajikan kesimpulan yang diperoleh berdasarkan hasil analisis penjualan 

Makaroni Schotel Dapur Tamatimi serta memberikan saran yang dapat digunakan 

sebagai bahan evaluasi bagi pelaksanaan kegiatan usaha pada periode berikutnya. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

 

5.1 Kesimpulan 

1. Berdasarkan hasil analisis, perkembangan penjualan Makaroni Schotel Dapur 

Tamatimi berdasarkan jumlah produk yang terjual menunjukkan adanya 

penurunan volume penjualan dari Semester 5 ke Semester 6. Jumlah produk 

yang terjual pada Semester 5 mencapai 189 pieces, sedangkan pada Semester 

6 sebanyak 130 pieces, sehingga terjadi penurunan sebesar 59 pieces atau 

31,22%. Selain itu, jumlah penjualan pada masing-masing semester 

mengalami perubahan antarkperiode, yang menunjukkan bahwa volume 

penjualan Makaroni Schotel Dapur Tamatimi mengalami perkembangan yang 

tidak konstan selama periode pelaksanaan usaha. 

2. Berdasarkan hasil analisis omzet penjualan, HPP, dan laba, kegiatan 

penjualan Makaroni Schotel Dapur Tamatimi menghasilkan omzet sebesar 

Rp1.890.000,00 dan laba sebesar Rp718.200,00 pada Semester 5, sedangkan 

pada Semester 6 menghasilkan omzet sebesar Rp1.300.000,00 dan laba 

sebesar Rp494.000,00. Total HPP pada Semester 5 sebesar Rp1.171.800,00, 

sedangkan pada Semester 6 sebesar Rp806.000,00. Dengan demikian, terjadi 

penurunan omzet sebesar 31,22%, total HPP sebesar 31,22%, dan laba 

sebesar sekitar 31,21%. Penurunan tersebut sejalan dengan berkurangnya 

jumlah produk yang terjual, sementara harga jual dan HPP per piece tetap 

selama periode pengamatan. 

3. Berdasarkan hasil analisis, penjualan Makaroni Schotel Dapur Tamatimi 

mengalami fluktuasi selama periode pengamatan, yang ditandai dengan 

adanya kenaikan dan penurunan jumlah produk terjual antarkperiode. 

Penjualan tertinggi secara keseluruhan terjadi pada periode 1 Oktober–4 

November 2025, yaitu sebanyak 106 pieces, sedangkan penjualan terendah 

terjadi pada periode 4 Februari–3 Maret 2026, yaitu sebanyak 15 pieces. 

Setelah mengalami penurunan dan peningkatan pada beberapa periode, 

penjualan belum menunjukkan pola pertumbuhan yang konsisten dari awal 
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hingga akhir periode pengamatan. Dengan demikian, perkembangan 

penjualan Makaroni Schotel Dapur Tamatimi selama periode pengamatan 

dapat dikategorikan sebagai fluktuatif dan belum stabil. 

 

 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil analisis perkembangan penjualan Makaroni Schotel Dapur 

Tamatimi selama periode pengamatan, saran yang dapat diberikan adalah sebagai 

berikut: 

1. Meningkatkan konsistensi kegiatan penjualan. Dapur Tamatimi disarankan 

untuk menjaga konsistensi kegiatan penjualan dan memperhatikan 

kesinambungan penjualan antarkperiode. Hal ini penting karena hasil analisis 

menunjukkan bahwa jumlah produk yang terjual mengalami fluktuasi dan 

belum menunjukkan pola pertumbuhan yang konsisten selama periode 

pengamatan.  

2. Meningkatkan upaya promosi dan pemasaran. Dapur Tamatimi disarankan 

untuk meningkatkan kegiatan promosi dan pemasaran secara lebih teratur 

agar dapat memperluas jangkauan konsumen dan mendukung peningkatan 

volume penjualan. Pemanfaatan media sosial dapat dilakukan secara 

konsisten sebagai sarana untuk memperkenalkan produk, menyampaikan 

informasi penjualan, serta memudahkan konsumen dalam melakukan 

pemesanan.  

3. Melakukan pencatatan dan evaluasi penjualan secara berkala. Dapur 

Tamatimi disarankan untuk melakukan pencatatan penjualan secara lebih 

teratur dan melakukan evaluasi pada setiap periode. Pencatatan tersebut dapat 

mencakup jumlah produk terjual, omzet, HPP, laba, serta informasi 

pendukung lainnya yang berkaitan dengan kegiatan penjualan. Evaluasi 

secara berkala dapat membantu pelaku usaha mengidentifikasi perubahan dan 

fluktuasi penjualan sehingga dapat menjadi dasar dalam menentukan strategi 

penjualan pada periode berikutnya.
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