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BAB I  

RINGKASAN EKSEKUTIF 

 

CV Nakora Arunika Group merupakan perusahaan yang bergerak di bidang 

jasa perjalanan wisata yang berfokus pada penyediaan paket honeymoon bagi pasangan 

yang ingin menikmati momen bulan madu secara nyaman, aman, dan berkesan. 

Perusahaan menawakan berbagai pilihan paket honeymoon domestik dengan destinasi 

utama Bali dan Labuan Bajo yang dipilih berdasarkan hasil riset pasar sebagai destinasi 

honeymoon favorit masyarakat Indonesia. Perusahaan memfokuskan pemasaran pada 

pasangan baru menikah berusia 23-35 tahun yang berdomisili di Jakarta, memiliki 

pendapatan minimal Rp10.000.000-Rp20.000.000 per bulan, serta mengutamakan 

kenyamanan, kepraktisan, dan pengalaman honeymoon yang berkualitas. Tingginya 

minat masyarakat terhadap layanan honeymoon trip menunjukkan bahwa bisnis ini 

memiliki peluang pasar yang menjanjikan untuk dikembangkan, terutama seiring 

meningkatnya kebutuhan pasangan akan pengalaman perjalanan yang lebih nyaman, 

personal, dan terencana. CV Nakora Arunika Group memposisikan diri sebagai 

penyedia paket honeymoon domestik dengan layanan all-in-one yang menawarkan 

pengalaman perjalanan yang nyaman, personal, dan berkualitas dengan harga yang 

kompetitif. 

Berbeda dengan sebagian besar travel organizer yang menawarkan honeymoon 

hanya sebagai salah satu produk wisata, CV Nakora Arunika Group hadir dengan fokus 

khusus pada layanan honeymoon trip sehingga seluruh produk dan layanan dirancang 

sesuai kebutuhan pasangan. Perusahaan menawarkan konsep perjalanan yang tidak 

hanya berfokus pada kunjungan wisata, tetapi juga menciptakan pengalaman 

emosional yang bermakna bagi pelanggan. Keunggulan tersebut diwujudkan melalui 

berbagai bonding activities seperti Love Letter in a Bottle Experience dan Couple 

Bucket List Activity, dokumentasi profesional selama perjalanan, Professional Photo 

Storytelling, serta photobook eksklusif yang telah termasuk dalam paket tanpa biaya 
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tambahan. Selain itu, perusahaan juga memberikan fleksibilitas melalui 

itinerary yang dapat disesuaikan dengan kebutuhan dan preferensi pelanggan sehingga 

setiap pasangan dapat menikmati pengalaman honeymoon yang lebih personal dan 

berkesan. Keunggulan inilah yang menjadi pembeda utama CV Nakora Arunika Group 

dibandingkan para pesaing yang umumnya masih berfokus pada penjualan paket wisata 

secara umum. 

Dalam menjalankan kegiatan usahanya, CV Nakora Arunika Group 

menerapkan strategi pemasaran berbasis digital melalui website perusahaan, media 

sosial, digital advertising, serta kerja sama dengan influencer dan content creator untuk 

menjangkau target pasar yang lebih luas. Strategi pemasaran tersebut didukung oleh 

layanan konsultasi yang memungkinkan pelanggan memperoleh rekomendasi paket 

sesuai kebutuhan dan anggaran yang dimiliki. Dengan pendekatan yang berorientasi 

pada pengalaman pelanggan, perusahaan berupaya membangun citra sebagai penyedia 

layanan honeymoon yang profesional, terpercaya, dan mampu memberikan nilai 

tambah bagi setiap pelanggan. 

Dari aspek keuangan, CV Nakora Arunika Group membutuhkan investasi awal 

sebesar Rp200.000.000 (dua ratus juta rupiah) yang digunakan untuk membiayai 

kebutuhan investasi awal, modal kerja, pengadaan sarana operasional, pemasaran, dan 

pengembangan usaha. Berdasarkan hasil analisis kelayakan usaha, diperoleh Payback 

Period (PP) selama 2 tahun 15 bulan 17 hari, Net Present Value (NPV) sebesar 

Rp230.600.823 pada tingkat diskonto 5,75%, Internal Rate of Return (IRR) sebesar 

36,62%, Profitability Index (PI) sebesar 2,15, serta Return on Investment (ROI) sebesar 

59%. Hasil tersebut menunjukkan bahwa seluruh indikator investasi telah memenuhi 

kriteria kelayakan, yaitu nilai NPV lebih besar dari nol, nilai IRR lebih tinggi 

dibandingkan tingkat diskonto yang digunakan, nilai PI lebih besar dari satu, serta ROI 

menunjukkan tingkat pengembalian investasi yang positif. Dengan demikian, 

rancangan bisnis CV Nakora Arunika Group dinilai layak untuk dijalankan dan 

dikembangkan.  
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