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6. Cinta pertama dan panutanku, Ayahanda Alm. Wisnu Tri Wahyudi dan
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kecilmu akhirnya mampu menyelesaikan mimpi yang dahulu selalu Ayah
doakan. Untuk Ibu, terima kasih telah menjadi rumah yang selalu
menguatkan dan tidak pernah berhenti percaya kepada penulis. Kekuatan
penulis hingga hari ini selalu berasal dari doa Ayah dan Ibu.
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7. Untuk adik tersayang, Seyna Syakinah, terima kasih telah menjadi alasan

penulis untuk terus tumbuh menjadi pribadi yang lebih baik. Terima kasih
telah menjadi pendengar terbaik bagi setiap cerita dan keluh kesah, serta
selalu memberikan semangat dan dukungan dalam setiap langkah penulis.
Semoga kasih sayang dan kebersamaan Kita.senantiasa terjaga hingga kapan
pun.

Kepada Rahma, Intan, Nabilah, Khairunnisa, Alisha, Aisyah, dan Putri,
yang dipertemukan bukan hanya sebagai.teman kuliah, tetapi sebagal
keluarga yang dipilih oleh.semesta. Terima kasih telah menjadi saksi
perjalanan penuh perjuangan, menemani setiap langkah, menghapus air
mata dengan tawa, menguatkan saat hampir menyerah, dan merayakan
setiap pencapaian sekecil apa pun. Kehadiran kalian telah membuat setiap
proses terasa lebih ringan dan menjadi kenangan yang akan selalu penulis

syukuri.

Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih memiliki keterbatasan. Oleh

itu, kritik dan saran yang membangun sSangat- diharapkan demi

penyempurnaan penelitian ini. Semoga skripsi ini dapat memberikan manfaat dan

menjadi referensi bagi pembaca maupun peneliti selanjutnya.

Depok,.29 Juni 2026
Penulis

Karimah Berlianti
NIM. 2204421022
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Sebagai sivitas akademis Politeknik Negeri Jakarta, saya yang bertanda tangan di

bawah ini:
Nama
NIM
Program Studi
Jurusan

Jenis Karya

: Karimah Berlianti

: 2204421022

. D4 Keuangan dan Perbankan
: Akuntansi

. Skripsi

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan. kepada

Politeknik -Negeri Jakarta Hak Bebas Royalti Noneksklusif (Non-exclusive

Royalti-Free Right) atas karya-ilmiah sayayang berjudul:

“Pengaruh Intensitas Live Streaming TikTok Shopping dan Doom Spending
Terhadap Keputusan Pembelian Pada Gen Z di DKI Jakarta”.

Dengan hak bebas royalty non eksklusif ini Politeknik Negeri Jakarta berhak

menyimpan, mengalihmedia atau mengformatkan, mengelola dalam _bentuk

pangkalan data (database), merawat, dan mempublikasikan skripsi-saya selama

tetap mencantumkan nama saya sebagai penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak

Cipta. Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya.

Dibuat di : Depok
Pada Tanggal : 29 Juni 2026

Yang Menyatakan

(Karimah Berlianti)
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Karimah Berlianti

Program Studi Keuangan dan Perbankan Terapan

Pengaruh Intensitas Live Streaming TikTok Shopping dan Doom Spending
terhadap Keputusan Pembelian Konsumtif Produk Fashion pada Gen Z di
DKI Jakarta.

ABSTRAK

Perkembangan penggunaan TikTek Shepping melalui fitur live streaming telah
menciptakan pola konsumsi baru di kalangan Gen Z. Selain faktor pemasaran
digital, fenomena doom spending yang muncul akibat kondisi emosional “dan
kekhawatiran terhadap masa depan juga berpotensi memengaruhi keputusan
pembelian konsumtif. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh
Intensitas Live Streaming TikTok Shopping dan Doom Spending terhadap
Keputusan Pembelian Konsumtif Produk Fashion pada Gen Z di DKI Jakarta.
Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan data yang diperoleh
melalui penyebaran kuesioner kepada 100 responden Gen Z di DKI Jakarta yang
pernah melakukan pembelian produk fashion melalui. TikTok Shopping. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa Intensitas Live Streaming TikTok Shopping dan
Doom Spending berpengaruh signifikan baik. secara parsial maupun simultan
terhadap Keputusan Pembelian Konsumtif Produk Fashion. Secara simultan, kedua
variabel tersebut mampu menjelaskan 34,2% variasi Keputusan Pembelian
Konsumtif. Temuan ini menunjukkan bahwa semakin tinggi intensitas mengikuti
live streaming TikTok Shopping dan semakin kuat perilaku doom spending yang
dimiliki‘individu, maka semakin tinggi pula kecenderungan melakukan pembelian
konsumtif produk fashion.

Kata Kunei: Intensitas Live Streaming TikTok..Shopping, Doom Spending,
Keputusan Pembelian Konsumtif, Produk Fashion, Gen Z.
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Karimah Berlianti
Applied Finance and Banking Study Program

The Influence of TikTok Shopping Live Streaming Intensity and Doom Spending
on Consumptive Fashion Product Purchase Decisions.among Generation Z in
DKI Jakarta

ABSTRACT

The development.of TikTok Shopping through its live streaming feature has created
new consumption patterns among Generation Z. In addition to digital marketing
factors, the phenomenon of doom spending, which arises from emotional conditions
and concerns about the future, may also influence consumers' purchasing
decisions. This study aims to analyze the influence of TikTok Shopping Live
Streaming Intensity and Doom Spending on Consumptive Purchasing Decisions for
Fashion Products among Generation Z in DKI Jakarta. This study employed a
quantitative approach, with data collected through questionnaires distributed to
100 Generation Z respondents in DKI Jakarta who had previously purchased
fashion products through TikTok Shopping. The results.indicate that both TikTok
Shopping Live Streaming Intensity and Doom Spending have a significant positive
effect on Consumptive Purchasing Decisions for.Fashion Products, both partially
and simultaneously. Simultaneously, these two variables explain 34.2% of the
variance in Consumptive Purchasing Decisions. These findings suggest that the
higher the intensity of watching TikTok Shopping live streams.and the stronger an
individual's doom spending behavior, the greater the tendency to make consumptive
purchases of fashion products.

Keywords: TikTok Shopping Live Streaming Intensity, Doom Spending,
Consumptive Purchase Decisions, Fashion Products, Generation Z.
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BAB |
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Penelitian

Kemajuan teknologi digital sudah memicu perubahan berarti pada kegiatan
ekonomi, terutama dalam hal transaksi dan perilaku konsumsi-masyarakat. Salah
satu contoh dari pergeseran ini_adalah social commerce, yaitu kegiatan. jual beli
yang memanfaatkan media sosial sebagai alat promosi, interaksi, dan transaksi
secara menyeluruh. Dalam konteks social commerce;. konsumen tidak sekedar
berfungsi sebagai pembeli, namunjuga sebagai pengguna yang berinteraksi dengan
berbagai konten, penjual, dan pengguna lain. Ciri khas yang utama dari social
commerce adalah kemampuannya menggabungkan komunikasi dan transaksi
dalam satu platform digital. Situasi-ini-membuat proses pembelian.menjadi lebih
cepat, interaktif, dan dipengaruhi oleh aspek sosial serta emosional.

Perkembangan social commerce tidak bisa dipisahkan dari meningkatnya
akses ‘Internet di Indonesia. Berdasarkan laporan Asesiasi Penyelenggara Jasa
Internet Indonesia (2024), total pemakai jaringan di Indonesia menyentuh 221,6
juta individu tingkat penetrasi mencapai 79,5%. Angka penetrasi yang tinggi
tersebut menunjukkan bahwa mayoritas individu telah terhubung dengan teknologi
digital dalam kehidupan sehari-hari mereka. Internet digunakan bukan sekadar guna
bertukar informasi, namun pula aktivitas ekonomi misal berbelanja secara daring
dan berinteraksi di media sosial. Situasi Ini.semakin .memperkuat posisi media
sosial sebagai elemen pentingg dalam ekosistem ekonomi digital.

Tingginya akses internet telah menyebar pertumbuhan penggunaan media
sosial pada hidup keseharian masyarakat serta bukan sekadar berfungsi selaku
sarana guna berinteraksi serta berekreasi, namun pula telah berevolusi menjadi
media yang mendukung aktivitas ekonomi digital. Beragam platform media sosial
menawarkan fitur yang mengizinkan hubungan langsung antarsesama pembeli serta
penjual, yang membantu mempercepat proses penyebaran informasi produk dan
pengambilan keputusan pembelian. Selain itu, kemudahan akses serta intensitas

paparan konten digital yang tinggi juga memengaruhi pola konsumsi masyarakat.

1 Politeknik Negeri Jakarta
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Kondisi ini menandakan media sosial berfungsi utama saat mendukung kemajuan

social commerce dan memengaruhi perilaku konsumen di era digital.

Persebaran usia

40%

76%

Antara usia
18-34 tahun

13-17 18-24 25-34 35-44 45+

Gambar 1.1 Pengguna TikTokJoerdasarkan usia
Sumber: Ginee (2021)

Satu diantara platform yang menghadapi perkembangan sigap saat
mendukung aktivitas social commerce ialah TikTok dimana bukan sekadar berguna
selaku media untuk hiburan dengan video pendek, namun pula sudah beralih jadi
alat pemasaran dan transaksi digital. Gen Z adalah golongan yang terlahir antar
tahun 1997 sampai 2012 (BPS, 2025). Menurut laporan Ginee (2021), sebagian
besar pengguna TikTok di Indonesia berasal dari kelompok usia yang lebih. muda.
Sekitar 76% pengguna berada dalam rentang usia 18-34 tahun. Data Ini
menunjukkan “bahwa Gen Z adalah jpengguna utama TikTok dengan tingkat
keterlibatan yang tinggi dalam berbagai aktivitas digital.

Salah satu bentuk pertumbuhan. social commerce yang signifikan adalah
kehadiran fitur siaran langsung yang disebut sebagai Live TikTok Shopping. Live
shopping ialah aktivitas transaksi yang dilakukan lewat siaran langsung secara real-
time bersama penjual (Xu dan Du, 2018)..dan_mempunyai_potensi-besar dalam
memanfaatkan perilaku impulsif konsumen “lihat sekarang, beli sekarang” (Lo et
al., 2022). Dengan adanya fitur ini, penjual dapat memperkenalkan produk,
menjelaskan rincian, serta berkomunikasi secara langsung dengan konsumen, yang
juga bisa melakukan pembelian saat siaran berlangsung. Pelanggan pula mampu

melihat transaksi dimana dikerjakan melalui individu berbeda maka menghasilkan
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kondisi berbelanja yang cenderung terburu-buru (Lin et al., 2023). Di samping itu,
promosi seperti potongan harga, persediaan terbatas, dan tegat waktu pembelian

semakin memotivasi konsumen untuk segera melakukan transaksi.

exdid yeH

eyiejer Laba iwyaijod yijiw eydid yeH S

Inilah Profil Penonton Live Shopping RI Berdasarkan Usia

Gen Z: 87

Gen Z

Millenial

Gen X

o
S

20 30 40 50 60 70 80 90

Presentase

Jakpat GﬁStatS

Gambar 1.2 Penonton Live Shopping berdasarkan usia
Sumber: Jakpat (GoodStats 2023)

Tingginya penggunaan fitur Live Shopping oleh Gen Z terlihat dari hasil
survey Jakpat dan dipublikasikan melalui GoodStats (2023), sekitar 87% Gen Z
telah melihat live shopping, angka ini lebih tinggi dibandingkan dengan Gen
lainnya. Kegiatan ini menyediakan kesempatan untuk sinteraksi langsung antara
pelanggan dan penjual sehingga menciptakan pengalaman berbelanja yang lebih
menarik. Selain itu, berbagal promasi misal potongan harga terbatas serta tawar
menawar yang singkat bisa mempercepat keputusan pembelian. Keadaan ini
menandakan live shopping berdampak besar pada pola konsumsi Gen Z.

Tingginya keterlibatan Gen Z dalam aktivitas Live Shopping menunjukkan
bahwa mereka semakin sering terpapar berbagai stimulus pemasaran digital.
Paparan yang terjadi secara..berulang tersebut tidak hanya meningkatkan
ketertarikan terhadap produk; “tetapi. juga berpotensi  memengaruhi-proses
pengambilan keputusan pembelian. Akibatnya, Gen Z cenderung lebih mudah
melakukan pembelian secara spontan, terutama terhadap produk yang mengikuti

tren seperti produk fashion.
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Perubahan perilaku tersebut terlihat dari pola konsumsi Gen Z yang
cenderung lebih memprioritaskan kepuasan kebutuhan jangka pendek dari pada
merencanakan keuangan dalam jangka panjang (Erwin et al., 2023). Sebuah survey
yang dirilis oleh Bank Central Asia (2025) mengungkapkan bahwa sekitar 60% Gen
Z menghabiskan uang lebih banyak dari yang mereka peroleh. Selain itu, survei
YouGov menyoroti bahwa Gen Z banyak menghabiskan uang untuk kebutuhan
gaya hidup seperti di bidang kecantikan dan fashion. Data dari Jakpat juga
menunjukkan bahwa 55% Gen Z memanfaatkan layanan paylater dan 62%
menggunakan pinjaman digital untuksmemenuhi kebutuhan belanja mereka. Situasi
ini menunjukan-adanya kecenderungan kuat terhadap perilaku konsumtif serta

mudahnya terjerat dalam masalah keuangan.

Kebutuhan pokok 51
Fashion 48
Kosmetik/obat/vitamin 38
Kebutuhan rumah tangga 26
Elektronik 26
Olahraga/hobi 26

Travel 10

] 20 40 60

persen

Gambar 1.3 Kategori Belanja Gen Z
Sumber: Sumber:' DataBoks (2024)

Tingginya kecenderungan konsumtif tersebut juga tercermin dari jenis
produk yang paling banyak dibeli oleh gen Z. Berdasarkan Survei Urban Banking
2024 yang dirilis oleh Mandiri_Institute, sekitar 48% responden dari Gen Z di
daerah perkotaan mengungkapkan bahwa produk fashion Adalah kategori belanja
yang paling menarik setelah kebutuhan dasar yang mencapai 51%. Hal ini
mengindikasikan bahwa.produk fashion bukan semata dianggap selaku keperfuan
sekunder, namun pula selaku unsur dari ekspresi identitas diri serta gaya hidup Gen
Z. Gen Z cenderung memiliki tingkat konsumsi yang tinggi serta rentan melakukan
pembelian produk yang kurang sesuai dengan kebutuhan, bahkan tidak dibutuhkan
(Arda dan Andriany, 2019).
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Namun, tingginya konsumsi produk fashion di kalangan Gen Z juga
menimbulkan kekhawatiran mengenai kemampuan mereka dalam mengatur
finansial. Suatu observasi yang dijalankan Otoritas Jasa Keuangan (OJK) tahun
2024 mengungkapkan bahwa kemampuan pengelolaan keuangan Gen Z sebesar
47,88%, angka ini masih lebih rendah dibandingkan generasi.milenial yang tercatat
52,12%. Rendahnya kemampuan+ dalam pengelolaan keuangan. ini.dapat
meningkatkan kemungkinan-terjadinya kebiasaan konsumtif yang sulit untuk
dikendalikan.

Sebagai akibat dari situasi inisedalam beberapa tahunbelakangan muncul
sebuah fenomena yang dinamakan sebagai doom spending. Fenomena doom
spending, yang merujuk pada kebiasaan berbelanja impulsif akibat stres, semakin
banyak ditemukan di kalangan Gen Z dan dapat membahayakan kesehatan finansial
mereka dalam jangka panjang (Afifah, 2024). Fenomena ini juga didukung oleh
hasil penelitian global dari Deloitte (2025) dalam Global Gen Z and Millennial
Survey yang menyatakan bahwa mayoritas Gen Z cenderung berbelanja secara
berlebihan sebagai reaksi terhadap tekanan emosional serta ketidakpastian
ekonomi. Lebih lanjut, laporandari World Economic . Forum (2023)
mengindikasikan bahwa generasi muda saat ini lebih rentan terhadap perilaku
konsumsi yang dipicu oleh emosi jika dibandingkan dengan generasi sebelumnya,
terutama di saat kondisi ekonomi yang tidak menentu.

Kondisi tersebut mencerminkan adanya masalah serius terkait perilaku
pembelian impulsif yang dapat berdampak buruk pada kesehatan keuangan di masa
depan. Sebaiknya, setiap individu dapat mengelola keuangan mereka dengan cara
yang logis, dengan mempertimbangkan kebutuhan.dan batas kemampuan finansial
mereka. Namun, kenyataannya, Gen Z cenderung lebih mudah terpengaruh oleh
emosi serta tekanan dari dunia digital, sehingga muncul perbedaan antara perilaku
keuangan yang diharapkan dan yang sebenarnya terjadi dalam_praktik konsumsi
sehari-hari.

Fenomena ini dapat semakin ditingkatkan oleh akses yang mudah ke e-
commerce dan tingginya frekuensi promosi melalui media sosial. Beraneka ragam
konten tren, tawaran diskon yang terbatas, serta strategi promosi melalui live

streaming dapat mendorong para konsumen melakukan pembelian secara spontan.
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Dalam hal ini, tingkat paparan terhadap Live TikTok Shopping dapat berfungsi
sebagai faktor eksternal yang memicu peningkatan kecenderungan untuk berbelanja
secara berlebihan, sedangkan doom spending adalah faktor internal terkait dengan
kondisi psikologis individu yang dapat memengaruhi keputusan pembelian.

Meskipun berbagai penelitian telah mengkaji perilaku belanja konsumtif
dalam lingkungan social commerce.dan live shopping, mayoritas penelitian masih
terfokus pada aspek seperti _perceived value, kepercayaan, dan partisipasi
konsumen. Sebagai contoh, penelitian oleh Sun‘et al., (2019) mengungkapkan
bahwa live streaming shopping memiliki dampak signifikan pada niat untuk
membelian berdasarkan persepsi nilai yang dirasakan pelanggan. Namun, studi
yang dijalankan Wongkitrungrueng dan Assarut (2020) menunjukan interaksi pada
live streaming dapat menaikkan keyakinan serta partisipasi pelanggan yang
memengaruhi pengambilan keputusan saat berbelanja. Namun demikian, studi-
studi tersebut belum secara simultan meneliti pengaruh dari frekuensi paparan Live
TikTok Shopping dan faktor psikologis seperti doom spending dalam menjelaskan
keputusan belanja konsumitif, terutama di kalangan Gen Z di DKI Jakarta.

Dalam sebuah studi, penentuan lokasi untuk penelitian adalah langkah yang
penting karena memilih tempat yang sesuai dapat memperkuat proses_identifikasi
dan analisis hubungan antar variabel yang diteliti. Dalam penelitian ini, variabel
yang dianalisis mencakup intensitas live streaming TikTok Shopping dan doom
spending terhadap keputusan pembelian konsumtif produk fashion pada Gen Z.
Oleh karenanya, perlu daerah dengan angka penggunaan TikTok yang tinggi agar
fenomena yang diteliti bisa diwakili dengan lebih tepat. Berdasarkan hal tersebut,
peneliti menyajikan informasi mengenai distribusi. pengguna TikTok di Indonesia
berdasarkan wilayah sebagai dasar pertimbangan dalam memilih lokasi penelitian

yang paling relevan.

Politeknik Negeri Jakarta



ejieyer uaban mu)'augod uiz) eduey

undede ynjuaq wejep 1ul siny efiey yninjas neje ueibeqas jyelueqiadwaw uep ueywnwnbuaw buese|iq ‘'z
eyieyjer uabap yiuyazijod sefem buek uebuiyuaday ueyibniaw yepiy uediynbuad °q

‘yejesew njens uenefug neje y1 uesjjnuad ‘uesode] uesjnuad ‘yejwyl eAiey uesjjnuad ‘ uepipuad ‘ueyipipuad uebupuaday yniun efuey uedpnbuad ‘e

X
v
=
0
T
-~
8

I
m
x
0
S
~*
Y
=
;
o
o
=.
®
x
X
x
<
®
Q
o
-
—
o
x
3
q
-+
(Y

-
4
)
Y
3

Q
3
(1]
=

g

<
[
1)
o
o

-
o
=
o
-
o
c
wn
e
c
=
c
=
=
o

<
o
-~
£
3
s
~
&
3

T
o
3
]
3
n
o
=]
-
c
3
=
o
3
Q.
o
3
3
(1]
=]

<
1)
o
c
—~
=
o
=]
©
c
3
o
1]
-

Demografi Pengguna TikTok Indonesia

Top Location

Jakarta

Jawa Timur

Jawa Barat
Sumatera Utara
Jawa Tengah
Sulawesi Selatan
Sumatera Selatan
Yogyakarta

Jambi

)

Kalimantan Selatan

Gambar 1.4 Provinsi pengguna TikTok terbanyak
Sumber: Ginee (2021)

Berdasarkan gambar. 1.4, statistik demografi pengguna TikTok di_Indonesia
memperlihatkan Jakarta ialah kawasan beserta total pemakai terbesar dibandingkan
wilayah lainnya, ialah mencapai 22%. Angka ini diikuti oleh Jawa Timur yang
memiliki kontribusi sebesar 18% dan Jawa Barat dengan 13%. Dominasi Jakarta
menandakan tingginya frekuensi penggunaan platform di kawasan metropolitan ini,
yang menawarkan akses internet yang lebih baik serta aktivitas digital yang lebih
aktif. Konsentrasi pengguna TikTok yang tinggi di Jakarta menandakan bahwa
kawasan ini memiliki peluang besar dalam pertumbuhan social commerce,
khususnya “melalui penggunaanfitur live streaming. ‘Situasi Ini. menunjukkan
bahwa Jakarta adalah daerah yang relevan dalam mengkaji pola konsumsi digital.

Penelitian ini berpusat di wilayah DKI Jakarta selaku satu diantara ciri dalam
pemilihan sampel. Pemilihan lokasi tersebut didasari oleh karakteristik Jakarta yang
sebagai pusat ekonomi dan aktivitas digital di Indonesia dengan tingkat penggunaan
media sosial yang tinggi, terutama TikTok. Selain 1tu, Jakarta menampung jumlah
pengguna TikTok terbesar jika dibandingkan dengan daerah lainnya, sehingga
memberikan gambaran.yang kuat tentang fenomena social.commerce yang sedang
diteliti. Di sisi lain, kelompok Gen Z di Jakarta memiliki proporsi yang cukup
signifikan dalam komposisi penduduk, menjadikannya kelompok yang relevan
untuk mengkaji perilaku konsumsi digital, terutama terkait dengan pembelian

produk fashion melalui platform TikTok.
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Dengan mempertimbangkan karakteristik tersebut, penentuan DKI Jakarta
sebagai tempat penelitian membuka kesempatan untuk mendapatkan pandangan
yang lebih luas mengenai perilaku konsumtif Gen Z dalam konteks penggunaan live
TikTok Shopping dan pengeluaran yang tidak terencana. Berlandaskan latar
belakang serta fenomena yang sudah_.diungkapkan, studi. ini mengkaji:
“Pengaruh live streaming TikTok Shopping dan doom spending terhadap
keputusan pembelian konsumtif produk fashion pada Gen Z di DKI Jakarta”
1.2 Rumusan Masalah

Perkembangan social commeree.melalui aplikasi TikTok, terutama melalui
fungsi TikTok Live, telah mengingkatkan aktivitas belanja digital di kalangan Gen
Z. Fitur live shopping yang interaktif dan real-time, bersama dengan berbagai
metode promosi seperti potongan harga sementara, jumlah barang yang terbatas,
dan waktu pembelian yang dibatasi, berpotensi menciptakan dorongan bagi
pelanggan guna menjalankan transaksi dengan segera minus pemikiran logis.
Kondisi tersebut memperlihatkan bahwasanya intensitas paparan terhadap Live
TikTok Shopping diduga berdampak pada keputusan pembelian konsumtif,
khususnya pada produk fashion yang memiliki tingkat minat tinggi di kalangan Gen
Z.

Di sisi lain, keputusan pembelian konsumtif bukan semata ditentukan melalui
unsur luar- namun pula melalui_unsur dalam yang berkaitan dengan kondisi
psikologis individu. Suatu bagian gejala dimana timbul ialah doom spending, yakni
kecenderungan untuk melakukan pembelian secaraimpulsif sebagai reaksi terhadap
stres atau tekanan emosional. Fenomena ini menunjukkan adanya kemungkinan
dampak faktor psikologis terhadap pembelian konsumtif. Oleh sebab itu, penelitian
ini mengarahkan perhatian pada analisis bagaimana intensitas Live TikTok
Shopping sebagai faktor eksternal dan doom spending sebagai faktor internal
memengaruhi keputusan pembelian untuk-membeli produk fashion di kalangan Gen

Z, baik secara terpisah maupun bersamaan.
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1.3 Pertanyaan Penelitian
Berlandaskan rumusan masalah yang sudah dijelaskan, lalu dimaksudkan
guna memberi jawaban atas pertanyaan ini:
1.  Bagaimana pengaruh intensitas Live Streaming TikTok Shopping terhadap
keputusan pembelian konsumtif produk-fashien pada Gen Z?

2. Bagaimana pengaruh doom< spending terhadap Keputusan pembelan
konsumtif produk fashion pada Gen Z?
3. Bagaimana pengaruh intensitas Live Streaming TikTok Shopping dan doom

spending secara simultan terhadap Keputusan pembelian konsumtif produk
fashion pada Gen Z?

1.4  Tujuan Penelitian
Berlandaskan uraian rumusan masalah yang sudah dipaparkan, berikut adalah

tujuan penelitian yang akan dilakukan:

1.~ Menganalisis pengaruh intensitas Live Streaming TikTok Shopping terhadap
keputusan pembelian konsumtif produk fashion pada Gen Z.

2.  Menganalisis pengaruh doom spending terhadap keputusan pembelian
konsumtif produk fashion pada Gen Z.

3. Menganalisis pengaruh intensitas Live Streaming TikTok Shopping dan doom
spending secara simultan terhadap keputusan pembelian konsumtif produk
fashion pada Gen Z

1.5 Manfaat Penelitian
Kajian tersebut diinginkan mampu menyajikan kontribusi berarti beragam

sisi, serta menghasilkan ampak baik bagi beragam kalangan. Selanjutnya ialah

manfaat kajian tersebut itu dipisahkan jadi 2 golongan yakni teoritis dan praktis :

1.  Manfaat Teoritis
Penelitian ini. diharapkan dapat berkontribusi pada pengembangan teori

dalam bidang perilaku keuangan, khususnya yang terkait dengan perilaku

pembelian konsumtif dikalangan Gen Z“diera-digital.~Melalui analisis dan
pengujian terhadap pengaruh intensitas live streaming di platform TikTok serta
fenomena doom spending, penelitian ini mampu menambah telaah ilmiah tentang
unsur-unsur dimana mempengaruhi keputusan pembelian individu yang bersifat

konsumtif.

Politeknik Negeri Jakarta



ejieyer uabap yiuyeiijod uizi eduey

undede ynjuaq wejep 1ui sijn) efiey yninjas neje ueibeqas yelueqiadwaw uep ueywnwnbuaw Buesejiqg 'z
ejie)er uabap yiuyazijod sefem Buek uebuiyuaday ueyibniaw yeply uediynbuad 'q

‘yejesew njens uenefup neje yii)) uesjnuad ‘uelode] uesjinuad ‘yejwyl eAie)y uesjinuad ‘ uegipuad ‘ueyipipuad uebupuaday ynun efuey uedpnbuag ‘e

u o
w
=
0
T
-~
8

L
o
x
8
©
-~
LY
S
;
)
=
;‘
)
r
=
x
2
[
Q
)
=
e
o
x
Y
-
-~
Y

—_—
o
o
-
Y
3
Q
3
(0]
=1
Q
c
(-3
©
w
m
o
o
a,
o
=
o
-
o
c
w
o
c
=
c
-
=
3
o
-
=
3
3
~
o
3
T
o
3
o
=]
n
o
3
—~
c
3
=
o
3
Q.
o
=]
3
o
=]
<
m
o
c
~
=
o
=1
)
c
3
o
o
-

10

Selain itu, penelitian ini juga diharapkan mampu memperdalam pemahaman
tentang interaksi antara perkembangan media sosial, faktor psikologis, serta
perilaku keuangan generasi muda dalam konteks Behavioral Finance. Dengan
demikian, penelitian ini berpotensi menjadi sumber. rujukan akademis dalam
pengembangan kerangka konseptual tentang perilaku pembelian konsumtif di
kalangan Gen Z, terutama pada.konteks perdagangan digital berbasis live
streaming. Temuan studi ini juga diinginkan mampu dijadikan landasan demi
penelitian berikutnya yang menelaah peristiwa konsumsi digital dan perilaku
pembelian di kalangan generasi muda.di era ekonomi digital.

2. Manfaat Praktis
a.  Bagi Penulis

Selaku suatu bagian ketentuan formal guna tamat dari Politeknik Negeri
Jakarta. Penelitian ini memungkinkan, penulis. untuk mempelajari lebih jauh
mengenai pengaruh dari intensitas live streaming pada platform TikTok serta
fenomena doom spending pada keputusan pembelian konsumtif produk fashion
pada Gen Z. Kajian ini pula memberi peluang bagi penulis.guna meningkatkan
keterampilan dalam berpikir Kritis, melaksakan analisis data dengan cara sistematis,
dan menerapkan pengetahuan yang telah diperoleh selama proses pembelajaran ke
dalam penelitian ilmiah yang relevan dengan perkembangan perilaku keuangan di
zaman digital ini.

b. BagiGenZ

Temuan studi ini berharap mampu-memberi pemahaman bagi Gen Z tentang
unsur-unsur yang memengaruhi ketetapan pemberlanjaan konsumtif, terutama yang
berkaitan dengan sejauh mana Gen Z.menggunakan media sosial dan fenomena
doom spending. Dengan memahami faktor-faktor tersebut, Gen Z diharapkan
mampu lebih bijak dalam mengelola pengeluaran serta meningkatkan kesadaran
tentang pengendalian perilaku konsumsi agar tidak berlebihan.

c.  Bagi Akademisi dan Mahasiswa

Kajian ini berharap mampu member manfaat bagi akademisi dan mahasiswa
sebagai sumber rujukan ilmiah dalam peningkatan riset yang berkaitan dengan
perilaku keuangan, konsumsi digital, serta fenomena doom spending pada Gen Z.

Selain itu, kajian tersebut diinginkan mampu menyajikan sumbangan pada
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11

peningkatan telaah akademis di sektor keuangan erta ekonomi digital, serta
meningkatkan pemahaman tentang hubungan antara kemajuan teknologi digital dan
perilaku pembelian individu.
1.6 Sistematika Penulisan Skripsi

Kajian ini dipaparkan tersusun ke lima bab. untuk memastikan
pembahasannya teratur dan mudah.dimengerti. Struktur penulisan skripsi.dalam
penelitian ini adalah sebagai berikut:
BAB | PENDAHULUAN
Bab ini meliputi latar belakang yang.mendasari, pertanyaan:penelitian, rumusan
masalah, tujuan, manfaat penelitian, serta tata cara penulisan skripsl.
BAB Il TINJAUAN PUSTAKA
Bab ini_menjelaskan dasar teori penelitian, penelitian sebelumnya yang relevan,
struktur pemikiran, serta hipotesis yang akan diuji dalam penelitian ini.
BAB 11l METODE PENELITIAN
Bab ini merincikan teknik yang diterapkan, termasuk jenis penelitian, objek yang
diteliti, populasi dan sampel, cara pengambilan sampel, jenis dan sumber data,
metode pengumpulan data, serta cara analisis data yang digunakan.
BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
Bab ini memaparkan temuan penelitian yang didapat melalui analisis serta
pembahasan mengenai hasil kajian itu melalui menghubungkannya pada teori dan
studi terdahulu.
BAB V PENUTUP
Bab ini merincikan kesimpulan yang diambil dari hasil penelitian serta saran untuk
pihak-pihak terkait.
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BAB V
PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Berlandaskan temuan dari studi terkait pengaruh Intensitas Live Streaming

TikTok Shopping dan Doom Spending terhadap Keputusan Pembelian Konsumtif

Produk Fashion pada Gen Z di DKI Jakarta, beberapa Kesimpulan dapat diambil

sebagai berikut:

a.

Intensitas Live Streaming TikTok Shopping terpengaruh positif signifikan
pada Keputusan Pembelian#Konsumtif Produk Fashion pada Gen Z di DKI
Jakarta. Perihal ini menandakan semakin sering Gen Z terlibat dan
menyaksikan live streaming TikTok Shopping, Kian tinggi kesempatan
mereka guna menjalankan. transaksi.produk..fashion secara konsumtif.
Interaksi secara langsung, promosi yang.menarik, serta akses mudah untuk
mendapatkan informasi barang dijadikan unsur.yang menunjang peningkatan
keputusan pembelian.

Doom Spending terpengaruh positif signifikan pada Keputusan Pembelian
Konsumtif Produk Fashion pada Gen Z di DKI Jakarta. Temuan ini
menandakan bahwa keadaan emosional, seperti perasaan cemas, stres, atau
ketakutan terhadap masa depan, dapat mempengaruhi perilaku belanja Gen
Z. Pembelian produk fashion sering kali dilakukan sebagai cara untuk
melampiasan atau mendari kepuasan emosional dalam waktu singkat.
Secara simultan, Intensitas Live Streaming TikTok Shopping dan Doom
Spending terpengaruh positif signifikan terhadap Keputusan Pembelian
Konsumtif Produk Fashion pada Gen Z di DKI Jakarta. Dua variabel itu
timbal menyempurnakan pada menerangkan tindakan konsumtif Gen Z, di
mana paparan terhadap live streaming sebagai faktor eksternal dan dorongan
emosional sebagai-faktor internal secara bersama-sama dapat meningkatkan
kecenderungan melakukan pembelian produk fashion. Temuan penelitian
juga menunjukkan bahwa kedua variabel tersebut dapat menjelaskan sebesar
34,2% variasi Keputusan Pembelian Konsumtif Produk Fashion pada Gen Z
di DK Jakarta.
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5.2 Saran

Berlandaskan temuan penelitian serta simpulan yang didapat, pengkaji

memberi beragam saran yakni:

1.

2.

Bagi Gen Z

Gen Z berharap mampu lebih bijak saat memanfaatkan fitur Live TikTok
Shopping serta lebih mempertimbangkan kebutuhan mereka ‘sebelum
membeli produk fashion. Lebih jauh, penting bagi Gen Z untuk meningkatkan
kesadaran dalam.mengelola emosi dan menghindari perilaku doom spending
agar tidak .terjebak dalam pela. konsumsi yang tidak sehat dan dapat
mengelola keuangan secara lebih baik.

Bagi Platform TikTok Shopping dan Pelaku Usaha

Platform TikTok Shopping dan para pelaku usaha sebaiknya tidak hanya
berfokus pada peningkatan penjualan _melalui ~promosi dan strategi
pemasaran, tetapi juga dapat memberikan edukasi ‘kepada konsumen
mengenai perilaku konsumsi yang sehat dan bijak. Penyampaian keterangan
barang dimana terang serta pemasaran dimana kian bertanggung jawab
diinginkan mampu menolong pelanggan pada menyusun ketetapan transaksi
dimana kian logis.

Bagl Peneliti Selanjutnya

Penelitian berikutnya dianjurkan guna memperbesar kawasan kajian ‘serta
menyertakan variabel lain yang mungkin mempengaruhi Keputusan
Pembelian Konsumtif, seperti fear-of missingout (FOMO), impulsive buying,
shopping lifestyle, dan pengaruh influencer. Selain itu, penerapan metode
penelitian. yang berbeda pula.mampu dilaksanakan guna memperoleh
pengertian dimana kian mendetail mengenai perilaku konsumtif Gen Z dalam

era social commerce.
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LAMPIRAN
Lampiran 1 Pernyataan Kuesioner Penelitian
PEMBUKAAN
Kepada Yth.

Bapak/Ibu/Saudara/i Responden
Dengan hormat,
Perkenalkan saya Karimah Berlianti, mahasiswi Politeknik Negeri Jakarta Jurusan
Akuntansi, Program.Studi Keuangan dan Perbankan. Saat ini saya sedang
melakukan penelitian untuk penyusunan.tugas akhir/skripsi dengan judul:
“Pengaruh Intensitas Live Streaming TikTok Shopping dan Doom Spending
terhadap Keputusan Pembelian Konsumtit Produk Fashion pada Generasi Z di DKI
Jakarta,”
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana intensitas penggunaan fitur
live streaming pada TikTok Shopping serta perilaku doom spending dapat
mempengaruhi keputusan pembelian konsumtif produk fashion pada Generasi Z di
DKI Jakarta.
Adapun kriteria responden dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:

1." Termasuk dalam kategori Gen Z (usia 17—26 tahun).

2. Responden berdomisili di DKI Jakarta

3. Memiliki akun TikTok akiif.

4. Pernah menonton live streaming TikTok Shopping.

5. Pernah’ melakukan pembelian produk fashion. melalui live streaming

TikTok shopping

Sehubungan dengan hal tersebut, saya memohon kesediaan Bapak/lbu/Saudara/i
untuk meluangkan waktu dalam mengisi kuesioner ini secara objektif sesuai dengan
pengalaman pribadi. Seluruh data dan informasi yang diberikan akan dijaga
kerahasiaannya dan hanya.digunakan untuk kepentingan-akademik penelitian.
Atas perhatian, kesediaan, dan partisipasi Bapak/Ibu/Saudara/i dalam membantu
kelancaran penelitian ini, saya mengucapkan Terima Kasih.
Hormat saya,

Karimah berlianti
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; § A. Pertanyaan Penyaringan
g oE A 1. Apakah anda berdomisili di DKI Jakarta?
3383535 2 Ya
e ¢ 22 g b. Tidak
° gg 2. Apakah anda termasuk gen Z (lahir 1997-2012)?
%" 5’3 a. Ya
3 5T b. Tidak
g gg. 3. Apakah anda pernah menor Ive tiktok shopping?
i =Q a. Ya
= b. Tidak
o B. Pertanyaan ldentitas
; i

1. NamaResponden = (J ponden)
2. J elamin
a aki-laki
. Perempuan

Usia

a. 17-20tah
b. 21-24tah
c. 25-29tah
Domisili

a. Jakarta pu
b. Jakarta uta
Jakarta Ba
Jakarta Se
Jakarta Ti
Kepulaua
endidikan ter

uepypuad ‘ue)yipipuad uebupuaday

ue) 1uj sijny eA1ey yninjas neje uel

’

POLITEKNIK
\% NEGERI
A'S JAKARTA

Pascasarjana (S2/S3/Profesi)
6. Pekerjaan
Pelajar

ejie)er uabap yiuyd3ijod Jefem Buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediynbuad °q

*yejesew njens uenefug neje yii) uesynuad ‘uesode] uesjnuad ‘Yejwjl efiey uesynuad

undede ynjuaq wejep 1ul siny efiey yninjas neje ueibeqas jyelueqiadwaw uep ueywnwnbuaw Buese|iq 'z
Ausaw uep ueywnmuesuaw ed

13quins ueXIngs

a.

b. Mahasiswa/i

c. Karyawan Swasta
d. Pegawai Negeri
e. freelancer

f.  Wirausaha

g. Lainnya:

Politeknik Negeri Jakarta




eye)jer uabap yiuyeiijod uizi eduey

T
v
]
3
Q
c
2,
©
o
3
(-2
Q.
o
=
3
o
-
e
e
=
o
3
-
(]
T
]
3
-3
=
Qo
o
3
=
o
=
(=}
£
-t
o
-
v
S
=
(]
=
3.
=
=
"
Q
"
=
A
o
=
o
-
—~
o

N
Qoo
5F7
o 3
3 Q
@cs
353
= -
e
3 a2
= o
3 c
=3 3
o c
E =
Q. x
B =d
3 o
3 -
o 3
258
28 5
= ©
o

8 53
= =
S 8g
e B
o 2
o

b ©
Q g 3
o o
3 =
g o
8 X2
= o
w m
o 3
€3£
c 4
I >
= =
583
o -
st =
£53
= =
e o
2. 85870
o

s 2
o —4
3 &
> &
2 3
= 3
S z
T B
< -
c S
S 3
o
=
=
=2
=
=
o
g
c
o
=3
N
W
c
o
-
e
%)
4
3
o
4
o
4

XL
»
=
=
T
-~
v

=
m

x
0
T

~*
9

3,
*’
o
o
;‘
®

x
—
x
-
m
Q

®

-
—
o

x
(3

q

-+
(Y

—
=4
3
~
&
3
Q
3
o
S
Q
c
-3
T
»
o
o
o
e,
o
=
o
Cnd
o
c
w
o
c
-
c
=
5
o
-~
£
=
3
-
&
=
©
o
3
(]
S
n
o
3
-~
c
3
=
o
3
Q.
o
3
3
(1]
3
<
1)
o
c
[ad
=
o
=1
w
c
3
o
1]
-

C.

69

7. Seberapa lama anda telah menggunakan aplikasi tiktok
a. Kurang dari 6 bulan
b. 6-12 bulan
c. Lebihdari 1 tahun
8. Penghasilan per Bulan/Uang Saku per Bulan
a. <Rp500.000
b. Rp500.000- Rp3.000.000
c. Rp3.000.000-Rp5:000.000
d. >Rp5.000.000

Pertanyaan Indikator Penelitian

No Variabel Intensitas Live Streaming Pilithan Jawaban

(X1) STS| TS| N [.S |SS

Frekuensi

1 Saya sering menonton live streaming
TikTok Shopping:

Saya mengakses live TikTok Shopping

2 beberapa kali dalam satu-minggu.

Durasi

Saya menghabiskan waktu yang cukup
1 |lama saat menonton live TikTok
Shopping

9 Saya tetap mengikuti live TikTok
Shopping meskipun durasinya panjang.

Penghayatan (Fitur)

Saya fokus mengikuti informasi produk
1 | yang disampaikan 'saat live “TikTok
Shopping.

2 Saya merasa terlibat saat menonton live
TikTok Shopping.

Perhatian (Isi)

Saya tertarik dengan “konten yang
1 | ditampilkan  dalam - live: TikTok

Shopping.

2 Saya memperhatikan penjelasan produk

saat live TikTok Shopping berlangsung.

Politeknik Negeri Jakarta
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No

Variabel Doom Spending
(X2)

Pilihan Jawaban

STS|TS| N | S |SS

Pembelian Impulsif

Saya membeli produk fashion di live

1 | TikTok secara tiba-tiba«" tanpa
perencanaan.
Saya merasa sulit.menahan keinginan
5 untuk membeli” produk fashion yang

ditawarkan dalam live TikTok
Shopping.

Didorong Oleh Keinginan

Saya membeli produk fashion karena

! keinginan, bukan kebutuhan.
Saya tetap tertarik- untuk membeli
2 | produk fashion meskipun tidak

diperlukan.

Pengaruh Emosi

Saya membeli produk fashion sebagai
cara untuk memperbaiki suasana_hati

1 ketika merasa khawatir terhadap masa
depan
Kondisi emasional saya mempengaruhi
2 | keputusan dalam membeli produk

fashion melalui TikTok.

Mengabaikan Kondisi Keuangan

Saya tetap membeli produk fashion

1 | meskipun mengetahui kondisi
keuangan saya sedang tidak ideal
Saya kurang  mempertimbangkan
2 kondisi keuangan dalam:melakukan

pembelian produk fashion melalui
TikTok.

Politeknik Negeri Jakarta
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No Variabel Keputusan Pembelian Pilihan Jawaban
(Y) STS| TS| N | S [SS
Tujuan Pembelian
Saya melakukan pembelian produk
1 | fashion dengan mempertimbangkan
kesesuaian dengan kebutuhan
5 Saya mempertimbangkan .~manfaat
produk sebelum membeli.
Kemantapan Produk
Saya yakin bahwa produk fashion yang
1 | saya beli melalui TikTok sesuai dengan
harapan saya
Saya _meyakini bahwa . keputusan
2 | pembelian yang saya lakukan sudah
tepat.
Rekomendasi
Saya bersedia merekomendasikan
1 | produk fashion yang telah saya beli
kepada orang lain.
Saya bersedia membagikan
2 | pengalaman pembelian produk fashion
kepada orang lain.
Pembelian Ulang
Saya memiliki ketertarikan untuk
1 | membeli kembali produk fashion yang
sama.
Saya cenderung melakukan pembelian
2 | ulang apabila merasa puas terhadap
produk tersebut.
PENUTUPAN

Terima kasih atas kesediaan Bapak/lbu/Saudara/i Responden untuk meluangkan

waktu dalam mengisi kuesioner penelitian ini. Partisipasi dan jawaban yang

diberikan sangat berarti serta memberikan kontribusi yang berharga bagi

kelancaran dan keberhasilan penelitian yang sedang saya lakukan. Semoga segala

bantuan, waktu, dan perhatian yang telah diberikan mendapatkan balasan yang

terbaik.
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28
38

TOTAL X1
35
31
36
38
28
30
38
32
36
31
35
33
28
32
35
38
38
37
32
32
30
30
35
30
32
37
36
38
31
35
34
38
30
30
33
36
36
32
35
30
30
34
30
38
35
38
36
35

X1.8
4
5
5
5
4
4
5
5
5
3
4
5
4
4
4
5
5
5
3
5
4
4
4
3
5
4
5
5
4
4
4
5
4
3
4
4
4
5
3
5
5
4
3
4
4
5
4
5
5
4
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X1.7
4
4
4
5
3
3
4
3
5
4
5
4
3
4
4
5
5
5
5
3
4
4
4
3
5
5
5
4
4
5
4
4
4
4
5
4
5
4
3
4
4
3
4
5
4
4
4
5
5
4

X1.6
5
4
4
4
5
4
5
4
4
5
4
3
4
3
5
5
4
4
4
4
3
3
5
4
5
5
4
5
4
4
5
5
4
4
3
5
5
4
5
5
4
4
3
4
2
5
5
5
3
5

X1.5
4
3
5
5
4
4
5
5
4
3
4
5
3
5
4
4
5
5
3
5
4
4
4
5
5
4
4
5
3
5
4
4
3
4
4
5
4
3
3
5
5
4
4
4
2
5
4
5
5
5

X1.4
5
4
5
5
3
4
5
3
4
4
5
4
4
3
5
5
5
4
5
3
4
4
5
4
1
5
4
5
4
4
4
5
4
3
5
4
4
4
3
5
4
4
5
5
5
4
5
4
5
5

X1.3
4
4
4
5
5
3
4
4
5
5
4
3
3
5
4
5
5
5
4
4
3
3
4
3
1
4
5
4
4
5
5
5
4
4
3
4
5
4
5
4
4
3
4
4
4
5
4
5
3
4

X1.2
4
3
5
4
2
4
5
5
5
3
4
5
4
4
4
4
4
5
3
5
4
4
4
4
5
5
5
5
4
4
4
5
3
4
4
5
4
4
3
5
5
4
3
4
4
5
4
4
5
4

X1.1
5
4
4
5
2
4
5
3
4
4
5
4
3
4
5
5
5
4
5
3
4
4
5
4
5
5
4
5
4
4
4
5
4
4
5
5
5
4
3
5
4
4
4
4
5
5
5
5
5
4

VARIABEL INTENSITAS LIVE STREAMING TIKTOK SHOPPING (X1)
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18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50

Lampiran 2 Tabulasi Jawaban Kuesioner Penelitian

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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38
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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29
38
34
32
38
30
36

TOTAL X2
35
31
37
38
28
39
38
32
37
31
35
31
29
32
30
37
38
37
33
33
35
30
35
30
31
37
31
36
32
39
30
30
31
37
35
32
33
36
32
30
31
31
38

X2.8
4
5
5
5
3
5
5
5
4
3
4
4
4
4
4
5
5
4
5
4
4
4
4
4
5
5
4
5
4
4
5
5
4
3
3
4
4
5
4
4
5
4
4
4
5
5
4
4
3
5
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X2.7
5
4
5
4
5
5
4
3
5
4
5
3
4
3
3
5
4
5
4
5
4
4
5
4
5
5
3
4
3
5
3
5
4
4
4
4
4
4
5
5
3
4
3
4
4
5
4
5
4
4

X2.6
4
4
4
5
4
5
5
4
5
5
4
5
3
5
4
4
5
5
3
3
4
3
4
3
5
4
4
5
4
4
4
5
3
4
5
5
5
5
3
4
4
3
4
5
2
4
4
4
5
5

X2.5
4
4
5
5
3
5
5
5
4
3
4
4
4
4
5
5
5
4
5
4
5
4
4
4
4
5
4
5
4
5
5
5
4
4
3
5
5
3
4
5
5
4
4
4
2
5
3
5
3
5

X2.4
5
3
4
5
5
4
5
3
5
4
5
3
3
3
4
4
5
5
4
5
5
4
5
4
1
4
3
5
4
4
3
4
4
3
4
5
4
4
5
4
3
4
3
4
5
5
4
4
4
5

VARIABEL DOOM SPENDING (X2)
X2.3
4
4
4
4
4
5
4
4
5
5
4
5
4
4
3
5
4
5
3
3
4
3
4
3
1
5
4
5
4
5
4
5
3
4
5
5
5
3
3
5
4
4
4
4
5
4
4
5
5
4

X2.2
5
4
5
5
2
5
5
5
4
3
4
4
3
4
3
5
5
4
5
4
5
4
5
4
5
4
3
4
4
4
5
5
4
4
3
4
4
4
4
4
5
3
5
5
4
5
4
4
3
5

X2.1
4
3
5
5
2
5
5
3
5
4
5
3
4
5
4
4
5
5
4
5
4
4
4
4
5
5
4
5
4
5
3
5
4
4
4
5
4
4
5
5
3
4
4
4
5
5
3
5
4
5
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20
23
24
25
26
28
29
30
34
35
36
37
38
39

21
22
27
31
32
33
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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34
33
28
29
34
37
34
34
32
26
36
37
36

TOTAL Y
31
32
37
36
33
32
35
31
35
32
32
35
36
35
37
31
31
35
34
34
31
35
37
36
31
29
33
37
33
30
31
31
35
33
29
31
37

Y.8
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Y.7

Y.6

Y.5

Y.4

Y.3

VARIABEL KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y)

Y.2

Y.l
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20
23
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26
28
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34
35
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37
38
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21
22
27
31
32
33
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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X 78
'g Lampiran 3 Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas
3 1. Hasil Uji validitas dan Reliabilitas Variabel Intensitas Live Streaming
= TikTok Shopping (X1)
] Correlations
? X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 TOTAL
==¢ X1.1 Pearson Correlation 1 594" 588 .86~ 6000 715" 727 735" 919"
8‘ Sig. (2-tailed) <001  <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
= N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
&  X1.2  PearsonCorrelation  .594" 1 446" 669" 513" 384" 5217 609" 7447
*f Sig. (2-tailed) <.001 014  <.001 .004 .036 003 <.001  <.001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
@  X13  PearsonCorrelation 588 446" 1 560" 229 464 636 764 746
;,&;._ Sig. (2-tailed) <.001 .014 .001 223 010 <.001 <001  <.001
- N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
g X1.4  Pearson Correlation 866 669" 560" 1 412" 568" 744" 7117 869"
-—— Sig. (2-tailed) <001  <.001 .001 024 001  <.001 <.001 <.001
el N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
o X1.5  Pearson Correlaton  .600°  .513" 229 412" 1 441" 426" 347 626
5 Sig. (2-tailed) <.001 .004 223 024 .015 .019 060  <.001
=3 N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
a X1.6  Pearson Correlation  .715 384" 464 568" 4417 1 522 556 737
Sig. (2-tailed) <.001 .036 .010 .001 015 .003 001  <.001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X1.7  Pearson Correlation  .727  .521" 636  .744" 426" 5227 1 689" 827"
Sig. (2-tailed) <.001 003 <.001  <.001 019 .003 <.001  <.001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X1.8  Pearson Correlaion  .735"  .609"°  .764 711" 347 556 689 1 .860"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <.001  <.001 .060 001 <.001 <.001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
TOTAL Pearson Correlation  .919°  .744  .746  .869  .626  .737  .827  .860 1
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha

N of Items

.913

8

POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

Politeknik Negeri Jakarta
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N e ; 2. Hasil Uji validitas dan Reliabilitas Variabel Doom Spending (X2)
& o T g F Correlations
S0 v oA X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8  TOTAL
.g s 2 5; G’ X2.1  Pearson Correlation 1 .666°  .693 .732" 666  .928°  .754 .744" 898"
ES § £Q g Sig. (2-tailed) <001  <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
53 253 . N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
.‘g -g Eg X2.2  Pearson Correlation  .666 1 647 .684 841 .666 730 .813 .885
3 = Sig. (2-tailed) <.001 <001 <001  <.001  <.001 <.001 <.001 <.001
€ 3’% B = = =g = 22 39 23 20 29
%; g%v X2.3  Pearson Correlation  .693 647 1 581 720 732 696 .542 .813
3. % Sig. (2-tailed) <.001  <.001 <001  <.001  <.001  <.001 002 <.001
= £ N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
= é §' X2.4  Pearson Correlation  .732"  .684"  .581" 1 6117 6937 7357 6547  .8247
§ S Q Sig. (2-tailed) <.001 <001  <.001 <001  <.001  <.001 <.001  <.001
85933 . DL ol @l ol L @ . W
o3 g'g X2.5  Pearson Correlation  .666 .841 .720 611 1 .666 627 .748 .860
u? 5 % Sig. (2-tailed) <001 <001  <.001  <.001 <001 <001 <001  <.001
f = 3: N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
a 3 i S X2.6  Pearson Correlation  .928"  .666  .732°  .693 .666 1 681" 640" 872"
'g 5 = Sig. (2-tailed) <001 <001 <.001 <.001 <.001 <001  <.001  <.001
E. 5 N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
3 %, X2.7  Pearson Correlation  .754 730 696 735 627 .681 1721 .863
3 g 3 Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
o 3 E.'r N 30 30 30 30 30 30 30 30 30|
& < 53 X2.8  Pearson Correlation  .744"  .813° 5427 654 7487 640 721" 1 857"
o - Sig. (2-tailed) <.001  <.001 002 <001 <001 <001 <.001 <.001
3 c N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Q s ig‘ TOTAL Pearson Correlation  .898" 885  .813" .24  .860° .72  .863 .857 1
g g =5 Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
-.. g- N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
& w3 g **, Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
S 538 11
2— =23 Reliability Statistics
;. = g Cronbach's
f f g Alpha N of ltems
a%aE .949 8
S ; g_
£
—_—
w3 ;,
-
55 S
s 23
3
£
3
T
c
=

13quins ueXIngs
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.
g =7 ;E- = 3. Hasil Uji validitas dan Reliabilitas Variabel Keputusan Pembelian (YY)
-gs ? s Q Correlations
S 3 5T .1 Y.2 v.3 Y.4 Y.5 .6 Y.7 v.8 TOTAL
E c 5@ 3 Y.1 Pearson Correlation 1 564 271 114 .196 057 174 011 546"
33 253 - Sig. (2-tailed) .001 147 549 299 767 .359 .955 .002
'Ug '3 g N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
3 a-a Y2 Pearson Correlation  .564" 1 .149 075 228 .075 216 309 540"
§ E 1 & Sig. (2-tailed) .001 433 693 225 694 .252 .097 .002
5 o ST N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
- = e Y3 Pearson Correlation 271 .149 1 402" 605" 6257  .736 520"  .789"
= E Sig. (2-tailed) .147 433 028 <001 <001  <.001 003 <.001
5 a N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
§ o pe T Y.4  Pearson Correlation 114 075 402 1 .47s” 304 5137 258 562
;g =53 Sig. (2-tailed) .549 693 .028 .008 .103 .004 .168 .001
s { 8 N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
gg 3 o Y.5  Pearson Correlation -196 228 605" 475" 1 462" 6147 620" 764"
3 *i £ Sig. (2-tailed) .299 225 <.001 .008 010 <001 <001  <.001
a-g o N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
g c Y.6 Pearson Correlation .057 075 625 .304 462" 1 5437 284 605
E’ c Sig. (2-tailed) .767 694 <.001 .103 .010 .002 128 <.001
3 3 3T N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
] '3 ar Y.7  Pearson Correlation 174 216 736 5137 614 5437 1 .686°  .815
= : = Sig. (2-tailed) 359 252 <.001 004 <001 .002 <001 <001 |
o N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
3 - Y.8  Pearson Correlation .011 309 5207 258 629" 284 686 1 655"
= Sig. (2-tailed) .955 .097 .003 168 <.001 128 <.001 <.001
> s Lt N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Sy =2 TOTAL Pearson Correlation  .546° 540" 789" 562"  .764" 605~  .815  .655 1
§ b s Sig. (2-tailed) .002 002 <.001 001 <001 <001 <001  <.001
z 3 N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
< = g **_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
i g. 3 *. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
c
£XE2
8 Reliability Statistics
3
g f 2 Cronbach's
n Alpha N of Items
s 3.93
gE53% 788 8
= 3
a5 2
-
5835
-
=
%
T
c
=

13quins ueXIngs
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Lampiran 4 Hasil Uji Asumsi Klasik

1. Uji Normalitas

Frequency

15

Histogram

Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Mean = -1.16E-15
Std. Dev. = 0.990
N =100

w

o

-3 -2 -1 0 1 2

Regression Standardized Residual

AN BN == =
Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual
Dependent Variable: Keputusan Pembelian
10

Expected Cum Prob

0z

Observed Cum Prob

EHEEE A IR "IAYA S

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardize
d Residual

N 100

Normal Parameters®? Mean .0000000

Std. Deviation 2.18820460

Most Extreme Differences Absolute .063

Positive .041

Negative -.063

Test Statistic .063
Asymp. Sig. (2-tailed)® | .200% |

Monte Carlo Sig. (2- Sig. 417

tailed)® 99% Confidence Interval Lower Bound 405

Upper Bound .430

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

e. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed
2000000.
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= 82
o
0
% I B 2 Uji Multikolinearitas
L o Coefficients?
? 3 Q 3 Standardized
3 g o] - Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
—~ e Model B Std. Error Beta t Si Tolerance VIF
cQ - ode g.
%’.. 5 2 -~ 1 (Constant) 14.985 2.522 5.943 <.001
oM 1 Intensitas Live Streaming .297 .097 .356 3.071 .003 494 2.023
S s o TikTok Shopping
T Q — Doom Spending .247 .099 .288 2.486 .015 .494 2.023
o 5 — - -
= o — a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
i £
cw . ..
39 = 3.  Uji Heteroskedastisitas
-
;g r Scatterplot
=8 z Dependent Variable: Keputusan Pembelian
: B : .
o
3 g m = ® e o, * °
- bt m [ e o, o e °
= - T ° o ©
g “a — 3 ° ° @ 0g o, ®
1] = ° ° %, ° L]
S = L — - ° ® ° e
g E ~ 'g ¢ ° ° e e ° °
Sc = St e
o - m -g ° ® ° % © ]
E{ = A . %% o ] e
= ~* H ° ° ° e
Be o 3 .
g w
? = g -2 ° L]
o ]
T c = . ®
S .
0 . 3
a g. -4 -2 -1 0 1 2
g 3 Regression Standardized Predicted Value
3D
e ; e Uji Glejser Heteroskedastisitas
c
=m
g3
38
E 3 Coefficients?
< £ Standardized
2‘ 3 Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
§' 5 Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
a‘ 3 1 (Constant) 3.423 1.427 2.399 .018
= g- ITrl'tkeTnsli:asshLive‘Streaming .027 .055 .071 495 622 .494 2.023
T35 ikTok Shopping
g 3 Doom Spending -.076 .056 -.193 -1.349 .180 .494 2.023
= a. Dependent Variable: ABS_RES
b=
B<
58
g < Lampiran 5 Hasil Uji Analisis Regresi Linear Berganda
F
oo
3 = Coefficients?
'g 2 Standardized
3 Unstandardized Coefficients  Coefficients Collinearity Statistics
g o Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
v—-‘ m 1 (Constant) 14.985 2.522 5.943 <.001
o : Intensitas Live Streaming .297 .097 356 3.071 .003 494 2.023
— | TikTok Shopping
= Doom Spending .247 .099 .288 2.486 .015 .494 2.023
% a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
=
§
<
-4
=
o
c
o
=
w
c
o
=
s
3 . . .
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Lampiran 6 Hasil Uji Hipotesis
1. Uji T (Parsial)
Coefficients?®
Standardized
Unstandardized Coefficients  Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 14.985 2.522 5.943 <.001
Intensitas Live Streaming .297 .097 .356 3.071 .003 494 2.023
TikTok Shopping
Doom Spending 247 .099 .288 2.486 .015 494 2.023
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
2. Uji F (Simultan)
ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 261.724 2 130.862 I 26.778 I <.001P
Residual 474.036 97 4.887
Total 735.760 99

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
b. Predictors: (Constant), Doom Spending, Intensitas Live Streaming TikTok

Shopping

3. Uji Koefisien Determinasi
Model Summaryb
Adjusted R Std. Error of Durbin-
Model R R Square Square the Estimate Watson
1 .596° .356 342 2.211 2.243

a. Predictors: (Constant), Doom Spending, Intensitas Live Streaming TikTok

Shopping

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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Lampiran 7 R Tabel

e3di) yeH

eyieyer Labap yiuyeiijod yijiw eydid yeH O

0,1 0,05 0,02 0,01 0,001
r 0,005 r0,05 r 0,025 r0,01 r 0,001
0,9877 0,9969 0,9995 0,9999 1,0000
0,9000 0,9500 0,9800 0,9900 0,9990
0,8054 0,8783 0,9343 0,9587 0,9911
0,7293 08114 0,8822 09172 0,9741
0,6694 0,7545 0,8329 0,8745 0,9509
0,6215 0,7067 0,7887 0.8343 0,9249
0,5822 0,6664 0,7498 0,7977 0,8983
0,5494 0,6319 0,7155 0,7646 0,8721
0,5214 0,6021 0,6851 0,7348 0,8470
0,4973 0,5760 0,6581 0,7079 0,8233
0,4762 0,5529 0,6339 0,6835 0,8010
0,4575 0,5324 0,6120 0,6614 0,7800

DF =n-2

eye)er 1abap nluxaugod uz) eduey

undede ynjuaq wejep juj sijn} ef1ey yninjas neje uejbeqas yelueqiadwaw uep ueywnwnbuaw buese|qg °z

0,4409 0,5140 0,5923 0.6411 0,7604
0,4259 0,4973 0,5742 0,6226 0,7419
04124 0,4821 0,5577 0,6055 0,7247
0,4000 0,4683 0,5425 0,5897 0,7084
0,3887 0,4555 0,5285 0,5751 0,6932

0,3783 0,4438 0,5155 0,5614 0,6788
0,3687 0,4329 0,5034 0,5487 0,6652

o | ] e | e e | |-
Slaa|3aanlBR2S|ee(vo|ala|win -

ejie)er uabap yiuya3ijod Jefem buek uebuiuaday ueyibniaw yepny uediynbuad °q

*yejesew njens uenefup neje }iy uesjnuad ‘uelode] uesjnuad ‘yejwy efiey uesjnuad ‘ uepipuad ‘ueyipipuad uebupuada) ynjun efuey uedinbuad ‘e

Jaquuins ueypngakuaw uep ueywnjueduaw eduey 1uj siny eA1ey yninjas neje ueibeqas dynbuaw buesejig 'L

0,3598 0,4227 0.,4921 0,5368 0,6524

21 0,3515 04132 0.4815 0,5256 0,6402
22 0,3438 0,4044 04716 0,5151 0,6287
23 0,3365 0,3961 0,4622 0,5052 0,6178
24 0,3297 0,3882 0.4534 0,4958 0,6074
25 0,3233 0,3809 0,4451 0,4869 0,5974
26 0,3172 0,3739 0,4372 0,4785 0,5880
27 0,3115 0.3673 0,4297 0,4705 0,5790
28 0,3061 “ 0,3610 " 0.4226 0,4629 0,5703
29 0,3009 0,3550 04158 0,4556 0,5620
30 0,2960 0,3494 0,4093 0.,4487 0,5541
31 0,2913 0,3440 0,4032 0.4421 0,5465
32 0,2869 0,3388 0,3972 0,4357 0,5392
33 0,2826 0,3338 0,3916 0,4296 0,5322
34 0,2785 0,3291 0,3862 0,4238 0,5254
o 35 0,2746 0,3246 0,3810 0,4182 0,5189
36 0,2709 0,3202 0,3760 04128 0,5126
37 0,2673 0,3160 0,3712 0,4076 0,5066
38 0,2638 0,3120 0,3665 0,4026 0,5007
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Lampiran 8 T Tabel
Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
1 1.00000 | 307768 | 631375 | 1270620 | 31.82052 | 63.65674 | 318.30884
2| 081650 | 188562 | 291999 | 430265 | 696456 | 992484 | 2232712
3| 076489 | 163774 | 235336 | 318245 | 454070 | 584091 | 1021453
4 0.74070 1.53321 2.13185 277645 3.74695 4.60409 7.17318
5 0.72669 147588 2.01505 257058 3.36493 403214 589343
6| 071756 | 143976 | 194318 | 244691 | 314267 | 370743 | 520763
7| 071114 | 141402 | 189458 | 236462 | 299795 | 349948 | 478529
8| 070639 | 139682 | 185955 | 230600 | 289646 | 335539 | 4.50079
9 0.70272 1.38303 1.83311 226216 282144 3.24984 429681
10 0.69981 1.37218 1.81246 222814 2.76377 3.16927 4.14370
11| 069745 | 136343 | 179588 | 220009 | 271808 | 3.10581 4.02470
12| 069548 | 135622 | 178229 | 217881 | 268100 | 3.05454 3.92963
13| 069383 | 135017 | 177093 | 216037 | 265031 | 301228 | 385198 ‘
14| 069242 | 134503 | 176131 | 214479 | 262449 | 297684 | 378739
15 | 069120 | 1.34061 175305 | 213145 | 260248 | 294671 3.73283
16 0.69013 1.33676 1.74588 2.11991 2.58349 292078 3.68615
17 0.68920 1.33338 1.73961 2.10982 2.56693 289823 3.64577
18| 068836 | 133039 | 173406 | 210092 | 255238 | 287844 361048
19| 068762 | 132773 | 172013 | 209302 | 253948 | 286093 357940
20 068695 | 132534 | 172472 | 208596 | 252798 | 284534 | 355181
21 0.68635 1.32319 1.72074 2.07961 251765 283136 352715
22 0.68581 1.32124 1.71714 2.07387 2.50832 281876 3.50499
23| 068531 131946 | 171387 | 206866 | 249987 | 280734 | 348496
24| 068485 | 131784 | 171088 | 206390 | 249216 | 279694 | 346678
25 0.68443 1.31635 1.70814 205954 2.48511 2.78744 3.45019
26 0.68404 1.31497 1.70562 205553 2.47863 2.77871 3.43500
27| 068368 | 131370 | 170320 | 205183 | 247266 | 277068 3.42103
28 | 068335 | 131253 | 170113 | 204841 | 246714 | 276326 | 340816
29 | 068304 | 131143 | 169913 | 204523 | 246202 | 275639 | 3.39624
30| 068276 | 131042 | 169726 | 204227 | 245726 | 275000 | 3.38518
31 0.68249 1.30946 1.69552 2.03951 245282 2.74404 3.37490
32 0.68223 1.30857 1.69389 2.03693 2.44868 2.73848 3.36531
33| 068200 | 130774 | 169236 | 203452 | 244479 | 273328 | 335634
34| 068177 | 130695 | 169092 | 203224 | 244115 | 272839 | 334793
35 | 068156 | 1.30621 168957 | 203011 | 243772 | 272381 3.34005
36 | 068137 | 1.30551 168830 | 202809 | 243449 | 271948 | 333262
37 0.68118 1.30485 1.68709 202619 243145 2.71541 3.32563
38 0.68100 1.30423 1.68595 2.02439 2.42857 2.71156 3.31903
39 0.68083 1.30364 1.68488 2.02269 242584 2.70791 3.31279
4 | 068067 | 130308 | 168385 | 202108 | 242326 | 270446 | 330688
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Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001

0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
41 0.68052 1.30254 1.68288 201954 2.42080 270118 3.30127
42 0.68038 1.30204 1.68195 201808 241847 269807 3.29595
43 0.68024 1.30155 1.68107 201669 2.41625 269510 3.29089
44 0.68011 1.30109 1.68023 201537 241413 269228 3.28607
45 0.67998 1.30065 1.67943 201410 241212 268959 3.28148
46 0.67986 1.30023 1.67866 2.01290 2.41019 268701 3.277110
47 0.67975 1.20982 1.67793 201174 2.40835 268456 3.27291
48 0.67964 1.29944 167722 201063 2.40658 268220 3.26891
49 0.67953 1.20907 1.67655 2.00958 2.40489 267995 3.26508
50 0.67943 1.20871 1.67591 2.00856 2.40327 267779 3.26141
51 0.67933 1.29837 1.67528 2.00758 240172 267572 3.25789
52 0.67924 1.29805 1.67469 2.00665 2.40022 267373 3.25451
53 0.67915 1.29773 167412 2.00575 2.39879 267182 3.25127
54 0.67906 1.29743 1.67356 2.00488 2.39741 266998 3.24815
55 0.67898 1.29713 1.67303 2.00404 2.39608 266822 3.24515
56 0.67890 1.29685 1.67252 2.00324 2.39480 266651 3.24226
57 0.67882 1.29658 1.67203 2.00247 2.39357 266487 3.23948
58 0.67874 1.29632 1.67155 200172 2.39238 266329 3.23680
59 0.67867 1.29607 1.67109 2.00100 239123 266176 3.23421
60 0.67860 1.29582 1.67065 2.00030 2.39012 266028 3.23171
61 0.67853 1.209558 1.67022 1.99962 2.38905 265886 3.22930
62 0.67847 1.29536 1.66980 1.99897 2.38801 265748 3.22696
63 0.67840 1.29513 1.66940 1.99834 2.38701 265615 3.22471
64 0.67834 1.20492 1.66901 1.99773 2.38604 265485 3.22253
65 0.67828 1.20471 1.66864 1.99714 2.38510 265360 3.22041
66 0.67823 1.29451 1.66827 1.99656 2.38419 265239 3.21837
67 0.67817 1.20432 1.66792 1.99601 2.38330 265122 3.21639
68 0.67811 1.20413 1.66757 1.99547 2.38245 2.65008 3.21446
69 0.67806 1.29394 1.66724 1.99495 2.38161 264898 3.21260
70 0.67801 1.20376 1.66691 1.99444 2.38081 264790 3.21079
4!l 0.67796 1.29359 1.66660 1.99394 2.38002 264686 3.20903
72 0.67791 1.29342 1.66629 1.99346 2.37926 264585 3.20733
73 0.67787 1.20326 1.66600 1.99300 2.37852 264487 3.20567
74 0.67782 1.29310 1.66571 1.99254 2.37780 264391 3.20406
75 067778 1.29294 1.66543 1.99210 237710 264298 3.20249
76 0.67773 1.20279 1.66515 1.99167 2.37642 264208 3.20096
77 0.67769 1.20264 1.66488 1.99125 2.37576 264120 3.19948
78 0.67765 1.29250 1.66462 1.99085 23751 264034 3.19804
79 0.67761 1.29236 1.66437 1.99045 237448 263950 3.19663
80 0.67757 1.29222 1.66412 1.99006 2.37387 263869 3.19526
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Jaquins ueyyngakuaw uep ueywnjueduaw eduey 1uj sijn} eA1e) yninjas neje ueibeqas diynbuaw Buesejig 'L

*yejesew njens uenefup neje yiiy uesjnuad ‘ueiode] uesjnuad ‘yejwj) efiey uesjnuad

exdid yeH

eyeyer uabap yiuyalijod yijiw exdid yeH S

87
\" 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
8 | 067753 | 120200 | 166388 | 198969 | 237327 | 263790 | 3.19392
82 067749 | 120196 | 166365 | 198932 [ 237269 | 263712 | 3.19262
83 | 067746 | 120183 | 166342 | 198896 | 237212 | 263637 | 3.19135
84 067742 | 120171 | 166320 | 198861 | 237156 | 263563 | 3.19011
85 | 067739 | 120159 | 166208 | 198827 | 237102 | 263491 | 3.18890
8 | 067735 | 120147 | 166277 | 198793 [ 237049 | 263421 | 3.18772
87 | 067732 | 120136 | 166256 | 198761 | 236998 [ 263353 | 3.18657
88 ( 067729 | 120125 | 166235 | 198720 | 236947 | 263286 | 3.18544
89 [ 067726 | 120114 | 166216 | 198698 | 236898 | 263220 | 3.18434
90 [ 067723 | 120103 | 166196 | 198667 | 236850 | 263157 | 3.18327
91 | 067720 [ 120092 | 166177 | 198638 [ 236803 | 263094 | 318222
92 ( 067717 [ 129082 | 166159 | 198609 [ 236757 | 263033 | 3.18119
93| 067714 | 120072 | 166140 | 198580 | 236712 | 262973 | 3.18019
94 | 067711 120062 | 166123 | 198552 | 236667 | 262915 | 3.17921
95 ( 067708 [ 120053 | 166105 | 198525 [ 236624 | 262858 | 3.17825
9 ( 067705 | 120043 | 166088 | 1098408 | 236582 | 262802 | 3.17731

97 | 067703 | 120034 [ 1.66071 236541 | 262747 | 317630 |\
98 ([ 067700 [ 129025 | 166055 | 198447 | 236500 | 262693 | 3.17549
99 ( 067698 [ 120016 | 166039 | 198422 [ 236461 | 262641 | 3.17460
100 | 067695 [ 120007 | 166023 [ 198307 [ 236422 | 262589 | 3.17374
101 | 067693 | 128999 | 166008 | 198373 | 236384 | 262539 | 3.17289
102 | 067690 [ 128991 | 165993 | 198350 | 236346 | 262489 | 3.17206
103 | 067688 | 128982 | 165078 | 198326 | 236310 | 262441 | 317125
104 | 067686 | 128074 | 165964 | 198304 | 236274 | 262393 | 317045
105 | 067683 128967 | 165950 [ 198282 236239 | 262347 | 3.16967
106 | 067681 | 128050 | 165936 | 198260 | 236204 | 262301 | 3.16890
107 | 067679 | 128951 | 165022 | 198238 | 236170 | 262256 | 3.16815
108 | 067677 | 128044 | 165000 | 198217 | 236137 | 262212 | 3.16741
109 | 067675 | 128937 | 165895 | 198197 | 236105 | 262169 | 3.16669
110 | 067673 | 128930 | 165882 | 198177 | 236073 | 262126 | 3.16598
111 | 067671 | 128022 | 165870 | 198157 | 236041 | 262085 | 3.16528
112 | 067669 | 128916 | 165857 | 198137 | 236010 | 262044 | 3.16460
113 | 067667 | 128009 | 165845 | 198118 | 235080 [ 262004 | 3.16392
114 | 067665 ( 128002 | 165833 [ 198099 [ 235050 | 261964 | 3.16326
115 | 067663 | 128806 | 165821 | 198081 | 235021 | 261926 | 3.16262
116 | 067661 | 128889 | 165810 | 198063 | 235802 | 261888 | 3.16198
117 | 067650 | 128883 | 165798 | 198045 | 235864 | 261850 | 3.16135
118 | 067657 | 128877 | 165787 | 198027 | 235837 [ 261814 | 3.16074
119 | 067656 | 128871 | 165776 | 198010 [ 235809 | 261778 | 3.16013
120 | 067654 | 128865 | 165765 | 197993 | 235782 | 261742 | 315954
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= 88
o
x
N
-T T .
o 8 Lampiran 9 F Tabel
L
530 3 [0 A=)
ca g = 1
= 3 = 1 ”’""g 199.500 2'5'72 224583 | 230.162 233'92 236.768 | 238883
>a g 2 18513 | 19000 | 19.163 19247 | 19296 | 19330 | 19.353 | 19.371
55 - 3 10.128 | 9.552 9.277 9.117 9.013 8941 §.887 §.845
ST o 3 7709 | 6943 | 6.591 6388 625 | 6.163 6.004 6.041
c¥ F3 3 6.608 | 5.7% 5409 5192 5050 | 4950 3876 | 4818
2o 3, 0 5987 | 5143 | 4757 3534 3387 | 4284 3307 3147
=a = 7 5591 4737 | 4347 3120 3972 3866]| 3.787| 3726
= = 3 S3I8 | 4459 | 4.066 T838 3687 | 3581 3.500 3438
‘g > 9 5117 4256 3863 3633 3482 3374 3.293 3230
o ;8 10 3965 4103 3,708 3478 3326 | 3217 3.135 3.072
s [0) 1 3844 | 3982 3.587 3357 3204 | 3.095 3.012 2.948
\g @ P 33 12 3747 |  3.885 3.490 3259 3.106 | 2996 2913 2.849
3= T 3 3667 3.806 3411 3179 3025 | 2915 2832 2.767
B2 2 13 3600 3739 | 3344 T112| 2958 | 2848 | 2964 | 269
35 a' I3 3543 3.682 3087 3.056 2901 3,790 2.707 2.631
a7 = 16 3494 | 3634 3.239 3.007 2852 | 2741 2.657 2591
=3 Fx 7 3351 3502 3197 3965 3810 2699 3614 2548 | |
s T8 3314 | 3555 3160 7938 3773 | 2.661 3577 3510
o 2 19 3381 3.520 3127 3895 3740 | 2628 3544 3477
; = 20 3351 3493 3.098 2 866 2711 2599 2514 2447
22 21 4325 | 3467 3.072 2.840 2685 | 2573 2488 2.420
=2 p3] 3301 3443 3.049 2817 2.661 3549 3364 3397
B 73 3279 342 3008 32,796 3640 | 2528 2442 3375
o pL} 3360 | 3403 3.009 2.776 3.621 7508 3.423 2.355
25 25 3242 | 3.385 2.991 2759 2603 | 2490 2.405 2.337
23 26 3225 | 3369 | 2975 2.743 2587 | 2474 2388 2.321
? 2 77 3210 3354 | 2960 3738 3572 | 2459 2373 2305
53 pLd 3196 | 3340 | 2947 3714 7558 | 2445 3350 | 2291
s 79 7183 3328 | 2934 2701 2545 | 2432 3346 | 2278
'3 4 30 3171 3316 | 2922 2.690 2534 | 2421 2.334 2.266
3 31 3160 | 3.305 2911 2679 2523 | 2409 2.323 2255
53 3] 3149 3295 2.901 7668 2512 | 2399 3313 2.244
53 3 3139 | 3288 3892 3659 7503 | 2389 3303 3335
o 33 3130 3276 | 2883 2.650 7494 | 2380 3.294 2.235
T3 35 3.121 3.267 2874 2641 2485 | 23712 2.285 2217
33 36 3113 3359 | 2.866 3634 3477 | 2364 3377 3209
Sa 37 3105 | 3252 7859 3626 3470 | 23% 32.270 3.201
g3 3% 3098 | 3.45 3852 3619 3363 | 2349 3.262 2.194
3e 39 3091 3238 | 2845 2612 2456 | 2342 2.255 2187
.§ £ 30 3085 | 3232 7839 2.606 7449 | 2336 2.249 2180
= 31 3079 | 3226 | 2833 2.600 2443 | 2330 2.243 2.174
g S 5] 3073 3220 | 2827 7594 2438 | 2324 2.237 2168
Ta 3 3067 | 3214 2822 3589 3432 | 2318 3.232 2163
25 ) 3062|3200 2816 3584 | 2427| 2313 2236|2157
2 T 35 3057 | 3.204 2812 2579 2422 | 2308 2.1 2152
e ET3 3053 | 3200 | 2807 3574 3417 | 2304 3316 | 2.147
§ .- ) 3047 |  3.195 3802 3570 7413 | 2299 3212 3143
= £ 3043 3191 3,798 3565 3400 | 2295 3.207 2138
= 39 3038 | 3.187 2.794 2561 2404 | 2290 2.203 2.134
= 50 3034 | 3183 2.790 3557 3400 | 228 3.199 3130
5 ) 3030 3179 | 278 33553 3397 | 2283 2.195 2.126
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Jaquuins ueypngakuaw uep ueywnjueduaw eduey 1uj siny eA1ey yninjas neje ueibeqas dynbuaw buesejig 'L

*yejesew njens uenefuy neje yiiy uesjnuad ‘ueiode] uesjnuad ‘yejwj) eAsey uesjnuad

eydid yeH

eyiexer LaBa yiuxaM|od yijiw exdid yeH O

89
52 3027 3.175 2.783 2.550 2393 2.279 2.192 2.122
53 3023 3172 2.779 2.546 2389 2.275 2.188 2.119
¥ 3020 3168 3.776 7543 3386 3372 3185 2115
35 3016 3.165 3773 33530 3383 3369 3181 2112
56 3013 3.162 2.769 2.537 2380 2.266 2.178 2.109
57 3010 3.159 2.766 2.534 2377 2.263 2.175 2.106
38 3007 315 3,764 3331 3373 3360 3172 7103
59 3004 3153 3761 7538 3371 3357 3169 3100
50 3001 3.150 3758 3535 3368 3353 3167 3097
61 3.998 3.148 2.755 2.523 2366 2.251 2.164 2.094
(5] 3.99% 3145 3.753 7.520 7363 3349 7161 3092
63 3993 3143 3751 3318 3361 3346 3159 3.089
=) 3991 3130 3748 3315 3358 pR ) 7.156 3087
&5 3989 3.138 3746 3313 3356 3242 3154 3084
6 3086 3.136 3744 2311 3354 3239 3152 3082
67 3984 3.134 2.742 2.509 2352 2.237 2.150 2.080
8 3082 3.132 3740 2.507 7350 2235 7.148 3.078 |
] 3980 3.130 3737 7505 3348 3333 3143 3076
70 3978 3.128 2.736 2.503 2346 2.231 2.143 2.074
71 3976 3.126 2.734 2.501 2344 2229 2.142 2.072
7 3974 3.124 3732 7499 3342 3.237 3,130 3.070
7 3972 3122 7730 7497 3330 3336 7138 7,068
73 3.970 3.120 2.728 2.495 2338 2.224 2.136 2066 | |
75 3.968 3119 2.727 2.494 2337 2222 2.134 2.064
76 3967 3017 3735 3492 3333 3330 3.133 3.063
i 3.965 ENTE 3723 7390 3333 3319 7131 3,061
78 3963 3114 3,723 7389 3332 3317 3139 3059
79 3.962 3112 2.720 2.487 2330 2216 2.128 2.058
50 3.960 ENE 3719 7486 3329 3314 3126 2,056
81 3.959 3.109 2717 2484 2327 2213 2.125 2.055
52 3957 3.108 3716 7483 3326 2211 2.123 7.053
53 3956 3107 3715 7482 3324 3210 32.122 3.052
84 3.955 3.105 2713 2.480 2323 2.209 2.121 2.051
85 3.953 3.104 2.712 2479 2322 2.207 2.119 2.049
86 3952 3.103 3711 3478 3321 3.206 2118 3048
57 3951 3101 7709 3476 3319 3305 3017 3047
58 3949 3.100 7,708 3475 3318 3303 3118 7045
89 3.948 3.099 2.707 2474 2317 2.202 2.114 2.044
50 3947 3.098 3,706 2473 3316 32201 2113 2.043
] 3.946 3.097 3,705 2472 3315 3200 3112 3042
5] 3945 3.095 2704 2471 3313 3199 2101 7041
73 3943 3.004 3,703 7370 3312 3198 3110 7,040
[ 3.942 3.093 2.701 2.469 2311 2.197 2.109 2.038
95 3.941 3.092 2.700 2.467 2310 2.19 2.108 2.037
[ 3001
97
08
99
100
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta




