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BAB I 

RINGKASAN EKSEKUTIF 

CV Tawa Jadi Kaya merupakan perusahaan promotor event yang berfokus pada 

penyelenggaraan stand-up comedy Show dan pertunjukan berbasis konsep. Bisnis 

ini lahir sebagai respons atas tingginya minat masyarakat terhadap hiburan komedi 

yang dikemas secara profesional. TJK selalu memastikan setiap event yang digelar 

memiliki sentuhan yang kreatif, inovatif, dan relevan dengan tren masa kini 

Ide usaha ini diinisiasi oleh CV Tawa Jadi Kaya dengan tujuan untuk mengatasi 

market gap yang jelas dalam industri promotor event stand-up comedy di Indonesia. 

Selama ini, mayoritas event komedi masih berfokus pada pendekatan talent centric, 

di mana keberhasilan event sangat bergantung pada popularitas komika. 

CV Tawa Jadi Kaya meluncurkan satu program event utama yaitu Suara Rakyat, 

berupa Special Show Comedy dengan konsep full interactive improv stand up 

comedy, di mana kendali narasi berada di tangan penonton yang memberikan input 

topik secara langsung, sehingga menyajikan non-replicable experience. serta 

meluncurkan dua program pendukung yaitu Kultumedy, yang merupakan produk 

pendukung berupa Ramadhan Special Show Comedy yang menggabungkan kajian 

Islam interaktif dengan kolaborasi antara ustadz selebriti dan komika nasional dan 

Canda Merdeka, berupa program kompetisi pencarian bakat komedi strategis se-

Jabodetabek dengan mengusung tema khusus "Agustusan" demi menjaring potensi 

komika baru. 

Target Pasar utama yang dituju oleh CV Tawa Jadi Kaya adalah kelompok 

Penikmat dan Komunitas Stand up Comedy, dengan fokus demografi usia 18 hingga 

40 tahun. Kelompok ini mewakili Mahasiswa dan Pekerja Urban yang memiliki 

daya beli memadai serta mencari hiburan yang menawarkan nilai experience fans 

service yang tinggi, cerdas, dan relevan dengan isu-isu kontemporer. Pemilihan 

target pasar ini didasarkan pada perilaku konsumsi mereka yang cenderung memilih 

event dengan kualitas presentasi visual dan storytelling yang kuat. Selain itu, CV 
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Tawa Jadi Kaya juga memberikan pengalaman lebih bagi penonton melalui 

penyediaan cinderamata eksklusif, seperti wristband, gantungan kunci (keychain), 

stiker, kaos, dan kantong pouch. 

CV Tawa Jadi Kaya memulai kegiatan operasional pada tahun 2026 yang diawali 

dengan proses persiapan, riset pasar kuantitatif, serta penyelesaian administrasi 

legalitas pendirian perusahaan berbentuk Persekutuan Komanditer (CV), kemudian 

dilanjutkan dengan aktivitas penjualan produk secara komersial pada tahun 

berikutnya (2027). Pada tahun pertama operasional (2027), perusahaan 

memproyeksikan akan menyelenggarakan sebanyak 4 (empat) kegiatan. Jumlah 

tersebut direncanakan akan mengalami peningkatan secara bertahap sejalan dengan 

analisis tren perkembangan pasar dan pergerakan kompetitor (seperti Comika, 

Majelis Lucu Indonesia, Hahahacorp, dan Standupindonesia), yaitu meningkat 

menjadi 5 (lima) penyelenggaraan event pada tahun 2028 dan tetap stabil 

mempertahankan 5 (lima) penyelenggaraan pada tahun 2029. 

Selain itu, CV Tawa Jadi Kaya juga telah melakukan analisis investasi guna 

mengukur kelayakan usaha serta proyeksi pengembalian modal yang 

diinvestasikan. Berdasarkan hasil perhitungan Payback Period (PBP), perusahaan 

diproyeksikan mampu mencapai titik impas dan mengembalikan seluruh modal 

investasi awal secara utuh dalam kurun waktu 2,34 tahun (sekitar 2 tahun 4 bulan), 

yang tergolong cepat sehingga dapat meminimalisasi risiko jangka panjang. 

Selanjutnya, hasil analisis Net Present Value (NPV) menunjukkan nilai positif yang 

signifikan sebesar Rp61.727.650,73, sehingga berdasarkan prinsip NPV > 0, usaha 

ini dipastikan sangat layak dijalankan dan mampu memberikan nilai tambah 

kekayaan bagi perusahaan. Berdasarkan analisis Internal Rate of Return (IRR), 

perusahaan berhasil mencatatkan tingkat pengembalian sebesar 15,91%. Angka 

persentase ini membuktikan potensi pengembalian investasi yang tinggi karena jauh 

melampaui rata-rata tingkat suku bunga standar atau biaya modal dasar di pasar 

(feasible). 



3 
 

 

 

Selanjutnya, hasil analisis Return on Investment (ROI) dan proyeksi volume 

penjualan tiket yang ditargetkan (mulai dari kelas Reguler hingga VIP) 

menunjukkan pertumbuhan profitabilitas yang sangat progresif dari tahun ke tahun; 

dimulai dari 15% pada tahun perdana (2027), melonjak menjadi 26% pada tahun 

2028, dan memuncak di angka 32% pada tahun 2029, yang mencerminkan 

kapabilitas luar biasa manajemen dalam mengelola aset secara produktif. Efisiensi 

ini diperkuat oleh analisis Profitability Index (PI), di mana perusahaan memperoleh 

skor sebesar 1,4. Mengingat perolehan rasio tersebut bernilai lebih besar dari satu 

(PI > 1), maka dapat disimpulkan secara mutlak bahwa proyek ini menguntungkan. 

Berdasarkan keseluruhan hasil analisis finansial tersebut, dapat disimpulkan secara 

tegas bahwa CV Tawa Jadi Kaya (TJK) merupakan usaha jasa promotor event yang 

sehat, layak, dan sangat prospektif untuk direalisasikan. 
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