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KATA PENGANTAR

Puji syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa atas rahmat dan karunia-Nya sehingga
penulis dapat menyelesaikan laporan tugas‘akhiryangberjudul “Rancangan Usaha
Perusahaan Pameran oleh PT Absolution Creative dengan. Preduk Creatorverse
Expo”. Laporan ini disusun:sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar
Sarjana Terapan MICE (Meeting, Incentive, Convention and Exhibition):pada
Program Studi'Usaha Jasa Kenvensi, Perjalanan Insentif, dan Pameran (MICE),

Politeknik'Negeri Jakarta.

Penyusunan laporan tugas akhir ini bertujuan untuk merancang sebuah perusahaan
penyelenggara pameran, yaitu PT Absolution Creative, yang menghadirkan produk
pameran Creatorverse Expo sebagai wadah kolaborasi antara content creator, brand,
komunitas kreatif, serta pelaku industri digital di Indonesia. Penulis berharap
rancangan usaha ini dapat memberikan gambaran mengenai pengembangan bisnis
pameran yang inovatif dan berkelanjutan dalam mendukung pertumbuhan ekonomi

kreatif di Indonesia.

Penulis menyadari bahwa penyusunan laporan tugas akhir ini tidak terlepas dari
dukungan, bantuan, bimbingan, serta doa dar1 berbagai pihak. Oleh karena itu, pada
kesempatan 1ni penulis menyampaikan ucapan terima kasih yang sebesar-besarnya

kepada:
1. Dr. Syamsurizal, S.E., M.M., selaku Direktur Politeknik Negeri Jakarta.

2. Dr. Wahyudi Utomo, S.Sos., M.Si., selaku Ketua Jurusan Administrasi
Niaga Politeknik-Negeri Jakarta Periode 2025-2029.

3. M. Igbal Katik Rajo Endah, S.ST., M.P.Par., selaku Ketua Program Studi
Usaha Jasa Konvensi, Perjalanan Insentif, dan Pameran (MICE) Politeknik

Negeri Jakarta.

4. Bapak Fauzi Mubarak, S.ST., M.T., selaku dosen pembimbing yang telah
memberikan arahan, bimbingan, dukungan, serta masukan selama proses

penyusunan tugas akhir ini.
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Para sahabat dan orang-orang terdekat penulis yang selalu memberikan

dukungan, motivasi, dan bantuan selama penyusunan laporan ini.

7. Teman-teman Program Studi MICE Politeknik Negeri Jakarta'yang telah
memberikan semangat, masukan, serta pengalaman berharga selama masa

perkuliahan.

8. Seluruh pihak yang tidak dapat disebutkan satu per satu. yang telah

membantu dan mendukung penulis dalam menyelesaikan tugas akhir ini.

Penulis menyadari bahwa laporan tugas akhir ini masih memiliki keterbatasan dan
jauh dari kata sempurna. Oleh karena itu, penulis mengharapkan Kritik dan saran
yang membangun guna penyempurnaan laporan ini di masa mendatang. Semoga
laporan tugas akhir ini dapat memberikan manfaat bagi pembaca, akademisi, serta
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BAB I

RINGKASAN EKSEKUTIF

PT Absolution Creative merupakan perusahaan event organizersyang bergerak di
bidang penyelenggaraan.pameran, dengan fokus pada pengembangan:ekosistem
industri digital kreatif di Indonesia. Perusahaan ini didirikan pada tahun 2026
sebagai badan‘hukum Perserean Terbatas (PT). Dengan struktur perusahaan yang
meliputi Direktur Utama, Direktur Keuangan, dan Direktur Pemasaran, dengan
masing-masing pendiri merupakan lulusan Sarjana Terapan MICE. PT Absolution
Creative menetapkan untuk mendirikan kantornya di tempat yang strategis di Kota

Depok, Jawa Barat dalam memudahkan kegiatan operasional dan transportasi.

Langkah pendirian perusahaan ini merupakan respons strategis terhadap fenomena
creator economy di Indonesia. Berdasarkan datamakro, Indonesia memiliki potensi
pasar yang kuat dengan hampir 12 juta confent creator aktif yang memproduksi
hingga 1 juta konten setiap bulannya. Karakteristik demografis pengguna internet
didominasi oleh kelompok usia produktif 19-34 tahun.' Namun riset pasar
menunjukkan adanya kesenjangan atau gap besar di industri, di mana para kreator
sering kali kesulitan memilih teknologi dan software penunjang produksi yang
tepat, karena keterbatasan akses untuk menguji coba secara langsung produk yang

mereka perlukan.

Dalam upaya meraih _peluang tersebut, PT Absolution Creative menghadirkan
"Creatorverse Expo"““berkonsep Immersive  Creative Ecosystem..Exhibition.
Pameran perdana ini menggunakan strategi conjunction exhibition bersama
Indocomtech pada 28-31 Oktober 2027 di Hall A JICC (area 3.060 m?), memadukan
industri hardware Indocomtech dan solusi software Creatorverse Expo. Target
pameran adalah 56 unit hooth yang dibagi menjadi dua paket: Standard (3x3 m)
seharga Rp35.000.000 dan Raw Space (6x6 m) seharga Rp91.000.000. Pameran
juga dilengkapi program interaktif seperti Talkshow, The Infinite Studio, Photowall,
dan Matchmaking with brand serta Creator Challenge.
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Analisis tren menggunakan metode least square terhadap tiga kompetitor utama
(DTI, INTI dan Indonesia 4.0) memproyeksikan pertumbuhan partisipasi exhibitor
yang signifikan dari tahun ke tahun. Hal ini mencerminkan tingginya kepercayaan
industri terhadap pameran teknologi digital. Untuk mendukung pencapaian target
tersebut, perusahaan menerapkan_strategi pemasaran melalui kerja sama dengan
asosiasi industri teknologiy” international sales agent, platformu.digital, serta
pendekatan business-to-business (B2B) melalui digital outreach, eold. email,

LinkedIn, dan personal selling.

Dari aspek keuangan, PT Absolution Creative menetapkan kebutuhan modal awal
sebesar Rp300.000.000 yang dialokasikan untuk operasional perusahaan, produksi
pameran, serta koordinasi dengan mitra: penyelenggara. Proyeksi keuangan
menunjukkan pertumbuhan laba bersih yang Konsisten, yaitu sebesar
Rp672.794.384 pada tahun pertama (2027), meningkat menjadi Rp1.035.789.414
pada tahun kedua, dan terus bertumbuh hingga mencapai Rp3.318.143.778 pada
tahun keempat. Hasil analisis kelayakan investasi menunjukkan Payback Period
selama 2 tahun 14 haru, Net Present Value (NPV) bernilai positif, Internal Rate of
Return (IRR) sebesar 79,88% yang melampaui~biaya.modal, serta Profitability
Index (PI) sebesar 14,80 yang berada di atas batas minimum kelayakan. Selain itu,
Return on Investment (ROI) menunjukkan tren peningkatan dari -63% pada tahun
pertama menjadi 93% pada tahun kedua, 67% pada tahun ketiga, dan 79% pada

tahun keempat.

Berdasarkan analisis pasar, operasional, dan keuangan, PT Absolution Creative
melalui Creatorverse. Expo dinilailayak. untuk. direalisasikan. Didukung oleh
pertumbuhan creator economy, konsep pameran yang inovatif, strategi conjunction
exhibition bersama INDOCOMTECH, serta indikator kelayakan investasi yang
positif, perusahaan memiliki prospek yang kuat untuk berkembang sebagai
penyelenggara pameran ekosistem kreator digital terdepan di Indonesia sekaligus

memberikan nilai tambah bagi kreator, brand, dan industri teknologi.
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