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BAB I 

 RINGKASAN EKSEKUTIF 

 

PT Tritama Global Creation merupakan perusahaan jasa penyelenggaraan 

event organizer dengan konsep floating venue, yaitu pelaksanaan acara eksklusif di 

atas kapal phinisi pada destinasi wisata bahari Indonesia. Berbeda dengan event 

organizer konvensional, PT Tritama Global Creation memposisikan diri sebagai 

venue integrator sekaligus event organizer yang menjembatani kebutuhan klien 

dengan pemilik kapal serta mengelola keseluruhan rangkaian penyelenggaraan 

acara secara terintegrasi (end-to-end event management). Layanan perusahaan 

mencakup penyusunan konsep acara, koordinasi vendor, dekorasi, katering, 

hiburan, registrasi, dokumentasi, hingga pelaksanaan acara. Dengan produk utama 

perusahaan meliputi Birthday & Celebration Party, Wedding On The Sea, dan Gala 

Dinner On The Sea. Serta paket perjalanan Mini Trip Incentive Package sebagai 

produk pendukung yang menambah nilai unik pengalaman wisata bahari. Seluruh 

layanan dikembangkan dengan konsep customized floating event experience, 

sehingga setiap acara dirancang secara khusus sesuai karakteristik, kebutuhan, dan 

preferensi klien. 

Pada tahap awal operasional, PT Tritama Global Creation berfokus pada 

pasar Jabodetabek sebagai pusat aktivitas bisnis, pemerintahan, dan perusahaan 

nasional-internasional yang memiliki kebutuhan tinggi terhadap penyelenggaraan 

corporate event maupun special event, sekaligus merupakan wilayah utama kantor 

PT Tritama Global Creation berada. Sementara itu, pelaksanaan event dilakukan di 

lima destinasi wisata bahari Indonesia, yaitu Jakarta, Bali, Lombok, Labuan Bajo, 

dan Makassar. Dengan menargetkan dua segmen utama, yaitu korporat (B2B) yang 

meliputi perusahaan swasta, BUMN, instansi pemerintah, NGO dan individu (B2C) 

dengan tingkat ekonomi menengah atas hingga premium. 

PT Tritama Global Creation didirikan untuk memanfaatkan peluang yang 

muncul dari pertumbuhan sektor pariwisata bahari dan meningkatnya tren 

experiential tourism di Indonesia. Dalam peningkatan jumlah wisatawan domestik 

maupun mancanegara, menunjukkan minat masyarakat terhadap aktivitas wisata 
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berbasis alam dan laut terus meningkat. Hal ini juga sejalan dengan perkembangan 

industri pariwisata, kebutuhan penyelenggaraan corporate event juga terus 

mengalami peningkatan hingga nilai belanja industri MICE Indonesia pada tahun 

2024 diperkirakan mencapai Rp52–54 triliun, meningkat sekitar 12–17% 

dibandingkan tahun sebelumnya (Antara News, 2024.) Selain itu, tren 

penyelenggaraan event saat ini menunjukkan bahwa perusahaan tidak lagi hanya 

mencari venue konvensional, tetapi juga mengutamakan pengalaman yang unik, 

eksklusif, dan berkesan bagi peserta. Kondisi ini menjadi peluang bagi PT Tritama 

Global Creation untuk menghadirkan konsep floating venue experience melalui 

kapal phinisi sebagai alternatif penyelenggaraan special occasion, gala dinner, 

hingga incentive trip yang memadukan pengalaman event dengan keindahan 

destinasi wisata bahari Indonesia. 

Keunggulan utama PT Tritama Global Creation terletak pada model 

bisnisnya sebagai Special Event Organizer sekaligus Venue Integrator. Perusahaan 

tidak bergantung pada kepemilikan satu armada kapal tertentu, melainkan bekerja 

sama dengan berbagai pemilik kapal phinisi di beberapa destinasi wisata bahari 

Indonesia. Dengan model bisnis ini memberikan fleksibilitas yang lebih tinggi 

dalam memilih venue sesuai kebutuhan klien, memperluas pilihan konsep acara, 

serta memungkinkan perusahaan memberikan layanan yang lebih kompetitif 

dibandingkan penyedia jasa yang hanya menawarkan penyewaan kapal. Pendekatan 

ini juga memungkinkan perusahaan menghadirkan layanan One Stop Event 

Solution, di mana seluruh kebutuhan penyelenggaraan acara dikelola dalam satu 

koordinasi yang terintegrasi. 

Pada aspek pendanaan, PT Tritama Global Creation didirikan dengan 

modal awal sebesar Rp425.000.000 yang berasal dari penyertaan modal tiga orang 

pendiri sesuai komposisi kepemilikan saham perusahaan. Modal tersebut 

dialokasikan untuk memenuhi kebutuhan legalitas perusahaan, pengadaan peralatan 

operasional kantor, pengembangan pemasaran, modal kerja awal, serta cadangan 

kas perusahaan. Berdasarkan hasil analisis kelayakan finansial, usaha ini 

menunjukkan prospek yang baik. Nilai Payback Period (PP) diperkirakan tercapai 

dalam waktu 1 tahun 2 bulan 29 hari, sedangkan Net Present Value (NPV) bernilai 
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positif, Internal Rate of Return (IRR) sebesar 24,20% berada di atas tingkat diskonto 

yang digunakan, Profitability Index (PI) mencapai 12,86, serta Return on 

Investment (ROI) menunjukkan peningkatan selama periode perencanaan. 

Pada aspek risiko, perusahaan menghadapi beberapa potensi risiko usaha, 

antara lain kondisi cuaca yang dapat memengaruhi pelayaran, perubahan regulasi 

kawasan pelabuhan dan wisata bahari, pembatalan acara oleh klien, serta fluktuasi 

biaya operasional kapal. Untuk menanggulangi risiko tersebut, perusahaan 

menerapkan berbagai strategi mitigasi, seperti pemantauan informasi cuaca melalui 

BMKG sebelum pelaksanaan acara, penggunaan klausul pembatalan atau force 

majeure dalam kontrak kerja sama, penyediaan alternatif jadwal (rescheduling), 

kerja sama jangka panjang dengan mitra kapal, serta penerapan sistem pembayaran 

bertahap (down payment) untuk menjaga stabilitas arus kas perusahaan. 

PT Tritama Global Creation menargetkan peningkatan pangsa pasar secara 

bertahap dari 10% hingga 35% selama periode perencanaan, serta menjadi salah 

satu perusahaan penyelenggara special event berbasis floating venue terkemuka di 

Indonesia. Melalui kombinasi antara kekayaan wisata bahari Indonesia, konsep 

experiential event, serta layanan yang terintegrasi dan terkustomisasi, PT Tritama 

Global Creation diharapkan mampu memberikan nilai tambah bagi industri Event 

sekaligus mendukung pengembangan destinasi wisata bahari nasional. Melihat 

besarnya peluang dan kebutuhan pasar, konsep floating venue experience serta 

produk utama dan pendukung, dengan hasil analisis keuangan, dan risiko yang ada, 

menunjukkan bahwa usaha ini layak untuk dijalankan.
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