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Keuangan dan Perbankan Syariah 

 

Pengaruh Halal Awareness dan Halal Transparency terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen pada Restoran Wingstop di DKI Jakarta 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini menganalisis pengaruh halal awareness dan halal transparency 

terhadap keputusan pembelian konsumen pada restoran Wingstop di DKI Jakarta. 

Latar belakang penelitian ini berangkat dari rendahnya perhatian konsumen 

terhadap aspek kehalalan produk pada segmen restoran cepat saji, meskipun 

Indonesia merupakan salah satu negara dengan potensi pasar halal terbesar di dunia. 

Di sisi lain, hasil penelitian sebelumnya mengenai halal awareness belum 

konsisten, sementara kajian mengenai halal transparency pada restoran cepat saji 

masih terbatas. Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kuantitatif 

dengan menyebarkan kuesioner kepada 160 responden muslim berusia 18–42 tahun 

yang merupakan konsumen restoran Wingstop di DKI Jakarta. Data dianalisis 

menggunakan Structural Equation Modeling (SEM) melalui SmartPLS 4. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa kedua variabel tersebut berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Halal awareness paling dipengaruhi oleh 

pertimbangan aspek kesehatan sebagai alasan utama konsumen memilih produk 

halal di Wingstop. Halal transparency efektif mengurangi ketidakpastian 

konsumen melalui keterbukaan informasi bahan baku dan sertifikasi halal, meski 

akses untuk memverifikasi sertifikat halal secara langsung dinilai konsumen masih 

belum optimal. Kedua variabel tersebut secara bersama-sama menjelaskan 65,5% 

variasi keputusan pembelian. Temuan ini memberikan implikasi strategis bagi 

pelaku usaha restoran cepat saji untuk memperkuat komunikasi kehalalan dan 

transparansi informasi produk. 

 

Kata kunci: Halal Awareness, Halal Transparency, Keputusan Pembelian, 

Restoran Cepat Saji. 
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Keuangan dan Perbankan Syariah 

 

The Effect of Halal Awareness and Halal Transparency on Consumers' 

Purchase Decisions at Wingstop Restaurants in DKI Jakarta 

ABSTRACT 

 

This study analyzes the influence of halal awareness and halal transparency on 

consumers' purchasing decisions at Wingstop restaurants in DKI Jakarta. The 

background of this research stems from the low level of consumer attention toward 

halal aspects in the fast-food restaurant segment, despite Indonesia being one of 

the countries with the largest halal market potential in the world. On the other hand, 

previous research findings on halal awareness remain inconsistent, while studies 

examining halal transparency in the fast-food restaurant context are still limited. 

This study employs a descriptive quantitative approach by distributing 

questionnaires to 160 Muslim respondents aged 18–42 who are consumers of 

Wingstop restaurants in DKI Jakarta. Data were analyzed using Structural 

Equation Modeling (SEM) with SmartPLS 4. The findings show that both variables 

have a positive and significant influence on purchasing decisions. Halal awareness 

is primarily shaped by consumers' consideration of health aspects as the main 

reason for choosing halal products at Wingstop. Halal transparency effectively 

reduces consumer uncertainty through openness of information regarding raw 

materials and halal certification, although consumers' ability to directly verify 

halal certificates is still not yet optimal. Collectively, both variables explain 65.5% 

of the variation in purchasing decisions. These findings provide strategic 

implications for fast-food business operators to strengthen halal communication 

and product information transparency. 

 

Keywords: Halal Awareness, Halal Transparency, Purchase Decisions, Fast-Food 

Restaurant. 
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang Penelitian 

Industri makanan halal global menunjukkan prospek perkembangan yang 

sangat menjanjikan pada beberapa periode ke depan, seiring dengan meningkatnya 

nilai pasar halal global yang menunjukkan tren pertumbuhan signifikan. Secara 

global, nilai industri makanan halal diperkirakan mencapai US$1,43 triliun pada 

tahun 2023 dan diproyeksikan meningkat hingga mencapai US$1,94 triliun pada 

tahun 2028, dengan tingkat Compound Annual Growth Rate (CAGR) sekitar 6,2% 

(DinarStandard, 2025). Pertumbuhan tersebut didorong oleh meningkatnya jumlah 

populasi Muslim dunia yang diperkirakan mencapai 2,67 miliar jiwa pada tahun 

2050, atau sekitar 29,7% dari total populasi dunia (Susanty et al., 2025). 

Pemerintah dan berbagai lembaga internasional mencatat bahwa seiring 

dengan perkembangan industri halal secara global, Indonesia juga menjadi salah 

satu negara dengan potensi pasar halal terbesar di dunia. Berdasarkan laporan State 

of the Global Islamic Economy Report 2024/25, Indonesia menempati peringkat 

ketiga dalam Global Islamic Economy Indicator (GIEI), sementara belanja 

konsumen Muslim global pada sektor makanan halal mencapai US$1,43 triliun 

pada tahun 2023 (DinarStandard, 2025). Tingginya potensi pasar halal di Indonesia 

didukung oleh besarnya jumlah populasi Muslim yang pada Semester II 2025 

mencapai 251.257.898 jiwa atau sekitar 87,15% dari total populasi Indonesia 

(Kemendagri, 2026). Besarnya potensi pasar tersebut menunjukkan bahwa industri 

makanan halal memiliki peluang yang sangat besar untuk terus berkembang di 

Indonesia, khususnya pada sektor industri kuliner dan restoran yang memiliki 

jumlah konsumen yang besar. 

Perkembangan industri makanan halal memengaruhi perubahan perilaku 

konsumen Muslim dalam memilih produk makanan yang akan dikonsumsi. 

Konsumen saat ini tidak hanya mempertimbangkan aspek harga dan cita rasa 

makanan, tetapi juga mulai memperhatikan aspek kehalalan, kualitas produk, serta 

keamanan pangan yang ditawarkan oleh perusahaan. Faktor-faktor seperti halal 

awareness, halal certificate, subjective norms, perceived behavioral control, 
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attitude, dan trust memiliki pengaruh terhadap purchase intention konsumen 

Muslim terhadap produk makanan halal (Aslan, 2023). Selain itu, meningkatnya 

kesadaran religius masyarakat juga menjadi salah satu faktor penting yang 

memengaruhi perubahan perilaku konsumen dalam memilih produk halal 

(Triansyah, 2023). 

Para peneliti banyak mengkaji halal awareness atau kesadaran halal sebagai 

salah satu faktor penting dalam penelitian mengenai perilaku konsumen halal. Halal 

awareness menggambarkan tingkat pengetahuan serta pemahaman konsumen 

mengenai pentingnya mengonsumsi produk yang sesuai dengan prinsip kehalalan 

dalam Islam (Raharto et al., 2025). Konsumen yang memiliki tingkat kesadaran 

halal yang tinggi cenderung lebih selektif dalam memilih produk makanan yang 

akan dikonsumsi serta lebih memperhatikan informasi mengenai kehalalan produk 

tersebut. Hal ini didukung oleh beberapa penelitian yang secara konsisten 

menunjukkan bahwa halal awareness berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

produk halal, di mana semakin tinggi kesadaran halal konsumen, semakin besar 

kecenderungan mereka untuk memilih produk dengan jaminan kehalalan yang jelas 

(Anggraini & Dewanti, 2020; Sofyan et al., 2023). 

Perusahaan dan pelaku industri makanan halal perlu memberikan 

transparansi informasi mengenai proses produksi makanan halal untuk 

meningkatkan kepercayaan konsumen terhadap produk yang dikonsumsi. Halal 

transparency atau transparansi halal berkaitan dengan keterbukaan informasi yang 

diberikan oleh perusahaan kepada konsumen mengenai asal bahan baku, proses 

produksi, hingga distribusi produk makanan halal. Penelitian mengenai penerimaan 

konsumen terhadap sistem pelacakan halal atau halal food traceability system 

menunjukkan bahwa konsumen memiliki minat yang cukup tinggi terhadap 

penggunaan teknologi untuk memastikan kehalalan produk makanan, dengan faktor 

seperti performance expectancy, effort expectancy, social influence, dan trust 

terbukti berpengaruh terhadap behavioural intention konsumen untuk 

menggunakan sistem pelacakan halal (Susanty et al., 2025). Selain itu, faktor belief, 

sertifikasi halal, serta keamanan pangan juga terbukti berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian produk makanan halal (Manurung et al., 2025). 
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Pemerintah Indonesia menetapkan berbagai regulasi yang berkaitan dengan 

jaminan produk halal untuk mendukung perkembangan industri halal di Indonesia. 

Salah satu regulasi utama yang mengatur hal tersebut adalah Undang-Undang 

Nomor 33 Tahun 2014 tentang Jaminan Produk Halal, yang mewajibkan seluruh 

produk yang beredar di Indonesia untuk memiliki sertifikasi halal. Regulasi tersebut 

mulai diberlakukan secara bertahap sejak tahun 2019 dan dikelola oleh Badan 

Penyelenggara Jaminan Produk Halal (BPJPH). Hingga Oktober 2025, tercatat 

lebih dari 9,8 juta produk di Indonesia telah memiliki sertifikat halal resmi yang 

diterbitkan oleh BPJPH (BPJPH, 2025). Kebijakan tersebut menunjukkan 

komitmen pemerintah dalam memberikan perlindungan kepada konsumen Muslim 

sekaligus mendorong pelaku usaha untuk memastikan bahwa produk yang mereka 

produksi telah memenuhi standar kehalalan yang berlaku. 

Pertumbuhan industri makanan halal juga mendorong perkembangan sektor 

restoran, khususnya restoran cepat saji yang memiliki jumlah konsumen yang 

cukup besar di berbagai negara. Restoran cepat saji menawarkan berbagai 

kemudahan seperti kecepatan pelayanan, kemudahan akses, serta variasi menu yang 

menarik bagi konsumen. Secara global, pasar industri fast food diperkirakan 

mencapai nilai sekitar US$760,9 miliar pada tahun 2025 dan diproyeksikan 

meningkat hingga mencapai US$1,32 triliun pada tahun 2034 (Insights, 2025). Di 

Indonesia sendiri, sektor penyediaan makanan dan minuman mengalami 

pertumbuhan sebesar 6,43% pada tahun 2025 yang menunjukkan meningkatnya 

permintaan masyarakat terhadap layanan kuliner (BPS, 2025). Kondisi tersebut 

menunjukkan bahwa industri restoran cepat saji memiliki peluang pasar yang cukup 

besar, khususnya di wilayah perkotaan yang memiliki mobilitas masyarakat yang 

tinggi. 

Wingstop menawarkan berbagai menu olahan ayam dengan beragam varian 

rasa dan menjadi salah satu restoran cepat saji yang cukup populer di Indonesia. 

Restoran ini pertama kali didirikan di Amerika Serikat pada tahun 1994 dan saat ini 

telah memiliki lebih dari 3.000 gerai yang tersebar di berbagai negara di dunia 

(Wingstop Inc., 2025). Di Indonesia sendiri, Wingstop telah memiliki puluhan 

cabang yang tersebar di beberapa kota besar seperti Jakarta, Depok, Tangerang, dan 

Bekasi. Popularitas Wingstop di kalangan konsumen muda juga terlihat dari 
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meningkatnya minat masyarakat terhadap menu ayam dengan berbagai pilihan saus 

khas yang menjadi daya tarik utama restoran tersebut. Penelitian yang dilakukan 

pada restoran Wingstop Margonda Depok yang melibatkan sekitar 150 responden 

konsumen menunjukkan bahwa kualitas produk dan kualitas pelayanan memiliki 

pengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen (Prasetyo & Kamil, 2025). 

Penulis melakukan pra-survei awal terhadap 46 konsumen restoran 

Wingstop di wilayah DKI Jakarta untuk mengetahui tingkat perhatian konsumen 

terhadap aspek kehalalan produk. Hasil pra-survei menunjukkan bahwa hanya 

sekitar 19,6% responden menyatakan kehalalan produk sebagai faktor utama. 

Sementara itu, 80,4% responden menyatakan faktor rasa, harga, serta popularitas 

restoran lebih memengaruhi keputusan pembelian. Temuan tersebut menunjukkan 

bahwa meskipun mayoritas konsumen merupakan masyarakat Muslim, perhatian 

terhadap aspek kehalalan produk masih belum menjadi faktor utama dalam 

keputusan pembelian makanan pada restoran cepat saji. 

Secara empiris, sejumlah penelitian terdahulu menunjukkan hasil yang 

cenderung konsisten bahwa halal awareness dan halal transparency berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian konsumen. Penelitian terdahulu menemukan bahwa 

halal brand awareness memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap purchase 

decision (Rafiki et al., 2024), dan hasil serupa juga menyatakan bahwa halal food 

awareness berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian (Anggraini & 

Dewanti, 2020). Sementara itu, penelitian lain menjelaskan bahwa halal 

traceability sebagai bentuk halal transparency turut mendasari keputusan 

pembelian konsumen (Vikaliana et al., 2021). 

Penelitian terdahulu juga menunjukkan adanya hasil yang berbeda 

mengenai pengaruh halal awareness terhadap keputusan pembelian. Penelitian 

terdahulu menemukan bahwa halal awareness tidak berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian Kober Mie Setan di Surabaya (Zahra & Anggraini, 

2023). Hasil serupa juga menunjukkan bahwa halal awareness tidak berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk kopi halal di Indonesia serta 

produk makanan halal pada Generasi Z di Kota Malang (Djunaidi et al., 2021; 

Kamila et al., 2025). Sementara itu, penelitian lain menjelaskan bahwa halal 

awareness tidak berpengaruh signifikan terhadap purchase intention maupun 
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purchase decision pada produk UMKM Kuliner Kauman Johar (Susanti & Khajar, 

2025). Temuan tersebut menunjukkan adanya inkonsistensi hasil penelitian, 

sehingga penelitian ini perlu dilakukan untuk menguji kembali. 

Sebagian besar penelitian sebelumnya masih berfokus pada variabel seperti 

label halal, kualitas produk, ataupun niat pembelian terhadap produk makanan halal 

secara umum (Aslan, 2023; Hardimanto, 2025; Manurung et al., 2025). Penelitian 

yang secara khusus mengkaji pengaruh halal awareness dan halal transparency 

terhadap keputusan pembelian konsumen pada restoran cepat saji, khususnya pada 

restoran Wingstop, masih relatif terbatas. Kondisi tersebut menunjukkan adanya 

research gap yang membuka peluang untuk dilakukan penelitian lebih lanjut 

mengenai faktor-faktor yang memengaruhi keputusan pembelian konsumen 

terhadap produk makanan halal pada restoran cepat saji. Oleh karena itu, penelitian 

ini dilakukan dengan judul “Pengaruh Halal Awareness dan Halal Transparency 

terhadap Keputusan Pembelian Konsumen pada Restoran Wingstop di DKI 

Jakarta.” 

1.2 Rumusan Masalah Penelitian 

Pra-survei terhadap 46 konsumen Wingstop di DKI Jakarta menunjukkan 

bahwa kehalalan produk hanya menjadi faktor utama bagi 19,6% responden dalam 

keputusan pembelian, sementara 43,4% responden menyatakan tidak 

memperhatikan informasi kehalalan sebelum membeli, dan 73,9% responden 

mengaku lebih mempertimbangkan rasa, harga, serta promo dibandingkan aspek 

kehalalan. Temuan ini mencerminkan adanya kesenjangan antara tingginya potensi 

pasar halal Indonesia dengan populasi Muslim mencapai 87,15% dari total 

penduduk nasional dan peringkat ketiga dalam Global Islamic Economy Indicator 

(GIEI) dengan rendahnya halal awareness aktual konsumen pada segmen restoran 

cepat saji. Kondisi ini diperparah oleh inkonsistensi hasil penelitian terdahulu yang 

sebagian menemukan halal awareness berpengaruh signifikan, namun sebagian 

lainnya tidak, sehingga pengujian ulang pada konteks ini masih diperlukan. 

Pra-survei juga mengungkapkan bahwa 41,3% responden menyatakan 

informasi kehalalan produk Wingstop tidak jelas dan sulit ditemukan. Temuan ini 

menunjukkan bahwa halal transparency masih menjadi permasalahan nyata yang 

dirasakan konsumen, namun kajian empiris yang secara khusus mengukur pengaruh 
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variabel ini terhadap keputusan pembelian pada konteks restoran cepat saji masih 

sangat terbatas. Oleh karena itu, penelitian ini perlu dilakukan untuk menguji 

pengaruh halal awareness dan halal transparency terhadap keputusan pembelian 

konsumen pada restoran Wingstop di DKI Jakarta. 

1.3 Pertanyaan Penelitian 

Mengacu pada pemaparan latar belakang serta rumusan masalah yang telah 

dijelaskan sebelumnya, maka pertanyaan-pertanyaan penelitian yang menjadi fokus 

studi ini dirumuskan sebagai berikut: 

Bagaimana pengaruh halal awareness dan halal transparency terhadap keputusan 

pembelian konsumen pada restoran Wingstop di DKI Jakarta? 

1.4 Tujuan Penelitian 

Merujuk pada pertanyaan penelitian yang telah dirumuskan, maka tujuan 

dari penelitian ini dapat ditetapkan sebagai berikut: 

Menganalisis pengaruh halal awareness dan halal transparency terhadap 

keputusan pembelian konsumen pada restoran Wingstop di DKI Jakarta. 

1.5 Manfaat Penelitian 

Manfaat dari penelitian ini diharapkan tidak hanya mencakup 

pengembangan literatur secara teoritis, tetapi juga bermanfaat sebagai penerapan 

praktis bagi entitas terkait. 

1. Manfaat Teoritis 

Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat berkontribusi dalam pengembangan 

kajian mengenai perilaku konsumen halal, khususnya yang berkaitan dengan 

pengaruh halal awareness dan halal transparency terhadap keputusan 

pembelian pada sektor restoran cepat saji. Temuan dari penelitian ini juga 

diharapkan dapat memperkaya literatur mengenai faktor-faktor yang 

memengaruhi keputusan pembelian konsumen Muslim terhadap produk 

makanan halal. 

2. Manfaat Praktis 

a. Bagi Pelaku Usaha 

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan pertimbangan bagi pelaku 

usaha restoran cepat saji dalam meningkatkan transparansi informasi 

kehalalan produk serta memperkuat strategi komunikasi halal kepada 
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konsumen Muslim, sehingga dapat mendorong kepercayaan dan 

keputusan pembelian konsumen. 

b. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi awal bagi penelitian 

selanjutnya yang ingin mengkaji faktor-faktor lain yang memengaruhi 

keputusan pembelian konsumen terhadap produk makanan halal, baik pada 

restoran cepat saji maupun pada konteks industri halal lainnya. 

c. Bagi Politeknik Negeri Jakarta 

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi akademik bagi 

Politeknik Negeri Jakarta, khususnya dalam memperkaya materi mata 

kuliah Manajemen Produk Halal pada Program Studi Keuangan dan 

Perbankan Syariah terkait perilaku konsumen Muslim dan strategi 

pemasaran produk halal di sektor kuliner. 

1.6 Sistematika Penulisan 

Penjabaran sistematika penulisan berguna untuk memberikan deskripsi 

mengenai isi dari tiap bab yang membentuk keseluruhan struktur skripsi ini. 

Adapun rincian sistematika penulisan yang disusun meliputi: 

BAB 1 PENDAHULUAN  

Bagian ini menyajikan gambaran menyeluruh mengenai latar belakang penelitian, 

termasuk urgensi topik yang dibahas, perkembangan terkini di industri yang 

relevan, serta persoalan utama yang ingin dijawab melalui penelitian ini. Uraian 

dalam bab ini dimaksudkan untuk memberikan konteks yang kuat dan jelas kepada 

pembaca, sehingga mereka dapat memahami alasan mendalam di balik pelaksanaan 

penelitian. Di samping itu, bab ini juga memuat rumusan masalah, tujuan, manfaat 

penelitian, dan sistematika penulisan sebagai kerangka awal dalam menavigasi isi 

skripsi secara keseluruhan.  

BAB 2 TINJAUAN PUSTAKA  

Uraian dalam bagian ini berfokus pada dasar-dasar teoritis yang relevan sebagai 

acuan konseptual dalam penelitian. Teori-teori yang dikaji merujuk pada referensi 

akademik berupa buku, jurnal, dan artikel ilmiah yang mendukung topik. Peneliti 

juga menyusun kerangka pemikiran secara sistematis serta merumuskan hipotesis 

sebagai dugaan sementara yang akan diuji melalui analisis data.  
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BAB 3 METODOLOGI PENELITIAN  

Bagian ini memaparkan dengan rinci pendekatan serta metode yang digunakan 

dalam penelitian. Adapun ruang lingkup yang dibahas mencakup jenis penelitian, 

subjek yang diteliti, rincian populasi dan sampel, teknik sampling, jenis data yang 

digunakan beserta sumbernya, serta definisi operasional untuk setiap variabel yang 

diteliti. Selain itu, teknik analisis data juga diuraikan secara sistematis guna 

menjelaskan prosedur yang dijalankan peneliti selama mengolah dan menafsirkan 

data hasil pengumpulan.  

BAB 4 HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN  

Bagian ini menjabarkan hasil studi yang bersumber dari proses penghimpunan dan 

pengolahan data secara menyeluruh. Penjelasan diawali dengan gambaran 

mengenai objek yang diteliti, penyajian data hasil pengolahan, serta interpretasi dari 

temuan tersebut. Pembahasan diarahkan dalam rangka menjawab pertanyaan 

penelitian, membuktikan hipotesis, serta mengaitkan hasil dengan teori maupun 

penelitian sebelumnya.  

BAB 5 PENUTUP  

Bagian ini merangkum kesimpulan dari temuan penelitian guna menjawab 

pertanyaan penelitian serta mengonfirmasi kebenaran hipotesis. Saran-saran juga 

dikemukakan kepada entitas terkait, sebagai bentuk kontribusi praktis, serta sebagai 

arahan untuk penelitian berikutnya.
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BAB 5 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis data dengan pendekatan PLS-SEM menggunakan 

aplikasi SmartPLS 4, serta pembahasan yang telah diuraikan pada bab sebelumnya, 

dapat disimpulkan bahwa seluruh variabel independen dalam penelitian ini, yaitu 

halal awareness dan halal transparency, terbukti memiliki pengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada restoran Wingstop di DKI 

Jakarta. Dengan demikian, kedua hipotesis yang diajukan dalam penelitian ini dapat 

diterima. 

Berdasarkan hasil analisis terhadap pengaruh halal awareness terhadap 

keputusan pembelian konsumen pada restoran Wingstop di DKI Jakarta, ditemukan 

bahwa variabel ini berpengaruh positif dan signifikan dengan nilai koefisien jalur 

sebesar 0,440, t-statistic sebesar 2,973, dan p-value sebesar 0,003. Temuan ini 

menunjukkan bahwa semakin tinggi tingkat kesadaran halal konsumen, maka 

semakin besar kemungkinan mereka untuk melakukan pembelian di restoran 

Wingstop. Hal ini mengindikasikan bahwa konsumen Muslim yang memiliki 

pemahaman yang baik mengenai konsep halal serta pentingnya mengonsumsi 

produk yang sesuai dengan prinsip syariah cenderung lebih termotivasi untuk 

memilih restoran yang memberikan jaminan kehalalan produknya. 

Selanjutnya, penelitian ini menunjukkan bahwa halal transparency 

memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen 

pada restoran Wingstop di DKI Jakarta, dengan nilai koefisien jalur sebesar 0,447, 

t-statistic sebesar 3,558, dan p-value sebesar 0,000. Hasil ini mengindikasikan 

bahwa keterbukaan informasi yang diberikan oleh restoran Wingstop mengenai 

aspek kehalalan produknya, mencakup informasi bahan baku, proses produksi, dan 

sertifikasi halal, terbukti dapat meningkatkan keyakinan dan keputusan pembelian 

konsumen. Halal transparency memiliki nilai koefisien jalur yang sedikit lebih 

besar dibandingkan halal awareness, meskipun selisihnya tidak substansial, yang 

mengindikasikan bahwa penyediaan informasi halal yang jelas dan mudah diakses 
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memiliki peran yang sangat penting dalam mendorong keputusan pembelian 

konsumen Muslim. 

Secara keseluruhan, model penelitian yang melibatkan halal awareness dan 

halal transparency mampu menjelaskan 65,5% variabilitas dalam keputusan 

pembelian konsumen pada restoran Wingstop di DKI Jakarta, sebagaimana 

tercermin dari nilai R² sebesar 0,655 yang dikategorikan sebagai kekuatan penjelas 

yang moderat hingga substansial. Kontribusi masing-masing variabel juga 

tergolong besar, dengan nilai effect size (f²) sebesar 0,311 untuk halal awareness 

dan 0,321 untuk halal transparency, yang keduanya mendekati ambang batas 

pengaruh besar. Selain itu, model ini memiliki relevansi prediktif yang baik, 

ditunjukkan oleh nilai Q² sebesar 0,406 yang jauh melampaui nol, yang berarti 

model mampu memprediksi keputusan pembelian konsumen secara akurat. Hal ini 

menunjukkan bahwa strategi yang mempertimbangkan aspek peningkatan 

kesadaran halal konsumen dan penyediaan informasi halal yang transparan oleh 

restoran dapat secara bersama-sama meningkatkan keputusan pembelian konsumen 

Muslim pada restoran Wingstop di DKI Jakarta. 

5.2 Saran 

Dari hasil penelitian dan kesimpulan yang telah diuraikan sebelumnya, 

terdapat beberapa saran yang ingin disampaikan penulis sebagai masukan 

konstruktif bagi pelaku industri, konsumen Muslim, serta peneliti selanjutnya. 

Saran ini bertujuan untuk mendukung perkembangan penelitian di bidang makanan 

halal dan memberikan dampak nyata dalam penguatan ekosistem produk halal, 

khususnya di industri restoran cepat saji, baik saat ini maupun di masa depan. 

Bagi pelaku industri, khususnya manajemen restoran Wingstop, sangat 

penting untuk meningkatkan transparansi informasi kehalalan produk secara 

eksplisit dan mudah diakses oleh konsumen, mengingat halal transparency terbukti 

memiliki pengaruh yang sedikit lebih kuat dibandingkan halal awareness terhadap 

keputusan pembelian. Wingstop perlu memastikan informasi mengenai sertifikasi 

halal, asal bahan baku, dan proses produksi halal tersedia secara jelas di seluruh 

titik komunikasi dengan konsumen, baik di media sosial, situs resmi, aplikasi 

pemesanan, maupun di dalam gerai. Di samping itu, Wingstop juga perlu 

memperkuat strategi komunikasi dan edukasi mengenai kehalalan produk kepada 
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konsumen Muslim, misalnya melalui kerja sama dengan lembaga sertifikasi halal 

resmi seperti BPJPH dan MUI serta pemanfaatan media digital, guna meningkatkan 

kesadaran konsumen terhadap pentingnya memilih produk halal. Pencantuman 

informasi halal yang jelas serta edukasi yang konsisten tidak hanya akan 

memperkuat kepercayaan konsumen Muslim, tetapi juga dapat menjadi keunggulan 

kompetitif di pasar makanan halal Indonesia yang terus berkembang. 

Bagi konsumen Muslim, hasil penelitian ini diharapkan dapat meningkatkan 

kesadaran dalam memilih restoran dan produk makanan yang sesuai dengan prinsip 

syariah. Meskipun mayoritas konsumen Wingstop merupakan masyarakat Muslim, 

perhatian terhadap aspek kehalalan produk masih perlu ditingkatkan. Konsumen 

Muslim dianjurkan untuk membiasakan diri memverifikasi status kehalalan produk 

makanan yang dikonsumsi melalui sumber resmi, seperti situs BPJPH atau aplikasi 

Halal MUI, terutama pada produk makanan dari restoran cepat saji yang proses 

produksinya tidak selalu terlihat secara langsung oleh konsumen. 

Bagi peneliti selanjutnya, temuan dalam penelitian ini dapat menjadi 

pijakan awal untuk mengembangkan kajian lanjutan, misalnya dengan 

menambahkan variabel lain seperti religiusitas, kepercayaan (trust), citra merek 

halal (halal brand image), atau variabel moderasi seperti pengaruh kelompok 

referensi, guna menggambarkan hubungan antarvariabel secara lebih 

komprehensif. Penelitian juga dapat diperluas pada restoran cepat saji lain yang 

beroperasi di Indonesia, serta mencakup wilayah di luar DKI Jakarta agar hasilnya 

lebih representatif dan dapat digeneralisasi secara lebih luas. 
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Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

 

KUESIONER PENELITIAN 

“Pengaruh Halal Awareness dan Halal Transparency terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen pada Restoran Wingstop di DKI Jakarta” 

 

Assalammu'alaikum warahmatullahi wabarakatuh 

Saudara/i yang kami hormati... 

Perkenalkan, saya Jihan Faiza Aristi, Mahasiswi Program Studi Keuangan dan 

Perbankan Syariah, Politeknik Negeri Jakarta. Dalam rangka pelaksanaan 

penelitian yang berjudul "Pengaruh Halal Awareness dan Halal Transparency 

terhadap Keputusan Pembelian Restoran Wingstop di DKI Jakarta", saya 

mengundang Saudara/i untuk berkenan berpartisipasi sebagai responden dalam 

penelitian ini.  

Mohon kesediaannya meluangkan waktu 5–10 menit untuk mengisi kuesioner ini. 

Seluruh informasi yang Saudara/i berikan akan digunakan semata-mata untuk 

keperluan penelitian dan dijamin kerahasiaannya. Identitas responden tidak akan 

dicantumkan atau dipublikasikan dalam bentuk apa pun. 

Atas kesediaan dan partisipasi Saudara/i, saya mengucapkan terima kasih yang 

sebesar-besarnya. 

Wassalammu'alaikum warahmatullahi wabarakatuh 

Hormat saya, 

Jihan Faiza Aristi 
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1. Kriteria Responden 

a. Beragama Islam (Muslim) 

b. Berusia 18–42 tahun 

c. Berdomisili atau beraktivitas di wilayah DKI Jakarta 

d. Pernah melakukan pembelian di restoran Wingstop minimal satu kali 

2. Petunjuk Pengisian 

a. Tidak ada jawaban benar atau salah. 

b. Silakan isi berdasarkan pendapat dan pengalaman pribadi Sdr/i. 

c. Gunakan skala berikut untuk menilai setiap pernyataan: 

Keterangan Skor Nilai 

Sangat Tidak Setuju (STS) 1 

Tidak Setuju (TS) 2 

Setuju (S) 3 

Sangat Setuju (SS) 4 

 

3. Pertanyaan Kuesioner 

a. Pertanyaan Screening 

Jika jawaban Anda terhadap pernyataan di bawah ini adalah "Ya", maka Anda 

dapat melanjutkan ke pernyataan berikutnya. Namun, jika jawabannya 

"Tidak", maka Anda tidak dapat melanjutkan ke pernyataan selanjutnya. 

No Pertanyaan 
Tanggapan Responden 

Ya Tidak 

1 Apakah Anda beragama Islam (Muslim)?     

2 Apakah Anda berusia 18–42 tahun?     

3 
Apakah Anda berdomisili atau beraktivitas di wilayah 

DKI Jakarta? 
    

4 
Apakah Anda pernah melakukan pembelian produk 

makanan di restoran Wingstop minimal satu kali? 
    

 

b. Identitas Responden 

No Pertanyaan Jawaban 

1 Nama   

2 Usia 

18–25 Tahun 

26–33 Tahun 

34–42 Tahun 

3 Jenis Kelamin 
Laki-Laki 

Perempuan 
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4 Domisili Responden 

Jakarta Pusat 

Jakarta Barat 

Jakarta Timur 

Jakarta Utara 

Jakarta Selatan 

5 Pendidikan Terakhir 

SMA/SMK/MA 

Diploma (D1, D2, D3) 

Sarjana (S1/D4) 

Pascasarjana (S2/S3) 

6 Pekerjaan 

Pelajar/Mahasiswa 

Pegawai Negeri (ASN) Pegawai 

Swasta 

Wirausaha 

Lainnya 

7 Pendapatan/Uang Saku per Bulan 

<Rp1.000.000 

Rp1.000.000–Rp3.000.000 

Rp3.100.000–Rp5.000.000 

>Rp5.000.000 

8 Frekuensi pembelian di restoran Wingstop 

1 kali 

2–3 kali 

4–5 kali 

Lebih dari 5 kali 

 

c. Halal Awareness (X1) 

No Pernyataan 
STS 

(1) 

TS 

(2) 

S 

(3) 

SS 

(4) 

1 

Saya membeli makanan di restoran Wingstop karena 

keyakinan saya terhadap ajaran Islam untuk mengonsumsi 

produk halal. 

        

2 

Saya memilih restoran Wingstop sebagai bentuk ketaatan 

saya terhadap kewajiban mengonsumsi produk halal dalam 

ajaran Islam. 

        

3 
Saya terbiasa memeriksa kehalalan produk restoran Wingstop 

melalui sertifikat atau label halal sebelum membelinya. 
        

4 

Saya percaya bahwa sertifikat halal resmi dari BPJPH 

menjamin kehalalan produk makanan di restoran Wingstop 

yang saya konsumsi. 

        

5 
Saya memilih makan di restoran Wingstop karena produknya 

aman untuk dikonsumsi sesuai standar halal. 
        

6 

Saya mempertimbangkan aspek kesehatan sebagai alasan 

utama dalam memilih produk makanan halal di restoran 

Wingstop. 

        

7 

Saya menghindari restoran yang tidak memiliki jaminan halal 

untuk mencegah konsumsi produk yang mengandung unsur 

haram. 
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d. Halal Transparency (X2) 

No Pernyataan 
STS 

(1) 

TS 

(2) 

S 

(3) 

SS 

(4) 

1 

Saya dapat dengan mudah mengetahui status halal produk 

restoran Wingstop melalui informasi yang tersedia di gerai 

maupun media resminya. 

        

2 
Saya percaya bahwa sertifikat halal restoran Wingstop dapat 

diakses dan diverifikasi secara langsung oleh konsumen. 
        

3 

Saya merasa restoran Wingstop memberikan informasi yang 

jelas apabila terdapat pembaruan atau perubahan pada status 

sertifikasi halalnya. 

        

4 

Saya merasa informasi mengenai kehalalan produk 

Wingstop mudah saya peroleh melalui berbagai media yang 

disediakan, seperti aplikasi, website, atau gerai. 

        

5 

Saya merasa restoran Wingstop terbuka dalam 

menginformasikan bahan baku dan proses produksi yang 

digunakan untuk memastikan kehalalan produknya. 

        

 

e. Keputusan Pembelian (Y) 

No Pernyataan 
STS 

(1) 

TS 

(2) 

S 

(3) 

SS 

(4) 

1 
Saya menyadari kebutuhan untuk mengonsumsi makanan 

halal setiap kali makan di restoran. 
        

2 
Saya termotivasi mencari informasi mengenai kehalalan 

produk Wingstop sebelum memutuskan untuk membeli. 
        

3 

Saya yakin membeli makanan di Wingstop setelah mencari 

informasi kehalalannya dari sumber terpercaya seperti 

website BPJPH. 

        

4 

Saya membandingkan jaminan kehalalan restoran Wingstop 

dengan restoran cepat saji lain sebelum memutuskan untuk 

membeli. 

        

5 

Saya memilih restoran Wingstop karena memiliki standar 

kehalalan yang lebih jelas dibandingkan restoran cepat saji 

lainnya. 

        

6 

Saya yakin membeli makanan di Wingstop setelah 

mempertimbangkan bahwa produknya paling sesuai dengan 

prinsip halal yang saya pegang. 

        

7 

Saya merasa puas dengan produk yang saya beli di restoran 

Wingstop karena kehalalannya sesuai dengan yang 

dijanjikan. 

        

8 

Saya berkeinginan melakukan pembelian ulang di restoran 

Wingstop karena merasa yakin dengan jaminan 

kehalalannya. 

    

9 

Saya bersedia merekomendasikan restoran Wingstop kepada 

keluarga atau teman karena produknya terjamin 

kehalalannya. 

    

10 

Saya akan membeli kembali produk di restoran Wingstop 

karena pengalaman positif yang pernah saya rasakan 

sebelumnya. 
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Lampiran 2 Gambaran Umum Kriteria Responden 

 

1. Kriteria Responden Berdasarkan Usia 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. Kriteria Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3. Kriteria Responden Berdasarkan Domisili 
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4. Kriteria Responden Berdasarkan Pendidikan Terakhir 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

5. Kriteria Responden Berdasarkan Pekerjaan 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

6. Kriteria Responden Berdasarkan Pendapatan/Uang Saku per Bulan 
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7. Kriteria Responden Berdasarkan Frekuensi pembelian di restoran 

Wingstop 
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Lampiran 3 Tabulasi Data Kuesioner Responden 

No 
Halal Awareness (X1) 

HA1 HA2 HA3 HA4 HA5 HA6 HA7 

1 4 3 3 4 3 4 3 

2 3 3 4 3 4 4 3 

3 4 4 3 4 3 3 4 

4 4 3 3 4 3 4 4 

5 3 3 4 3 4 4 3 

6 3 4 4 3 4 3 4 

7 4 3 4 3 4 3 4 

8 4 3 4 4 3 4 3 

9 4 3 3 4 3 4 4 

10 3 4 3 4 3 3 4 

11 4 3 3 4 3 4 3 

12 4 3 3 4 4 3 4 

13 4 3 3 4 3 4 4 

14 3 3 4 3 4 3 3 

15 3 4 3 3 4 3 4 

16 3 4 3 4 3 3 4 

17 3 4 4 3 4 3 4 

18 4 3 4 3 3 4 3 

19 4 3 4 3 3 4 3 

20 4 3 3 4 3 4 3 

21 4 3 3 4 3 4 4 

22 3 3 3 3 3 3 3 

23 3 3 3 3 3 3 3 

24 3 3 3 3 3 3 3 

25 3 3 3 3 3 3 3 

26 3 4 3 3 4 3 4 

27 3 3 4 3 4 4 3 

28 3 3 4 3 4 3 3 

29 4 4 3 4 3 4 4 

30 4 3 4 3 3 4 3 

31 3 3 4 3 4 4 3 

32 3 4 4 3 4 3 3 

33 4 3 4 4 3 4 3 

34 4 4 3 3 4 3 4 

35 4 3 4 4 3 4 3 

36 3 1 3 4 3 2 3 

37 2 3 4 1 3 4 3 

38 4 3 1 3 2 3 4 

39 3 2 3 4 3 1 3 
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40 1 3 3 4 3 2 3 

41 4 3 1 3 3 4 2 

42 3 2 3 4 3 1 3 

43 3 1 3 4 3 2 3 

44 4 3 1 3 3 4 3 

45 3 1 3 4 3 2 3 

46 4 3 4 4 3 4 3 

47 3 4 4 3 4 3 3 

48 3 4 3 3 4 3 4 

49 4 3 3 4 3 4 4 

50 4 3 4 4 4 3 4 

51 4 3 3 4 4 4 3 

52 4 4 3 4 3 3 3 

53 4 3 3 4 3 4 4 

54 3 4 3 3 3 4 3 

55 3 3 4 3 4 4 4 

56 2 1 2 3 2 3 3 

57 3 2 2 1 2 3 2 

58 1 2 3 2 2 1 2 

59 3 2 2 2 2 2 2 

60 2 2 2 2 2 2 2 

61 2 2 2 2 2 2 2 

62 1 2 3 2 2 1 2 

63 3 2 2 1 3 3 2 

64 3 2 2 3 3 1 2 

65 3 2 2 1 3 2 2 

66 3 2 3 4 4 3 2 

67 4 3 4 2 3 4 4 

68 4 3 2 3 3 4 4 

69 4 3 3 2 3 4 3 

70 3 2 3 4 2 3 4 

71 4 4 3 4 3 4 3 

72 3 4 3 4 4 3 3 

73 4 4 3 4 3 4 4 

74 4 3 4 4 3 4 3 

75 3 4 4 3 4 3 3 

76 3 4 3 3 4 3 4 

77 3 4 3 3 4 3 4 

78 4 3 4 4 3 4 3 

79 4 4 3 4 3 3 4 

80 4 3 3 4 3 4 4 

81 3 3 4 3 4 3 4 

82 4 3 3 4 3 4 4 
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83 4 3 4 4 3 4 3 

84 3 4 3 4 4 3 4 

85 3 3 4 3 4 3 3 

86 3 3 4 3 4 3 3 

87 4 4 3 4 3 4 4 

88 3 4 3 3 4 4 3 

89 4 3 4 4 3 3 4 

90 4 3 3 4 3 4 4 

91 3 3 4 3 4 4 3 

92 3 4 4 3 4 3 3 

93 3 4 4 3 4 3 3 

94 3 4 4 3 4 3 4 

95 4 3 3 4 3 4 4 

96 3 4 3 3 4 3 4 

97 4 3 4 4 3 4 3 

98 4 4 3 4 3 4 3 

99 3 4 3 3 4 3 4 

100 3 4 3 3 4 4 3 

101 3 4 4 3 4 4 3 

102 4 4 4 4 4 4 4 

103 3 4 3 4 4 3 4 

104 3 4 4 3 4 4 3 

105 4 4 4 4 4 4 4 

106 4 3 4 4 3 4 3 

107 4 4 3 4 3 4 3 

108 4 3 3 4 3 4 4 

109 4 3 4 3 4 4 3 

110 3 4 3 3 4 3 4 

111 4 4 3 4 3 4 3 

112 2 1 2 2 1 1 2 

113 3 3 4 3 4 4 3 

114 2 1 2 2 1 2 1 

115 1 1 2 1 1 2 2 

116 3 4 3 4 3 4 4 

117 1 2 2 1 2 1 2 

118 4 3 4 4 3 4 3 

119 2 2 1 2 1 2 2 

120 3 4 3 3 4 3 4 

121 1 2 1 2 2 1 1 

122 2 1 1 2 1 2 2 

123 4 4 3 4 3 4 3 

124 2 1 2 1 1 2 1 

125 1 2 1 1 2 1 2 
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126 3 4 3 3 4 3 4 

127 4 4 4 4 4 4 4 

128 3 3 4 3 4 3 3 

129 4 4 3 3 4 3 4 

130 3 3 4 3 4 3 4 

131 3 4 3 3 4 3 4 

132 3 4 3 4 4 3 4 

133 3 3 4 3 4 3 4 

134 3 4 4 3 4 3 3 

135 4 4 3 4 3 4 3 

136 3 4 3 4 3 4 4 

137 4 3 4 4 4 3 4 

138 4 3 3 4 3 4 3 

139 4 4 4 4 4 4 3 

140 4 4 4 4 3 4 4 

141 4 4 4 4 4 4 4 

142 4 4 4 4 4 4 3 

143 4 3 3 4 4 4 4 

144 3 3 3 4 4 4 4 

145 4 3 4 4 4 4 4 

146 2 2 4 1 1 1 2 

147 2 1 3 2 1 1 1 

148 1 1 4 1 2 2 1 

149 2 2 3 1 1 1 1 

150 4 4 3 4 4 4 4 

151 4 4 3 4 4 4 4 

152 3 4 3 4 4 4 4 

153 4 4 3 4 4 4 4 

154 4 4 3 3 4 4 4 

155 4 4 3 4 4 4 4 

156 3 3 3 3 4 4 4 

157 3 3 3 3 3 3 3 

158 3 4 3 4 4 4 4 

159 4 4 3 3 4 4 4 

160 4 4 3 3 4 4 4 

 

No 
Halal Transparency (X2) 

HT1 HT2 HT3 HT4 HT5 

1 3 4 3 3 4 

2 4 3 4 4 3 

3 3 4 3 4 4 

4 4 3 4 3 3 
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5 4 3 4 3 3 

6 3 4 3 4 4 

7 3 3 4 3 4 

8 3 4 4 3 4 

9 4 3 4 3 3 

10 3 4 3 4 3 

11 3 4 4 3 4 

12 3 3 4 3 4 

13 4 3 4 3 3 

14 4 4 3 4 3 

15 4 3 4 3 4 

16 4 4 3 4 3 

17 4 3 4 3 3 

18 3 4 3 4 4 

19 3 3 4 3 4 

20 3 4 3 4 3 

21 4 3 4 3 4 

22 3 2 4 3 4 

23 2 3 2 4 3 

24 3 4 2 3 2 

25 3 2 4 3 4 

26 4 4 3 4 3 

27 4 3 4 3 3 

28 4 3 4 3 3 

29 3 3 4 3 4 

30 4 4 3 4 3 

31 4 3 4 3 3 

32 4 3 4 3 3 

33 4 3 3 4 3 

34 3 4 3 3 4 

35 4 3 3 4 3 

36 2 3 4 3 1 

37 3 2 3 4 3 

38 3 4 3 2 3 

39 4 3 3 1 3 

40 4 3 3 1 3 

41 3 2 3 4 4 

42 2 3 4 3 3 

43 4 3 1 3 4 

44 2 3 4 3 3 

45 4 3 3 1 3 

46 4 3 3 3 4 

47 4 3 4 4 3 
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48 3 4 4 4 3 

49 3 4 3 3 3 

50 3 3 4 3 4 

51 4 3 3 4 4 

52 4 3 4 4 3 

53 3 4 3 3 3 

54 4 4 3 4 3 

55 3 4 3 3 4 

56 3 3 2 1 1 

57 3 3 2 1 2 

58 1 2 2 3 2 

59 3 3 2 1 2 

60 2 1 2 3 2 

61 2 1 2 3 2 

62 3 2 1 1 2 

63 1 3 2 1 3 

64 2 3 1 2 2 

65 3 2 1 1 2 

66 3 2 3 4 4 

67 3 2 3 3 4 

68 3 2 3 4 3 

69 4 3 2 3 4 

70 3 2 3 4 4 

71 3 4 3 3 4 

72 4 3 4 4 3 

73 3 3 4 3 4 

74 3 3 4 3 4 

75 4 3 4 3 4 

76 3 3 4 3 4 

77 4 4 3 4 3 

78 3 3 4 3 4 

79 3 4 3 3 4 

80 3 4 3 3 4 

81 4 3 3 4 3 

82 3 3 4 3 4 

83 3 3 4 3 4 

84 4 3 4 4 3 

85 4 3 4 4 3 

86 4 3 4 4 3 

87 3 3 4 3 4 

88 4 3 4 4 3 

89 3 3 4 3 3 

90 4 3 4 3 3 
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91 4 3 4 3 4 

92 4 3 4 4 3 

93 4 3 4 4 3 

94 3 3 4 3 4 

95 3 4 3 4 4 

96 4 4 3 4 3 

97 3 3 4 4 3 

98 3 3 4 3 4 

99 4 4 3 4 3 

100 4 3 4 4 3 

101 3 4 4 3 4 

102 4 3 4 4 3 

103 3 4 3 4 4 

104 3 4 4 3 4 

105 3 4 4 3 4 

106 3 4 3 4 4 

107 3 3 4 3 4 

108 4 3 4 3 3 

109 3 4 3 3 4 

110 4 3 3 4 3 

111 3 3 4 3 4 

112 2 1 2 1 1 

113 4 3 4 4 3 

114 1 1 2 1 2 

115 2 2 1 2 1 

116 4 3 4 3 3 

117 2 2 1 2 1 

118 3 3 4 3 3 

119 1 1 2 1 2 

120 4 4 3 4 3 

121 2 1 2 1 1 

122 2 1 2 1 1 

123 3 4 3 3 4 

124 2 1 2 2 1 

125 2 1 2 1 1 

126 4 4 3 4 3 

127 4 4 4 4 4 

128 4 3 4 4 3 

129 3 4 3 3 4 

130 4 3 3 4 3 

131 4 4 3 4 3 

132 3 4 3 3 4 

133 4 4 3 4 3 
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134 3 4 3 4 3 

135 3 3 4 3 4 

136 3 4 3 4 3 

137 3 4 3 4 4 

138 4 3 3 4 4 

139 4 3 4 4 3 

140 3 4 3 4 4 

141 3 4 4 3 4 

142 3 4 4 3 4 

143 3 4 3 4 3 

144 4 3 3 4 3 

145 3 4 3 3 4 

146 3 4 4 4 4 

147 3 3 4 4 4 

148 4 3 4 4 3 

149 4 3 4 3 4 

150 4 4 4 4 4 

151 3 3 3 3 3 

152 3 3 3 3 3 

153 3 3 2 2 1 

154 2 2 2 2 2 

155 3 2 2 2 2 

156 3 2 1 1 1 

157 3 2 2 1 1 

158 3 4 4 3 3 

159 4 3 3 3 4 

160 4 3 3 4 3 

 

No 
Keputusan Pembelian (Y) 

KP1 KP2 KP3 KP4 KP5 KP6 KP7 KP8 KP9 KP10 

1 4 3 4 4 4 3 4 3 3 4 

2 3 4 3 4 4 3 4 3 4 4 

3 3 4 3 4 3 3 4 3 4 3 

4 4 3 3 4 3 3 4 3 4 3 

5 3 4 3 4 3 3 4 3 4 4 

6 4 3 4 3 4 4 3 4 3 3 

7 3 4 4 3 4 3 4 4 3 4 

8 4 3 4 3 3 4 3 4 4 3 

9 4 3 4 3 3 4 3 4 4 3 

10 3 3 4 3 4 4 3 4 3 4 

11 4 3 4 3 3 4 3 4 4 3 

12 3 4 4 3 4 3 4 3 3 4 

13 3 4 3 4 4 3 4 3 4 3 
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14 3 4 3 3 4 3 4 3 4 4 

15 4 4 3 4 3 4 3 3 4 3 

16 3 4 3 4 3 3 4 3 4 4 

17 3 4 3 3 4 3 4 4 3 4 

18 4 3 3 4 3 4 4 4 3 3 

19 4 3 4 4 3 4 3 3 4 3 

20 3 3 4 3 4 3 4 4 3 4 

21 4 3 3 4 3 4 4 3 3 4 

22 4 2 3 2 4 3 4 3 2 4 

23 4 2 3 2 4 3 4 2 3 4 

24 4 2 3 2 4 3 4 3 2 4 

25 2 4 3 4 2 3 2 3 4 3 

26 3 4 3 3 4 3 4 3 4 4 

27 3 4 3 4 4 3 4 3 4 4 

28 3 3 4 3 4 3 4 4 3 4 

29 3 4 3 4 4 3 3 4 3 4 

30 4 3 3 4 3 4 4 3 3 4 

31 3 4 3 3 4 3 4 4 3 4 

32 4 3 4 4 3 3 4 3 4 3 

33 3 4 3 3 4 3 4 3 3 4 

34 4 3 4 4 3 4 3 4 4 3 

35 3 4 3 4 4 3 3 4 3 4 

36 3 2 3 4 3 4 3 2 3 3 

37 1 3 3 4 3 2 3 3 4 2 

38 4 3 1 3 3 2 3 4 3 1 

39 3 4 2 3 3 1 3 4 3 3 

40 4 2 3 4 3 1 3 3 4 3 

41 2 3 4 3 1 3 3 4 3 4 

42 3 2 3 4 2 3 4 3 1 3 

43 3 4 3 2 3 1 3 4 3 4 

44 1 3 4 3 2 3 4 4 3 4 

45 2 3 3 4 3 1 3 2 3 4 

46 4 3 4 3 3 3 4 3 4 4 

47 4 3 3 3 4 3 4 4 3 4 

48 4 3 3 4 3 4 4 4 3 4 

49 4 3 4 4 3 4 3 3 3 4 

50 3 4 4 3 4 3 3 4 3 4 

51 3 4 3 3 3 4 3 4 4 3 

52 4 3 3 3 4 3 4 4 3 4 

53 4 3 4 4 3 4 3 3 3 4 

54 3 3 4 3 4 4 4 3 4 3 

55 3 4 4 4 3 4 3 3 4 3 

56 2 3 3 2 1 2 3 2 2 1 
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57 1 2 3 2 2 3 2 1 2 2 

58 3 2 2 1 2 3 2 1 2 3 

59 3 2 1 2 2 1 2 3 3 2 

60 1 2 3 3 2 1 2 2 3 2 

61 3 2 2 1 2 1 2 3 2 2 

62 1 3 2 1 2 3 3 2 1 2 

63 2 1 3 2 3 3 2 1 1 2 

64 3 2 1 2 2 1 3 2 1 3 

65 3 1 2 3 2 1 1 3 2 2 

66 3 2 3 4 3 4 4 3 3 3 

67 3 4 3 2 3 2 3 4 4 3 

68 2 3 3 4 3 2 3 4 3 3 

69 2 3 3 4 2 3 4 3 2 3 

70 3 4 3 2 3 2 3 4 4 3 

71 4 3 4 4 3 3 4 3 4 3 

72 3 4 3 4 3 3 4 3 4 3 

73 4 3 4 4 3 4 3 3 4 3 

74 4 3 4 4 3 4 3 4 3 4 

75 3 3 4 3 4 4 3 4 3 3 

76 4 3 3 4 3 4 4 3 4 3 

77 3 3 4 3 4 3 3 4 3 4 

78 4 3 4 4 3 4 3 3 4 3 

79 4 3 4 4 3 4 3 4 4 3 

80 4 3 4 3 3 4 3 4 4 3 

81 4 3 4 4 3 4 3 3 4 3 

82 4 3 4 4 3 4 3 3 4 3 

83 4 4 3 4 3 3 4 3 4 3 

84 3 4 3 4 4 3 3 4 3 4 

85 3 4 3 4 4 3 3 4 3 4 

86 3 4 3 3 4 3 4 4 3 4 

87 4 3 4 4 3 3 4 3 4 4 

88 4 3 3 4 3 4 4 3 4 4 

89 4 3 3 4 4 3 4 3 4 4 

90 3 4 3 3 4 3 4 3 3 4 

91 3 3 4 3 4 4 3 3 4 4 

92 4 3 4 3 4 3 3 4 3 4 

93 4 3 3 4 3 4 3 4 3 3 

94 4 3 4 3 3 4 3 4 3 3 

95 3 4 3 3 4 3 3 4 3 4 

96 4 3 4 3 3 4 3 4 4 3 

97 4 3 4 3 4 4 3 3 4 3 

98 3 4 3 3 4 4 3 4 3 4 

99 4 3 3 4 3 4 3 3 4 3 
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100 3 4 3 3 4 3 4 4 3 4 

101 4 4 3 4 3 4 4 3 4 3 

102 3 4 3 4 4 3 4 3 4 4 

103 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 

104 3 4 4 3 4 4 3 4 3 4 

105 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 

106 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 

107 3 3 4 3 4 4 3 4 3 4 

108 4 4 3 4 3 4 3 3 4 3 

109 3 4 3 4 4 3 4 3 3 4 

110 3 4 3 4 4 3 4 3 4 4 

111 4 3 3 4 3 4 3 3 4 3 

112 2 1 2 1 2 2 1 2 1 1 

113 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 

114 2 1 2 2 1 2 1 2 2 1 

115 2 1 2 1 1 2 1 2 2 1 

116 3 4 3 4 4 3 4 3 3 4 

117 1 2 1 2 2 1 2 1 1 2 

118 4 3 3 4 3 4 4 3 4 3 

119 2 1 1 2 1 2 2 1 2 1 

120 4 3 4 4 3 4 3 3 3 4 

121 2 1 2 2 1 2 2 1 2 1 

122 1 2 1 2 2 1 2 1 1 2 

123 4 3 4 3 3 4 3 3 4 3 

124 1 2 1 2 2 1 2 1 1 2 

125 2 1 2 2 1 2 1 1 2 1 

126 4 3 4 3 3 4 3 4 4 3 

127 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

128 3 4 4 3 4 3 3 4 3 4 

129 4 4 3 4 3 4 3 3 4 3 

130 3 4 3 3 4 3 4 4 3 4 

131 3 3 4 3 4 3 4 4 3 4 

132 3 4 3 4 4 3 4 3 3 4 

133 3 3 4 3 4 3 4 4 3 4 

134 3 4 4 3 4 3 4 3 3 4 

135 4 3 3 4 3 4 3 3 4 4 

136 4 4 3 4 3 4 3 4 3 3 

137 3 4 3 4 3 3 4 3 4 3 

138 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 

139 4 3 4 3 3 4 3 3 4 3 

140 3 4 4 3 4 3 4 3 4 3 

141 3 4 3 4 3 4 4 3 4 3 

142 4 4 4 3 4 4 3 4 3 3 
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143 4 4 4 3 3 4 3 4 3 4 

144 4 3 4 4 3 4 3 4 3 4 

145 4 3 4 3 3 4 3 4 4 3 

146 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 

147 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 

148 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 

149 1 2 2 2 1 1 1 1 2 2 

150 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 

151 4 4 4 3 3 3 4 4 3 3 

152 4 4 4 3 3 3 4 4 3 3 

153 2 1 1 2 1 2 2 1 2 1 

154 2 2 2 2 3 2 2 2 2 2 

155 2 3 2 2 2 2 2 2 2 2 

156 2 1 2 2 2 2 2 2 3 3 

157 2 1 1 2 2 2 2 3 3 3 

158 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 

159 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 

160 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 
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Lampiran 4 Uji Validitas dan Reliabilitas Pre-Test 

Output Uji Validitas: 

1. Halal Awareness (X1) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. Halal Transparency (X2) 
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3. Keputusan Pembelian (Y) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Output Uji Reliabilitas: 

1. Halal Awareness (X1) 

 

 

 

 

2. Halal Transparency (X2) 

 

 

 

 

3. Keputusan Pembelian (Y) 
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Lampiran 5 Hasil Uji Analisis Model Pengukuran (Outer Model) 
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Lampiran 6 Hasil Uji Analisis Model Struktural (Inner Model) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


