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Pengaruh Event Sponsorship BRI Liga 1 dan Brand Image terhadap 

Keputusan Penggunaan BRImo 
 

  

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh event sponsorship BRI 

Liga 1 dan brand image terhadap keputusan penggunaan BRImo, baik secara parsial 

maupun simultan. Metode yang digunakan adalah kuantitatif dengan penyebaran 

data melalui kuesioner yang kemudian diolah untuk melihat hubungan antar 

variabel. Jumlah responden pada penelitian ini sebanyak 100 orang yang diperoleh 

dari teknik pengambilan sampel non-probability sampling dengan pendekatan 

purposive sampling. Data yang diperoleh dianalisis menggunakan regresi linear 

berganda dengan menggunakan bantuan SPSS versi 32. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa secara parsial, event sponsorship tidak berpengaruh terhadap 

keputusan penggunaan BRImo, sedangkan brand image berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan penggunaan BRImo. Secara simultan, kedua variabel 

yang diteliti memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

penggunaan BRImo. 

 

Kata Kunci: Event Sponsorship, Brand Image, Keputusan Penggunaan, BRImo, 

BRI Liga 1  

 

 

ABSTRACT 

This study aims to analyze the influence of BRI Liga 1 event sponsorship and 

brand image on Brimo usage decisions, both partially and simultaneously.  

A quantitative method was applied, with data collected through questionnaire and 

subsequently analyzed to examine the relationships between variables. The study 

involved 100 respondents selected through non-probability sampling using a 

purposive sampling approach. The data were analyzed using multiple linear 

regression with the assistance of SPSS version 32. The research findings show that, 

event sponsorship does not influence BRImo usage decisions partially, while brand 

image has a positive and significant influence on the Brimo usage decisions. 

Simultaneously, both variables studied show a positive and significant influence on 

the Brimo usage decisions. 

 

Keywords: Event Sponsorship, Brand Image, Usage Decisions, BRImo, BRI  

Liga 1  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Layanan keuangan di Indonesia terus mengalami pertumbuhan yang signifikan 

seiring dengan perkembangan teknologi dan proses digitalisasi. Kondisi ini 

mendorong perbankan untuk terus mengembangkan layanan mobile banking guna 

memberikan kemudahan bagi masyarakat dalam mengelola serta melakukan 

transaksi keuangan digital (Otoritas Jasa Keuangan, 2020). Namun, seiring dengan 

perkembangan yang ada, industri keuangan tidak hanya diisi oleh perbankan, tetapi 

juga oleh perusahaan financial technology (fintech) yang menawarkan kemudahan, 

kecepatan, serta integrasi dengan berbagai platform digital. Kehadiran fintech 

menjadikannya sebagai pesaing baru bagi perbankan, sehingga persaingan dalam 

layanan keuangan tidak lagi terbatas antar bank, tetapi juga melibatkan fintech 

(Accenture, 2026). 

Persaingan tersebut semakin ketat seiring dengan pesatnya pertumbuhan 

e-commerce yang mendorong peningkatan aktivitas transaksi digital  

(Bank Indonesia, 2024). Kondisi tersebut terlihat dari jumlah transaksi pembayaran 

digital yang mencapai 4,67 miliar transaksi pada Februari 2026 dan tumbuh sebesar 

40,35% year on year, serta diikuti dengan pertumbuhan QRIS sebesar 133,20% 

year on year (Rahmah, 2026). Kondisi ini menunjukkan bahwa kebutuhan terhadap 

layanan pembayaran digital semakin tinggi dalam aktivitas sehari-hari. Dalam 

konteks tersebut, layanan perbankan melalui mobile banking dan fintech melalui e-

wallet memiliki fungsi yang sama, yaitu sebagai sarana pembayaran dalam 

transaksi digital. Hal ini membuat konsumen dihadapkan pada berbagai pilihan 

layanan yang dapat digunakan dalam aktivitas sehari-hari.   

Tabel 1. 1 Metode Pembayaran Digital yang Paling Sering Digunakan 

No. Metode Pembayaran Persentase Pengguna 

1. E-Wallet 80% 

2. Mobile Banking 44% 

3. Paylater 20% 

Sumber: Data diolah (2026) 
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Tabel 1.1 menunjukkan bahwa berdasarkan Laporan Indonesia Fintech Trends 

yang dipublikasikan oleh (Shafidhya, 2026), e-wallet sebagai layanan fintech 

digunakan oleh 80% responden dalam aktivitas pembayaran digital, sedangkan 

mobile banking digunakan oleh 44% responden. Hasil ini menunjukkan bahwa 

tingkat penggunaan layanan fintech masih lebih tinggi dibandingkan mobile 

banking dalam aktivitas pembayaran digital, sehingga mengindikasikan bahwa 

keputusan penggunaan mobile banking belum sepenuhnya optimal di tengah 

banyaknya alternatif yang tersedia. Hal ini menjadi tantangan bagi perbankan dalam 

mendorong keputusan penggunaan layanan mobile banking di tengah persaingan 

yang semakin ketat.  

Di sisi lain, layanan perbankan berkaitan dengan pengelolaan dana pribadi, 

sehingga keputusan penggunaannya bersifat high involvement dan tidak dilakukan 

secara spontan. Konsumen cenderung melalui proses pertimbangan yang 

melibatkan persepsi terhadap merek, kepercayaan, keamanan, serta kredibilitas 

layanan sebelum memutuskan untuk menggunakan, terutama ketika dihadapkan 

pada berbagai alternatif layanan yang tersedia (Kotler et al., 2022). 

Dalam menghadapi kondisi tersebut, perbankan perlu melakukan upaya yang 

mampu memengaruhi keputusan konsumen terhadap penggunaan layanan mobile 

banking. Salah satu pendekatan yang dapat digunakan adalah melalui public 

relations, yaitu aktivitas komunikasi pemasaran perusahaan yang bertujuan untuk 

membangun hubungan dengan masyarakat serta meningkatkan eksposur 

perusahaan (Kotler et al., 2022). Public relations dapat dilakukan melalui berbagai 

bentuk aktivitas, salah satunya sport public relations yang memanfaatkan kegiatan 

olahraga sebagai media komunikasi untuk menjangkau audiens yang lebih luas 

(Serbanica & Constantinescu, 2016). Sport public relation dapat 

diimplementasikan melalui event sponsorship, yaitu keterlibatan perusahaan dalam 

mendukung suatu kegiatan olahraga guna memperoleh eksposur dan meningkatkan 

visibilitas merek (Belch & Belch, 2018). Melalui strategi ini, perusahaan dapat 

meningkatkan eksposur dan menjangkau audiens dalam skala luas, sehingga 

mampu meningkatkan perhatian konsumen terhadap merek dan layanan yang 

ditawarkan serta berpotensi memengaruhi pertimbangan keputusan (Herlambang et 

al., 2022). 
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Dalam praktiknya, PT Bank Rakyat Indonesia (BRI) telah 

mengimplementasikan pendekatan tersebut melalui keterlibatannya sebagai 

sponsor utama dalam kompetisi sepak bola nasional Liga 1 (BRI Liga 1) sejak tahun 

2021. Kompetisi ini memiliki jangkauan audiens yang luas, sehingga mampu 

memberikan paparan yang tinggi dan berulang kepada masyarakat. Paparan 

tersebut berpotensi meningkatkan perhatian dan kedekatan merek di benak 

konsumen, yang pada akhirnya dapat memengaruhi pertimbangan konsumen dalam 

mengambil keputusan penggunaan (Kotler et al., 2022). Namun, belum dapat 

dipastikan sejauh mana paparan tersebut mampu mendorong konsumen hingga 

pada tahap keputusan penggunaan layanan digital seperti BRImo, mengingat 

kegiatan sponsorship dilakukan oleh BRI, sementara BRImo merupakan salah satu 

layanan yang ditawarkan. 

Temuan terdahulu menunjukkan hasil yang tidak konsisten terkait pengaruh 

sponsorship pada keputusan konsumen. (Almursyid et al., 2025) menyatakan 

bahwa sponsorship berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pada e-

commerce. Namun, (Sephapo, 2017) menemukan bahwa event sponsorship tidak 

memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan konsumen. Ketidakkonsistenan 

temuan tersebut menunjukkan bahwa pengaruh event sponsorship terhadap 

keputusan masih perlu diuji lebih lanjut, khususnya pada layanan yang 

membutuhkan pertimbangan tinggi. 

Selain event sponsorship, faktor lain yang turut memengaruhi keputusan 

penggunaan layanan perbankan adalah brand image. (Keller & Swaminathan, 

2020) mendefinisikan brand image atau citra merek sebagai gambaran persepsi 

konsumen terhadap suatu merek yang terbentuk dari berbagai asosiasi yang 

tersimpan dalam memori konsumen. Dalam industri perbankan yang berbasis 

kepercayaan, brand image berkaitan erat dengan reputasi dan kredibilitas yang 

menjadi pertimbangan penting sebelum konsumen memutuskan menggunakan 

suatu layanan (Dewi et al., 2023).  

BRI sebagai salah satu bank terbesar di Indonesia tercatat memiliki brand value 

tertinggi di Indonesia berdasarkan laporan Brand Finance Global 500 tahun 2025. 

Hal tersebut menunjukkan kuatnya posisi merek BRI baik secara nasional maupun 

global. Namun, kekuatan tersebut tidak secara otomatis diikuti oleh keputusan 
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penggunaan pada seluruh layanan yang dimiliki, termasuk layanan digital seperti 

BRImo. Hal ini dikarenakan konsumen tetap mempertimbangkan berbagai aspek 

sebelum mengambil keputusan dalam hal penggunaan layanan. 

Penelitian terdahulu mengenai pengaruh brand image terhadap keputusan 

penggunaan juga menunjukkan hasil yang tidak konsisten. (Setio & Gunawan, 

2025) menemukan bahwa brand image berpengaruh terhadap keputusan 

penggunaan layanan pembayaran digital, sedangkan (Lestari & Azizah, 2023) 

menemukan bahwa keputusan pembelian tidak dipengaruhi oleh brand image pada 

platform e-commerce tertentu. 

Berdasarkan uraian tersebut, masih terdapat kebutuhan untuk menguji 

pengaruh event sponsorship dan brand image terhadap keputusan penggunaan 

layanan perbankan digital yang bersifat high involvement. Oleh karena itu, 

penelitian ini mengangkat judul “Pengaruh Event Sponsorship BRI Liga 1 dan 

Brand Image terhadap Keputusan Penggunaan BRImo”.  

 

1.2 Rumusan Masalah 

Penggunaan layanan keuangan digital yang berkembang pesat mendorong 

perbankan untuk terus mengembangkan layanan mobile banking guna memberikan 

kemudahan transaksi bagi masyarakat. Namun, di tengah perkembangan tersebut, 

perbankan tidak hanya menghadapi persaingan antarbank, tetapi juga dengan 

perusahaan fintech yang lebih banyak digunakan dalam aktivitas pembayaran 

digital. Kondisi ini menunjukkan bahwa keputusan penggunaan layanan mobile 

banking semakin melibatkan berbagai pertimbangan karena banyaknya alternatif 

yang tersedia.  

Kondisi persaingan tersebut menuntut perbankan untuk melakukan upaya yang 

mampu mendorong keputusan konsumen dalam menggunakan layanan mobile 

banking. Oleh karena itu, perbankan melakukan berbagai strategi untuk 

meningkatkan penggunaan layanan digital yang dimilikinya. Dalam praktiknya, 

BRI sebagai salah satu perbankan yang menghadapi persaingan dengan fintech turut 

melakukan berbagai strategi pemasaran, salah satunya melalui implementasi sport 

public relations dengan menjadi sponsor utama dalam kompetisi Liga 1 yang 

memberikan paparan luas kepada masyarakat. Selain itu, BRI juga memiliki brand 
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image yang kuat dan berpotensi memengaruhi pertimbangan konsumen dalam 

menggunakan layanan yang ditawarkan, termasuk layanan mobile banking BRImo.  

Namun, belum dapat dipastikan sejauh mana event sponsorship dan brand 

image mampu memengaruhi keputusan penggunaan layanan mobile banking di 

tengah persaingan yang ada. Hal ini menunjukkan bahwa pengaruh kedua faktor 

tersebut terhadap keputusan penggunaan masih perlu dikaji lebih lanjut, khususnya 

pada layanan mobile banking milik BRI, yakni BRImo. 

Penelitian terdahulu juga menunjukkan hasil yang tidak konsisten terkait 

pengaruh event sponsorship dan brand image terhadap keputusan konsumen. 

(Saputra & Nalurita, 2025) menemukan adanya pengaruh positif event sponsorship 

dan brand image terhadap keputusan pembelian, sedangkan (Zakia, 2023) dan 

(Sephapo, 2017) menemukan bahwa event sponsorship tidak berpengaruh terhadap 

keputusan konsumen. Selain itu, (Lestari & Azizah, 2023) juga menemukan bahwa 

brand image tidak memengaruhi keputusan pembelian dalam konteks  

e-commerce tertentu. 

Berdasarkan uraian permasalahan serta perbedaan temuan peneliti terdahulu, 

permasalahan dalam penelitian ini adalah masih terdapat keterbatasan dalam 

memahami hubungan antara event sponsorship dan brand image terhadap 

keputusan penggunaan layanan mobile banking di tengah persaingan dengan 

fintech. Oleh karena itu, penelitian ini diajukan untuk mengkaji pengaruh event 

sponsorship BRI Liga 1 dan brand image terhadap keputusan penggunaan layanan 

digital BRImo. 

 

1.3 Pertanyaan Penelitian 

Berdasarkan uraian latar belakang dan rumusan masalah, penelitian ini 

mengajukan pertanyaan penelitian sebagai berikut: 

1. Apakah event sponsorship BRI Liga 1 berpengaruh terhadap keputusan 

penggunaan BRImo? 

2. Apakah brand image BRI berpengaruh terhadap keputusan penggunaan 

BRImo? 

3. Apakah event sponsorship BRI Liga 1 dan brand image secara simultan 

berpengaruh terhadap keputusan penggunaan BRImo? 
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1.4 Tujuan Penelitian 

Sejalan dengan pertanyaan penelitian yang telah dirumuskan, tujuan penelitian 

ini adalah sebagai berikut: 

1. Menganalisis pengaruh event sponsorship BRI Liga 1 terhadap keputusan 

penggunaan BRImo. 

2. Menganalisis pengaruh brand image BRI terhadap keputusan penggunaan 

BRImo. 

3. Menganalisis pengaruh event sponsorship BRI Liga 1 dan brand image secara 

simultan terhadap keputusan penggunaan BRImo. 

 

1.5 Manfaat Penelitian 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat, baik secara teoritis 

maupun praktis, sebagai berikut: 

1. Manfaat Teoritis 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi dalam pengembangan 

kajian public relations sebagai bagian dari komunikasi pemasaran, khususnya 

terkait efektivitas event sponsorship dan brand image dalam memengaruhi 

keputusan penggunaan layanan mobile banking. Selain itu, penelitian ini 

diharapkan juga dapat menambah pemahaman terkait perilaku konsumen dalam 

konteks penggunaan mobile banking yang bersifat high involvement.  

2. Manfaat Praktis 

a. Bagi Perusahaan 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi dasar dalam merancang dan 

mengevaluasi strategi event sponsorship serta penguatan brand image guna 

meningkatkan keputusan penggunaan layanan mobile banking, khususnya 

BRImo. 

b. Bagi Masyarakat 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan pemahaman mengenai faktor-

faktor yang dapat memengaruhi keputusan penggunaan layanan mobile 

banking. 
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1.6 Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan disusun untuk memberikan gambaran mengenai susunan 

dan keterkaitan antarbab dalam penelitian ini. Berikut disajikan penjelasan singkat 

mengenai sistematika penulisan pada penelitian ini:  

BAB I PENDAHULUAN 

Bab ini menjelaskan latar belakang penelitian, rumusan masalah, pertanyaan 

penelitian, tujuan penelitian, serta manfaat penelitian. 

BAB II TINJAUAN PUSTAKA 

Bab ini berisi kajian teori yang menjadi dasar penelitian, temuan penelitian 

terdahulu, kerangka konseptual, serta hipotesis yang diajukan. 

BAB III METODOLOGI PENELITIAN 

Bab ini menjabarkan objek dan subjek penelitian, jenis serta sumber data yang 

digunakan, teknik pengumpulan data, dan metode analisis yang diterapkan. 

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Bab ini memaparkan hasil pengolahan dan analisis data yang kemudian dibahas 

dengan mengaitkan temuan penelitian pada teori maupun hasil penelitian terdahulu.  

BAB V PENUTUP 

Bab ini memuat kesimpulan yang diperoleh dari hasil penelitian serta saran yang 

dapat menjadi referensi bagi penelitian selanjutnya.
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BAB V 

KESIMPULAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Penelitian ini melibatkan responden pengguna BRImo yang juga pernah 

menyaksikan BRI Liga 1 baik secara langsung maupun melalui siaran. Berdasarkan 

hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan untuk menguji pengaruh 

event sponsorship BRI Liga 1 dan brand image terhadap keputusan penggunaan 

BRImo, diperoleh kesimpulan sebagai berikut. 

1. Event sponsorship BRI Liga 1 tidak berpengaruh terhadap keputusan 

penggunaan BRImo sehingga H1 ditolak. Temuan penelitian menunjukkan 

bahwa keterlibatan BRI sebagai sponsor utama Liga 1 efektif dalam 

meningkatkan eksposur dan kesadaran merek (awareness), namun belum 

mampu mendorong keputusan penggunaan secara langsung. 

2. Brand image berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

penggunaan BRImo sehingga H2 diterima. Temuan ini mengindikasikan bahwa 

citra positif BRI yang telah terbentuk di benak konsumen menjadi salah satu 

faktor yang memengaruhi keputusan penggunaan. 

3. Event sponsorship BRI Liga 1 dan brand image secara simultan berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan penggunaan BRImo sehingga H3 

diterima. Temuan penelitian ini mengindikasikan bahwa keputusan penggunaan 

BRImo dipengaruhi oleh kombinasi dari aktivitas promosi, dalam hal ini adalah 

event sponsorship dan brand image. Namun, dalam penelitian ini brand image 

menunjukkan kontribusi yang lebih besar dibandingkan event sponsorship 

dalam memengaruhi keputusan penggunaan BRImo. 

 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dipaparkan, terdapat 

beberapa saran yang dapat dipertimbangkan oleh pihak terkait untuk dapat 

memaksimalkan aktivitas promosi dan brand image yang dimiliki. Adapun saran 

tersebut disampaikan sebagai berikut. 

1. BRI disarankan untuk mengevaluasi strategi dan mengoptimalkan pemanfaatan 

sponsorship Liga 1 agar sponsorship yang dilakukan tidak hanya meningkatkan 
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eksposur dan awareness, tetapi juga mampu mengarahkan audiens pada 

penggunaan layanan BRImo. Hal tersebut dapat dilakukan melalui peningkatan 

integrasi antara aktivitas sponsorship dan promosi BRImo, seperti program 

aktivasi dan promo khusus pengguna BRImo yang dikaitkan dengan 

penyelenggaraan BRI Liga 1. 

2. BRI perlu mempertahankan dan memperkuat brand image positif yang telah 

dimiliki melalui peningkatan kualitas layanan, keamanan transaksi, serta upaya 

menjaga kepercayaan masyarakat terhadap BRI. Hal ini penting dilakukan 

karena sesuai dengan hasil penelitian yang menunjukkan bahwa brand image 

menjadi salah satu faktor yang memengaruhi keputusan penggunaan BRImo. 

3. Keputusan penggunaan BRImo merupakan keputusan yang melibatkan 

pertimbangan relatif kompleks, sehingga peneliti selanjutnya dapat menguji 

variabel event sponsorship terhadap variabel yang lebih dekat dengan tujuan 

sponsorship, seperti minat penggunaan atau minat beli.  
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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 

 

KUESIONER PENELITIAN 

 

Halo! 

Perkenalkan, saya Adinda Puspita Sari, mahasiswi Program Studi D4 Keuangan 

dan Perbankan, Politeknik Negeri Jakarta. Saat ini saya sedang melakukan 

penelitian skripsi mengenai Pengaruh Event Sponsorship BRI Liga 1 dan Brand 

Image terhadap Keputusan Penggunaan BRImo. 

 

Kuesioner ini disusun sebagai bagian dari penelitian yang bertujuan untuk 

mengetahui bagaimana keterlibatan BRI dalam Liga 1 serta citra merek BRI dapat 

memengaruhi keputusan penggunaan layanan BRImo. Sehubungan dengan  

hal tersebut, saya memohon kesediaan teman-teman untuk berpartisipasi 

dengan mengisi kuesioner ini sesuai dengan pengalaman dan pendapat  

pribadi. Seluruh jawaban responden akan dijaga kerahasiaannya  

dan hanya digunakan untuk kepentingan akademik penelitian. 

 

      Waktu pengisian: ±3–5 menit 

         Jumlah pertanyaan: 23 pertanyaan 

    Kerahasiaan data dijamin sepenuhnya 

Adapun kriteria responden dalam penelitian ini yaitu: 

1. Berusia minimal 18 tahun 

2. Pengguna aplikasi BRImo dan pernah melakukan transaksi melalui BRImo 

dalam 3 bulan terakhir 

3. Pernah menyaksikan pertandingan BRI Liga 1, baik secara langsung maupun 

melalui siaran 

 

Partisipasi dan kesediaan teman-teman dalam mengisi kuesioner ini sangat berarti 

dalam mendukung penelitian mengenai penggunaan layanan digital perbankan di 

Indonesia. Atas waktu dan kontribusi yang diberikan, saya ucapkan terima kasih 

sebesar-besarnya. 
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Bagian 1: Identitas Diri 

 

Kriteria Responden 

Pertayaan ini adalah untuk memastikan bahwa responden sesuai dengan kriteria 

yang ditetapkan pada penelitian ini. 

1. Apakah anda berusia ≥ 18 tahun? 

  Ya   Tidak 

2. Apakah anda menggunakan BRImo dan pernah melakukan transaksi dalam 3 

bulan terakhir? 

 Ya    Tidak 

3. Apakah anda pernah menyaksikan pertandingan BRI Liga 1, baik secara 

langsung maupun melalui siaran? 

 Ya    Tidak 

 

Profil Responden 

Silakan isi data diri anda. Identitas anda akan dijaga kerahasiaannya dan hanya akan 

digunakan untuk kepentingan akademik. 

1. Nama…………. 

2. Nomor Handphone (opsional, untuk hadiah) …………. 

3. Jenis Kelamin: 

 Perempuan   Laki - laki 

4. Usia: 

 18 – 22 Tahun   

 23 – 28 Tahun  

 29 – 34 Tahun  

 >34 Tahun 

5. Pendidikan Terakhir: 

 SMA/Sederajat  

 Diploma (D1, D2, D3)  

Sarjana (D4, S1)  

 Other: ………. 
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6. Pekerjaan Saat Ini 

 Pelajar/Mahasiswa  

 Pegawai Negeri (PNS/ASN) 

 Pegawai Swasta 

 Wirausaha 

 Other: ………… 

7. Pendapatan/Uang Saku per Bulan 

 ≤ Rp1.000.000  

 Rp1.000.001-Rp3.000.000 

 Rp3.000.001-Rp5.000.000 

 > Rp5.000.000 

8. Seberapa sering Anda menggunakan BRImo untuk bertransaksi? 

 Setiap Hari  

 Beberapa kali seminggu 

 Beberapa kali sebulan 

 Jarang 

 Other: ………… 
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BAGIAN II: INDIKATOR PERNYATAAN PENELITIAN 

 

Petunjuk Pengisian 

Silakan beri tanda pada angka yang paling sesuai dengan pendapat Anda. Tidak ada 

jawaban benar atau salah dalam pernyataan ini, pilihlah jawaban sesuai dengan 

pengalaman Anda. 

 

Keterangan Jawaban 

Setiap pernyataan akan dinilai menggunakan skala likert dengan keterangan 

sebagai berikut: 

1 = Sangat Tidak Setuju 

2 = Tidak Setuju 

3 = Kurang Setuju 

4 = Setuju 

5 = Sangat Setuju 

Event Sponsorship BRI Liga 1 (X1) 

No Pernyataan STS TS KS S SS 

Target Audience Reach 

1 
Saya sering melihat BRI dalam pertandingan 

Liga 1 
     

2 
Saya mengetahui bahwa BRI merupakan 

sponsor Liga 1 
     

3 

Saya sering melihat informasi mengenai 

layanan BRI saat menyaksikan pertandingan 

Liga 1 

     

Compatibility with The Company or Brand Positioning 

4 
Saya merasa BRI merupakan sponsor yang 

cocok untuk Liga 1 
     

5 
Saya merasa keterlibatan BRI dalam Liga 1 

sesuai dengan citra BRI 
     

6 
Saya dapat menerima keterlibatan BRI 

sebagai sponsor dalam Liga 1 
     

Message Capacity 

7 

Saya merasa informasi mengenai keterlibatan 

BRI sebagai sponsor dalam Liga 1 

disampaikan dengan jelas 
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8 
Saya merasa informasi mengenai layanan 

BRI disampaikan dengan jelas dalam Liga 1 
     

9 
Saya memahami informasi mengenai layanan 

BRI yang disampaikan melalui Liga 1 
     

Brand Image (X2) 

No Pernyataan STS TS KS S SS 

Brand Strength 

1 
Saya dapat mengenali BRI dengan mudah di 

antara merek perbankan lainnya 
     

2 Saya merasa familiar dengan merek BRI      

3 

BRI terlintas dalam pikiran saya saat 

mempertimbangkan penggunaan layanan 

perbankan 

     

Brand Favorability 

4 
Saya memandang BRI sebagai bank yang 

berkualitas 
     

5 
Saya merasa layanan yang ditawarkan BRI 

memberikan manfaat bagi saya 
     

6 
Saya merasa layanan BRI sesuai dengan 

kebutuhan transaksi saya 
     

Brand Uniqueness 

7 
Saya merasa BRI memiliki ciri khas yang 

membedakannya dengan bank lain 
     

8 
Saya merasa layanan yang ditawarkan BRI 

memiliki keunggulan tersendiri 
     

9 
Saya dapat dengan mudah membedakan BRI 

dan layanannya dari bank lain 
     

Keputusan Penggunaan (Y) 

No Pernyataan STS TS KS S SS 

Keyakinan Menggunakan Setelah Mengetahui Informasi 

1 

Saya merasa yakin menggunakan BRImo 

setelah memperoleh informasi mengenai 

layanan yang ditawarkan 

     

Preferensi Terhadap Merek 

2 
Saya menggunakan BRImo karena BRI 

merupakan bank yang saya percaya 
     

Kesesuaian dengan Kebutuhan dan Keinginan 

3 
Saya merasa layanan BRImo sesuai dengan 

kebutuhan transaksi keuangan saya 
     

4 Saya sering menggunakan BRImo untuk 

bertransaksi 
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Pengaruh Rekomendasi Pihak Lain 

5 
Saya menggunakan BRImo karena 

rekomendasi orang lain 
     

 

Lampiran 2. Distribusi Kuesioner 

 

Responden 
Event Sponsorship BRI Liga 1 (X1) TOTAL 

(X1) X1.1  X1.2  X1.3  X1.4  X1.5  X1.6  X1.7  X1.8  X1.9  

R1 4 4 4 5 3 4 4 4 4 36 

R2 5 5 5 4 4 4 4 4 4 39 

R3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 34 

R4 4 5 3 5 4 5 5 5 5 41 

R5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 41 

R6 2 5 4 4 4 5 5 5 5 39 

R7 4 3 4 5 3 4 4 5 5 37 

R8 4 5 3 1 1 2 3 3 3 25 

R9 5 5 5 5 4 4 4 4 4 40 

R10 5 5 5 5 4 4 4 5 5 42 

R11 3 2 4 3 3 2 3 4 4 28 

R12 3 3 5 5 5 5 5 5 5 41 

R13 5 4 4 4 4 4 4 4 4 37 

R14 5 5 3 4 3 4 4 3 3 34 

R15 3 5 4 4 4 4 4 4 4 36 

R16 4 5 5 5 5 4 5 4 4 41 

R17 5 5 5 5 5 5 5 5 4 44 

R18 3 5 5 5 4 5 4 5 5 41 

R19 5 5 3 4 5 2 5 5 1 35 

R20 5 5 5 5 5 5 4 5 4 43 

R21 5 5 4 4 4 4 4 5 5 40 

R22 5 5 4 5 4 5 4 5 5 42 

R23 5 5 5 4 4 4 5 5 4 41 

R24 5 5 5 5 5 5 1 5 5 41 

R25 4 4 4 4 5 5 5 4 5 40 

R26 3 5 5 5 4 4 4 4 5 39 

R27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R28 5 5 5 4 1 2 5 5 5 37 

R29 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

R30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

R31 5 5 5 4 4 4 4 3 4 38 

R32 5 5 5 5 5 5 5 4 4 43 
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R33 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R34 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R35 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

R36 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R37 5 5 5 5 4 4 5 5 4 42 

R38 5 4 5 5 4 4 4 4 5 40 

R39 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R41 5 5 4 4 5 5 5 5 5 43 

R42 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R43 5 5 5 5 5 5 4 4 5 43 

R44 5 5 4 4 4 4 4 4 4 38 

R45 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R46 5 5 4 5 4 4 5 5 4 41 

R47 5 5 5 5 5 3 3 4 4 39 

R48 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R49 5 5 5 5 5 5 5 4 3 42 

R50 5 5 4 4 4 4 5 5 5 41 

R51 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R52 4 5 3 3 2 2 2 3 3 27 

R53 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R54 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R55 5 5 5 3 3 3 3 4 4 35 

R56 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R57 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R58 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R59 5 5 4 4 4 5 5 4 3 39 

R60 4 5 4 5 4 3 3 5 4 37 

R61 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R62 5 5 5 5 5 5 4 4 5 43 

R63 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R64 4 5 5 4 4 4 4 5 4 39 

R65 5 5 5 5 5 5 4 3 3 40 

R66 5 4 5 5 5 5 5 5 5 44 

R67 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R68 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R69 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R70 5 5 5 4 4 3 5 3 3 37 

R71 5 5 4 5 5 5 5 5 5 44 

R72 5 5 5 4 3 4 3 5 5 39 

R73 4 5 4 3 4 4 4 4 4 36 
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R74 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R75 5 5 5 5 5 5 5 5 4 44 

R76 4 5 4 4 3 4 4 4 4 36 

R77 4 5 5 5 4 5 5 5 5 43 

R78 1 1 1 1 1 1 1 1 1 9 

R79 4 5 5 5 5 3 5 5 5 42 

R80 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

R81 5 5 5 4 3 4 4 4 4 38 

R82 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R83 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R84 4 5 4 5 4 4 4 4 4 38 

R85 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R86 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R87 5 5 5 4 4 3 3 4 4 37 

R88 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R89 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R90 5 5 5 4 4 5 5 3 3 39 

R91 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R92 4 4 4 5 5 4 3 5 3 37 

R93 5 5 5 5 5 4 5 5 5 44 

R94 5 5 4 5 4 4 5 5 4 41 

R95 5 5 4 5 4 3 5 4 4 39 

R96 4 4 4 4 3 4 4 5 4 36 

R97 5 5 4 5 5 5 4 5 4 42 

R98 4 4 4 5 5 5 5 5 5 42 

R99 4 5 5 4 5 4 5 3 3 38 

R100 4 5 4 4 4 5 4 4 3 37 

Sumber: Hasil Data Kuesioner (Diolah, 2026) 

 

Responden 
Brand Image (X2) TOTAL 

(X2) X2.1  X2.2  X2.3  X2.4  X2.5  X2.6  X2.7  X2.8  X2.9  

R1 4 5 4 4 4 4 5 5 4 39 

R2 4 4 4 4 5 5 5 5 5 41 

R3 4 5 3 4 4 4 5 4 4 37 

R4 4 5 5 2 4 5 1 2 5 33 

R5 5 5 3 4 5 5 4 4 5 40 

R6 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R7 5 5 5 5 5 5 5 4 5 44 

R8 5 5 5 4 5 5 5 5 5 44 

R9 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 
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R10 4 5 5 5 5 5 4 5 5 43 

R11 5 5 4 3 4 4 5 5 4 39 

R12 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R13 4 5 3 5 5 4 5 5 5 41 

R14 5 5 5 4 4 4 5 5 5 42 

R15 5 5 4 4 4 4 4 4 4 38 

R16 5 4 3 4 4 4 5 4 5 38 

R17 4 4 5 4 4 5 4 5 4 39 

R18 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R19 3 5 3 3 5 3 4 3 3 32 

R20 5 3 5 5 5 3 5 5 5 41 

R21 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R22 3 4 3 5 5 4 4 5 5 38 

R23 5 5 4 4 5 5 5 4 5 42 

R24 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R25 5 5 3 4 3 3 3 3 5 34 

R26 5 5 4 4 5 5 5 4 3 40 

R27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R28 4 2 4 5 4 4 4 4 4 35 

R29 5 5 5 4 4 4 4 4 5 40 

R30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

R31 4 4 4 4 5 4 4 4 3 36 

R32 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R33 5 5 5 5 5 5 5 4 5 44 

R34 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R35 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R36 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R37 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R38 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R39 5 5 3 5 4 4 4 4 4 38 

R40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R41 4 4 5 4 4 5 4 4 5 39 

R42 5 5 5 5 5 5 5 4 4 43 

R43 4 4 5 5 5 5 5 5 5 43 

R44 4 4 4 4 4 3 3 3 3 32 

R45 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R46 5 5 4 5 5 4 5 4 5 42 

R47 3 3 4 4 4 4 4 4 4 34 

R48 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R49 4 4 4 4 4 4 4 4 5 37 

R50 5 5 5 5 5 5 4 4 4 42 
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R51 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R52 3 4 3 5 3 3 3 3 3 30 

R53 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R54 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R55 4 5 4 3 3 3 4 3 3 32 

R56 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R57 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R58 5 5 4 5 4 5 5 5 5 43 

R59 5 5 5 3 3 3 4 4 4 36 

R60 5 5 5 5 5 5 4 4 5 43 

R61 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

R62 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R63 5 5 4 5 5 5 5 5 5 44 

R64 4 4 4 4 4 5 4 5 5 39 

R65 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R66 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R67 5 5 4 4 4 4 5 4 5 40 

R68 4 5 5 5 4 5 5 5 5 43 

R69 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R70 5 5 5 5 4 3 4 4 5 40 

R71 5 4 4 4 4 4 5 5 5 40 

R72 5 4 3 4 5 5 3 3 5 37 

R73 4 2 4 4 4 4 4 4 4 34 

R74 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R75 5 5 4 4 4 4 4 4 4 38 

R76 5 5 4 3 3 4 2 3 2 31 

R77 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R78 1 1 1 1 1 1 1 1 1 9 

R79 5 5 5 5 5 5 5 5 4 44 

R80 5 5 4 4 4 4 4 4 4 38 

R81 4 4 3 4 3 4 3 4 4 33 

R82 5 5 5 4 5 5 5 5 5 44 

R83 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R84 4 4 4 5 4 4 4 4 4 37 

R85 5 5 5 5 5 5 5 4 5 44 

R86 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R87 5 5 5 5 4 5 5 5 5 44 

R88 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R89 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R90 4 5 5 5 5 5 4 4 5 42 

R91 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 
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R92 4 3 4 3 4 5 4 5 3 35 

R93 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R94 5 5 4 5 4 5 4 4 5 41 

R95 5 5 5 4 5 4 5 4 5 42 

R96 4 5 3 3 3 4 4 3 3 32 

R97 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

R98 5 5 5 5 4 5 5 5 4 43 

R99 5 5 4 4 4 5 4 4 5 40 

R100 4 5 4 5 4 4 4 4 4 38 

Sumber: Hasil Data Kuesioner (Diolah, 2026) 

 

Responden 
Keputusan Penggunaan (Y) TOTAL 

(Y) Y.1  Y.2  Y.3  Y.4  Y.5  

R1 4 4 4 5 3 20 

R2 3 3 3 4 4 17 

R3 4 5 4 3 4 20 

R4 5 4 5 4 1 19 

R5 5 4 4 5 3 21 

R6 5 5 5 5 5 25 

R7 4 5 5 2 5 21 

R8 5 5 5 5 1 21 

R9 4 4 3 3 3 17 

R10 5 4 4 3 4 20 

R11 3 4 4 2 4 17 

R12 5 5 5 5 2 22 

R13 4 4 4 4 3 19 

R14 4 4 4 5 5 22 

R15 4 4 4 4 4 20 

R16 4 4 4 3 2 17 

R17 4 4 5 4 4 21 

R18 5 5 4 5 1 20 

R19 3 3 3 5 3 17 

R20 5 5 3 4 1 18 

R21 5 5 5 5 5 25 

R22 4 4 4 4 3 19 

R23 5 5 5 4 5 24 

R24 5 5 5 5 3 23 

R25 5 5 4 3 1 18 

R26 4 5 4 5 2 20 

R27 5 5 5 5 2 22 
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R28 5 5 5 4 2 21 

R29 5 4 4 5 4 22 

R30 2 2 2 2 2 10 

R31 4 4 4 4 4 20 

R32 5 5 5 5 2 22 

R33 5 5 5 5 2 22 

R34 5 5 5 5 5 25 

R35 5 5 5 5 5 25 

R36 5 5 5 5 1 21 

R37 5 5 5 5 5 25 

R38 5 5 5 5 5 25 

R39 4 4 4 3 4 19 

R40 5 5 5 5 2 22 

R41 5 5 4 5 2 21 

R42 5 4 5 4 4 22 

R43 5 5 5 5 1 21 

R44 3 4 4 4 3 18 

R45 5 5 5 5 1 21 

R46 5 4 5 5 4 23 

R47 3 3 3 3 3 15 

R48 5 5 5 5 5 25 

R49 4 4 4 4 1 17 

R50 5 5 5 5 5 25 

R51 5 5 5 5 5 25 

R52 3 4 3 5 4 19 

R53 5 5 5 5 2 22 

R54 5 5 5 5 1 21 

R55 3 3 3 3 2 14 

R56 5 5 5 5 3 23 

R57 5 5 5 5 1 21 

R58 5 4 4 4 2 19 

R59 4 4 4 4 3 19 

R60 4 5 4 5 3 21 

R61 5 5 5 5 1 21 

R62 4 5 5 5 4 23 

R63 5 5 5 5 3 23 

R64 4 5 5 5 3 22 

R65 5 5 5 5 1 21 

R66 5 5 5 5 4 24 

R67 5 4 4 4 4 21 

R68 5 5 5 4 3 22 
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R69 5 5 5 5 3 23 

R70 4 4 3 4 3 18 

R71 5 5 4 4 5 23 

R72 4 3 4 4 3 18 

R73 4 4 4 3 4 19 

R74 5 5 5 5 3 23 

R75 4 5 5 5 4 23 

R76 2 2 3 2 1 10 

R77 5 5 5 5 3 23 

R78 1 1 1 2 1 6 

R79 5 5 5 5 1 21 

R80 4 4 4 4 4 20 

R81 4 3 4 4 4 19 

R82 5 4 4 4 5 22 

R83 5 5 5 5 3 23 

R84 4 4 4 4 4 20 

R85 4 5 5 5 5 24 

R86 5 5 5 5 5 25 

R87 5 5 5 5 2 22 

R88 5 5 5 5 5 25 

R89 5 5 5 5 3 23 

R90 4 5 5 5 3 22 

R91 5 5 5 5 5 25 

R92 4 5 5 4 3 21 

R93 5 5 5 3 2 20 

R94 4 5 5 5 4 23 

R95 5 5 5 5 2 22 

R96 4 3 4 4 5 20 

R97 5 5 5 5 5 25 

R98 4 5 5 5 4 23 

R99 4 5 4 3 4 20 

R100 4 4 5 4 4 21 

Sumber: Hasil Data Kuesioner (Diolah, 2026) 

 

 

 

 

 

 



74 

 

 
Politeknik Negeri Jakarta 

Lampiran 3. Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas 

 

1. Variabel Event Sponsorship 

a. Uji Validitas 

 

b. Uji Reliabilitas 
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2. Variabel Brand Image 

a. Uji Validitas 

 

b. Uji Reliabilitas 
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3. Variabel Keputusan Penggunaan 

a. Uji Validitas 

 

b. Uji Reliabilitas 
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Lampiran 4. Hasil Uji Asumsi Klasik 

 

1. Uji Normalitas 

a. Grafik P-Plot 

 

b. Grafik Histogram 

 

c. Hasil Uji Kolmogorov-Smirnov 
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2. Uji Multikolinearitas 

 

3. Uji Heteroskedastisitas 

a. Grafik Scatterplot 

 

b. Hasil Uji Glejser 
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Lampiran 5. Hasil Uji Regresi Linear Berganda 

 

1. Hasil Uji T 

 

2. Hasil Uji F 

 

3. Hasil Uji Koefisien Determinasi (Adjusted R2) 
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Lampiran 6. Surat Pernyataan Dosen Pembimbing 

 

SURAT PERNYATAAN 

 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini: 

Nama  : Heti Suryani Fitri, S.ST., M.M 

NIP  : 199004252024062002 

Adalah dosen tetap atau dosen yang ditunjuk oleh Jurusan Akuntansi PNJ 

menyatakan bersedia sebagai pembimbing penulisan skripsi untuk: 

Nama  : Adinda Puspita Sari 

NIM  : 2204421012 

Program Studi : Keuangan dan Perbankan Terapan 

Dengan ketentuan sebagai berikut: 

1. Meluangkan waktu minimal sekali dalam seminggu untuk membimbing 

mulai dari diterimanya surat penunjukan hingga minimal 8 kali bimbingan. 

2. Membuat kesepakatan waktu bimbingan dengan mahasiswa. 

3. Menyesuaikan jadwal bimbingan tugas akhir sesuai dengan kalender 

akademik. 

4. Apabila saya tidak melaksanakan tugas tersebut maka saya bersedia 

digantikan oleh dosen lain. 

Demikian surat pernyataan ini saya sampaikan, atas perhatiannya saya ucapkan 

terima kasih. 

Depok, 10 Juni 2026 

Pembuat pernyataan 

 

Heti Suryani Fitri, S. ST., M.M 
 

Catatan: Apabila tidak bersedia membimbing karena berbagai alasan maka saya 

akan mengembalikan form ini ke KPS masing-masing dengan membuat memo 

tertulis. 
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Lampiran 7. Lembar Bimbingan Skripsi 

 

LEMBAR BIMBINGAN 

1. Nama Mahasiswa   : Adinda Puspita Sari 

2. NIM    : 2204421012 

3. Program Studi   : Keuangan dan Perbankan 

4. Judul Skripsi   :  

“Pengaruh Event Sponsorship BRI Liga 1 dan Brand Image terhadap 

Keputusan Penggunaan BRImo” 

5. Dosen Pembimbing  : Heti Suryani Fitri, S.ST.,M.M 

No. Tanggal Materi Bimbingan 
TTD Dosen 

Pembimbing 

1. 13/02/2026 Pengajuan Judul & Diskusi Topik 
 

2. 19/02/2026 Bimbingan Bab 1 
 

3. 26/06/2026 Bimbingan Bab 2 
 

4. 30/03/2026 Bimbingan Bab 3 
 

5. 06/04/2026 
Bimbingan Bab 3 & Finalisasi Proposal 

Penelitian 

 

6. 08/05/2026 Bimbingan Pernyataan Kuesioner 
 

7. 19/05/2026 Bimbingan Proses Uji Data Responden 
 

8. 25/05/2026 Bimbingan Bab 4 
 

9. 09/06/2026 Bimbingan Bab 4 & Bab 5 
 

10. 10/06/2026 Bimbingan Bab 5 & Finalisasi Skripsi 
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Depok, 10 Juni 2026 

Menyetujui, 

KPS D4 Keuangan dan Perbankan 

 

Heri Abrianto, S.E.,M.M 

NIP 196510051997021001 
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Lampiran 8. Lembar Persetujuan Sidang Akhir 

 

LEMBAR PERSETUJUAN UNTUK SIDANG AKHIR SKRIPSI 

Pada tanggal 10 Juni 2026, skripsi yang disusun oleh: 

Nama : Adinda Puspita Sari 

NIM : 2204421012 

Judul : 

“Pengaruh Event Sponsorship BRI Liga 1 dan Brand Image terhadap 

Keputusan Penggunaan BRImo” 

Telah disetujui untuk diteruskan ke tahap siding akhir sesuai dengan jadwal yang 

akan ditetapkan kemudian. 

 

Disetujui oleh 

Pembimbing 

 

Heti Suryani Fitri, S.ST.,M.M 

NIP 199004252024062002 

 

Diketahui Oleh 

 

Depok, 10 Juni 2026 

Kepala Program Studi  

D4 Keuangan dan Perbankan 

 

 

 

 

Heri Abrianto, S.E.,M.M 

NIP 196510051997021001 
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Lampiran 9. Lembar Revisi Sidang Skripsi – Pembimbing 

 

LEMBAR REVISI SIDANG SKRIPSI - PEMBIMBING 

1. Nama Mahasiswa   : Adinda Puspita Sari 

2. NIM    : 2204421012 

3. Program Studi   : Keuangan dan Perbankan 

4. Judul Skripsi   :  

“Pengaruh Event Sponsorship BRI Liga 1 dan Brand Image terhadap 

Keputusan Penggunaan BRImo” 

5. Dosen Pembimbing  : Heti Suryani Fitri, S.ST.,M.M 

No. Revisi Hasil Revisi Keterangan*) 

1. 
Kembangkan kriteria 

purposive 

Kriteria purposive telah 

dikembangkan 
 

2. 
Tambahkan variabel yang 

tidak masuk di riset 

Telah ditambahkan variabel 

di luar riset 
 

3. 
Ubah tabel kriteria 

menjadi diagram 

Tabel kriteria telah diubah 

menjadi diagram (pie chart) 
 

 

Catatan: 

Revisi diisi Dosen Pembimbing 

Hasil Revisi diisi mahasiswa apa saja yang sudah di perbaiki 

Keterangan diisi Dosen dan ditulis kata ACC bila hasil revisi telah sesuai 

 

Depok, 29 Juni 2026 

Dosen Pembimbing 

 

Heti Suryani Fitri, S. ST., M.M 

NIP 199004252024062002 

 

Note: Dosen memberikan tanda tangan setelah mahasiswa menyelesaikan revisi 
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Lampiran 10. Lembar Revisi Sidang Skripsi - Penguji 

LEMBAR REVISI SIDANG SKRIPSI - PENGUJI 

1. Nama Mahasiswa   : Adinda Puspita Sari 

2. NIM    : 2204421012 

3. Program Studi   : Keuangan dan Perbankan 

4. Judul Skripsi   :  

“Pengaruh Event Sponsorship BRI Liga 1 dan Brand Image terhadap 

Keputusan Penggunaan BRImo” 

5. Dosen Penguji   : Efriyanto, S.E., M.M. 

No. Revisi Hasil Revisi Keterangan*) 

1. 
Kembangkan kriteria 

purposive 

Kriteria purposive telah 

dikembangkan 
 

2. 
Tambahkan variabel yang 

tidak masuk di riset 

Telah ditambahkan variabel 

di luar riset 
 

3. 
Ubah tabel kriteria 

menjadi diagram 

Tabel kriteria telah diubah 

menjadi diagram (pie chart) 
 

 

Catatan: 

Revisi diisi Dosen Penguji 

Hasil Revisi diisi mahasiswa apa saja yang sudah di perbaiki 

Keterangan diisi Dosen dan ditulis kata ACC bila hasil revisi telah sesuai 

 

Depok, 29 Juni 2026 

Dosen Penguji 

 

Efriyanto, S.E., M.M. 

NIP 196501051991031005 

 

Note: Dosen memberikan tanda tangan setelah mahasiswa menyelesaikan revisi 
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Lampiran 11. Surat Pernyataan Generative AI 

SURAT PERNYATAAN PENGGUNAAN GENERATIVE AI DALAM 

SKRIPSI 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini: 

1. Nama Mahasiswa  : Adinda Puspita Sari 

2. NIM    : 2204421012 

3. Program Studi   : Keuangan dan Perbankan 

4. Judul Skripsi   :  

“Pengaruh Event Sponsorship BRI Liga 1 dan Brand Image terhadap 

Keputusan Penggunaan BRImo” 

Menyatakan dengan sebenarnya terkait penggunaan alat Generative AI (seperti 

ChatGPT, Gemini, Claude, dll) dalam penyusunan tugas ini. 

A. Status Penggunaan (Pilih salah satu): 

1. [ ] Tidak Menggunakan AI: Saya tidak menggunakan alat AI generatif 

dalam bagian mana pun dari tugas ini. 

2. [✓] Menggunakan AI secara Terbatas: Saya menggunakan AI hanya 

untuk tujuan pendukung (seperti perbaikan tata bahasa, pencarian ide, atau 

struktur outline). 

3. [ ] Menggunakan AI secara Signifikan: Saya menggunakan AI untuk 

menghasilkan sebagian konten dengan verifikasi dan pengolahan kembali 

oleh saya sendiri. 

B. Rincian Penggunaan (Jika menggunakan): 

Artificial Intelligence Disclosure (AID) Statement: 

Saya menggunakan ChatGPT Go sebagai alat bantu untuk perbaikan tata 

bahasa, penyusunan kalimat, dan outline penulisan. Seluruh hasil yang 

diberikan AI telah saya periksa kembali dan disesuaikan dengan referensi serta 

isi penelitian sebelum digunakan dalam skripsi ini. 
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C. Pernyataan Integritas: 

Saya menyadari bahwa penggunaan AI tanpa deklarasi yang jujur atau 

penggunaan AI untuk menggantikan proses berpikir kritis saya sepenuhnya 

dapat dikategorikan sebagai tindakan pelanggaran etika akademik/ plagiarisme. 

Saya bertanggung jawab penuh atas seluruh isi tugas ini. 

 

Depok,  

Mahasiswa, 

Adinda Puspita Sari 
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