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BAB I  

RINGKASAN EKSEKUTIF 

 

CV Luna Branding Agency adalah perusahaan yang bergerak di bidang jasa layanan 

branding management dengan pendekatan berbasis komunitas untuk UMKM 

fashion. Perusahaan direncanakan beroperasi secara resmi pada bulan Januari 2027 

yang berbasis di Bandung, Jawa Barat dengan fokus utama pada UMKM fashion di 

kota Bandung. Sebagai penyedia jasa branding agency di sektor UMKM fashion, 

CV Luna Branding Agency menghadirkan model bisnis dengan membangun 

ekosistem komunitas di mana UMKM fashion tidak hanya mendapatkan layanan, 

tetapi juga menjadi bagian dari komunitas yang saling mendukung, berbagi 

pengetahuan, dan tumbuh bersama. Target klien CV Luna Branding Agency adalah 

UMKM fashion yang belum memiliki strategi branding yang matang dan struktur, 

ingin berkembang melalui digital marketing dan brand identity yang kuat, serta 

mencari partnership jangka panjang.  

 

Dalam menjalankan kegiatan usahanya, CV Luna Branding Agency menghadirkan 

dua produk, dengan layanan utama berupa event activation dan dilengkapi oleh 

brand identity dan social media management sebagai layanan pendukung. Sebagai 

layanan utama, Event Activation memiliki dua paket, mulai dari Activation spot 

sebagai layanan Event Activation a la carte dan Luna Brand Package sebagai 

layanan bundling yang mencakup event activation, brand identity, dan social media 

management. Paket layanan tersebut dikembangkan untuk menjawab kebutuhan 

pasar yang semakin kompleks terhadap jasa layanan branding yang efektif dan 

memberikan dampak nyata. 

 

CV Luna Branding Agency memasuki industri layanan branding berdasarkan 

analisis pasar yang menunjukan peluang bisnis yang signifikan. Berdasarkan



2 

 

Open Data Jawa Barat 2025 yang diterbitkan Dinas Koperasi dan Usaha Kecil 

Provinsi Jawa Barat, terdapat proyeksi 575.525 unit UMKM fashion dengan 42.286 

unit UMKM fashion berasal dari kota Bandung, sementara data nasional 

menunjukkan bahwa sektor fashion menjadi penyumbang terbesar terhadap PDB 

ekonomi kreatif nasional dengan kontribusi sekitar 28,29%.  

 

Riset awal terhadap 46 pelaku UMKM fashion di Kota Bandung melalui kuesioner 

daring, mengungkapkan bahwa 71,2% responden merasa logo yang mereka miliki 

perlu diperbarui karena belum profesional dan belum cukup membedakan produk 

dari kompetitor, 67,4% responden masih membutuhkan bantuan mengelola media 

sosial, dan 87% mengakui keterbatasan waktu, biaya, atau keahlian yang menjadi 

kendala dalam mengelola branding dan pemasaran usaha mereka.  

 

Dari segi kompetitor, mayoritas beroperasi dengan model layanan yang cenderung 

spesifik, sementara CV Luna Branding Agency menghadirkan solusi layanan yang 

menghubungkan offline event dan online engagement melalui pendekatan berbasis 

komunitas. Hal ini menjadi peluang bagi CV Luna Branding Agency sebagai 

branding partner yang terintegrasi dan dapat dipertahankan. Selain itu, CV Luna 

Branding Agency memiliki sumber daya yang memadai, dengan tiga pemilik 

perusahaan yang berpengalaman di industri branding dan event management. 

 

CV Luna Branding Agency memiliki investasi awal sebesar Rp 300.000.000 yang 

berasal dari tiga pemilik utama dengan kompensasi kepemilikan masing-masing 

40%, 30%, dan 30% yang diproyeksikan dapat kembali dalam waktu 3 tahun 6 

bulan 3 hari. Pada perhitungan Net Present Value (NPV) nilai yang diraih mencapai 

Rp 322.835.302 dengan Profitability Index sebesar 2,08. Analisis berdasarkan 

Internal Rate of Return (IRR) yang diraih sebesar 46%. Lalu perhitungan Return of 

Investment (ROI), persentase yang diraih perusahaan pada tahun 2027 sebesar 

16,52% dan pada tahun 2031 sebesar 61,80%. 
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