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ABSTRAK 

 

Kemasan adalah suatu hal yang sangat penting bagi sebuah produk. Dengan adanya 

sebuah kemasan, produk akan sampai di tangan konsumen dengan keadaan baik. 

Adanya sebuah kemasan saat ini bisa digunakan juga untuk meningkatkan minat 

konsumen serta membangun citra dari sebuah brand. Sebagai brand aksesoris 

wanita yang saat ini sudah mencapai lingkup yang luas, beberapa konsumen ingin 

membeli produk Diridara sebagai hadiah kepada temannya, dan meminta agar 

produknya dibungkus dengan kemasan hadiah, namun saat ini Diridara belum 

memiliki kemasan tersebut. Selanjutnya Diridara ingin menghadirkan sebuah 

kemasan khusus dengan desain sleeve yang menunjukkan citra brand, dan untuk 

lebih meningkatkan brand awareness. Perancangan desain sleeve ini menggunakan 

metode penelitian deskriptif kualitatif, dengan melakukan pengumpulan data 

melalui wawancara dengan owner, observasi melalui Instagram dan Shopee, survei 

dengan kuesioner dan studi literatur. Setelah data yang dirasa cukup, maka proses 

berlanjut untuk menentukan konsep visual, melalui brainstorming dengan mindmap 

untuk menemukan key word, pembuatan moodboard berdasarkan hasil mindmap, 

thumbnail dan 5 sketsa halus, pembuatan desain komprehensif dan Final Art Work. 

Hasil yang didapatkan adalah desain dengan tema konsep “Tas yang Berbunga” 

yaitu illustrasi yang menggambarkan isi produk didalam kemasan. Dengan 

menggunakan layout asimetris dan penempatan objek lain dengan layout irama. 

Diharapkan dengan adanya desain kemasan berupa sleeve tambahan dapat lebih 

meningkatkan citra brand tersebut. Desain di cetak menggunakan material kertas 

ivory 270 gsm, menggunakan teknik cetak digital printing. Desain akan dimuat 

pada bidang kertas A1 yang cukup untuk 4 sampai 5 desain. 

 

 

Kata Kunci: Desain Kemasan, Sleeve, Fashion Wanita, Desain Natural 
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ABSTRACT 

 

Packaging is very important for a product. With packaging, the product will arrive 

in the hands of consumers in good condition. The existence of packaging can also 

be used to increase consumer interest and build the image of a brand. As a women's 

accessory brand that has now reached a broad scope, some consumers want to buy 

the product as a gift for their friend, and want the product to be wrapped in gift 

packaging, but currently Diridara does not have such packaging. Furthermore, 

Diridara wants to make a special packaging with sleeve design that shows the 

brand image, and to further increase brand awareness. The design of this sleeve 

packaging uses descriptive qualitative research methods, by collecting data 

through interviews with owners, observation through Instagram and Shopee, 

surveys with questionnaires and literature studies. After the data is deemed 

sufficient, then the process continues to determine the visual concept through 

brainstorming with mindmaps to find key words, making moodboards based on the 

results of mindmaps, thumbnails, and 5 fine sketches, making comprehensive design 

and Final Art Work. The result obtained is a design with the concept theme 

"Flowering Bag" which is an illustration that describes the contents of the product 

in the packaging. By using asymmetrical layouts and placement of other objects 

with rhythmic layouts. It is hoped that the packaging design in the form of 

additional sleeves can further enhance the brand image. The design will be printed 

using 270 gsm ivory paper, using digital printing techniques. The design is fitted 

on an A1 paper plane suitable for 4 to 5 designs. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Survei E-Commerce 2020 menunjukkan bahwa respons rate dari survei E-

Commerce 2020 sebesar 99,64%. Makanan, minuman, dan bahan makanan: fashion 

dan kosmetik merupakan tiga kelompok barang terbanyak yang terjual melalui 

transaksi E-Commerce. Selain itu dari kutipan CNN Jakarta juga menyebutkan 

Bank Indonesia (BI) mencatat jumlah transaksi jual beli di E-Commerce mencapai 

Rp. 180,74 triliun per September 2020. Direktur Eksekutif Bank Indonesia Erwin 

Haryono mengatakan nilai transaksi E-Commerce pada 2019 menjadi yang 

tertinggi semenjak 2017 lalu yakni sebesar Rp. 201 triliun. Tercatat, nilai transaksi 

E-Commerce pada 2017 sebesar Rp. 44,75 triliun dan 2018 sebesar Rp. 106,5 

triliun. 

Dikutip dari artikel Binus University Bandung (2019), salah satu industri yang 

juga masuk di E-Commerce adalah industri fashion, di Indonesia industri fashion 

sendiri berkembang dengan sangat pesat. Industri fashion sendiri menempati urutan 

kedua dalam jumlah usaha atau perusahaan ekonomi kreatif berdasarkan jajaran 

Sensus Ekonomi 2016 yaitu sekitar 15,01% setelah industri kuliner dengan 67,66%. 

Industri fashion juga mampu berkontribusi 18,01% atau sekitar 116 triliun dalam 

Gairah Ekonomi Kreatif Indonesia. 

Dari Kompassiana Beyond Blogging (2018), menjelaskan bahwa tas salah satu 

bagian dari fashion yang tidak bisa dipisahkan sekarang ini adalah satu kesatuan 

terkhusus untuk kaum wanita. Kebanyakan wanita yang gemar berpergian 

menjadikan tas sebagai tentengan tangan yang mudah untuk menyimpan alat-alat 

make up, buku, handphone dll. Mereka yang sangat menyukai fashion juga sering 

memadukan warna, model, dan bahan tas dengan pakaian yang mereka gunakan 

agar lebih matching. Karena trend mix and match fashion tersebut tidak sedikit pula 

wanita yang mengoleksi tas agar bisa dibawa berpergian sesuai dengan pakaian 

yang mereka kenakan saat itu. 
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Dikutip juga dari berita online Investor.id (2018) dengan judul “Produk 

Fashion di E-Commerce Paling diburu”. Hasil riset Snapcart (2018) kata Felix 

Sugianto juga menunjukkan pakaian dan aksesoris tas fashion masih menjadi 

produk yang paling banyak diburu. Jumlahnya mencapai 40% dari total responden. 

Diikuti produk-produk digital seperti games, aplikasi berbayar, asuransi online, dll 

28%, produk kosmetik dan kebutuhan personal 23%,gadget dan aksesoris 21%, 

produk kebutuhan rumah tangga 17%, sepatu 16%, pakaian dan perlengkapan bayi 

15%, dan tas 15%. 

Diridara adalah brand pakaian dan aksesoris wanita yang dibuat oleh Iren dan 

Fikri pada tahun 2019. Bermula dari menjual slinbag dan pouch make up, lalu disaat 

pandemi mulai menjual masker kain 3 lapis. Namun saat ini Diridara fokus untuk 

menjual tas saja seperti totebag dan slinbag dengan berbagai macam bentuk yang 

unik. Promosi dilakukan pada media sosial Instagram dan dapat dipesan melalui 

Shopee atau Whatsapp. Beberapa konsumen memesan produk Diridara sebagai 

hadiah untuk temannya yang sedang berulang tahun dan wisuda atau untuk 

keluarga, sehingga ada permintaan kepada owner untuk membungkus produk 

Diridara dengan kemasan hadiah. Lebih dari 50% pembeli yang menginginkan 

adanya kemasan hadiah. Namun kemasan yang biasanya masih menggunakan 

amplop kertas paperbag, sehingga saat proses pengantaran dengan ekspedisi dan 

sampai di tangan konsumen kemasan mudah lecek. Karena itu pembeli 

menginginkan adanya kemasan yang lebih kokoh dan premium untuk dijadikan 

hadiah. Owner merasa ada pasar yg bisa digarap melalui kemasan hadiah ini karena 

pasar yg beli untuk gift cukup besar. Sehingga dibutuhkanlah kemasan khusus yang 

digunakan untuk hadiah, agar kemasan lebih terlihat eksklusif. 
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Gambar 1. 1 Kemasan Diridara 
Sumber: Dokumen Klien 

 

 
Gambar 1. 2 Permintaan Dari Custamer 

Sumber: Dokumen Klien 

 
Berdasarkan data dan keputusan di atas, dibutuhkan kemasan untuk paket yang 

akan digunakan sebagai hadiah untuk produk Diridara yang muat untuk 1 sampai 2 

produk.  

 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan penjelasan di latar belakang, dapat diketahui rumusan masalah 

yaitu bagaimana membuat kemasan hadiah untuk produk Diridara? 
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1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Dalam penyusunan Tugas Akhir ini ada beberapa pembahasan masalah, antara 

lain: 

1. Proses perancangan desain kemasan hadiah Diridara 

2. Penerapan prinsip dan elemen desain kemasan hadiah Diridara 

3. Pemilihan struktur dan material untuk kebutuhan desain kemasan hadiah 

Diridara 

4. Pengaplikasian rancangan desain kemasan hadiah Diridara. 

 

1.1 Tujuan dan Manfaat 

Dalam penyusunan Tugas Akhir ini ada beberapa tujuan dan manfaat, antara 

lain: 

1.1.1 Tujuan Pembahasan 

1. Menjelaskan proses perancangan desain kemasan hadiah Diridara 

2. Menjelaskan penerapan elemen dan prinsip desain kemasan untuk kemasan 

hadiah Diridara 

3. Menjelaskan dan menjabarkan struktur dan material kebutuhan kemasan 

hadiah Diridara 

4. Memperlihatkan contoh pengaplikasian desain kemasan hadiah di mockup. 

 

1.1.2 Manfaat Pembahasan 

1. Manfaat Akademis 

Dalam perancangan desain kemasan ini diharapkan bisa berguna dalam 

menambah pengetahuan tentang teori-teori desain dan struktur serta material 

yang digunakan dalam memecahkan masalah perancangan. 

2. Manfaat Praktik 

Dalam perancangan desain kemasan hadiah ini bisa membantu permasalahan 

yang dihadapi oleh Diridara dalam pengemasan hadiah sehingga kebutuhan 

konsumen bisa terpenuhi. 
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1.4 Sitematika Penulisan 

Sistematika penulisan Tugas Akhir ini dibagi menjadi 5 BAB, yaitu sebagai 

berikut: 

BAB I PENDAHULUAN 

Pada bab ini berisi latar belakang penjelasan masalah dibutuhkannya kemasan pada 

produk tas, berisi poin-poin yang mencangkup rumusan masalah, ruang lingkup 

pembahasan, tujuan dan manfaat, dan sistematika penulisan. 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Pada bab ini berisi penjelasan berupa teori-teori desain secara umum yang 

digunakan untuk penyusunan Tugas Akhir BAB II. 

BAB III METODE PERANCANGAN 

Pada bab ini berisi metode apa yang akan digunakan dalam melengkapi data klien 

dan produk.  

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Pada bab ini berisi penjabaran saat melakukan perancangan desain kemasan berupa 

konsep, mindmap, moodboard, thumbnail, sketsa kasar disertai alternatif desain, 

desain komprehensif dan final art work lalu diterapkan ke dalam mockup. 

BAB V PENUTUP 

Pada bab ini berisi kesimpulan mengenai hasil desain yang telah dibuat untuk 

kemasan hadiah Diridara serta saran dan masukan untuk pembaca. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Simpulan 

Setelah semua proses pembuatan desain sleeve untuk kemasan khusus produk 

Diridara selesai, dapat diambil kesimpulan sebagai berikut: 

a. Proses perancangan desain sleeve untuk kemasan khusus Diridara ini dimulai 

dengan riset data yaitu melalui wawancara dengan owner Diridara. Wawancara 

dilakukan guna mendapatkan data terkait brand dan produk. Selain wawancara, 

penulis juga melakukan observasi melalui akun instagram dan shopee, tujuannya 

untuk melihat brand serta penjualan kompetitor. Membandingkan apa perbedaan 

pada brand lain dengan brand Diridara. Setelah melakukan observasi, dilakukan 

survey dengan menggunakan kuesioner yang disebarkan secara online melalui 

media sosial. Survey dibuat secara khusus hanya untuk perempuan dengan umur 

18-26 tahun. Metode terakhir ialah studi pustaka, dengan mencari buku yang 

minimal 10 tahun terbit atau dengan jurnal ilmiah minimal 5 tahun terakhir yang 

terkait dengan penelitian. Setelah data yang dirasa cukup, kemudian data 

tersebut akan diolah menggunakan analisis SWOT serta mendapatkan 

positioning untuk mendapat arahan kreatif. Dalam arahan kreatif, didapatkan 

key message yaitu menghadirkan produk-produk fashion wanita khususnya tas 

wanita serba guna yang natural dan simpel untuk berbagai macam outfit, dan 

tone and manner yaitu hangat, bersahabat, sederhana, little bit feminin. Lalu 

untuk menemukan konsep visual, dibuatlah mindmap dengan brainstorming, 

ditemukan key word garis bergelombang, pot gerabah, warna hijau dan coklat, 

pattern, kosong, script dan serif. Setelah itu keyword tersebut akan digambarkan 

melalui moodboard, yang akan didapatkan berupa tipografi, layout, objek visual, 

bentuk kemasan, serta pallet warna. Selanjutnya pembuatan thumbnail dengan 

tema konsep visual yang berbeda. Terbagi menjadi 3 konsep yaitu memulai dari 

bibit, dengan menonjolkan kesan natural. Proses untuk berkembang, dengan 

menonjolkan kesan feminim. Dan yang terakhir bunga yang berkembang, yaitu 

menunjukkan kesan natural dan feminim bersamaan. Ketiga konsep tersebut 
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dibuat secara beralur. Dari konsep memulai dari bibit terpilih 2 thumbnail yaitu 

dengan tema bunga diatas kertas dan taman milik Dara. Dari konsep bunga yang 

terlihat terpilih 3 thumbnail yaitu tas yang berbunga, daun maple yang 

berguguran, dan kejutan!. Dari 5 thumbnail tersebut dibuatlah sketsa halus dan 

akan dipilih 3 sketsa yang akan dijadikan desain komprehensif. 3 desain 

komprehensif nanti akan dipilih untuk menjadi desain akhir. Hasil yang didapat 

dari studi literatur, elemen dan prinsip yang terpilih pada desain akhir untuk pembuatan 

sleeve untuk kemasan khusus hadiah Diridara menggunakan layout asimetris, 

menggunakan bentuk organis dan natural, illustrasi, dan warna. Menggunakan layout 

asimetris karena penempatan illustrasi dan bentuk organis secara tidak merata namun 

tetap berkesan rapih dengan fokus yang ada pada ukuran logo yang dibuat lebih besar 

disebelah kiri desain. Elemen illustrasi yang dibuat adalah bunga aster dan resleting. 

b. Desain untuk media utama dibuat dengan ukuran seluruhnya 69 cm dan akan 

dibagi dalam 3 bagian. Top panel memiliki ukuran panjang 25 cm dan lebar 10 

cm, right dan left panel dibuat dengan ukuran panjang 10 cm dan tinggi 8,5 cm, 

bottom panel dibuat dengan ukuran  panjang 25 cm dengan tambahan 2 cm untuk 

area perekat. Pada media turunan seal label untuk paperbag dibuat dengan 

ukuran panjang seluruhnya 14 cm dan lebar 5 cm. Pada media turunan greeting 

card dan thank you card dibuat dengan ukuran sama yaitu 7 x 7 cm. 

c. Material yang akan digunakan untuk media utama desain sleeve ini adalah kertas 

ivory dengan ketebalan 270gsm. Pada media turunan seal label untuk paper bag, 

menggunakan material stiker vinyl laminasi glossy, untuk thank you card dan 

greeting card menggunakan material kertas BW. 

5.2 Saran 

Dari pembuatan desain sleeve untuk kemasan khusus Diridara, terdapat beberapa 

saran jika akan aada penelitian lanjutan atau pemecahan masalah yang terjadi 

selama penelitian, yaitu sebagai berikut: 

a. Untuk mencapai hasil desain yang baik dan memunculkan citra brand pada 

desain kemasan yang dibuat, penulis harus melakukan riset dengan teliti untuk 

mendapat banyak data terkait. Dari segi konsumen yang dituju serta positioning 

yang ingin dihadirkan. Pada proses pembuatan mindmap, harus lebih banyak lagi 
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menggali ide. Agar lebih banyak kata yang dapat divisualkan hingga mendapat keyword 

yang tepat untuk dijadikan moodboard. Sehingga saat pembuatan thumbnail akan terasa 

lebih mudah dengan moodboard yang berisi keyword visual yang tepat. 

b. Dalam membuat desain pada media utama, harus ada alternatif ukuran. Karena 

tidak semua custamer akan membeli lebih dari 1 produk, jadi desain pada 

kemasan akan tetap terpakai meskipun dengan ukuran yang berbeda. 

c. Sebelum menentukan material yang akan digunakan, sebaiknya mengumpulkan 

jenis material kertas yang beragam. Setelah itu melakukan test print agar kita 

tahu jenis kertas apa yang tidak membuat hasil desain menjadi turun atau 

mengendap 
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Transkip Wawancara Dengan Klien 

1. Diridara itu kategori fashion dan asksesori yang seperti apa ya? Sumber 

inspirasinya darimana? 

Jawaban: Dulu ngerasa warna earth tone lagi in banget di tahun 2019, makanya 

kepengen bikin aksesoris dan pakaian perempuan dengan warna earth tone. 

Sekaligus ngajak perempuan untuk lebih percaya diri, mencintai dirinya sendiri 

dan menerima diri mereka lewat konten-konten Diridara. Awalnya itu dari diri 

sendiri, karena kita berdua kan basicnya sama-sama desain grafis dan kepikiran 

gimana kalo hobi gambar kita dijadiin sesuatu yang produktif, menghasilkan 

dan bermanfaat. Akhirnya kita kepikiran hobi kita tuangkan ke Diridara, 

dimana gambar-gambar kita diterapkan ke desain tas. 

2. Ciri khas apa yg mau ditonjolkan dari Diridara buat para konsumen? 

Jawaban: Ciri khasnya yang pasti warna earth tone, kalo untuk sekarang juga 

mau jadiin teknik ilustrasi bordir sebagai ciri khas dan ingin jd brand yg 

bersahabat, ramah, jadi teman utk para perempuan 

3. Siapa target market yg dituju oleh Diridara? 

Jawaban: Perempuan dengan umur 19-24 tahun 

4. Sejauh ini kompetitor Diridara di sekeliling ini ada siapa aja ya? 

Jawaban: kalo yang sama persis seperti konsep, dan produknya mirip itu belum 

nemu. Tapi kalo tas-tas wanita ada Kalani Bags, Annona Bags, sama Crafea. 

Tapi produknya beda jauh si, tapi targetnya sepertinya sejenis. 

5. Lalu menurut owner, bedanya Diridara dengan kompetitor itu apa? 

Jawaban: Bedanya itu dengan kompetitor karena kita pakai bordir, yang 

berkesan simpel dan natural karena desain yang kita pakai dari objek-objek 

alam 

6. Keunggulannya Diridara yang paling mau ditunjukkan ke konsumen itu apa? 

Jawaban: Dari setiap desain surface yang kita buat punya meaning sendiri. 

Terus untuk model tasnya, kita dominan pakai warna earth yang dominan, 

menurut kita dan teori warna itu cocok buat digunakan di pakaian apapun. Lalu 

model tasnya cocok juga buat outfite apa aja misalnya buat kondangan atau 

outfit casual. 
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7. Punya pesan tersendiri ga lewat illustrasi, konten2 dan brand dari Diridara buat 

pada audience/konsumen? 

Jawaban: Pastinya punya, sesuai dengan value Diridara yaitu kita mau ada 

kepercayaan diri buat perempuan. Seperti dari konten-konten yang friendly 

buat audience, kayak tentang empowerment. Di illustrasi juga kita pake bunga 

sebagai kepribadian wanita, selain empowerment juga mau bikin perempuan 

merasa diwakilkan, relateable dan ga merasa dirinya sendiri lewat illustrasi 

yang digunakan. 

8. Untuk kemasan, kan mau ada kemasan baru yang khusus buat hadiah, kira2 

ada referensi atau keinginan sendiri ga buat desainnya? 

Jawaban: Kalo kita mungkin lebih ke teknisnya, seperti muat buat 2 produk, 

maksimal 3. Kemasannya juga dengan harga terjangkau. 

9. Ada ga pesan/citra yang mau disampaikan lewat kemasan khusus ini? 

Jawaban: mau pendekatannya lebih tetep Diridara, hangat, natural, simpel tapi 

entah mau dibikin dari segi illustrasi atau pewarnaan tapi bikin yang menerima 

packaging itu merasa spesial. 

10. Mandatory elemen apa kira2 yang mau ada di kemasan khusus ini? 

Jawaban: Logo pasti, moodnya tetep Diridara yang simpel, natural, friendly. 

Bisa playfull tapi moodnya tetep simpel gitu, contohnya seperti dipostingan 

kita yang end year sale. Natural dari elemen-elemennya yang ga kaku, kalo 

font misalkan mau playfull bisa pakai handwriting, kalo mau lebih ke 

perempuan bisa pakai serif, kita gapernah pakai sans serif dan dekoratif. Kalau 

dari warna, earth tone, natural tone. 
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