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KATA PENGANTAR

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas segala
rahmat dan karunia-Nya sehingga Tugas Akhir Rancangan Usaha (Business
Plan) dengan judul “Rancangan~Usaha Penyelenggaraan Pameran Tiket
Transportasi “TiketXplore Bus.Expo” Oleh CV Saviera Paster Creative” dapat
diselesaikan dengan baik:

Tugas AkhirRancangan Usaha (Business Plan) ini disusun dalam memenuhi
salah satu’ persyaratan guna memperoleh kelulusan ' dalam semester VI
(delapan) untuk mencapai gelar Sarjana Terapan Usaha Jasa Konvensi,
Perjalanan Insentif dan Pameran (MICE). Dalam proses penyusunannya, penulis
menyadari bahwa laporan ini tidak akan terselesaikan tanpa adanya dukungan,
bimbingan, dan bantuan dari berbagai pihak.Oleh karena itu, dengan penuh rasa
hormat dan kerendahan hati, penulis menyampaikan ucapan terima kasih
kepada:

1. Dr. Syamsurizal, S.E., M.M. selaku Direktur Politeknik Negeri Jakarta.

2. Dr. Wahyudi Utomo, S.Sos., M.Si. selaku Ketua Jurusan Administrasi
Niaga Politeknik Negeri Jakarta.

3. M. Igbal Katik RE, S.ST., M.P.Par. selaku Ketua Program Studi MICE
Politeknik Negeri Jakarta.

4. Dr. Dra. Etty Khongrat, S.E., M:Si. selaku dosen pembimbing yang telah
memberikan bimbingan serta motivasi kepada penulis selama proses
penyusunan Tugas Akhir Rancangan Usaha (Business Plan). Setiap
masukan, perhatiany dan waktu yang beliau luangkan menjadi-bagian yang
sangat berarti dalam perjalanan.penulis..hingga~tugas akhir ini dapat
terselesaikan. Sebagai bentuk penghargaan, penulis juga menyampaikan
rasa hormat yang setinggi-tingginya atas dedikasi beliau dalam
membimbing dan mencurahkan ilmu kepada mahasiswa selama masa
pengabdiannya di Politeknik Negeri Jakarta.

5. Seluruh dosen dan staf akademik Program Studi Sarjana Terapan Usaha Jasa

Konvensi, Perjalanan Insentif, dan Pameran (MICE) Politeknik Negeri

v
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Jakarta yang telah memberikan ilmu, bimbingan, dan dukungan kepada
penulis selama masa perkuliahan.

6. Fauzi Mubarak, S.ST., M.T. dan Dr. Christina L. Rudatin, S.E., M.Si. selaku
dosen penguji yang telah memberikan.,masukan dan arahan dalam
penyempurnaan penulisan Tugas Akhir Rancangan Usaha (Business Plan).

7. Kedua orang tua darispara penulis yang senantiasa membertkan dukungan,
semangat, doa,dan bantuan yang tak.terhingga.

8. Seluruh teman-teman Program Studi Sarjana Terapan Usaha Jasa Konvensi,
Perjalanan Insentif dan Pameran (MICE).

9. Seluruh sahabat penulis Virgy, Khanza, Annisa, dan Geng Tostum, atas
dukungannya, . doanya, .menjadi" support. - system__penulis_. dalam
menyelesaikan tugas akhir.

Penulis menyadari bahwa Tugas Akhir Rancangan Usaha (Business Plan) ini
masih memiliki kekurangan, baik dari segi-penyajian.data maupun kedalaman
analisis. Oleh karena itu, kritik dan saran yang membangun sangat diharapkan
demi1 penyempurnaan karya ini di masa mendatang. Akhir kata, penulis berharap
semoga Rancangan Usaha (Business Plan) ini dapat memberikan manfaat bagi
pembaca, serta menjadi jreferensi bagi pihak-pihak . yang stertarik dalam

merancang pelaksanaan penyelenggaraan pameran Indonesia.

Depok, 23 Juni 2026

CV Saviera Paster Creative
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BAB I
RINGKASAN EKSEKUTIF

CV Saviera Paster Creative merupakanperusahaan penyelenggara acara
(event organizer) berbadan hukum Cemmanditaire. ) ennootschap (CV) yang
didirikan pada tahun 2027 di Jakarta. Perusahaan didirikan oleh tiga orang
pendiri, yaitu Achmad Saugie, Elvira Hidayanti, dan Ernanda,  Nugroho
Rahadianto, . dengan modal investasi awal sebesar Rp250.000.000 (dua ratus
lima puluhjuta rupiah).

Modal tersebut berasal dari Achmad Saugie selaku Direktur Utama sebesar
Rp100.000.000 (40%),.Elvira Hidayanti selaku Direktur Pemasaran_sebesar
Rp75.000.000 (30%), dan Ernanda.Nugroho Rahadianto selaku Direktur
Keuangan sebesar Rp75.000.000 (30%): Seluruh modal digunakan untuk
membiayai legalitas pendirian perusahaany kebutuhan operasional awal, serta
modal kerja dalam pelaksanaan proyek perdana.

Produk utama perusahaan adalah penyelenggaraan TiketXplore Bus Expo
dengan tiga pilihan paket exhibitor, yaitu Space Only seharga Rp24.200.000,
Booth  Premium = seharga: Rp22.600.000, dan «Booth Standard seharga
Rp21.400.000. Produk "pendukung perusahaan adalah layanan Brand
Activation yang ditawarkan sesuai kebutuhan dan ruang lingkup proyek klien.
Dalam menjalankan usahanya, perusahaan mengacu pada KBLI 8230 yang
meliputi Jasa Penyelenggara Pertemuan, Perjalanan Insentif, Konvensi,
Pameran, dan Jasa Penyelenggara Event Khusus.

Segmentasi pasar yang dituju-berfokus pada Perusahaan Otobus (PO.Bus)
serta perusahaan skala menengah hinggabesar di wilayah Jabodetabek dan
Pulau Jawa. Target utama perusahaan adalah PO Bus yang ingin meningkatkan
penjualan tiket melalui penyelenggaraan pameran serta perusahaan yang
membutuhkan layanan Brand Activation sebagai media promosi. Perusahaan
memosisikan diri sebagai “Pelopor Penyelenggara Pameran Tiket
Transportasi Bus Pertama di Indonesia” sekaligus penyedia layanan Brand

Activation yang kreatif dan profesional.
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Strategi pemasaran CV Saviera Paster Creative menggunakan pendekatan
Marketing Mix 7P, yaitu Product, Price, Place, Promotion, People, Process,
dan Physical Evidence. Strategi promosi menggunakan pendekatan Below the
Line (BTL) atau pemasaran secara langsung-kepada calon exhibitor dan klien
melalui direct selling, email marketing, promosi media sesial, serta kerja sama
dengan komunitas. Produk yang ditawarkan berupa penyelenggaraan pameran
tiket transportasi® bus dan layanan, Brand Activation, dengans, harga
menggunakan pendekatan cost-based pricing serta distribusi langsung (zero-
level channel).

Secara finansial, proyeksi bisnis ditargetkan bertumbuh secara bertahap
pada periode 2027 hingga 2029. Berdasarkan perhitungan analisis Payback
Period (PP), modal investasi awal akan kembali dalam waktu 2 tahun 7 bulan
27 hari. Selanjutnya, pada perhitungan Net Present Value (NPV) diperoleh
nilai sebesar Rp7.440.230 (NPV > 0), Iuternal Rate of Return (IRR) sebesar
8,31%, Return on Investment (ROI) sebesar 13% pada tahun 2027, 29% pada
tahun 2028, dan 32% pada tahun 2029, serta Profitability dndex (PI) sebesar
1,03.

Analisis kelayakan menunjukkan bahwa seluruh indikator investasi telah
memenuhi kriteria kelayakan. Dengan mempertimbangkan seluruh parameter
operasional, pemasaran, dan keuangan. tersebut, CV Saviera Paster Creative

layak untuk dijalankan.



EREL

VLIHYAVE
MIN¥ILIT0d

DAFTAR PUSTAKA

Airey, D. (2015). Logo Design Love: A Guide to Creating Iconic Brand Identities,
2nd Edition . New York: New Riders.

Wheeler, A. (2018). Designing Brand

Badan Kebijakan Transp

masyarakat pada

I L

m

ol

o
©

-+

Y

Hoboken : Wiley.
| potensi pergerakan
2024. Kementerian

eyieyer Labap Yiuya3ijod uizi eduey

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA

I
)
()
>
Q
c
=
T
Q
=]
o
o
o
=
3
(]
=
(=
S,
5
=]
D
T
()
=]
=
>
Q
o
=]
<
Q
>
Q
-
&
o
=
)
S
-
()
=
=
=
2
[
Q
(]
=,
—
n,nv
o
=
-
Q

&
b
]
S
Q
<
=
o
o
H
=
o
=
S
c
Fi
=3
<
=
2
o
0
Fi
=}
F
Q
o
E
°
0
H
o
s
=
o
E
5

o
0
H
D
=
o
E
5

o
0
S
=
=
o
E
5
3
S
2
o
>
S

o
0
S
=
=
o
E]
o
°
o
o
E
5

°
0
H
=
=
o
S
=
g
=
=
o
-
&
<
=3
El
e
o
<
o
E
w
<
o
=3
<
3
o
w
=
o
=

N pmad
=) =)
o o
R
E 3
() Q
3
F 5
5 3
Qe Q
< =l
3 <
< wn
; o
] S
S Q
= 2
9 5
= o
3 5
o c
3 "
- o
c
T 2Bg
= =
3 =
g o
2 s B3
o
o g
o S
Q @
5 5
= g
o >
< o
wn
8835
< o
<
c 3
z S
3213
g o
= 3
o o
3. S
o
s g3
2 S
3 s
g o
2 8%
c o
=~ 3
o "
o c
-
< I
S =



https://dephub.go.id/
https://www.bps.go.id/publication.html
https://dephub.go.id/

