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RINGKASAN EKSEKUTIF

PT Arunika Creative Organizer merupakan.perusahaan yang bergerak di bidang
penyelenggaraan event, khususnyapameran bertema hewan peliharaan. Perusahaan
akan memulai kegiatan pra-operasional pada bulan Juni 2026-dan secara resmi
menjalankan kegiatan operasional pada bulan November di tahun yang sama. PT
Arunika Creative Organizer didirikan oleh tiga orang Sarjana Terapan MICE
dengan struktur organisasi perusahaan yang terdiri atas'Direktur Utama, Direktur
Keuangan, dan Direktur: Pemasaran. PT Arunika Creative memiliki kantor

perusahaan berupa rumah di daerah JalanH. Iming No. 5C, Beji, Depok, Jawa Barat.

Produk utama PT Arunika Creative adalah penyelenggaraan pameran hewan
peliharaan dengan nama Paws Day Out. Event ini merupakan sebuah pameran yang
menggabungkan unsur edukasi, hiburan, komunitas, dan aktivitas interaktif bagi
pemilik hewan peliharaan serta masyarakat umum. Pelaksanaan perdana Paws Day
Out akan diselenggarakan di Urban Forest Cipete, Jakarta Selatan, dengan target
pengunjung 3.000-6.000 orang dan 40 tenant.atau exhibitor. di tahun pertama
pelaksanaannya. Dalam pelaksanaannya, Paws Day Out memiliki program utama
berupa pameran produk untuk hewan peliharaan, serta supporting program seperti
kompetisi-hewan peliharaan, sesi edukasi atau talkshow, aktivitas komunitas, dan
hiburan yang dirancang untuk meningkatkan pengalaman pengunjung selama event
berlangsung. Selain produk utama tersebut, PT Arunika Creative juga memiliki
produk pendukung berupa layanan concepting booth, yaitu jasa konsultasi konsep
dan perencanaan desain booth bagi tenant-atau-brand yang berpartisipasi dalam

suatu event.
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Berdasarkan hasil riset pasar yang dilakukan mengenai ketertarikan dan kebutuhan
exhibitors terhadap event pameran hewan peliharaan menunjukan bahwa terdapat
122 brand lokal yang tertarik dan 20 brand lokal yang tidak tertarik untuk mengikuti
event sejenis. Ketertarikan tersebut didasari-oleh-keinginan setiap brand lokal untuk
memperkenalkan produk yang.mereka miliki secara.langsung. Hal ini menjadi
peluang PT Arunika Creative untuk hadir memberikan wadah kepada pelaku usaha
untuk memperkenalkan produk dan jasa mereka, serta melakukan penjualan secara
langsung. PT.Arunika Creative menggunakan bauran pemasaran 7P (Produet, Price,
Place, People, Promotion, Process, Physical Evidence) sebagai strategi promaosi.

PT Arunika Creative.menargetkan penyelenggaraan Paws Day Out sebanyak dua
kali setiap tahun mulal 2027 dengan strategi market share untuk mengisi peluang
pasar yang masih terbuka. Penyelenggaraan tersebut akan disertai peningkatan
jumlah exhibitor dan kapasitas venue berdasarkan proyeksi pertumbuhan pasar serta
target penjualan perusahaan. Selain melakukan analisis pasar, PT Arunika Creative
juga menyusun proyeksi keuangan perusahaan untuk periode 20262030 sebagai
dasar dalam menilai kelayakan dan keberlanjutan usaha. Modal awal perusahaan
berasal dari investasi para pendiri sebesar Rp270.000.000 (dua ratus tujuh puluh juta
rupiah). Berdasarkan hasil analisis investasi,-usaha ini memiliki Payback Period
selama 3 tahun 1 bulan 5 hari, Net Present Value (NPV) sebesar Rp2.187.363.665,
dan Internal Rate of Return (IRR) sebesar 26,14%. Selain itu, Return on Investment
(ROI) tertinggi diproyeksikan mencapai 612,23%, yang menunjukkan bahwa PT
Arunika Creative memiliki prospek pengembalian investasi yang baik dan layak
untuk dikembangkan dalam jangka panjang.
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