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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

                                                                                                                                                                                       

1.1 Latar Belakang 

Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi telah mengubah cara 

masyarakat dalam mengakses dan menyebarluaskan informasi. Media sosial kini tidak 

lagi sekadar sarana hiburan dan komunikasi antarpersona, melainkan telah berkembang 

menjadi salah satu platform utama penyebaran informasi kepada khalayak luas. Sejalan 

dengan hal tersebut, Saputri, Pratiwi, dan Setianingrum menyatakan bahwa media 

massa berperan dalam memberikan berbagai informasi kepada masyarakat dengan 

tujuan menambah wawasan serta memudahkan masyarakat untuk mengetahui berbagai 

peristiwa dan informasi terkini. Media massa juga terus mengalami perkembangan 

seiring dengan kemajuan teknologi dan komunikasi, sehingga semakin memudahkan 

proses penyebaran informasi kepada khalayak luas. 

Salah satu platform media sosial yang paling banyak digunakan di Indonesia adalah 

Instagram. Berdasarkan data Statista per Oktober 2025, jumlah pengguna aktif 

Instagram di Indonesia telah mencapai 107,6 juta pengguna, menjadikan Indonesia 

sebagai negara dengan pengguna Instagram terbanyak keempat di dunia sekaligus 

terbesar di kawasan Asia. Angka ini mencerminkan besarnya potensi Instagram sebagai 

media penyebaran informasi kepada khalayak luas di Indonesia. Menurut 

Prihatiningsih (2017), Instagram merupakan aplikasi media sosial yang 

memungkinkan pengguna untuk mengambil, mengedit, dan membagikan foto maupun 

video kepada pengguna lain melalui jaringan internet, sehingga menjadikannya sarana 

komunikasi dan penyebaran informasi yang efektif. 

Seiring perkembangan platform, Instagram meluncurkan fitur Reels pada tahun 

2020 yang memungkinkan pengguna untuk membuat dan membagikan video pendek 

berdurasi hingga 90 detik. Fitur ini dirancang untuk menjangkau audiens yang lebih 
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luas karena konten Reels tidak hanya tampil kepada pengikut akun, tetapi juga dapat 

muncul di halaman Explore dan rekomendasi pengguna lain. Kemampuan jangkauan 

organik yang lebih luas inilah yang menjadikan Reels sebagai pilihan utama bagi 

berbagai pihak, termasuk organisasi sosial, dalam menyebarkan informasi kepada 

masyarakat secara cepat dan masif. 

Salah satu organisasi sosial yang aktif memanfaatkan Instagram Reels sebagai 

media penyebaran informasi adalah Sekolah Relawan. Sekolah Relawan merupakan 

organisasi nirlaba yang bergerak di bidang kerelawanan dan penanggulangan bencana 

di Indonesia. Melalui akun Instagram resminya, Sekolah Relawan secara konsisten 

mengunggah konten Reels yang berisi informasi kegiatan lapangan, kondisi penyintas 

bencana, mekanisme donasi, serta pembaruan situasi bencana yang terjadi di berbagai 

wilayah Indonesia. Konten-konten tersebut disusun oleh tim Social Media Admin dan 

melibatkan tim kreatif serta koordinator dalam proses produksinya, dengan 

menggunakan aplikasi CapCut untuk editing video dan Canva untuk elemen grafis 

pendukung. 

Pada bulan Desember 2025, Indonesia dilanda sejumlah bencana banjir yang 

melanda berbagai wilayah, di antaranya Aceh Tamiang, Tapanuli Utara, dan 

Kabupaten Agam, Sumatera Barat. Dalam kondisi tersebut, Sekolah Relawan 

mengerahkan tim lapangan ke lokasi-lokasi terdampak dan secara aktif menyebarkan 

informasi melalui konten Reels Instagram mereka. Selama bulan Desember 2025, 

Sekolah Relawan mengunggah sebanyak 63 konten Reels, dengan 31 di antaranya 

merupakan konten informasi yang berkaitan langsung dengan peristiwa bencana. Dari 

jumlah tersebut, sebanyak 18 konten membahas secara spesifik bencana banjir yang 

melanda wilayah Aceh dan sekitarnya, dan menjadi konten dengan tingkat keterlibatan 

(engagement) tertinggi berdasarkan jumlah tayangan (views) dan tanda suka (likes). 

Meskipun konten Reels Sekolah Relawan terbukti mampu menarik perhatian 

khalayak, belum diketahui secara akademis apakah konten-konten tersebut telah 

memenuhi unsur-unsur nilai berita sebagaimana yang berlaku dalam praktik jurnalistik. 

Menurut Septiawan Santana (2019), nilai berita merupakan seperangkat unsur yang 
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digunakan untuk menentukan kelayakan suatu peristiwa untuk dijadikan berita, yang 

meliputi aktualitas (timeliness), kedekatan (proximity), dampak (consequence), konflik 

(conflict), keunikan (oddity), human interest, keterkenalan (prominence), ketegangan 

(suspense), dan perkembangan (progress). Penerapan nilai berita dalam konten media 

sosial organisasi kemanusiaan menjadi penting untuk dikaji mengingat konten tersebut 

berfungsi sebagai sumber informasi utama bagi masyarakat mengenai kondisi bencana 

yang tengah terjadi. 

Konten Reels Instagram dalam konteks ini merupakan bagian dari media online 

atau media daring yang menurut Asep Syamsul M. Romli (2018:34) merupakan media 

yang tersaji secara online di situs web (website) internet. Sebagai bagian dari media 

massa digital, konten yang disebarluaskan melalui platform ini berpotensi menjangkau 

jutaan pengguna sekaligus dan membentuk persepsi publik terhadap suatu peristiwa. 

Oleh karena itu, penting untuk mengkaji apakah konten informasi bencana yang 

disebarkan oleh Sekolah Relawan melalui Instagram Reels telah mengandung unsur-

unsur nilai berita yang memadai, sehingga informasi yang diterima masyarakat bersifat 

akurat, relevan, dan bertanggung jawab. 

Berdasarkan uraian di atas, peneliti tertarik untuk melakukan penelitian dengan 

judul "Penerapan Nilai Berita Pada Konten Reels @sekolahrelawan Tentang Banjir 

Aceh Periode Desember 2025". Penelitian ini diharapkan dapat memberikan gambaran 

nyata mengenai penerapan nilai berita dalam konten media sosial yang diproduksi oleh 

organisasi sosial kemanusiaan, sekaligus menjadi bahan evaluasi bagi Sekolah 

Relawan dalam meningkatkan kualitas penyajian informasi kepada khalayak. 

1.2 Batasan Masalah 

Agar penelitian ini lebih terarah dan tidak meluas, batasan masalah dalam 

penelitian ini adalah: 

1. konten Reels yang diunggah melalui akun Instagram Sekolah Relawan selama 

periode Desember 2025. 
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2. Fokus penelitian diarahkan pada penerapan nilai berita dalam konten Reels, 

meliputi isi pesan, visual, audio, teks pada layar, dan caption. 

1.3 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan, rumusan masalah dalam 

penelitian ini adalah Bagaimana penerapan nilai berita pada konten Reels 

@sekolahrelawan tentang banjr Aceh periode Desember 2025? 

1.4 Tujuan Penelitian 

Tujuan penelitian ini adalah: 

Untuk mengetahui dan mengidentifikasi penerapan nilai berita pada konten Reels 

Instagram Sekolah Relawan periode Desember 2025.   

1.5 Metode Penelitian 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan metode 

analisis konten. Menurut Sugiyono (2019:137), metode deskriptif kualitatif adalah 

metode penelitian yang berlandaskan pada filsafat postpositivisme, digunakan 

untuk meneliti kondisi objek secara alamiah dengan peneliti sebagai instrumen 

kunci, serta menekankan pemaknaan dibandingkan generalisasi statistik. 

Pendekatan ini dipilih untuk mendeskripsikan penerapan kesembilan unsur nilai 

berita pada konten Reels Instagram Sekolah Relawan periode Desember 2025 

secara mendalam. 

1.6 Teknik Pengumpulan Data 

Dalam penelitian ini, teknik pengumpulan data yang digunakan meliputi studi 

pustaka, dokumentasi, dan analisis konten. Ketiga teknik tersebut digunakan untuk 

memperoleh data yang akurat, lengkap, dan mendalam sesuai dengan fokus 

penelitian. 
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1. Analisis Konten 

Analisis konten digunakan untuk mengkaji isi konten Reels Instagram 

Sekolah Relawan berdasarkan penerapan unsur berita. Peneliti menganalisis 

setiap konten yang telah dikumpulkan guna mengetahui kemunculan, 

kecenderungan, dan dominasi unsur berita dalam penyajian informasi. Analisis 

dilakukan terhadap isi pesan yang terdapat dalam video, audio, teks visual, 

maupun caption yang menyertai konten Reels tersebut. 

2. Dokumentasi  

Dokumentasi dilakukan dengan cara mengumpulkan dan menyimpan 

data berupa konten Reels Instagram Sekolah Relawan, seperti video, caption, 

teks pada layar, dan elemen visual lainnya yang dipublikasikan selama periode 

Desember 2025. Data dokumentasi diperoleh melalui tangkapan layar, arsip 

digital, serta pencatatan konten yang kemudian digunakan sebagai bahan utama 

dalam penelitian. 

3. Studi Pustaka 

Studi pustaka dilakukan untuk mengumpulkan data-data yang di 

perolehdari berbagai reefrensi buku, catatan, makalah, dan internet terkait 

dengan objek penelitian. 

1.7 Sistematika Penulisan 

Untuk mempermudah pembahasan dalam penelitian ini, sistematika 

penulisan disusun sebagai berikut: 

BAB I PENDAHULUAN 

Bab ini berisi gambaran umum yang melatar belakangi judul yang penulis 

ajukan. Di antaranya termasuk rumusan masalah, pembatasan masalah tujuan 

penulisan, metode penulisan, dan teknik pengumpulan data. Pendahuluan ini 

menjadi pengantar untuk keseluruhan isi Tugas Akhir 
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BAB II LANDASAN TEORI 

Bab ini berisi teori-teori yang menjadi tolak ukur dalam Menyusun Tugas 

Akhir. Teriri dari media massa, mdia online, Instagram, berita, nilai berita. 

BAB III SUBJEK PEMBAHASAN 

Halaman ini memuat bukan hanya deskripsi tentang subjek, melainkan juga 

mengemukakan deskripsi data dan fakta tentang subyek yang dibahas.  

BAB IV PEMBAHASAN 

Bab ini berisi hasil analisis terhadap konten Reels Instagram Sekolah Relawan 

periode Desember 2025 dan pembahasan berdasarkan teori yang digunakan. 

BAB V PENUTUP 

Bab ini berisi kesimpulan dan saran berdasarkan hasil penelitian yang telah 

dilakukan. 
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No Unsur Nilai Berita Penerapan Bukti (Durasi & Kutipan Pendukung) 

2 2A. Kedekatan Geografis ✓ 

Durasi (0:07–0:11): "Desa Babo, Kecamatan 

Bandar Bersara". Lokasi disebut jelas sebagai 

desa yang baru bisa dijangkau tim relawan. 

3 2B. Kedekatan Psikis ✓ 

Durasi (0:11–0:14): "kondisi saat ini di Desa 

Babo masih gelap gulita, dan belum menyala 

untuk listriknya". Menciptakan kedekatan 

emosional yang dalam. 

4 3. Dampak ✓ 

Durasi (0:14–0:19): "masih gelap gulita, dan 

belum menyala untuk listriknya, listriknya masih 

padam". Desa terisolir total, dampak jangka 

panjang bencana. 

5 4. Konflik ✓ 

Pertentangan antara desa yang sulit dijangkau 

dengan kebutuhan mendesak warga yang belum 

mendapat bantuan; perjalanan malam 

mencerminkan perjuangan melawan rintangan. 

6 5. Keunikan ✓ 

Perjalanan malam hari di jalan gelap total akibat 

listrik padam menuju desa terisolir; nuansa lebih 

dramatis dibanding konten siang hari. 

7 6. Human Interest ✓ 

Desa yang baru pertama kali dijangkau relawan 

setelah sekian lama membangkitkan rasa iba 

mendalam terhadap warga yang menunggu 

bantuan. 

8 7. Keterkenalan ✓ 

Desa Babo menjadi lebih dikenal lewat konten 

ini sebagai salah satu desa paling terisolir akibat 

banjir, sesuai judul yang disampaikan. 

9 8. Ketegangan ✓ 

Perjalanan malam menuju desa terisolir dalam 

kondisi gelap dan jalan rusak menciptakan rasa 

penasaran tentang apa yang akan ditemui tim. 

10 9. Perkembangan ✓ 

Sebagai konten terakhir dalam periode analisis, 

menunjukkan jangkauan operasi Sekolah 

Relawan yang terus meluas hingga ke desa-desa 

terisolir. 

 

Berdasarkan analisis terhadap kesepuluh konten Reels @sekolahrelawan di atas, dapat 

dilihat bahwa setiap konten mengandung beragam unsur nilai berita yang saling 

melengkapi. Temuan lebih lanjut mengenai frekuensi kemunculan setiap unsur nilai 

berita dan unsur yang paling dominan akan dibahas pada sub-bab berikutnya. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan latar belakang penelitian yang menyoroti pemanfaatan Instagram 

Reels oleh Sekolah Relawan sebagai media penyebaran informasi bencana banjir Aceh 

periode Desember 2025, serta belum diketahuinya secara akademis apakah konten 

tersebut telah memenuhi unsur nilai berita sebagaimana berlaku dalam praktik 

jurnalistik, penelitian ini bertujuan untuk mengetahui penerapan nilai berita pada 

konten Reels Instagram Sekolah Relawan periode Desember 2025. Untuk menjawab 

tujuan tersebut, penelitian ini menggunakan kriteria nilai berita menurut Septiawan 

Santana Kurnia (2019:34-35) sebagaimana telah dijabarkan pada Bab II, yang meliputi 

sembilan unsur, yaitu aktualitas (timeliness), kedekatan (proximity), dampak 

(consequence), konflik (conflict), keunikan (oddity), human interest, keterkenalan 

(prominence), ketegangan (suspense), dan perkembangan (progress), dengan unsur 

kedekatan dipecah menjadi kedekatan geografis dan kedekatan psikis. Berdasarkan 

hasil analisis pada Bab IV terhadap sepuluh konten Reels @sekolahrelawan, dapat 

ditarik beberapa kesimpulan sebagai berikut. 

a. Konten Reels @sekolahrelawan periode Desember 2025 secara konsisten 

menerapkan sebagian besar unsur nilai berita sebagaimana kriteria yang telah 

ditetapkan pada Bab II. Dari sembilan unsur yang dijadikan kriteria analisis, 

empat unsur ditemukan secara utuh pada seluruh sepuluh konten (10 dari 10), 

yaitu dampak (consequence), keunikan (oddity), human interest, dan 

perkembangan (progress). Sementara itu, empat unsur lain, yaitu aktualitas 

(timeliness), konflik (conflict), ketegangan (suspense), dan kedekatan psikis, 

ditemukan pada sembilan dari sepuluh konten, dengan Konten 1 (“Bukan 
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Venesia, Hanya Kota yang Sedang Didera Bencana”) secara konsisten menjadi 

pengecualian karena narasinya bersifat deskriptif dan belum menampilkan 

wawancara korban maupun dinamika perjuangan tokoh sebagaimana 

disyaratkan dalam kriteria konflik dan kedekatan psikis. Hal ini menunjukkan 

bahwa konten-konten tersebut secara umum memiliki kualitas jurnalistik yang 

kuat sesuai tujuan penelitian, meskipun diproduksi oleh tim media sosial 

organisasi kemanusiaan, bukan oleh jurnalis profesional media massa. 

b. Kriteria kedekatan geografis, sebagaimana dijelaskan pada Bab II bahwa 

peristiwa yang mengandung kedekatan wilayah dengan pembaca akan menarik 

perhatian, merupakan unsur nilai berita yang paling lemah penerapannya, hanya 

ditemukan secara eksplisit pada 5 dari 10 konten. Lima konten lainnya tidak 

menyebutkan nama lokasi kejadian secara spesifik dalam dialog maupun 

narasinya, sehingga kedekatan wilayah pada konten-konten tersebut hanya 

dapat dipahami melalui konteks umum (Aceh dan Sumatera), bukan melalui 

informasi lokasi yang dapat diverifikasi secara langsung oleh penonton. 

Sementara itu, kriteria keterkenalan (prominence) tergolong cukup kuat dan 

ditemukan pada 8 dari 10 konten, dengan kekuatan keterkenalan yang 

umumnya bertumpu pada nama lembaga penyelenggara bantuan (Sekolah 

Relawan) dan kanal donasi (kitabisa.com), bukan pada tokoh publik yang telah 

dikenal luas sebagaimana umum dijelaskan dalam teori Bab II. 

c. Kriteria aktualitas sebagaimana didefinisikan pada Bab II, yaitu semakin baru 

peristiwa terjadi maka semakin tinggi nilai beritanya, terpenuhi melalui dua 

cara utama: (a) penyebutan tanggal atau hitungan hari secara eksplisit oleh 

narasumber maupun narator dalam video, dan (b) penggunaan kalimat kondisi 

“saat ini” atau situasi yang direkam secara real-time tanpa penyebutan waktu 

eksplisit. Konten 5 menjadi satu-satunya konten yang tidak menampilkan 

penanda aktualitas sama sekali, karena narasinya bersifat kelanjutan cerita dari 

laporan sebelumnya, bukan laporan atas kejadian yang benar-benar baru. 
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d. Kriteria human interest dan konflik, sesuai penjelasan Bab II bahwa unsur ini 

mampu membangkitkan empati, simpati, atau menggugah perasaan khalayak, 

menjadi dua unsur yang tergambar paling kuat dan mendalam dalam sebagian 

besar konten, tercermin dari kisah-kisah personal seperti penyintas yang 

bertahan lima hari tanpa bantuan, warga yang pingsan akibat kelelahan, hingga 

relawan lokal yang tetap membantu sesama meski rumahnya sendiri hancur. 

Hal ini menunjukkan bahwa Sekolah Relawan cenderung mengedepankan 

pendekatan naratif berbasis kisah manusia (human-centered storytelling) sesuai 

kriteria human interest pada Bab II, bukan sekadar laporan situasi yang bersifat 

teknis. 

Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa penerapan nilai berita pada konten 

Reels @sekolahrelawan periode Desember 2025 telah menjawab tujuan penelitian 

yang dirumuskan pada Bab I, sekaligus sesuai dengan sebagian besar kriteria nilai 

berita yang dijabarkan pada Bab II. Meski demikian, ditemukan kelemahan sistematis 

pada aspek kedekatan geografis, di mana separuh dari konten yang dianalisis belum 

menyebutkan lokasi kejadian secara eksplisit. Kondisi ini menjadi catatan penting bagi 

Sekolah Relawan untuk lebih konsisten mencantumkan informasi lokasi pada setiap 

konten, guna memperkuat nilai kedekatan wilayah sekaligus meningkatkan akurasi dan 

kredibilitas informasi yang disampaikan kepada khalayak. 

5.2 Saran 

Berdasarkan kesimpulan penelitian di atas, peneliti menyampaikan saran 

kepada peneliti selanjutnya yang ingin melakukan penelitian serupa atau melanjutkan 

penelitian ini. 

a. Peneliti selanjutnya disarankan untuk mengembangkan penelitian dengan 

memperluas objek, periode, maupun fokus kajian penelitian. Selain 

menganalisis penerapan nilai berita pada konten media sosial organisasi 

kemanusiaan, penelitian berikutnya dapat membandingkan beberapa 
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organisasi yang berbeda serta mengkaji aspek lain, seperti framing, agenda 

setting, maupun pengaruh konten terhadap respons dan partisipasi audiens. 

Dengan demikian, hasil penelitian yang diperoleh dapat memberikan 

pemahaman yang lebih komprehensif mengenai pemanfaatan media sosial 

sebagai sarana penyampaian informasi dan komunikasi publik. 

Demikian kesimpulan dan saran yang dapat peneliti sampaikan. Peneliti 

menyadari bahwa penelitian ini masih memiliki keterbatasan, terutama dalam hal 

jumlah sampel konten yang dianalisis dan cakupan periode penelitian. Oleh karena itu, 

peneliti berharap penelitian ini dapat menjadi pijakan awal bagi penelitian-penelitian 

selanjutnya yang lebih mendalam dan komprehensif mengenai kualitas informasi yang 

disebarkan oleh organisasi sosial melalui platform media sosial di Indonesia.
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POPULASI ANALISIS 

 

No. Judul Tanggal 

upload 

Link 

1.  Bukan Venesia, Hanya Kota 

yang Sedang Didera Bencana 

1 Des 2025 https://www.instagram.com/re

el/DRs_QUQE1dW/?utm_sour

ce=ig_web_copy_link&igsh=

MzRlODBiNWFlZA== 

 

2.  Day 5 Bencana Sumut. Packing 

Famiy hygiene kit 

1 Des 2025 https://www.instagram.com/re

el/DRtFaNOk9-

R/?utm_source=ig_web_copy_

link&igsh=MzRlODBiNWFlZ

A==  

3.  Akhirnya Bantuan Datang Juga 

Setelah 5 Hari!!! 

1 Des 2025 https://www.instagram.com/re

el/DRt2PTSk4tQ/?utm_source

=ig_web_copy_link&igsh=Mz

RlODBiNWFlZA==  

4.  Maaf ya Anjing nasinya Cuma 

satu 

2 Des 2025 https://www.instagram.com/re

el/DRvZqldk1xu/?utm_source

=ig_web_copy_link&igsh=Mz

RlODBiNWFlZA==  

5.  Detik-detik Warga pingsan 

setelah Berjalan Jauh di Banjir 

Aceh dan Keleahan 

2 Des 2025 https://www.instagram.com/re

el/DRvvoTrk8Xs/?utm_source

=ig_web_copy_link&igsh=Mz

RlODBiNWFlZA==  

6.  Respon Bencana di Tapanuli 

Utara 

3 Des 2025 https://www.instagram.com/re

el/DRzPF5Jk3fp/?utm_source

=ig_web_copy_link&igsh=Mz

RlODBiNWFlZA==  

7.  Kondisi warga yang terdampak 

di Tapanuli Utara 

3 Des 2025 https://www.instagram.com/re

el/DR0sfscE_PF/?utm_source

=ig_web_copy_link&igsh=Mz

RlODBiNWFlZA==  

8. Perjuangan warga dapat 

bantuan yang beum merata: “Ga 

sanggup jalannya, capek sekali” 

4 Des 2025 https://www.instagram.com/re

el/DR1ZXumk0GD/?utm_sour

ce=ig_web_copy_link&igsh=

MzRlODBiNWFlZA==  

9. LOCAL HEROES! Rumah 

hancur diterjang banjir. Anak 

6 Des 2025 https://www.instagram.com/re

el/DR6wvf3E2bF/?utm_source

https://www.instagram.com/reel/DRs_QUQE1dW/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRs_QUQE1dW/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRs_QUQE1dW/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRs_QUQE1dW/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRtFaNOk9-R/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRtFaNOk9-R/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRtFaNOk9-R/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRtFaNOk9-R/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRtFaNOk9-R/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRt2PTSk4tQ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRt2PTSk4tQ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRt2PTSk4tQ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRt2PTSk4tQ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRvZqldk1xu/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRvZqldk1xu/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRvZqldk1xu/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRvZqldk1xu/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRvvoTrk8Xs/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRvvoTrk8Xs/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRvvoTrk8Xs/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRvvoTrk8Xs/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRzPF5Jk3fp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRzPF5Jk3fp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRzPF5Jk3fp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRzPF5Jk3fp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DR0sfscE_PF/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DR0sfscE_PF/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DR0sfscE_PF/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DR0sfscE_PF/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DR1ZXumk0GD/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DR1ZXumk0GD/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DR1ZXumk0GD/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DR1ZXumk0GD/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DR6wvf3E2bF/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DR6wvf3E2bF/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==


 
 

 

ini pilih jadi relawan bantu 

warga lainnya. 

=ig_web_copy_link&igsh=Mz

RlODBiNWFlZA==  

10.   Satu pos penyintas satir dan 

listrik mati. Tim medis SR tetap 

gercep layani Warga di Aceh 

7 Des 2025 https://www.instagram.com/re

el/DR9PS9pk5b-

/?utm_source=ig_web_copy_li

nk&igsh=MzRlODBiNWFlZA

==  

11.  Kondisi Kesehatan Warga 

Setelah 12 Hari Banjir Aceh 

7 Des 2025 https://www.instagram.com/re

el/DR9j0IYEwR0/?utm_sourc

e=ig_web_copy_link&igsh=M

zRlODBiNWFlZA==  

12. Curhatan Seorang Ib 

diKabupaten Agem, Sumatra 

Barat 

7 Des 2025 https://www.instagram.com/re

el/DR9zVU8gUL1/?utm_sourc

e=ig_web_copy_link&igsh=M

zRlODBiNWFlZA==  

13. Yang sebelumnya rumah, 

sekarang rata dengan tanah 

8 Des 2025 https://www.instagram.com/re

el/DR_SWCUgQrt/?utm_sourc

e=ig_web_copy_link&igsh=M

zRlODBiNWFlZA==  

14. Perjuangan relawan antar logisti 

terjebak di daerah rawan 

longsor karena air naik lagi 

8 Des 2025  https://www.instagram.com/re

el/DR_hADnk8Ey/?utm_sourc

e=ig_web_copy_link&igsh=M

zRlODBiNWFlZA==  

15. Tes kelayakan air di Aceh 

Tamiang Bersama Planet Water 

Faoundation 

9 Des 2025 https://www.instagram.com/re

el/DSCV0hLk3C0/?utm_sourc

e=ig_web_copy_link&igsh=M

zRlODBiNWFlZA==  

16. Ga bisa lewat jalur darat, tapi 

bantuan tetap mendarat 

11 Des 

2025 

https://www.instagram.com/re

el/DSHno3QE86W/?utm_sour

ce=ig_web_copy_link&igsh=

MzRlODBiNWFlZA==  

17. Rumahya hacur, tapia bang ini 

masih mikirin anabul-anabu. 

Respect! 

13 Des 

2025 

https://www.instagram.com/re

el/DSMAjU1kyG5/?utm_sourc

e=ig_web_copy_link&igsh=M

zRlODBiNWFlZA==  

18. Relawan sampai desa Babo,  

Aceh Tamiang. Salah satu desa 

yang terisolir. 

15 Des 

2025 

https://www.instagram.com/re

el/DSRKCl6E9PW/?utm_sour

ce=ig_web_copy_link&igsh=

MzRlODBiNWFlZA==  

19. PDKT anabul dan relawan SR 

di lokasi bencana 

15 Des 

2025 

https://www.instagram.com/re

el/DSRg_yBk6ND/?utm_sourc
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e=ig_web_copy_link&igsh=M

zRlODBiNWFlZA==  

20. Relawan harus melewai 

jembatan rusak untuk menuju 

Desa Juar, Kec. Sekarak, Aceh 

Tamiang. 

16 Des 

2025 

https://www.instagram.com/re

el/DSUIKN5kxJU/?utm_sourc

e=ig_web_copy_link&igsh=M

zRlODBiNWFlZA==  

21. Yang hancur bukan Cuma 

rumah, relawan psikolog kasih 

ruang aman untuk bercerita  

17Des 

2025 

https://www.instagram.com/re

el/DSWue45k8TF/?utm_sourc

e=ig_web_copy_link&igsh=M

zRlODBiNWFlZA==  

22. Di tengah lumpur dan sisa bajir, 

ssenyum masih ada. 

18 Des 

2025 

https://www.instagram.com/re

el/DSZG-

v7k6SU/?utm_source=ig_web

_copy_link&igsh=MzRlODBi

NWFlZA==  

23. Cerita penyintas cilikdi Aceh 

Bersama relawan SR: “Sedih ga 

bisa seklah” 

18 Des 

2025 

https://www.instagram.com/re

el/DSZR8Zsk9pW/?utm_sourc

e=ig_web_copy_link&igsh=M

zRlODBiNWFlZA==  

24. Relawan temuh waktu 6 jam 

lewat jalur air untuk menuju 

salah satu dese terisolir. Desa 

Bedari, Aceh Tamiang. 

19 Des 

2025 

https://www.instagram.com/re

el/DSbo24HE6Na/?utm_sourc

e=ig_web_copy_link&igsh=M

zRlODBiNWFlZA==  

25. Diblik relawan yang bantu antar 

bahan makanan untuk 

kebutuhan daur umum 

19 Des 

2025 

https://www.instagram.com/re

el/DScAPzRk28R/?utm_sourc

e=ig_web_copy_link&igsh=M

zRlODBiNWFlZA==  

26. Perjuangan tim medis SR 

menuuju lokasi 

20 Des 

2025  

https://www.instagram.com/re

el/DSeT4w_Ewn-

/?utm_source=ig_web_copy_li

nk&igsh=MzRlODBiNWFlZA

==  

27. Warga Aceh berjalan puluhan 

kilo untuk mengambil bantuan 

20 Des 

2025 

https://www.instagram.com/re

el/DSeytEpk_1R/?utm_source

=ig_web_copy_link&igsh=Mz

RlODBiNWFlZA==  

28. Sumber air bersih untuk tiga 

kampung di Sumbar rusak: 

“Cuma ini sumber air bersihnya 

warga” 

21 Des 

2025  

https://www.instagram.com/re

el/DSglEG3k555/?utm_source

=ig_web_copy_link&igsh=Mz

RlODBiNWFlZA==  

29. Tiba-tiba, sepasang penyintas 

suami istridatang ke pos 

23 Des 

2015 
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relawan. Mereka udah 

berkeliling cukup lama, cari 

pampers untuk anak mereka 

yangbaru umur satu tahun 

e=ig_web_copy_link&igsh=M

zRlODBiNWFlZA==  

30. Bukan esta besar, hanya anak-

anak di Aceh teriak kegirangan 

kaena lampu Kembali menyala 

setea satu bulan tanpa listrik. 

28 Des 

2025 

https://www.instagram.com/re

el/DSwmngzEyP5/?utm_sourc

e=ig_web_copy_link&igsh=M

zRlODBiNWFlZA==  

31. Bapak ini bercerita ke relawan, 

rumah yang dulu jad tempat 

berlindung, sekrng sudah 

habistergerus akibat bencana 

28 Des 

2025 

https://www.instagram.com/re

el/DSy6LSNk1rE/?utm_source

=ig_web_copy_link&igsh=Mz

RlODBiNWFlZA==  
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