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BAB I

PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang

Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi telah mengubah

industri media massa secara terus-menerus. Kehadiran internet membawa

masyarakat masuk ke dalam era media baru (new media), di mana pola konsumsi

informasi bergeser dari media cetak dan elektronik konvensional menuju media

berbasis digital.

Salah satu platform digital yang mengalami pertumbuhan masif dan

menjadi rujukan utama pencarian informasi bagi generasi muda adalah media

sosial Instagram. Menurut Sampurno dalam (Hakim H. I., 2024) Instagram

adalah platform interaksi antarpengguna yang dipakai untuk membagikan konten

visual seperti foto dan video.

Sebagai platform yang mengutamakan aspek visual (visual-centric media),

Instagram menuntut pelaku industri media untuk adaptif dalam mengemas

informasi berita agar tidak hanya menonjolkan aspek tekstual, melainkan juga

kekuatan visual yang persuasif dan estetis. Hal tersebut senada dengan pendapat

(Lestari, 2020) , yang mengungkapkan ekosistem jurnalisme di mana media

digital bertransformasi dan berkolaborasi dengan jurnalisme.

Dalam ekosistem jurnalisme digital di media sosial, muncul sebuah

fenomena baru yang dikenal sebagai media agregator digital. Berbeda dengan

lembaga pers konvensional yang melakukan proses produksi berita mulai dari

peliputan langsung di lapangan oleh fotografer dan reporter sendiri, media

agregator digital bergerak di ranah kurasi konten (content curation). Media jenis

ini mengumpulkan, menyaring, dan menerbitkan ulang (repost) informasi serta

produk foto jurnalistik yang diproduksi oleh media arus utama (mainstream

media).
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Fenomena ini melahirkan dinamika baru dalam proses gatekeeping

(penjagaan gawang) visual, di mana peran editor tidak lagi sekadar menilai

kelayakan foto yang diambil oleh rekan sejawatnya, melainkan menyeleksi aset

visual dari berbagai sumber eksternal untuk disesuaikan dengan identitas visual

akun dan karakteristik audiens media sosial. Hal tersebut sejalan dengan

pendapat (Ashari, 2019) , di mana terdapat perubahan cara kerja media akibat

digitalisasi yang tak hanya terjadi di dalam perusahaan, melainkan juga pola

kerja jurnalis dan editor sebagai produsen konten berita di media sosial.

Salah satu media agregator digital di Instagram yang aktif menyajikan

informasi berita melalui pendekatan kurasi visual ini adalah akun @biencang.id.

Dalam aktivitas publikasinya, @biencang.id kerap menyajikan berita-berita

berkategori breaking news atau peristiwa dengan memanfaatkan foto jurnalistik

milik media arus utama seperti Kompas, Detikcom, CNN, dan lain-lain. Foto

jurnalistik yang diadopsi tersebut kemudian tidak ditampilkan secara mentah,

melainkan mengalami proses penyuntingan digital, penambahan tipografi

headline yang tebal, serta pemberian manipulasi estetis berupa efek gradient

hitam (dark fade) pada bagian bawah foto.

Secara teoritis, sebuah foto berita harus memiliki nilai berita visual (visual

news values) seperti nilai informasional, estetika, dan dramatis agar mampu

menyampaikan pesan secara efektif. Pada media agregator seperti @biencang.id,

penerapan kriteria nilai berita visual tersebut menjadi sangat krusial karena

visual bertindak sebagai umpan utama (hook) untuk menciptakan daya henti

(stopping power) bagi pengguna Instagram yang melakukan scrolling cepat.

Gabungan antara foto yang memenuhi nilai berita visual tinggi dengan tata letak

teks yang kontras diharapkan mampu menyampaikan esensi berita dalam

hitungan detik. Oleh karena itu, penting untuk melihat bagaimana nilai-nilai

berita visual tersebut diaktualisasikan dan diterapkan pada konten-konten yang

disajikan oleh @biencang.id kepada audiensnya.
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Mengingat pentingnya peran visual dalam mengonstruksi pemikiran dan

menarik minat baca masyarakat digital, kajian mengenai visualisasi informasi

pada media agregator menjadi sangat relevan. Berdasarkan urgensi tersebut,

peneliti tertarik untuk melakukan penelitian mendalam yang dituangkan dalam

Tugas Akhir dengan judul: "Penerapan Nilai Foto Jurnalistik Dalam Instagram

@biencang.id Periode Desember 2025–Januari 2026"

1.2. Batasan Masalah

Agar penelitian ini lebih terarah dan tidak meluas, maka penulis

memberikan batasan masalah pada analisis nilai berita foto jurnalistik yang

terdapat dalam unggahan akun Instagram @biencang.id periode Desember

2025–Januari 2026. Penelitian ini hanya berfokus pada dua aspek, yaitu:

1. Unggahan Berita Foto Jurnalistik di Akun Intagram @biencang.id periode

Desember 2025 – Januari 2026. penelitian saya hanya menggunakan

unggahan berita foto jurnalistik yang dipublikasikan di akun Instagram

@biencang.id selama periode Desember 2025 hingga Januari 2026 sebagai

objek penelitian. Saya membatasi periode tersebut agar ruang lingkup

penelitian lebih terfokus dan data yang dianalisis tidak terlalu luas. Dengan

demikian, unggahan di luar periode tersebut tidak termasuk dalam penelitian.

2. Berita Foto Jurnalistik, penelitian ini hanya berfokus pada berita foto

jurnalistik sebagai objek analisis. Saya tidak meneliti konten lain yang ada di

Instagram Biencang.id, seperti video, reels, desain promosi, atau konten

hiburan. Analisis hanya dilakukan terhadap foto jurnalistik untuk melihat

apakah foto tersebut telah menerapkan nilai-nilai foto jurnalistik, yaitu

informatif, human interest, dan faktual."
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Penelitian ini tidak membahas aspek lain di luar dua nilai berita foto jurnalistik

tersebut, seperti aspek etika foto jurnalistik, teknik fotografi secara teknis,

maupun pengaruh konten terhadap tingkat keterlibatan (engagement) pengguna

Instagram.

1.3.Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan, maka rumusan
masalah dalam penelitian ini adalah bagaimana analisis nilai berita foto
jurnalistik pada akun Instagram @biencang.id dalam menyajikan konten foto
jurnalistik periode Desember 2025 – Januari 2026 ?.

1.4.Tujuan Penulisan

Untuk mendeskripsikan dan menganalisis penerapan nilai foto jurnalistik

yang disajikan di media sosial Biencang.Id pada periode Desember 2025 –

Januari 2026

1.5. Metode Penulisan

Menurut (Sugiyono, 2005) Metode deskriptif adalah suatu metode yang

digunakan untuk menggambarkan atau menganalisis suatu hasil penelitian tetapi

tidak dapat digunakan untuk menarik simpulan secara luas.

1.6. Teknik Pengumpulan Data

Dalam penyusunan Tugas Akhir, penulis memerlukan data sebagai landasan

utama. Untuk memperoleh data yang relevan, penulis menggunakan beberapa

metode, termasuk observasi langsung terhadap media tersebut, guna memastikan

informasi yang diperoleh akurat dan mendalam.

1. Teknik Observasi

Penulis mengambil teknik observasi atau yang biasa disebut dengan
mengamati secara langsung di situs Instagram @biencang. Id pada untuk
mendapatkan data yang tepat guna membantu penyusunan dalam Tugas Akhir.
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2. Studi Pustaka

Penulis mengumpulkan data dari berbagai sumber, termasuk buku referensi,
jurnal, serta informasi dari internet yang berkaitan dengan topik penelitian,
ditambah dengan data dari Biencang.id. Data yang diperoleh ini digunakan
sebagai bahan referensi, pendukung, dan penguat untuk memastikan keakuratan
dalam penyusunan Tugas Akhir.

3. Metode Dokumentasi

Penulis menggunakan metode dokumentasi dengan cara mengumpulkan,
menyimpan, dan menelaah dokumen atau data visual yang berkaitan dengan objek
penelitian. Dokumentasi dalam penelitian ini dilakukan terhadap unggahan konten
berita pada akun Instagram Biencang.id periode Desember 2025–Januari 2026
yang menjadi bahan analisis dalam Tugas Akhir.

Data dokumentasi yang dikumpulkan berupa tangkapan layar unggahan,
tanggal publikasi, tautan unggahan, judul atau teks berita, serta foto jurnalistik
yang ditampilkan dalam konten tersebut. Seluruh data dokumentasi tersebut
kemudian digunakan sebagai bahan utama untuk menganalisis penerapan nilai
foto jurnalistik berdasarkan indikator informatif, human interest, dan faktual.

1.7. Sistematika Penulisan

Penulisan Tugas Akhir ini disusun secara sistematis ke dalam lima bab,

dengan tujuan mempermudah pemahaman terhadap isi pembahasan. Adapun

sistematika penulisan Tugas Akhir ini adalah sebagai berikut:

Bab I Pendahuluan

Bab ini berisi latar belakang penelitian, rumusan masalah, pembatasan masalah,

tujuan penulisan, metode penulisan, teknik pengumpulan data, serta sistematika

penulisan yang menjadi dasar dan arah penelitian.

Bab II Landasan Teori
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Bab ini memuat teori-teori dan konsep yang relevan dengan topik penelitian,

meliputi apa itu Media Massa beserta Jenis-jenis Media Massa, Foto Jurnalistik

berserta Jenis-jenis Foto Jurnalistik dan Nilai Berita Foto.

Bab III Subjek Pembahasan

Bab ini membahas gambaran umum objek penelitian, yaitu Bienti Media,

termasuk profil media, karakteristik konten digital yang diproduksi, serta bentuk

penerapan teknik pengambilan gambar dan video dalam konten yang dianalisis.

Bab IV Pembahasan

Bab ini berisi analisis dan pembahasan hasil penelitian berdasarkan data yang

diperoleh melalui observasi, kajian pustaka, dan wawancara. Pembahasan

difokuskan pada teknik pengambilan gambar dan video yang digunakan serta

kualitas informasi konten digital Bienti Media ditinjau dari aspek visual dan

penggunaan punch lead.

Bab V Penutup

Bab ini merupakan bagian akhir yang berisi kesimpulan dari hasil penelitian

serta saran yang diharapkan dapat memberikan masukan bagi pengembangan

konten digital dan penelitian selanjutnya.
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Bab V

Penutup

5.1.Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian mengenai Penerapan Analisis Nilai Foto

Jurnalistik dalam Instagram Biencang.id Periode Desember 2025–Januari 2026, dapat

disimpulkan bahwa penelitian ini bertujuan untuk mengetahui penerapan nilai foto

jurnalistik pada konten berita Instagram Biencang.id dengan menggunakan tiga

indikator analisis, yaitu informatif, human interest, dan faktual.

Landasan teori yang digunakan menunjukkan bahwa foto jurnalistik memiliki

peran penting dalam menyampaikan informasi secara visual, membangun ketertarikan

audiens, serta memperkuat kredibilitas berita. Oleh karena itu, penerapan nilai foto

jurnalistik menjadi salah satu aspek penting dalam penyajian berita di media sosial.

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan teknik

observasi, studi pustaka, wawancara, dan dokumentasi terhadap 10 sampel foto berita

dari 24 unggahan akun Instagram Biencang.id pada periode Desember 2025 hingga

Januari 2026. Analisis dilakukan berdasarkan indikator informatif, human interest,

dan faktual.

Berdasarkan hasil analisis terhadap sepuluh foto berita pada akun Instagram

Biencang.id periode Desember 2025–Januari 2026, dapat disimpulkan bahwa

penerapan nilai foto jurnalistik pada konten tersebut sudah cukup terlihat melalui

aspek informatif, human interest, dan faktual. Foto-foto yang digunakan secara umum

memiliki keterkaitan dengan isi berita, sehingga mampu membantu audiens

memahami peristiwa yang disampaikan secara cepat melalui dukungan visual, judul,

tanggal unggahan, dan sumber berita.

Pada aspek informatif, sebagian besar foto telah mampu menunjukkan unsur

dasar berita, yaitu what, where, dan when. Peristiwa utama dapat dikenali melalui
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visual dan judul, seperti bencana banjir, pemulihan listrik, transportasi, pembangunan,

isu kesehatan, hingga penutupan akses ruang publik. Dengan demikian, foto yang

digunakan Biencang.id cukup membantu memperjelas isi berita kepada audiens.

Pada aspek human interest, tidak semua foto menampilkan ekspresi manusia

secara langsung. Namun, nilai kemanusiaan tetap muncul karena berita yang

ditampilkan berkaitan dengan kehidupan masyarakat, seperti bencana, kebutuhan

listrik, transportasi, kesehatan, dan ruang publik. Hal ini menunjukkan bahwa unsur

human interest tidak selalu hadir melalui ekspresi wajah manusia, tetapi juga dapat

muncul melalui dampak peristiwa terhadap kehidupan masyarakat.

Pada aspek faktual, foto-foto yang dianalisis umumnya menampilkan objek,

lokasi, atau situasi yang relevan dengan isi berita. Foto dapat berfungsi sebagai bukti

visual yang mendukung informasi. Akan tetapi, beberapa foto masih memerlukan

keterangan tambahan seperti lokasi yang lebih jelas, waktu kejadian, sumber resmi,

atau data pendukung agar nilai faktualnya lebih kuat dan tidak menimbulkan

keraguan bagi audiens.
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5.2.Saran

1. Peningkatan Kualitas Informasi Visual

Dalam penyajian berita, Biencang.id sebaiknya menggunakan foto yang

mampu memperlihatkan peristiwa secara lebih lengkap, sehingga informasi

yang diterima audiens tidak hanya bergantung pada teks atau headline, tetapi

juga dapat dipahami melalui visual yang ditampilkan.

2. Saran untuk Mahasiswa

Mahasiswa disarankan untuk mengembangkan kemampuan analisis foto

jurnalistik dengan memperhatikan tiga aspek utama: informativeness, human

interest, dan faktualitas. Praktik langsung menilai foto dari media sosial atau

portal berita dapat melatih keterampilan kritis dalam menilai kualitas

informasi visual serta memahami bagaimana foto dapat memengaruhi persepsi

publik.

3. Bagi Peneliti Selanjutnya

Penelitian selanjutnya dapat mengembangkan kajian ini dengan

menambahkan aspek lain dalam penilaian foto jurnalistik, seperti nilai estetika

(pictorial quality), etika foto jurnalistik, atau pengaruh foto terhadap tingkat

keterlibatan (engagement) audiens di media sosial sehingga hasil penelitian

menjadi lebih komprehensi
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Fachrozi dan Handri Hayani. Sejak kecil, Zihan dikenal
sebagai pribadi yang aktif, memiliki rasa ingin tahu yang tinggi,
serta tertarik pada perkembangan teknologi dan media.
Lingkungan keluarga yang mendukung menjadi salah satu
faktor yang membentuk semangatnya untuk terus belajar dan
mengembangkan diri di berbagai bidang.

Pendidikan formal Zihan dimulai di SDN Duren Tiga 01 Jakarta, kemudian
melanjutkan pendidikan di SMP Negeri 182 Jakarta Selatan, dan menempuh
pendidikan menengah atas di SMA Muhammadiyah 5 Jakarta. Selama masa sekolah,
ia menunjukkan minat yang besar terhadap dunia kreatif, khususnya fotografi dan
media sosial. Ketertarikan tersebut mulai tumbuh sejak duduk di bangku SMP dan
terus berkembang seiring bertambahnya pengalaman serta pengetahuan yang
dimilikinya.

Memasuki kelas XI SMA, Zihan mulai menekuni bidang fotografi secara
lebih serius. Ia mempelajari teknik pengambilan gambar, komposisi visual, hingga
proses penyuntingan foto untuk menghasilkan karya yang informatif dan menarik.
Baginya, fotografi bukan hanya sekadar hobi, tetapi juga menjadi sarana untuk
menyampaikan cerita, informasi, dan pesan kepada masyarakat melalui media visual
yang kuat.

Selain fotografi, Zihan juga memiliki ketertarikan yang besar terhadap media
sosial dan komunikasi digital. Ketertarikan tersebut mendorongnya untuk memahami
strategi pengelolaan konten, penyebaran informasi, serta pemanfaatan media digital
sebagai sarana komunikasi yang efektif. Pengalaman tersebut semakin memperkuat
kemampuannya dalam menggabungkan kreativitas visual dengan kebutuhan
komunikasi di era digital.

Di samping aktivitas akademik, Zihan aktif mengikuti berbagai kegiatan
kemahasiswaan dan pengabdian kepada masyarakat. Keterlibatannya dalam berbagai
organisasi dan kegiatan sosial telah membantu mengembangkan kemampuan public
speaking, kepemimpinan, serta kerja sama tim. Dengan bekal minat yang kuat pada
fotografi dan media sosial, serta kemampuan komunikasi yang terus diasah, Zihan
berkomitmen untuk terus mengembangkan diri dan berkontribusi dalam bidang media,
jurnalistik, dan komunikasi digital.
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