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ABSTRAK 

 

SMK Cipta Insani Mandiri merupakan lembaga pendidikan kejuruan yang memiliki 

komitmen dalam menyediakan akses pendidikan melalui sistem pembayaran SPP 

seikhlasnya. Namun, keterbatasan pendanaan yang dihadapi berdampak pada 

pengembangan sarana dan prasarana serta kebutuhan kerja sama dengan dunia 

industri untuk mendukung kegiatan Praktik Kerja Lapangan (PKL). Selain itu, 

sekolah belum memiliki media informasi yang mampu menyampaikan identitas, 

potensi, dan kebutuhan lembaga secara terstruktur kepada calon mitra kerja sama 

maupun donatur. Oleh karena itu, diperlukan media komunikasi visual yang dapat 

memperkenalkan sekolah secara profesional dan representatif. Perancangan ini 

bertujuan menghasilkan buku company profile yang informatif, terstruktur, dan 

menarik secara visual sebagai media promosi bagi SMK Cipta Insani Mandiri. 

Metode yang digunakan dalam perancangan adalah Design Thinking yang meliputi 

tahapan empathize, define, ideate, prototype, dan test. Pengumpulan data dilakukan 

melalui wawancara, observasi, dan studi literatur untuk memperoleh informasi 

yang mendalam mengenai profil sekolah, kebutuhan pengguna, serta landasan 

teoritis yang mendukung proses desain. Data yang diperoleh kemudian dianalisis 

menggunakan metode SWOT sebagai dasar penyusunan konsep kreatif. Hasil 

perancangan berupa buku company profile yang memuat informasi mengenai profil 

sekolah, visi dan misi, program keahlian, fasilitas, prestasi, serta potensi kerja sama 

yang disajikan melalui konsep visual modern dan profesional. Buku ini diharapkan 

mampu menjadi media komunikasi yang efektif dalam membangun citra positif 

sekolah, meningkatkan kepercayaan calon mitra kerja sama dan donatur, serta 

mendukung upaya promosi dan pengembangan SMK Cipta Insani Mandiri. 

 

Kata kunci: Company profile, Media Promosi, Desain Komunikasi Visual, Design 

Thinking, SMK Cipta Insani Mandiri. 
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ABSTRACT 

 

SMK Cipta Insani Mandiri is a vocational educational institution committed to 

providing access to education through a “pay-what-you-can” tuition system. 

However, the funding constraints it faces have impacted the development of its 

facilities and infrastructure, as well as its ability to collaborate with the industry to 

support Field Work Practice (PKL) activities. Furthermore, the school currently 

lacks an information medium capable of conveying the institution’s identity, 

potential, and needs in a structured manner to prospective partners and donors. 

Therefore, a visual communication medium is needed to introduce the school in a 

professional and representative manner. This design project aims to produce an 

informative, well-structured, and visually appealing company profile book to serve 

as a promotional tool for SMK Cipta Insani Mandiri. The method used in the design 

process is Design Thinking, which includes the stages of empathize, define, ideate, 

prototype, and test. Data collection was conducted through interviews, 

observations, and literature reviews to obtain in-depth information regarding the 

school’s profile, user needs, and the theoretical foundations supporting the design 

process. The data obtained was then analyzed using the SWOT method as the basis 

for developing creative concepts. The result of the design is a company profile 

booklet containing information about the school’s profile, vision and mission, 

vocational programs, facilities, achievements, and potential partnerships, all 

presented through a modern and professional visual concept. This booklet is 

expected to serve as an effective communication medium in building a positive 

image of the school, increasing the trust of prospective partners and donors, and 

supporting the promotional and developmental efforts of SMK Cipta Insani 

Mandiri. 

 

Keywords: Company profile, Promotional Media, Visual Communication Design, 

Design Thinking, SMK Cipta Insani Mandiri. 
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PRAKATA 

 

Segala puji dan syukur panjatkan ke hadirat Allah SWT., atas limpahan 

rahmat, hidayah, dan kasih sayang-Nya sehingga dapat menyusun dan 

menyelesaikan Tugas Akhir ini dengan baik. Tugas akhir ini disusun sebagai salah 

satu syarat akademik untuk pengajuan Tugas Akhir pada Program Studi Desain 

Grafis, Jurusan Teknik Grafika dan Penerbitan, Politeknik Negeri Jakarta, dengan 

judul “Perancangan buku Company Profile untuk SMK Cipta Insani Mandiri 

sebagai Media Promosi”. 

Penyusunan laporan ini bertujuan untuk merancang sebuah media informasi 

berupa buku company profile yang dapat digunakan sebagai sarana komunikasi 

untuk SMK Cipta Insani Mandiri, dalam menjalin kerja sama dengan mitra maupun 

menarik minat calon investor. Dalam proses penyusunan laporan ini, menyadari 

bahwa tidak terlepas dari bantuan, bimbingan, serta dukungan dari berbagai pihak. 

Oleh karena itu, ingin menyampaikan ucapan terima kasih kepada: 

1. Dr. Syamsurizal, S.E., M.M. Direktur Politeknik Negeri Jakarta  

2. Dr. Zulkarnain, S.T., M.Eng. Ketua Jurusan Teknik Grafika dan Penerbitan  

3. Dwi Agnes Natalia Bangun, M.Ds. selaku Ketua Prodi Desain Grafis. 

4. Susilawati Thabrany, S.I.Kom., M.Si. selaku Dosen Pembimbing Tugas 

Akhir yang telah membimbing dalam penyusunan laporan ini. 

5. SMK Cipta Insani Mandiri yang telah memberikan data dan informasi yang 

dibutuhkan. 

6. Para narasumber yang telah bersedia meluangkan waktu untuk berbagi 

pandangan, pengalaman, dan insight yang sangat berharga bagi penulis 

dalam proses penelitian dan perancangan. 

7. Teruntuk cinta pertamaku dan panutanku ayah Alm. Achmad Bashir. Beliau 

memang tidak sempat menemani dalam perjalanan menyusun Tugas Akhir 

tetapi terima kasih atas kasih sayang, doa, dan perjuangan yang telah 

diberikan semasa hidup. Meskipun ayah tidak dapat menyaksikan 

pencapaian ini dan takdir lebih dahulu membawa ayah pergi sebelum ayah 

sempat menyaksikan salah satu momen yang paling ayah nantikan, tetapi 

semangat dan nilai-nilai yang ayah ajarkan selalu menjadi kekuatan. Karya 
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ini dipersembahkan untuk ayah sebagai wujud rasa terima kasih dan bakti 

atas segala yang telah ayah berikan. Semoga ayah mendapatkan tempat 

terbaik di sisi Tuhan Yang Maha Esa.  

8. Teruntuk Mama tercinta, Sarifah. Terima kasih atas doa yang tiada henti, 

kasih sayang yang tulus, serta dukungan dan pengorbanan yang selalu 

menguatkan dalam setiap proses penyusunan Tugas Akhir ini. Semoga 

karya ini menjadi bentuk kecil dari rasa terima kasih dan kebanggaan untuk 

Alm. Ayah dan Mama. 

9. Teruntuk Kakakku tercinta Meysa Nur Annisa, S.Pd., Gr. Terima kasih atas 

segala bantuan, perhatian, serta kesabaran dalam mendampingi dan 

menghadapi berbagai proses dan tantangan selama penyusunan Tugas 

Akhir ini. Kehadiran dan dukungan kakak menjadi salah satu motivasi 

terbesar hingga akhirnya Tugas Akhir ini dapat terselesaikan dengan baik. 

10. Terima kasih kepada teman-teman seperjuangan yang selalu memberikan 

semangat, dukungan, dan membantu dalam menghadapi berbagai proses 

hingga Tugas Akhir ini dapat terselesaikan. 

Laporan ini disadari masih memiliki kekurangan, baik dari segi isi maupun 

penyajiannya. Oleh karena itu, dengan rendah hati diterima segala kritik dan saran 

yang membangun demi perbaikan di masa yang akan datang. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 
1.1 Latar Belakang 

Dalam era digital saat ini, pemanfaatan teknologi informasi menjadi 

kebutuhan penting di berbagai sektor, termasuk pendidikan. Sekolah sebagai 

lembaga pendidikan dituntut untuk memiliki strategi yang efektif dalam 

menyampaikan informasi dan menjalin komunikasi, baik secara internal maupun 

eksternal (Dharma et al., 2025). Media komunikasi visual sangat dibutuhkan dalam 

memasarkan suatu perusahaan, instansi, ataupun suatu lembaga, karena melalui 

media komunikasi visual dapat menyampaikan informasi dan promosi dengan 

mudah (Sunarya et al., 2019). Secara global maupun nasional, lembaga pendidikan 

tidak hanya berfungsi sebagai penyedia layanan akademik, tetapi juga sebagai 

entitas yang harus mampu menjalin kemitraan strategis dengan berbagai pihak, 

termasuk dunia industri, maupun donatur guna mendukung keberlanjutan dan 

pengembangan kualitas pendidikan. Sekolah sebagai lembaga pendidikan dituntut 

untuk memiliki strategi yang efektif dalam menyampaikan informasi dan menjalin 

komunikasi, baik secara internal maupun eksternal (Dharma et al., 2025). 

Pendidikan adalah salah satu bidang yang paling penting dalam pengembangan 

sumber daya manusia. Institusi pendidikan formal dan informal sangat penting 

dalam menghasilkan generasi yang berkualitas dan memiliki daya saing tinggi 

(Cindy et al., 2025).  

Dalam konteks lembaga pendidikan, penyampaian informasi yang 

terstruktur dan menarik menjadi salah satu faktor penting dalam memperkenalkan 

institusi kepada doantur, mitra kerja, maupun investor. Di setiap sekolah 

menghadapi tantangan untuk tidak hanya memberikan layanan pendidikan yang 

berkualitas, namun juga menampilkan fasilitas, dan prestasi mereka kepada 

khalayak yang lebih luas (R. R. Saputra & Irmayanti, 2025). Namun, sering kali 

sekolah tidak memiliki identitas yang kuat dan terdefinisi dengan baik. Informasi 

mengenai visi, misi, tujuan, program unggulan, serta keunggulan yang dimiliki 

belum tersampaikan secara utuh kepada pihak eksternal. Oleh karena itu, penerapan 

desain komunikasi visual yang tepat pada media buku company profile menjadi 
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penting untuk mendukung penyampaian informasi sekaligus meningkatkan 

kepercayaan calon donatur, mitra kerja sama, dan investor. Mengingat SMK Cipta 

Insani Mandiri merupakan sekolah yang masih berada dalam tahap pengembangan, 

media buku company profile juga berperan sebagai sarana komunikasi saat 

pertemuan tatap muka dengan calon mitra. Kehadiran media cetak memungkinkan 

pihak sekolah mempresentasikan profil, capaian, dan potensi yang dimiliki secara 

sistematis, sehingga mampu membangun kredibilitas serta memperkuat peluang 

terjalinnya kerja sama. 

Company Profile pada sekolah dapat diartikan sebagai pandangan, 

gambaran, sketsa biografi atau ikhtisar yang memberikan fakta tentang hal khusus. 

Adapun informasi yang biasanya ditemukan pada profil sekolah yaitu: sejarah, visi 

dan misi, struktur organisasi, fasilitas, dan pendaftaran. Sedangkan pendaftaran 

siswa bisa diartikan sebagai aktivitas administrasi sekolah dalam merekrut calon 

siswa baru, dimana aktivitas ini biasanya dilakukan oleh sekolah setiap menjelang  

tahun  ajaran  baru (Septianto, 2024). Company Profile merupakan bagian sangat 

penting karena dengan adanya Company Profile di sekolah sangat membantu dalam 

memperkenalkan mempromosikan sekolah tersebut agar terkenal (Setiawan et al., 

2025).  

Hal ini menjadi penting terutama bagi lembaga pendidikan SMK Cipta 

Insani Mandiri. SMK Cipta Insani Mandiri yang berdiri sejak tahun 2017 hingga 

saat ini. SMK Cipta Insani Mandiri saat ini memiliki empat jurusan, diantaranya 

ada Desain Komunikasi Visual, Manajemen Perkantoran dan Layanan Bisnis, 

Teknik Komputer Jaringan dan Broadcasting. Selain itu, sekolah ini didukung oleh 

tenaga pendidik sebanyak 34 orang guru. SMK Cipta Insani Mandiri menerapkan 

sistem pembayaran SPP seikhlasnya sebagai bentuk kepedulian terhadap akses 

pendidikan. Namun, kebijakan ini menyebabkan keterbatasan pendanaan karena 

pemasukan yang tidak stabil. Dampaknya, pengembangan sarana dan prasarana 

pendidikan menjadi kurang optimal. Keterbatasan fasilitas tersebut berpengaruh 

pada kualitas pembelajaran dan daya saing sekolah. Selain itu, sekolah juga masih 

kekurangan mitra kerja sama dengan dunia industri, khususnya untuk mendukung 

kegiatan Praktik Kerja Lapangan (PKL) siswa. Oleh karena itu, yayasan 
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membutuhkan donatur untuk membantu pengembangan infrastruktur dan 

peningkatan kualitas Pendidikan serta mitra kerjasama guna mendukung kegiatan 

Praktik Kerja Lapangan (PKL) untuk siswa. Berdasarkan hal tersebut, yayasan 

membutuhkan media yang mampu memperkenalkan profil, potensi, serta 

kebutuhan sekolah secara profesional kepada calon donatur, mitra kerjasama 

maupun investor, salah satunya melalui perancangan buku company profile. 

Berdasarkan tinjauan penelitian sebagian besar penelitian terdahulu,  

diketahui bahwa pengembangan media company profile pada institusi pendidikan 

umumnya masih berfokus pada media digital seperti website dan sistem informasi, 

seperti contoh penelitian tentang perancangan company profile berbasis website 

untuk sekolah dari (Solihin & Ropianto, n.d.) dan (R. R. Saputra & Irmayanti, 

2025). Selain itu, terdapat pula penelitian yang mengembangkan company profile 

dalam bentuk video sebagai media promosi sekolah yang dinilai lebih menarik dan 

interaktif, seperti contoh penelitian (Setiawan et al., 2025) yang berfokus pada 

perancangan video company profile. Penelitian-penelitian tersebut lebih 

menitikberatkan pada aspek penyampaian informasi, namun belum banyak yang 

mengkaji perancangan media cetak berupa buku company profile secara mendalam. 

Di sisi lain, company profile memiliki potensi sebagai media branding strategis 

yang tidak hanya menyasar calon siswa, tetapi juga donatur dan mitra kerjasama. 

Berdasarkan permasalahan tersebut, diperlukan perancangan sebuah media 

komunikasi visual yang mampu menyampaikan informasi secara terstruktur dan 

representatif mengenai lembaga. Salah satu solusi yang dapat dilakukan adalah 

melalui perancangan buku Company Profile untuk SMK Cipta Insani Mandiri 

sebagai Media Komunikasi. Buku ini diharapkan dapat menjadi media informasi 

yang lengkap sekaligus sarana promosi yang mampu memperkenalkan identitas, 

potensi, serta keunggulan lembaga kepada masyarakat luas dan pihak-pihak yang 

berkepentingan. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang permasalahan yang sudah disebutkan, maka 

dapat dirumuskan sebuah permasalahan yaitu: 
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a. Bagaimana merancang buku company profile yang informatif dan terstruktur 

untuk SMK Cipta Insani Mandiri? 

b. Bagaimana merancang desain visual buku company profile yang menarik dan 

sesuai dengan identitas SMK Cipta Insani Mandiri? 

c. Bagaimana merancang buku company profile sebagai media komunikasi untuk 

menarik minat donatur, mitra kerja sama maupun investor? 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Dari latar belakang yang sudah disebutkan, terdapat Ruang Lingkup 

Pembahasan untuk membatasi dan memfokuskan perancangan Tugas Akhir, 

diantaranya sebagai berikut: 

1. Fungsi company profile sebagai media informasi sekaligus alat promosi kepada 

donatur, mitra kerjasama maupun investor.  

2. Peran media komunikasi visual dalam lembaga pendidikan untuk 

menyampaikan informasi secara terstruktur. 

3. Perancangan buku company profile yang informatif, menarik secara visual, dan 

mampu membangun kepercayaan serta minat pihak eksternal. 

 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

Terdapat tujuan dan manfaat dari penyusunan tugas akhir berdasarkan 

permasalahan di atas adalah sebagai berikut: 

 

1.4.1 Tujuan 

Adapun Tujuan dari penyusunan Tugas Akhir sebagai berikut: 

a. Menghasilkan buku company profile untuk SMK Cipta Insani Mandiri yang 

informatif dan mampu menyajikan informasi lembaga secara lengkap serta 

terstruktur. 

b. Menghasilkan desain visual buku company profile yang menarik, dan sesuai 

dengan identitas lembaga. 

c. Menghasilkan media komunikasi berupa buku company profile yang 

terstruktur dalam menyampaikan informasi lengkap kepada mitra kerjasama 

atau investor. 
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1.4.2 Manfaat 

Adapun manfaat praktis dan akademis dari penyusunan Tugas Akhir antara lain: 

1. Manfaat bagi SMK Cipta Insani Mandiri 

Perancangan ini diharapkan memberikan manfaat dalam meningkatkan 

media informasi sekaligus alat promosi kepada pihak eksternal, seperti doantur 

dan mitra kerja. Kepercayaan ini pada akhirnya berpotensi mendorong 

terjalinnya kerja sama yang lebih luas serta dukungan dalam pengembangan 

institusi. 

2. Manfaat bagi Akademis 

Penelitian ini diharapkan memberikan kontribusi dalam pengembangan 

ilmu desain komunikasi visual, khususnya dalam perancangan media informasi 

yang terstruktur dan mudah dipahami mengenai suatu lembaga pendidikan. 

Selain itu, kegiatan ini dapat menjadi referensi atau bahan kajian bagi 

mahasiswa dan peneliti dalam memahami proses perancangan buku company 

profile yang terstruktur dan profesional. 

 

1.5 Sistematika Penulisan 

Struktur dalam penulisan laporan tugas akhir ini dirancang secara sistematis 

dan terperinci. Terdiri dari 5 (lima) bagian yang saling terhubung secara koheren 

dalam penyusunannya, sehingga memudahkan pembaca untuk memahami setiap 

pembahasan. Sistematika penulisan laporan tersebut adalah sebagai berikut: 

 

BAB I          PENDAHULUAN            

Bab ini berisi penjabaran mengenai tentang latar belakang dari 

Perancangan Buku Company Profil Untuk SMK Cipta Insani Mandiri 

sebagai Media Promosi. Isinya mencakup latar belakang, rumusan 

permasalahan yang akan diangkat, ruang lingkup pembahasan yang 

akan jabarkan, serta tujuan dan manfaat yang diharapkan dari 

pembuatan buku tersebut. Selain itu, juga terdapat penjelasan tentang 

susunan dan struktur yang akan digunakan dalam penyusunan tugas 

akhir. 
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BAB II         LANDASAN PERANCANGAN  

Pada bab ini mengulas secara mendalam kajian teoritis yang menjadi 

dasar bagi perancangan tugas akhir. Materi teoritis yang nantinya akan 

dijelaskan berkaitan erat dengan berbagai aspek, dari pembahasan 

terkait media promosi, company profile, layout, sistem grid, tipografi, 

warna dan teroi riset desain.  

BAB III       METODE PERANCANGAN 

Di bab ini, metode penelitian yang diterapkan akan diuraikan, metode 

yang digunakan adalah metode kualitatif. Tujuannya untuk 

mendapatkan informasi yang akurat dan mendalam untuk penyusunan 

tugas akhir. Di sini, akan dibahas secara terperinci mengenai berbagai 

teknik yang akan digunakan, seperti wawancara, observasi, studi 

literatur, serta arahan kreatif yang diperlukan dalam proses 

Perancangan Buku Company Profil Untuk SMK Cipta Insani Mandiri 

sebagai Media Promosi. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Pada bab ini dijelaskan mengenai konsep visual yang digunakan 

dalam perancangan, tahapan proses desain, media pendukung yang 

diterapkan, serta berbagai pertimbangan yang mendasari proses 

produksi. 

BAB V         PENUTUP 

Bab ini memuat kesimpulan yang diperoleh dari seluruh rangkaian 

penelitian serta saran yang dapat diberikan berdasarkan hasil 

penelitian sebagai upaya dalam menjawab dan menyelesaikan 

permasalahan yang telah dirumuskan.
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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Simpulan 

Berdasarkan hasil perancangan buku company profile SMK Cipta Insani 

Mandiri, dapat disimpulkan bahwa perancangan ini berhasil menjawab rumusan 

masalah mengenai bagaimana merancang media company profile yang mampu 

merepresentasikan identitas sekolah secara profesional, informatif, dan menarik. 

Melalui penerapan metode Design Thinking, dihasilkan sebuah buku company 

profile yang memuat informasi mengenai profil sekolah, visi dan misi, program 

keahlian, fasilitas, prestasi, kerja sama industri, serta informasi pendukung lainnya 

yang disusun secara sistematis sehingga mudah dipahami oleh target audiens. 

1. Berdasarkan hasil perancangan, buku company profile berhasil disusun 

secara informatif dan terstruktur dengan memuat profil sekolah, visi dan 

misi, program unggulan, fasilitas, prestasi, serta informasi kerja sama. 

Penyajian informasi yang sistematis mampu merepresentasikan identitas 

SMK Cipta Insani Mandiri secara profesional dan menjawab kebutuhan 

sekolah akan media informasi. 

2. Berdasarkan proses perancangan yang diawali dengan penyusunan creative 

brief, mind mapping, moodboard, hingga pengembangan desain, buku 

company profile berhasil menerapkan konsep visual clean, progresif, dan 

geometric. Konsep tersebut diwujudkan melalui penggunaan warna, 

tipografi, tata letak, dan elemen visual yang konsisten sehingga 

menghasilkan tampilan yang menarik, mudah dibaca, serta mencerminkan 

identitas SMK Cipta Insani Mandiri secara profesional. 

3. Berdasarkan hasil testing, buku company profile dinilai efektif sebagai 

media informasi, promosi, dan komunikasi. Media ini mampu membangun 

kepercayaan calon donatur, mitra kerja sama, dan investor, sehingga layak 

digunakan sebagai pendukung presentasi untuk meningkatkan peluang kerja 

sama. 
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Perancangan ini juga telah mencapai tujuan yang ditetapkan, yaitu 

menghasilkan media company profile yang dapat memperkuat citra SMK Cipta 

Insani Mandiri sebagai sekolah vokasi yang berorientasi pada dunia industri. 

Konsep visual yang modern, profesional, dan informatif diterapkan melalui 

penggunaan warna identitas sekolah, tipografi yang mudah dibaca, tata letak yang 

terstruktur, serta fotografi yang mendukung penyampaian informasi sehingga 

mampu membangun identitas visual yang konsisten. 

Dengan adanya buku company profile ini, SMK Cipta Insani Mandiri 

memiliki media informasi yang lebih representatif untuk memperkenalkan profil, 

keunggulan, dan potensi sekolah kepada donatur, mitra industri, maupun pihak 

eksternal lainnya. Selain berfungsi sebagai media informasi, company profile ini 

juga diharapkan dapat mendukung kegiatan promosi, memperkuat citra institusi, 

serta membuka peluang terjalinnya kerja sama yang lebih luas dalam mendukung 

pengembangan sekolah. 

 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil perancangan buku company profile SMK Cipta Insani 

Mandiri, diharapkan media yang telah dirancang dapat dimanfaatkan secara optimal 

sebagai sarana informasi dan promosi dalam memperkenalkan profil, keunggulan, 

serta potensi sekolah kepada donatur, mitra industri, maupun pihak eksternal 

lainnya. Agar informasi yang disampaikan tetap relevan dan akurat, pihak sekolah 

disarankan untuk melakukan pembaruan isi company profile secara berkala, 

terutama apabila terdapat perubahan pada program sekolah, prestasi, fasilitas, 

maupun kerja sama dengan berbagai pihak. 

Selain itu, pengembangan company profile dalam format digital, seperti 

e-book atau flipbook interaktif, dapat menjadi alternatif untuk memperluas 

jangkauan penyebaran informasi. Integrasi dengan media digital, seperti website 

dan media sosial sekolah melalui QR Code, juga dapat meningkatkan kemudahan 

akses informasi bagi target audiens.
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LAMPIRAN 1 

Transkrip Wawancara Testing 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Transkrip Wawancara Testing Klien 

Nama: Ibu Kartika 

Usia: 38 tahun 

Status pekerjaan: Kepala Yayasan SMK Cipta Insani Mandiri 

Domisili: Depok 

 

Pewawancara/Klien Transkrip 

Pewawancara Selamat siang ibu kartika, 

sebelumnya terima kasih ibu sudah 

meluangkan waktu untuk saya tanya 

tanya tentang desain buku company 

profile ini. Saya ingin meminta 

pendapat dari ibu mengenai desain 

buku company profile SMK Cipta 

Insani Mandiri yang sudah saya buat. 

Apakah dari ibu berkenan 

memberikan beberapa masukan? 

Klien Oh iya boleh boleh 

Pewawancara Baik ibu. Kalo menurut ibu apakah 

secara keseluruhan penyajian 

informasi dalam buku ini sudah 

tersusun dengan baik, mulai dari 

sejarah sekolah, visi dan misi, struktur 

organisasi, program sekolah, sampai 

informasi lainnya? 

Klien Kalo diliat dari secara keseluruhan 

sudah bagus. Informasi yang 

disampaikan juga udh cukup lengkap 

sih terus buat tampilannya juga udah 

sesuai dengan identitas sekolah 



 

 
 

Klien Cuma dibagian kontak informasi ini 

nomor sekolahnya diganti yang baru 

aja ya soalnya nomor ini udah ga aktif 

sama bagian foto Gedung sekolah 

boleh diganti sama foto Gedung yang 

baru, sama paling dibagian program 

unggulan ini ada beberapa yang harus 

ditambahin lagi biar lengkap terus ini 

sama bagian struktur gurunya paling 

disesuaiin aja ama jabatannya, 

sebentar saya catet dulu apa aja yang 

harus ditambahin di program 

unggulan ini 

Pewawancara Baik ibu nanti saya akan revisi 

Pewawancara Lalu buat selanjutnya urutan halaman 

dalam buku ini apakah mudah untuk 

diikuti dan dipahami informasi yang 

disampaikan? 

Klien Iya, sudah. Urutannya runtut dan 

tidak membingungkan saat dibaca. 

Pewawancara Baik ibu, kalau dilihat secara 

keseluruhan apakah informasi yang 

tertera sudah cukup lengkap untuk 

mengenalkan SMK Cipta Insani 

Mandiri?, apakah pemilihan warna 

yang digunakan sudah cocok, nyaman 

dilihat, serta mencerminkan kesan 

profesional sebagai sebuah sekolah? 

Klien Kalo diliat dari segi informasi sih 

sudah cukup lengkap dan sudah 



 

 
 

cukup buat mengenalkan SMK ini 

dan kalo untuk pemilihan warna juga 

sudah sesuai. Warna yang digunakan 

terlihat profesional dan 

mencerminkan identitas sekolah 

dengan baik dan warnanya serasi dan 

tidak terlalu mencolok jadi tetap enak 

dilihat. 

Pewawancara Baik ibu, lalu untuk dari segi tata 

letak antara teks, foto, dan elemen 

desain apakah sudah terlihat rapi dan 

teratur? 

Klien Menurut saya sudah rapi. Penempatan 

setiap elemennya juga udah seimbang 

dan tidak membuat halamannya 

keliatan penuh. 

Pewawancara Lalu kalo untuk jenis dan ukuran 

tulisannya, apakah sudah nyaman 

dibaca? 

Klien Sudah nyaman sih, tulisannya juga 

cukup jelas dan mudah dibaca. 

Pewawancara Baik ibu, untuk selanjutnya apakah 

penyampaian informasi mengenai 

program unggulan, fasilitas, prestasi, 

dan kerja sama sekolah sudah 

disampaikan dengan baik? 

Klien Seperti yang saya bilang tadi sih 

paling tinggal tambahin beberapa 

point penting dibagian program 



 

 
 

unggulan aja, itu aja sih selebihnya 

saya rasa udah cukup. 

Pewawancara Oh baik ibu nanti saya tambahkan 

Pewawancara Nah ini selanjutnya menurut ibu, 

apakah company profile ini udah 

cukup mampu menunjukkan 

keunggulan sekolah sehingga bisa 

digunakan untuk memperkenalkan 

SMK Cipta Insani Mandiri dan 

membangun kepercayaan calon mitra 

maupun pihak luar? 

Klien Kalo dari saya sudah dapat untuk 

digunakan sih dan company profile 

ini juga sudah cukup representatif 

untuk memperkenalkan sekolah 

kepada berbagai pihak. 

Pewawancara Baik bu sebelumnya terima kasih 

banyak atas waktu, masukan, dan 

evaluasi yang diberikan nanti saya 

akan revisi sesuai yang sudah ibu 

berikan. 

Klien Sama-sama. Semoga hasil company 

profilenya nanti beneran dapat 

bermanfaat dan membantu 

memperkenalkan sekolah ini jadi 

lebih baik lagi 

Pewawancara Aamiin ibu, oh iya ibu saya juga mau 

izin foto untuk dokumentasi saya juga 

ya bu 

Klien Oh iya silahkan 



 

 
 

Pewawanra Terimakasih ibu 

 

 

Transkrip Wawancara Testing Target Audience 

 

Transkrip Wawancara Testing Target Audience 1 

Nama: Bapak Resa Wijayato 

Usia: 38 tahun 

Status pekerjaan: Hr. Digital Nusantara 

Domisili: Jakarta Timur 

 

Pewawancara/Narasumber Transkrip 

Pewawancara Selamat siang mas resa, apa 

kabarnya mas? Lama saya ga ketemu 

mas resa, oh iya mas sebelumnya 

terima kasih ya sudah meluangkan 

waktunya buat melihat desain 

company profile SMK Cipta Insani 

Mandiri yang saya buat, jadi saya 

mau minta pendapatnya mas resa nih 

terkait desain yag sudah saya buat 

dari sudut pandang mitra kerjasama, 

boleh ya mas? 

Narasumber Siang nia, Oh iya, boleh. Silakan. 

Pewawancara  Oke mas kalo dari yang mas liat 

apakah secara keseluruhan penyajian 

informasi dalam buku ini sudah 

tersusun dengan baik, mulai dari 

sejarah sekolah, visi dan misi, 



 

 
 

struktur organisasi, program sekolah, 

sampai informasi lainnya? 

Narasumber Hmm kalo menurut saya sih sudah 

cukup jelas, dari sejarah sekolah, visi 

misi, program yang dimiliki sampai 

fasilitasnya juga udah dijelasin. Jadi 

saya bisa dapat gambaran tentang 

sekolah ini. 

Pewawancara Baik mas, Lalu kalo untuk urutan 

halaman dalam buku ini apakah 

mudah untuk diikuti dan dipahami 

informasi yang disampaikan? 

Narasumber Alurnya udah enak diikuti terus juga 

ga bikin bingung jadi dari awal 

sampai akhir terasa runtut jadi nggak 

bikin bingung. Paling kalo saya bisa 

kasih masukan boleh dikasih nomor 

halaman aja si dibagian pojok setiap 

halaman jadi tau kalo misal mau 

nyari halaman visi misi ada di nomor 

berapa, gitu 

Pewawancara Oh baik mas nanti saya bisa 

tambahin untuk nomor halamannya. 

Pewawancara Lalu mas kalo mas lihat secara 

keseluruhan apakah informasi yang 

tertera sudah cukup lengkap untuk 

mengenalkan SMK Cipta Insani 

Mandiri?, apakah pemilihan warna 

yang digunakan sudah cocok, 

nyaman  



 

 
 

Narasumber Kalo dari segi informasi sih udah 

lengkap ya menurut saya terus kalo 

dari pemilihan warna ini emang 

warna biru kah identitasnya? Kalo 

dari sekolah ini emang warna yang 

digunakan warna biru sebagai 

identitas, cocok aja sih kelihatan 

formal tapi tetap menarik karena 

biasanya saya emang paling sering 

liat warna yang digunain buat 

sekolah kalo ga biru ya hijau. 

Pewawancara  Oh iya mas baik, lalu kalo untuk dari 

segi tata letak antara teks, foto, dan 

elemen desain apakah sudah terlihat 

rapi dan teratur mas? 

Narasumber Sudah cukup rapi sih. Informasinya 

nggak numpuk di satu halaman dan 

masih nyaman dibaca. 

Pewawancara Kalau ukuran dan jenis tulisannya 

apakah nyaman dibaca mas? 

Narasumber Nyaman kok. Tulisannya jelas dan 

ukurannya pas, jadi nggak perlu 

terlalu dekat untuk membacanya. 

Pewawancara Oke baik mas, kalo dari segi foto-

foto yang ditampilkan sudah cukup 

menggambarkan kondisi sekolah ga 

mas? 

Narasumber Cukup membantu sih. Dari foto-

fotonya saya jadi bisa lihat fasilitas 



 

 
 

dan kegiatan yang ada di sekolah 

tersebut. 

Pewawancara Baik mas, kalo informasi tentang 

program unggulan, fasilitas, prestasi, 

dan kerja sama sekolah, apakah 

sudah tersampaikan dengan baik 

mas? 

Narasumber Udah cukup baik juga sih, bagian itu 

justru yang membuat saya jadi lebih 

tahu apa kelebihan sekolah ini 

dibanding sekolah lain. 

Pewawancara Nah, setelah melihat company 

profile ini, menurut mas sekolah ini 

terlihat memiliki potensi dan 

keunggulan yang jelas ga? Terus kira 

kira company profile ini sudah layak 

digunakan untuk memperkenalkan 

sekolah kepada calon mitra atau 

pihak luar belom mas? 

Narasumber Menurut saya sudah layak sih. 

Informasinya cukup lengkap dan 

tampilannya juga mendukung, jadi 

bisa memberikan kesan yang baik 

kepada pembaca. 

Pewawancara Baik mas, sebelumnya terima kasih 

banyak atas waktu dan masukannya, 

nanti setelah ni saya akan revisi 

sesuai masukan dari mas. Saya izin 

untuk foto dokumentasi saya bareng 

mas ya 



 

 
 

Narasumber Oh iya boleh boleh 

Narasumber Oke sip, Semoga lancar lancar ya 

Pewawancara Aamiin, terimakasih banyak mas 

 

Transkrip Wawancara Testing Target Audience 2 

Nama: Ibu Tiara 

Usia: 24 tahun 

Status pekerjaan: Creative director agensi 

Domisili: Depok 

 

Pewawancara/Narasumber Transkrip 

Narasumber Selamat sore ibu tiara, apa kabarnya 

ibu? Ketemu lagi nih ama saya. 

Sebelumnya terimakasih ya bu udah 

mau bantu saya buat yang kedua 

kalinya. Saat ini saya mau minta 

pendapat ibu terkait desain buku 

company profile yang udah saya buat 

ini.  

Narasumber  Boleh boleh silahkan 

Pewawancara Oke ibu, menurut ibu setelah lihat 

company profile ini informasinya 

udah cukup jelas belum? Maksudnya 

dari profil sekolah, program-

programnya, sampai fasilitas yang 

dimiliki. 

Narasumber Kalau menurut saya sih udah cukup 

jelas ya. Apalago dari pov saya yang 

awalnya nggak tahu banyak tentang 

sekolah ini jadi lebih paham setelah 



 

 
 

baca. Informasi pentingnya juga ada 

semua. 

Pewawancara Berarti alur penyampaian 

informasinya gampang diikuti dan 

mudah dipahami? 

Narasumber Iya, cukup gampang. Dari awal 

sampai akhir berurutan jadi saya 

nggak perlu bolak-balik halaman 

buat ngerti isinya. 

Pewawancara Nah kalau dari segi tampilannya 

sendiri gimana bu? Warna dan 

desainnya menurut ibu cocok nggak 

buat company profile sekolah? 

Narasumber Cocok sih. Warna birunya cukup 

dominan dan menurut saya memang 

identik sama dunia pendidikan. 

Kesan yang muncul juga profesional 

tapi nggak kaku. 

Pewawancara Kalau soal layout, penempatan foto, 

teks, sama elemen-elemen desainnya 

gimana bu? 

Narasumber  Udah rapi kok. Yang saya suka itu 

nggak terlalu penuh, jadi mata nggak 

capek waktu baca. Informasinya juga 

gampang dicari. 

Pewawancara Baik ibu, lalu untuk ukuran tulisan 

masih nyaman dibaca nggak bu? 

Narasumber Masih nyaman. Judul sama isi 

teksnya cukup jelas, jadi nggak perlu 

diperbesar lagi. 



 

 
 

Pewawancara Baik ibu, kalau untuk foto-foto yang 

ditampilkan, menurut ibu udah bisa 

menggambarkan kondisi sekolahnya 

belum? 

Narasumber Udah cukup mewakili sih. Dari foto 

kegiatan sama fasilitasnya saya jadi 

bisa ngebayangin suasana 

sekolahnya seperti apa. 

Pewawancara Kalau bagian program unggulan, 

prestasi, fasilitas, dan kerja sama 

sekolah, menurut ibu informasinya 

udah tersampaikan dengan baik? 

Narasumber Iya, terutama bagian program 

unggulan sama kerja sama 

industrinya. Itu justru yang bikin 

saya lebih tertarik karena kelihatan 

kalau sekolah ini punya arah dan 

target yang jelas. Kalo untuk prestasi 

mungkin bisa ditambah sedikit data 

tentang alumni atau pencapaian 

lulusan setelah sekolah. Menurut 

saya itu bisa jadi nilai tambah buat 

calon mitra yang melihat company 

profile ini. 

Pewawancara Wah, boleh juga ibu. Nanti saya 

coba pertimbangkan untuk 

ditambahkan. Terima kasih banyak 

ya ibu atas masukannya. 

Pewawancara Baik ibu untuk yang terakhir berarti 

menurut ibu company profile ini 



 

 
 

sudah layak digunakan untuk 

memperkenalkan sekolah ke pihak 

luar ya? 

Narasumber Iya, sudah layak. Dari segi isi 

maupun desainnya sudah cukup 

profesional untuk diberikan ke calon 

mitra atau instansi lain. 

Pewawancara Baik ibu sebelumnya terimakasih 

banyak atas waktu dan masukannya 

yang udah ibu kasih, masukkan dari 

ibu nanti bisa saya pertimbangkan. 

Saya izin meminta foto untuk 

dokumentasi saya bu 

Narasumber  Boleh boleh ayo silahkan 

Pewawancara Baik ibu terimakasih banyak 

Narasumber  Sama-sama. Semoga revisinya lancar 

dan hasil akhirnya sesuai yang 

diharapkan. 

Pewawancara Aamiin. Terima kasih banyak ibu 

 

 

 

 

 

Transkrip Wawancara Testing Target Audience 3 

Nama: Ibu Riana 

Usia: 29 tahun 

Status pekerjaan: Pengusaha Koperasi 

Domisili: Jagakarsa 

 



 

 
 

Pewawancara/Narasumber Transkrip 

Pewawancara Selamat siang ibu, terima kasih ya 

sebelumnya sudah bersedia 

meluangkan waktu untuk saya yang 

kedua kalinya. Saat ini saya ingin 

mengetahui pendapat dari ibu 

mengenai company profile SMK 

Cipta Insani Mandiri yang saya buat. 

Narasumber Siang, oh iya boleh silahkan 

Pewawancara Baik ibu, menurut ibu setelah lihat 

company profile ini pertama kali 

informasinya udah cukup jelas 

belum? Maksudnya dari segi profil 

sekolah, program-programnya, 

sampai fasilitas yang dimiliki. 

Narasumber Menurut saya cukup jelas sih. 

Informasinya tersusun rapi, jadi dari 

awal baca saya bisa mengikuti 

alurnya. Mulai dari profil sekolah 

sampai program-program yang 

ditawarkan juga dijelaskan dengan 

baik. 

Pewawancara Berarti urutan halamannya juga 

nyaman untuk diikuti ya? 

Narasumber Nyaman aja ko, karena urutannya 

nyaman jadi saya bacanya juga 

nyaman ga pusing gitu 

Pewawancara Kalau dari segi tampilan visualnya 

sendiri bagaimana? Warna dan 



 

 
 

desainnya menurut ibu cocok nggak 

untuk company profile sekolah? 

Narasumber Cocok kok. Warna birunya kalo saya 

liat cukup dominan dan menurut 

saya identik dengan dunia 

pendidikan karena biasanya emang 

banyak sih di dunia pendidikan 

menggunakan warna warna kaya gitu 

Pewawancara Baik, kalo untuk tata letaknya 

bagaimana? Dan ukuran dan jenis 

tulisannya nyaman dibaca ga? 

Narasumber Kalo dari tata letaknya sih enak 

dilihat karena antara teks dan foto 

juga seimbang, kalo untuk tulisannya 

nyaman aja sih buat dibaca, judulnya 

jelas dan isi teksnya juga masih 

mudah dibaca ga kekecilan. 

Mungkin dari segi bahasa yang 

dipake jangan mix indonesia inggris 

kali yaa biar keliatan selaras gitu 

menurut saya jadi kalo emang pake 

bahasa indonesia ya bahasa 

indonesia aja semua dan begitupun 

sebaliknya 

Pewawancara Oh iya ibu bener, baik ibu kalo gitu 

nanti saya akan revisi sesuai 

masukan dari ibu  

Pewawancara  Lalu, untuk foto-foto yang 

ditampilkan, menurut ibu sudah bisa 



 

 
 

menggambarkan kondisi sekolah 

dengan baik belum? 

Narasumber Udah cukup mewakili sih. Dari foto-

foto yang ada saya jadi bisa melihat 

fasilitas sekolah, kegiatan siswa, dan 

suasana lingkungan sekolahnya 

seperti apa. 

Pewawancara Kalau informasi mengenai program 

unggulan, fasilitas, prestasi, dan 

kerja sama sekolah bagaimana? 

Narasumber Sudah disampaikan dengan baik. 

Justru bagian itu yang paling 

menarik perhatian saya karena 

menunjukkan kelebihan sekolah 

dibandingkan sekolah lain. 

Pewawancara Menurut ibu, company profile ini 

sudah mampu menunjukkan potensi 

dan keunggulan sekolah sehingga 

layak digunakan untuk 

memperkenalkan sekolah kepada 

pihak luar belum? 

Narasumber Menurut saya sudah layak. Dari 

informasi dan desain yang 

ditampilkan, sekolah terlihat 

memiliki potensi yang baik. Kalau 

saya sebagai pihak luar membaca 

company profile ini, saya bisa 

mendapatkan gambaran positif 

tentang sekolah tersebut. 



 

 
 

Pewawancara Baik ibu, terima kasih banyak atas 

waktu dan masukannya. Semua 

masukan yang ibu kasih sangat 

membantu saya untuk 

pengembangan desain ini nanti. 

Untuk yang terakhir saya izin foto 

untuk dokumentasi saya nanti ya bu 

Narasumber Oke boleh silahlan 

 

Transkrip Wawancara Testing Target Audience 4 

Nama: Bapak Dede 

Usia: 35 tahun 

Status Pekerjaan: Manajer pemasaran 

Domisili: Depok 

 

Pewawancara/Narasumber Transkrip 

Pewawancara Selamat sore bapak Dede, Terima 

kasih ya pak sebelumnya sudah 

bersedia meluangkan waktu yang 

kedua kalinya untuk melihat dan 

memberikan pendapat tentang buku 

company profile SMK Cipta Insani 

Mandiri yang saya buat. 

Narasumber Sore juga. Sama-sama, semoga bisa 

membantu ya. 

Pewawancara Baik bapak, menurut bapak gimana 

setelah lihat company profile ini 

pertama kali, apakah informasinya 

udah cukup jelas? Maksudnya dari 

segi profil sekolah, program-



 

 
 

programnya, sampai fasilitas yang 

dimiliki. 

Narasumber Kalo yang dari saya lihat ini sudah 

cukup jelas dan informasi yang 

disampaikan juga terstruktur, jadi 

kita sebagai pembaca juga nikmatin 

alurnya karena alurnya rapih dan 

jelas 

Pewawancara Berarti untuk susunan informasinya 

sudah teratur dan enak diikuti? Dan 

apakah urutan halamannya juga 

sudah teratur dan mudah dipahami? 

Narasumber Iya, sudah cukup teratur 

Pewawancara Baik pak, lalu Kalau dari segi warna 

yang digunakan bagaimana menurut 

bapak? 

Narasumber  Kalo emang warna biru ini 

mencerminkan si identitas sekolah 

ini saya rasa cocok aja, jadi kita tau 

kalo warna ini emang mencerminkan 

sekolah  

Pewawancara Baik pak, kalo kombinasi warnanya 

nyaman dipandang ga pak? 

Narasumber Nyaman kok. Ngga terlalu rame dan 

ngga bikin capek mata waktu lihat 

halaman-halamannya. 

Pewawancara Kalau untuk tata letak antara teks, 

foto, dan elemen desain lainnya 

bagaimana pak? 



 

 
 

Narasumber Sudah rapi. Penempatan fotonya juga 

mendukung isi informasi. Cuma kalo 

bisa sih dikasih nomor halaman tiap 

lembarnya biar lebih tertata dan tau 

kalo di halaman ini isinya apa, gitu. 

Sama paling saya gatau ya ini foto 

gedungnya emang gini apa engga 

soalnya saya liat ada yang 

gedungnya udah bagus ada yang 

masih pake foto gedung yang lantai 

2 nya masi belom rapih 

Pewawancara Oh iya pak sebetulnya kalo foto ini 

saya pas itu dapetnya emg ternyata 

versi yg udah lamanya dan kebetulan 

saya udah keburu nyetak saat itu jadi 

ini nanti emg bakal saya ganti pak 

biar lebih bagus tampilannya, 

sebelumnya terimakasih pak atas 

masukannya, nanti saya kan revisi 

sesuai masukan dari bapak 

Narasumber Oalah iya kalo bisa sih diganti yang 

terbaru biar keliatan fresh 

Pewawancara Baik bapak, lalu untuk ukuran dan 

jenis tulisannya sendiri nyaman 

dibaca nggak? 

Narasumber Masih nyaman. Judul dan isi teksnya 

cukup jelas. 

Pewawancara Baik, lalu menurut bapak, foto-foto 

yang digunakan sudah bisa 



 

 
 

menggambarkan kondisi sekolah 

dengan baik belum? 

Narasumber Kalo nanti foto foto gedung 

sekolahnya sudah diganti ke versi 

terbaru saya rasa sudah cukup untuk 

menggambarkan kondisi sekolah 

tersebut 

Pewawancara Kalau informasi mengenai program 

unggulan, fasilitas, prestasi, dan 

kerja sama sekolah, apakah sudah 

tersampaikan dengan baik? 

Narasumber Sudah ko menurut saya 

Pewawancara Kalau digunakan untuk 

memperkenalkan sekolah kepada 

calon mitra atau donatur, menurut 

bapak buku company profile ini 

sudah layak belum? 

Narasumber Menurut saya sudah layak. Dari segi 

informasi sudah cukup yang 

disampaikan dan lengkap. 

Pewawancara Baik bapak sebelumnya terimakasih 

atas masukan yang udah bapak 

kasih, dan terimakasih atas waktu 

yang udah bapak luangkan untuk 

saya 

Narasumber Oke sama sama  

 

 

 

 



 

 
 

Transkrip Wawancara Testing Target Audience 5 

Nama: Bapak Ijat 

Usia: 28 

Status Pekerjaan: Front office Manager Hotel 

Domisili: Depok 

 

Pewawancara/Narasumber Transkrip 

Pewawancara Selamat pagi bapak, apa kabar? 

Terima kasih ya bapak sebelumnya 

sudah bersedia meluangkan waktu 

untuk melihat company profile yang 

udah saya buat. Mohon 

masukannyaN dari bapak 

Narasumber Pagi juga. Baik kok, sama-sama. 

Pewawancara  Baik bapak saya izin mulai tanya 

tanya ke bapak ya, menurut bapak 

dari yang bapak lihat dari buku 

company profile ini apakah 

informasinya udah cukup jelas? 

Maksudnya dari segi profil sekolah, 

program-programnya, sampai 

fasilitas yang dimiliki dari sekolah 

tersebut. 

Narasumber  Kalo yang dari saya liat sih 

informasiya sudah jelas ya. Jadi 

orang yang belum kenal sekolah ini 

bisa langsung dapat gambarannya. 

Pewawancara Lalu apakah alur penyampaian 

informasinya juga mudah diikuti 

pak? 



 

 
 

Narasumber Iya. Dari awal sampai akhir 

berkesinambungan jadi nggak bikin 

bingung. 

Pewawancara Kalau dari segi desain atau tampilan 

dan warna yang digunakan 

bagaimana menurut bapak? 

Narasumber Saya suka sih. Kombinasinya juga 

masih nyaman dilihat. 

Pewawancara Baik, lalu ntuk layout atau tata 

letaknya sendiri gimana? 

Narasumber Udah cukup rapi. Penempatan foto 

dan teksnya juga seimbang. Cuma 

kalo menurut saya bagian 

coppywriting ini dipindahkan aja ke 

bagian belakang jadi pas buka 

bukunya bisa langsung ke tujuannya 

tapi itu pendapat saya ajasih kalo 

emang ketentuan dari sananya harus 

ditaro didepan saya juga tidak 

masalah karena bagian ini juga isinya 

dikit 

Pewawancara Oh baik bapak masukan dari bapak 

nanti bisa saya pertimbangkan, 

terimakasih untuk masuknnya pak 

Pewawancara Lalu pak, kalau ukuran tulisannya 

nyaman dibaca nggak? 

Narasumber Nyaman kok. 

Pewawancara Baik pak. Kalau foto-foto yang 

digunakan, apakah sudah bisa 



 

 
 

menggambarkan kondisi 

sekolahnya? 

Narasumber Sudah cukup mewakili. Dari foto 

kegiatan siswa, fasilitas, dan 

lingkungan sekolah, saya jadi bisa 

membayangkan suasana sekolahnya. 

Pewawancara Menurut bapak, company profile ini 

sudah mampu menunjukkan potensi 

dan keunggulan sekolah serta layak 

digunakan untuk memperkenalkan 

sekolah ke calon mitra atau pihak 

luar belum? 

Narasumber Menurut saya sudah layak ya. 

Informasinya cukup lengkap dan 

desainnya juga profesional. Jadi kalo 

diberikan ke calon mitra atau 

donatur, kesannya cukup 

meyakinkan. 

Pewawancara Baik bapak, sebelumnya terima kasih 

banyak atas waktu dan masukan 

yang sudah diberikan ya pak. 

Pendapat bapak sangat membantu 

untuk evaluasi company profile ini. 

Narasumber Sama sama 

 

Transkrip Wawancara Testing Target Audience 6 

Nama: Ibu reka 

Usia: 27 

Status Pekerjaan: Manajer Operasional 

Domisili: Jakarta 

 



 

 
 

Pewawancara/Narasumber Transkrip 

Pewawancara  Selamat sore, ibu Reka. Sebelumnya 

Perkenalkan, saya Daaniya dari 

Politeknik Negeri Jakarta. Terima 

kasih sebelumnya sudah bersedia 

meluangkan waktu untuk membantu 

saya. Saat ini saya sedang 

melakukan pengujian desain buku 

company profile untuk SMK Cipta 

Insani Mandiri dan ingin meminta 

pendapat atau masukan dari ibu, 

Apakah berkenan? 

Narasumber Iya, boleh aja. Silakan. 

Pewawancara Oke baik ibu saya izin mulai untuk 

menanyakan dari segi informasi 

apakah yang disajikan sudah cukup 

jelas dan mudah dipahami? 

Maksudnya dari segi profil sekolah, 

program-programnya, sampai 

fasilitas yang dimiliki dari sekolah 

tersebut. 

Narasumber Hmm sudah cukup jelas sih. 

Informasinya juga tersusun rapi, jadi 

walaupun sebelumnya saya belum 

terlalu mengenal sekolah ini, setelah 

membaca saya jadi lebih paham 

Pewawancara  Kalau dari urutan penyampaian 

informasinya sendiri, apakah sudah 

enak diikuti atau mudah dipahami? 



 

 
 

Narasumber  Kalo diliat secara urutannya mulai 

dari pengenalan sekolah sampai 

informasi program dan fasilitasnya 

sudah tersusun berurutan sih 

Pewawancara Nah kalau dari segi tampilan atau 

desainnya, bagaimana menurut ibu? 

Warna yang digunakan cocok nggak 

untuk company profile sekolah ini? 

Narasumber Cocok. Warna birunya juga 

kesannya kaya profesional dan 

identik dengan dunia pendidikan 

biasanya 

Pewawancara Baik, lalu kalau untuk tata letaknya 

sendiri bagaimana? 

Narasumber Menurut saya cukup rapi. 

Informasinya tetap mudah dibaca 

Pewawancara  Lalu, untuk ukuran dan jenis huruf 

yang digunakan, apakah nyaman 

dibaca? 

Narasumber  Tulisannya cukup jelas dan 

ukurannya pas jadi nyaman dibaca 

Pewawancara Menurut ibu, foto-foto yang 

digunakan sudah mampu 

menggambarkan kondisi sekolah 

dengan baik belum? 

Narasumber  Sudah cukup mewakili sih. Dari 

foto-fotonya saya bisa melihat 

kegiatan siswa, fasilitas, dan suasana 

sekolahnya seperti apa. 



 

 
 

Pewawancara  Kalau secara keseluruhan, apakah 

company profile ini sudah 

memberikan gambaran yang jelas 

mengenai SMK Cipta Insani Mandiri 

ini? 

Narasumber Sudah ko, kalo saya liat company 

profile ini saya terbayang 

gambarannya tentang sekolah ini 

Pewawancara Baik ibu, Kalau digunakan untuk 

memperkenalkan sekolah kepada 

calon mitra atau pihak luar, menurut 

ibu sudah layak belum? 

Narasumber  Sudah layak. Iformasinya juga 

lengkap, jadi bisa memberikan kesan 

yang baik kepada pihak yang dituju. 

Pewawancara  Baik ibu, sebelumnya terima kasih 

banyak atas waktu dan feedbacknya 

yang udah ibu kasih. 

Narasumber Sama-sama. Semoga lancar sampai 

sidang ya 

Pewawancara Aamiin terimkasih ibu 

 

 

 

 

 

 

 

Transkrip Wawancara Testing Target Audience 7 

Nama: Ibu maya 

Usia: 45 



 

 
 

Status Pekerjaan: Kepala Yayasan sosial 

Domisili: Depok 

 

Pewawancara/Narasumber Transkrip 

Pewawancara  Selamat sore ibu Maya, perkenalkan 

saya Daaniya, mahasiswa Politeknik 

Negeri Jakarta yang sedang 

melakukan pengujian desain buku 

company profile SMK Cipta Insani 

Mandiri. Terima kasih sebelumnya 

karena ibu sudah bersedia 

meluangkan waktunya untuk 

membantu saya memberikan 

masukan. 

Narasumber Sore daaniya, ya boleh silahkan 

Pewawancara  Baik ibu saya izin untuk memulai 

menanyakan ya. Saya ingin meminta 

pendapat ibu setelah melihat 

company profile ini apakah 

informasi yang disajikan sudah 

cukup jelas dan mudah dipahami? 

Maksudnya dari segi profil sekolah, 

program-programnya, sampai 

fasilitas yang dimiliki dari sekolah 

tersebut. 

Narasumber  Kalo dari yang saya liat sih menurut 

saya sudah cukup jelas. Informasi 

tentang sekolah, program yang 

dimiliki, sampai fasilitasnya juga 

dijelaskan dengan baik. 



 

 
 

Pewawancara  Berarti apakah untuk alur 

penyampaian informasinya juga 

mudah diikuti? 

Narasumber  Urutannya cukup nyaman dibaca sih.  

Pewawancara  Kalau dari segi desain, warna yang 

digunakan menurut ibu bagaimana? 

Narasumber  Saya suka sih. Warnanya terlihat 

formal 

Pewawancara  Kalo untuk tata letak antara foto, 

teks, dan elemen desain lainnya 

apakah sudah nyaman dilihat? 

Narasumber  Sudah, ga terlalu penuh dan 

informasinya ga menumpuk dalam 

satu halaman. Jadi pembaca bisa 

fokus juga 

Pewawancara  Kalau ukuran tulisannya sendiri 

bagaimana? Masih nyaman dibaca? 

Narasumber  Masih nyaman. Judul dan isi teksnya 

juga jelas.  

Pewawancara Menurut ibu, foto-foto yang 

ditampilkan sudah bisa 

menggambarkan kondisi sekolah 

dengan baik belum? 

Narasumber  Sudah cukup mewakili 

Pewawancara Untuk informasi mengenai program 

unggulan, fasilitas, prestasi, dan 

kerja sama sekolah, apakah sudah 

tersampaikan dengan baik? 

Narasumber  Bagian itu malah yang paling 

menarik perhatian saya karena 



 

 
 

nunjukin bahwa sekolah ini memiliki 

program yang jelas jadi saya rasa 

sudah cukup tersampaikan 

Pewawancara  Baik, lalu Kalau dilihat dari sudut 

pandang ibu sebagai calon donatur, 

apakah company profile ini sudah 

cukup meyakinkan? 

Narasumber  Lumayan meyakinkan. Karena 

informasi yang diberikan cukup 

lengkap dan didukung dengan foto-

foto yang relevan. Jadi saya bisa 

melihat gambaran nyata tentang 

sekolahnya. 

Pewawancara  Wah, itu terimakasi atas feedback 

yang sudah ibu berikan.  

Sebelumnya sekali lagi saya ucapkan 

terimakasi atas waktunya 

Narasumber  Iya saya juga terimakasih, semoga 

bermanfaat. 

Pewawancara  Terimakasih ibu 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

LAMPIRAN 2 

Transkrip Wawancara 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



 

 
 

Transkrip Wawancara 1 

Nama: Ibu Tiara 

Usia: 24 

Status pekerjaan: Creative director agensi 

Domisili:Depok 

 

Pewawancara/Narasumber Transkrip 

Pewawancara Sore Ibu sebelumnya perkenalin saya Daaniya Nur Aziizah 

mahasiswa dari Politeknik Negeri Jakarta saat ini saya sedang 

melakukan penelitian mengenai perancangan company profile 

buat sekolah yang tujuannya mencari mitra kerjasama dan 

juga calon investor dan juga mendapatkan masukan dan 

pandangan dari Ibu nih sebagai calon mitra atau sebagai calon 

investor. Apakah Ibu bersedia meluangkan waktu beberapa 

menit untuk menjawab beberapa pertanyaan dari saya?  

Narasumber Ya boleh saya bersedia 

Pewawancara kalau boleh tahu saya dengan ibu siapa? 

Narasumber Saya Tiara 

Pewawancara untuk usianya saat ini 

Narasumber saya sekarang 24 tahun 

Pewawancara Oke ibu sebelumnya, ibu pernah mendengar atau mengetahui 

tentang company profile belum?  

Narasumber Jujur aja sih kalau secara spesifiknya belum, tapi mungkin 

kalau paling gambaran umumnya aja sih kalau soal itu. 

Pewawancara Menurut Ibu sendiri, seberapa penting sih company profile 

bagi sebuah lembaga penjadikan? 

Narasumber Yang namanya company profile pasti sangat penting ya. 

karena itu menunjukkan suatu profil dari lembaga itu sendiri 

dalam memproposikan kualitas dari lembaga itu sendiri 



 

 
 

Pewawancara Kalau menurut ibu sejauh mana company profile 

mempengaruhi keputusan ibu dalam menjalin kerjasama 

dengan suatu institusi? 

Narasumber Kalau buat saya sendiri cukup penting ya, karena pasti kalau 

secara umum kita sebagai orang yang ingin melakukan 

Kerjasama pasti kan butuh tahu lebih jelas dulu nih, ini 

company profile-nya tuh seperti apa, dia akreditasi seperti 

apa, bagus atau tidak, gitu. Terus, bisa dipercaya atau enggak, 

gitu kan. Dan itu merupakan suatu hal yang ya sangat penting 

gitu dalam melakukan kerjasama kedepannya, gitu. Supaya 

kita bisa saling percaya satu sama lain, terus juga ya pastinya 

bisa dapat memastikan bahwa kerjasamanya dapat berjalan 

dengan baik sampai selesai 

Pewawancara Kalau menurut Ibu sendiri, apakah informasi dalam company 

profile sebaiknya dibuat singkat namun jelas, atau lebih 

lengkap dan detail?  

Narasumber Kalau saya sendiri sebagai orang yang gak suka bertele-tele 

gitu jadi kurang suka kalau misalkan baca kalimat yang 

terlalu panjang. Jadi bisa dibilang saya prefer untuk yang 

singkat tapi jelas. Jadi tetap bisa dipahami. Poinnya masuk. 

Pewawancara Kalau informasi penting perlu dibuat lebih menonjol misalnya 

dengan ukuran lebih besar atau ditebalkan? 

Narasumber Boleh. Kalau menurut saya itu juga suatu hal yang cukup 

penting ya karena yang menjadi highlight utama pasti harus 

ini kan, harus jelas gitu. 

Harus dituliskan secara jelas, digambarkan dengan jelas. 

Supaya orang juga dapat mudah memahami hal tersebut gitu. 

Jadi informasinya bisa lebih mudah untuk tersampaikan 

dengan audiensnya gitu 



 

 
 

Pewawancara Berarti menurut Ibu sendiri penting ya jika informasi itu 

disusun secara berurutan dan juga mudah diikuti? 

Narasumber Betul, sangat betul, karena ini tuh akan sangat berpengaruh 

gitu 

Pewawancara menurut ibu bagian apa yang menurut ibu harus paling 

ditanyakan dalam company profile misalnya dari segi fasilitas 

atau prestasi atau program unggulan 

Narasumber fasilitas? tadi apa lagi? 

Pewawancara prestasi atau program ungulanya? 

Narasumber program unggulanya misalkan kalau ini tadi kan basisnya di 

pendidikan ya mungkin jadi lebih utama mungkin lebih ke 

prestasinya yang dapat lebih ditonjolkan jadi untuk 

mencerminkan bahwasannya oh ini sudah sejauh mana 

lembaga ini bisa memberikan hasil yang terbaik untuk para 

siswanya, murid-muridnya gitu 

ya bisa memberikan kualitasnya sejauh mana kepada siswa-

siswanya gitu 

Pewawancara Menurut ibu sendiri bagian mana yang sebaiknya paling 

menarik perhatian di awal saat melihat company profile? 

Pewawancara contohnya Mungkin kayak dilihat dari segi informasinya yang 

spesies yang rapi atau misalkan gambarnya gitu 

Narasumber yang menarik perhatian di awal saat melihat company profile 

gitu atau dari segi layoutnya biar bacanya juga jadi nggak 

pusing kan biasanya kalau dari segi layout kan biasanya gitu 

kan harus bacanya, iya gitu yang menurut saya paling penting 

di tulisannya ya karena itu lebih tertinggi kadangnya kan 

kadang banyak ada tulisan yang emang dibuat sama warna 

font sama warna backgroundnya tuh jadi nggak bisa kebaca 

kayak gitu susah susah gitu, susah di sampaikan ada 



 

 
 

informasi, jadi lebih ke penulisannya karena kan dari 

penulisan itu kan kita bisa 

untuk menyampaikan informasi yang diminta yang diminta 

lagi tujuan dari ini tuh apa gitu loh kan dari tulisan-tulisan 

juga kalau untuk gambar kurang sih kalau gambar jadi pasti 

setiap orang lebih yang pertama tulisan 

tulisan yang terbeda dulu 

Pewawancara saat melihat company profile sekolah apa informasi yang 

pertama kali dicari? 

Narasumber yang pasti kualitasnya. 

Ya kan? kualitas dari sekolah tersebut ya? Kualitasnya dia 

sekolah ini bagus atau enggaknya gitu kan. mungkin ya 

Akreditasnya mungkin, terus juga kualitas dari sekolahnya dia 

ini apa namanya, iya kualitasnya itu seperti apa, dia bagus 

atau enggaknya itu kayak gimana 

terus bisa sesuai dengan integritasnya juga perlu sih kalaupun 

mahal, tapi harusnya sesuai dengan fasilitasnya 

terus semua-semuanya. Jadi tidak mungkin mahal tapi 

kualitasnya kurang. Jadi terjadi ketimpangan seperti itu. 

Pewawancara Menurut Ibu sendiri, tampilan seperti apa yang bisa membuat 

investor atau pemerintah kerja sama tertarik untuk membaca 

Company Prrofile sampai akhir? 

Narasumber Yang pastinya dengan memberikan gambaran atau bukti 

secara jelas sih gitu kan, kayak gambar gitu kan 

maksudnya dengan kita melihat gambar maksudnya kita tau 

nih kayak, oh jadi kayak gini, kayak gini sesuai lah nih 

mungkin dari gambar tersebut jadi bisa orang tuh bisa 

mempertimbangkan gitu loh kayak, oh ternyata ya memang 

bagus gitu kan jadi akan menarik orang menjadi cari tau lebih 

banyak 



 

 
 

jadi membuat orang lebih kepo gitu misalkan yang sekolah 

kan kalau SMK misalnya kan kayak ada jurusan-jurusan oh 

ini udah sekolahnya bagus, kayak gini, kayak gini fasilitasnya 

pasti yang dicari lanjutannya, ini ada jurusan apa aja nih 

jurusannya apa, terus ya pokoknya yang lain-lainnya, 

Pewawancara Untuk Ibu sendiri, Ibu lebih menyukai tampilan yang rapi dan 

sederhana atau yang lebih kreatif tapi ramai? 

Narasumber kalau menurut saya sendiri 

lebih prefer ke yang lebih kreatif mungkin kali ya 

Pewawancara ibu sendiri suka tampilan bukunya tuh lebih terlihat lebih ke 

arah professional, modern atau sederhana? kalau misalkan 

untuk company profile sekolah? 

Narasumber Lebih ke modern sih. Lebih ke modern. Modern karena kan 

kita menyesuaikan apa namanya, zaman juga kan maksudnya. 

Jadi kayaknya nggak yang monoton gitu, jadi harus 

menyesuaikan. Jadi bisa dibilang ya kayak mungkin setiap 

tahun rutin dirubah konsepnya seperti apa gitu 

modern, tapi tetap menyesuaikan zaman untuk warna sendiri 

Pewawancara berarti lebih ke modern ya? 

Nrasumber Iya begitu 

Pewawancara menurut ibu warna apa yang terlihat meyakinkan atau 

professional apakah dari tampilan warna yang cerah, kalem, 

atau tegas? 

Narasumber mungkin lebih ke tegas tuh ke profesional gitu 

Pewawancara untuk ibu sendiri apakah ibu lebih suka gaya tulisan yang 

terlihat formal atau santai? 

Narasumber So far formal sih, karena kalau formal kan maksudnya jadi 

lebih mudah untuk dibaca 

Jadi informasinya bisa lebih mudah untuk dibaca. Kalau yang 

santai kan, maksudnya apa ya, kadang pemilihan fontnya juga 



 

 
 

kan Ya memang tergantung pemilihan fontnya sih, cuma kan 

maksudnya kalau yang santai ini lebih ke bebas gitu kan 

Apalagi ini juga buat company profile yang notabene harus 

professional 

Pewawancara Lebih profesionalnya 

Pewawancara Menurut Ibu sendiri, apakah teks dalam buku sebaiknya 

banyak atau cukup disingkat tapi jelas?  

Narasumber Kalo menurut saya untuk jaman sekarang, orang itu udah 

jarang yang Beneran, kayak males gitu kalo dibaca di banyak 

tulisannya. Kalo banyak tulisannya kayak pada males baca 

Jangan sekarang tuh kalo udah ingin membaca tuh minat baca 

tuh keburu Jadi kayaknya dibuat singkat atau di bilang aja 

gitu ya Yang penting intinya tersampaikan. Intinya 

tersampaikan gitu 

Pewawancara menurut ibu sendiri seperti apa kompani profil sekolah yang 

bisa membuat ibu yakin untuk bekerja sama? atau dari segi 

desainnya dari dari segi formal atau bagaimana Dari 

informasinya yang lengkap atau dari segi yang ditonjolin 

kayak lebih program nunggulannya yang ditonjolin 

Narasumber Ya itu, kayaknya lebih ke informasinya yang secara lengkap 

dijabarkan gitu, dikerasin Secara keseluruhannya ini seperti 

apa gitu kan. Supaya untuk lebih mudah menarik orang-orang  

Pewawancara Kalau dari Ibu sendiri, saran buat company profile sekolah 

agar bisa lebih menarik bagi calon-calon mitra Kerjasama 

atau calon investor itu seperti apa? 

Narasumber ya mungkin bisa ditambahkan lebih banyaknya ya kayak dari 

kota kegiatannya terus dari foto kegiatannya, 

fasilitas,lingkungan seperti apa, lalu diberikan juga 

penjelasan, penjelasannya dibuat secara singkat dan juga 

jelas, tapi tetap jelas. pencapaian sekolah yang terlihat yang 



 

 
 

bisa ditonjolkan itu juga akan lebih bagus gitu supaya terlihat 

lebih terpercaya kalau memang itu sekolah yang bagus 

Pewawancara dari referensi visual dan gaya desain dari ibu, gaya desain 

yang mana yang cocok nih kira kira 

Narasumber I think the blue one, eh tapi yang ijo secara layout saya lebih 

suka sih, mungkin yang ijo ini kali yaa 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Pewawancara Oke baik ibu, sebelumnya ibu terima kasih banyak sudah 

menjawab beberapa pertanyaan wawancara dari saya Terima 

kasih sudah meluangkan waktunya  

Narasumber Semoga dengan informasi yang saya berikan Bisa membantu 

Melancarkan Tugas Akhirnya 

Pewawancara Terima kasih Bu 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Transkrip wawancara 2 

Nama: Bapak Mufid 

Usia: 54 tahun 

Status Pekerjaan: Leader Percetakan Dapur Printing 

Domisili: Depok 

 

Pewawancara/Narasumber Transkrip 

Pewawancara Oke, ini saya mulai dulu ya Pak. Sebelumnya, selamat siang 

Bapak. Perkenalkan, saya Daaniya Nur Aziizah,mahasiswa 

dari Politeknik Negeri Jakarta, jurusan Desain Grafis. Saat ini 

saya sedang melakukan penelitian mengenai perancangan 

company profile sekolah yang bertujuan untuk mencari minta 

kerjasama atau calon investor. Tujuan wawancara ini 

sebenarnya untuk mendapatkan masukan dan pandangan dari 

Bapak nih sebagai calon minta kerjasama atau investor. 

Pewawancara Sebelumnya Bapak apakah bapak bersedia untuk menjawab 

beberapa pertanyaan dari saya? 

Narasumber Boleh 

Pewawancara Saat ini saya dengan Bapak siapa? 

Narasumber Saya, Mufid 

Pewawancara Bapak Mufid? 

Narasumber Iya 

Pewawancara Kalo untuk usia bapak saat ini? 

Narasumber Hmmm 53 lah 

Pewawancara  Sebelumnya Bapak pernah mendengar company profile? 

Narasumber Saya kerja di mana-mana sih mbak, sudah di bidang cetakan 

lah, yang terakhirnya saya di sini di dapur printing jadi cukup 

familiar dengan company profile 

Pewawancara Oh gitu ya pak, Menurut Bapak, seberapa penting company 

profile bagi lembaga pendidikan? 



 

 
 

Narasumber Menurut saya si penting ya, karena biasanya jadi kesan 

pertama untuk menilai kualitas sekolah. 

Pewawancara Seberapa besar pengaruhnya terhadap keputusan kerja sama? 

Narasumber Kalo menurut saya cukup berpengaruh ya karena dari situ 

saya bisa lihat nih lembaga layak dipercaya atau engga. 

Pewawancara Menurut Bapak, informasi sebaiknya dibuat singkat tapi jelas 

atau lengkap dan detail? 

Narasumber Lebih baik singkat tapi jelas, jadi langsung ke inti. 

Pewawancara Apakah informasi penting perlu ditonjolkan menurut bapak? 

Narasumber Iya, perlu. Supaya langsung fokus ke poin utamanya mba 

Pewawancara Lalu menurut bapak penting ga kalau informasi disusun 

berurutan? 

Narasumber Penting banget sih mba karena ya biar enak dibaca juga dan 

kita juga yang liat ga bingung 

Pewawancara Oke kalo menurut pandangan bapak snediri nih lebih suka 

banyak gambar atau tulisan? 

Narasumber Kalo saya pribadi sih boleh aja dua duanya supaya ga bosan 

gitu mba saat liat company profilenya 

Pewawancara Menurut bapak nih bagian atau informasi apa sih yang harus 

ditonjolin? 

Narasumber Mungkin lebih ke program unggulan atau presatasi kali ya 

mba karena kan itu biasanya point paling pentingnya gitu mba 

Pewawancara Kira kira bagian apa yang harus menarik di awal nih pak? 

Narasumber Menurut saya ya itu tadi mba mulai dari keunggulan sekolah 

misalnya, supaya langsung menarik perhatian aja gitu 

Pewawancara Tampilan seperti apa yang menurut bapak menarik? 

Narasumber Yang penting rapih aja si mba sama mudah dibaca dan 

gampang dipahami 

Pewawancara Kalo bapa sendiri lebih suka tampilan yang sederhana atau 

ramai? 



 

 
 

Narasumber Lebih ke sederhana aja sih mba tapi tetap menarik gitu 

Pewawancara Nah kalo dari segi desain menurut bapa nih buat compay 

profile lebih ke arah profesional, modern, atau sederhana? 

Narasumber Sebenrnya itu balik lagi ke kebutuhan si mba dan mbanya kan 

juga seorang desainer nih jadi bisa nyocokin lah mana desain 

yang cocok buat company profile sekolah tapi kalo saya 

pribadi sih mba lebih suka yang profesional dan modern 

karena biar ngikutin jaman aja gitu mba  

Pewawancara Warna seperti apa yang terlihat meyakinkan menurut bapak? 

Narasumber Nah itu juga sama mba kaya yang saya tadi bilang Cuma kalo 

ditanya warna menurut saya ya warna yang kalem atau tegas 

dan ga terlalu mencolok. 

Pewawancara Oh gitu ya pak, kalo untuk fontnya lebih suka tulisan formal 

atau santai pak kalo menurut bapak? 

Narasumber Karena kita sedang ngomongin company profile menurut saya 

sih lebih bagus formal ya karena ini kan buat sebagai identitas 

dari sebuah perusahaan jadi kesannya bisa terlihat profesional 

Pewawancara Iya ya pak biar kesannya lebih profesional gitu, kalo untuk 

teks sebaiknya banyak atau singkat tapi jelas? 

Narasumber Singkat tapi jelas aja mba karena jaman sekarang orang lebih 

nyari informasi yang singkat tapi jelas  

Pewawancara Nah ini untuk pertanyaan terakhir nih pak kira kira menurut 

Bapak, seperti apa company profile yang meyakinkan apakah 

ada saran pak? 

Narasumber Yang informasinya jelas ga berbelit terus langsung nunjukin 

keunggulan sekolah. Kalo ada data prestasi dan program 

unggulan juga boleh ditampilin terus mungkin bisa ditambah 

foto kegiatan atau fasilitas supaya lebih hidup. Terus 

penjelasannya dibuat singkat tapi jelas, dan kalo bisa ada data 



 

 
 

pendukung supaya lebih terpercaya. Desainnya juga 

sebaiknya modern dan tidak terlalu penuh. 

Pewawancara Baik Pak, ini saya ada beberapa contoh referensi gaya desain 

kira kira dari referensi yang saya kasih bapak lebih suka yang 

mana? 

Narasumber Saya sih pribadi leih suka gaya desain yang ijo ini si mba  

 

 

 

 

 

 

 

Pewawancara Oke baik bapak terimakasih atas jawaban jawaban dari bapak, 

dan jawaban bapak ini akan menjadi acuan saya dalam 

membuat desain company profile, sebelumnya juga saya 

ucapin terimakasi karena udah luangin waktunya buat jawab 

pertanyaan wawancara dari bapakya 

Narasumber Oke mba sama sama  

 

Transkrip wawancara 3 

Nama: Ibu Riana 

Usia: 29 tahun 

Status Pekerjaan: Pengusaha Koperasi 

Domisili: jagakarsa 

 

Pewawancara/Narasumber Transkrip 

Pewawancara Oke ibu ini saya sambil rekam ya bu sebagai dokumentasi 

saya, sebelumnya selamat pagi ibu, perkenalkan saya Daaniya 

Nur Aziizah mahasiswa Politeknik Negeri Jakarta. Saat ini 



 

 
 

saya sedang melakukan penelitian mengenai perancangan 

company profile sekolah untuk kebutuhan kerja sama dan 

investor. Apakah Ibu bersedia meluangkan waktu sebentar 

untuk menjawab beberapa pertanyaan dari saya? 

Narasumber Oh iya, silakan 

Pewawancara Baik ibu, sebelumnya saya berbicara dengan ibu siapa dan 

boleh saya tahu usia dan status ibu saat ini? 

Narasumber Saya dengan ibu Reka, kalo usia sekarang saya 29tahun 

Pewawancara Oke baik ibu, sebelumnya ibu pernah mendengar company 

profile ga? 

Narasumber Pernah sih, biasanya saya tau itu yang suka ada di Perusahaan 

kaya identitas dari perusahaan itu 

Pewawancara Nah iya emang biasanya itu sebagai identitas dari Perusahaan 

sih bu, nah kalo menuruut ibu nih penting ga company profile 

bagi sebuah lembaga pendidikan? 

Narasumber Saya gatau ya sebenernya itu penting atau engga karena yang 

saya tau biasanya kalo company profile kan adanya di 

Perusahaan tapi kalo company profile buat Lembaga 

pendidikan mungkin bisa jadi penting ya karena kan kaya 

buat jalin Kerjasama gitu ya.  

Pewawancara Oke baik ibu tapi kalo ibu mau menjalin Kerjasama dengan 

Lembaga pendidikan kira kira sejauh mana company profile 

mempengaruhi Keputusan ibu? 

Narasumber Kalo dari saya sediri sih hmmm lumayan berpengaruh ya 

karena kalo company profilenya jelas dan meyakinkan saya, 

itu bisa jadi pertimbangan awal sebelum lanjut ke tahap kerja 

sama sih mba 

Pewawancara Baik, menurut ibu sendiri nih buat informasi sebaiknya 

dibikin singkat tapi jelas atau lengkap dan detail? 



 

 
 

Narasumber Kalau saya lebih suka yang singkat tapi jelas. Jadi ga terlalu 

panjang, tapi pointnya tetep dapet 

Pewawancara Iya ya biar ga bertele tele, lalu menurut ibu nih bagian 

informasi pentingnya perlu dibuat lebih menonjol ga? 

Narasumber Harus dong 

Pewawancara Oke baik dan kalo untuk informasi penting ga kalo disusun 

secara berurutan? 

Narasumber Penting banget dong biar yang baca juga ga pusing gitu mba  

Pewawancara Kira kira bagian apa aja yang harus ditonjolkan? 

Narasumber Mungkin bisa ditonjolin bagian Prestasi dan program 

unggulannya kali ya 

Pewawancara Oke menurut ibu sendiri saat melihat company profile bagian 

apa yang paling menarik diawal? 

Narasumber Biasanya mugkin dari profil singkat dan keunggulan utama 

dari sekolah itu sih  

Pewawancara Sekarang kalo dari segi tampilan menurut ibu sendiri tampilan 

yang seperti apa yang menarik? 

Narasumber Yang rapi sih mba dan ga terlalu penuh, dan enak dilihat gitu 

Pewawancara Kalo buat di company profile sekolah lebih suka tampilan 

yang sederhana atau kreatif? 

Narasumber Kalo saya pribadi sih suka dengan tampilan sederhana tapi ga 

ada salahnya juga kalo tetep ada sentuhan kreatifnya sih mba. 

Pewawancara Kalo untuk desain company profilenya nih bu klo untuk 

sekolah lebih ke arah profesional, modern, atau sederhana? 

Narasumber Saya lebih prefer yang modern dan professional sih 

 

Pewawancara Kalo untuk warna sendiri menrut ibu untuk desain yang 

modern dan profesioanl lebih cocok warna yang cerah, kalem 

atau tegas? 

Narasumber Warna yang kalem sih kalo saya 



 

 
 

Pewawancara Kalo untuk segi penulisan atau font nih lebih suka tulisan 

formal atau santai? 

Narasumber Formal sih biar keliatan lebih serius dan profesional. 

Pewawancara Oke ibu, kalo untuk teks sebaiknya banyak atau singkat? 

Narasumber  Singkat tapi jelas 

Pewawancara Menurut ibu nih seperti apa company profile yang 

meyakinkan? 

Narasumber Kalo menurut saya sih company profile yang menarik itu 

yang informasinya jelas terus ga berbelit-belit, dan langsung 

menjelaskan keunggulan dari sekolahnya tarus kalau ada data 

prestasi, program unggulan, dan kegiatan siswa yang 

ditampilin dengan baik, itu bisa menambah kepercayaan juga 

sih 

Pewawancara Oh baik ibu lalu apakah ada saran buat company profile agar 

lebih menarik? 

 

Narasumber Mungkin bisa ditambahin lebih banyak foto kegiatan atau 

fasilitas supaya lebih hidup terus bisa dikasih penjelasan 

dibuat lebih singkat tapi tetap jelas.  

Pewawancara Oke baik ibu, nah itu untuk pertanyaan terakhir nih bu, disini 

saya ada 5 referensi gaya desain buat company profile 

sekolah, menurut ibu sendiri kalo untuk Lembaga sekolah 

lebih cocok gaya desain yang mana? 

Narasumber Benta rya mba saya liat liat dulu 

Narasumber Hmmm menrut saya sih yang ijo ini cocok nih mba untuk 

sekolah 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pewawancara Baik ibu sebelumnya terima kasih banyak atas waktunya dan 

jawabannya yaa nanti saya izin juga untuk foto bersama ibu 

buat sebagai dokumentasi saya 

Narasumber Oh boleh mba 

 

Transkrip wawancara 4 

Nama: Bapak Dede 

Usia: 35 tahun 

Status Pekerjaan: Manajer pemasaran 

Domisili: Depok 

 

Pewawancara/Narasumber Transkrip 

Pewawancara Selamat sore Bapak sebelumnya perkenalkan 

saya Daaniya Nur Aziizah mahasiswa Politeknik 

Negeri Jakarta yang lagi nyusun Tugas Akhir, 

tujuan saya wawanacara bapak sbenernya ingin 

mengetahui pandanganan atau informasi apa 

saja yang dibutuhkan dari mitra kerjasama dan 

calon investor. Apakah Bapak bersedia 

meluangkan waktu beberapa menit untuk 

menjawab beberapa pertanyaan? 



 

 
 

Narasumber Selamat sore mba Daaniya. Oh, dari Politeknik 

Negeri Jakarta ya? Boleh boleh mba silahkan 

Pewawancara Iya betul pak, kalo boleh tau saya dengan bapak 

siapa dan usia bapak saat ini berapa? 

Narasumber Oh saya dengan Bapak dede, untuk usia saat ini 

saya 35 tahun 

Pewawancara Oke baik pak, sebelumnya pernah mendengar 

atau mengetahui tentang company profile ga? 

Narasumber Company Profile yah? Hmmm pernah sih 

Pewawancara Menurut bapak nih seberapa penting company 

profile bagi sebuah lembaga pendidikan? 

Narasumber Menurut saya penting banget sih. Karena itu jadi 

kesan pertama juga buat orang luar. 

Pewawancara Kira kira kalo bapak mau jalin Kerjasama 

dengan Lembaga pendidikan sejauh mana 

company profile memengaruhi keputusan 

bapak? 

Narasumber Hmmm lumayan besar ya pengaruhnya. Dari 

situ kita bisa lihat keseriusan institusi kalo 

informasinya jelas dan meyakinkan, kita jadi 

lebih yakin buat kerja sama. 

Pewawancara Oh gitu ya pak, hmm menurut bapak nih 

informasi dalam company profile sebaiknya 

gimana apakah  dibikin singkat tapi jelas atau 

lengkap tapi detail? 

Narasumber Kalau saya lebih suka yang singkat tapi jelas. 

Pewawancara Kira kira informasi penting perlu dibuat 

menonjol ga? 

Narasumber Perlu dong jadi langsung kelihatan. 



 

 
 

Pewawancara Terus kalo untuk informasi apakah harus 

disusun berurutan? 

Narasumber Harus sih biar enak diikutin. Kalau acak-acakan 

malah bikin bingung. 

Pewawancara Menurut bapak nih untuk company profile 

sekolah bagian apa yang harus paling 

ditonjolkan? 

Narasumber Menurut saya prestasi sama program unggulan. 

Itu biasanya jadi nilai jual utama. 

Pewawancara Oke baik pak, kira kira bagian mana yang paling 

menarik perhatian di awal buat bapak? 

Narasumber Biasanya sih halaman depan atau pembuka yang 

langsung nunjukin keunggulan sekolah. 

Pewawancara Menurut bapak tampilan seperti apa yang bikin 

tertarik baca sampai akhir? 

Narasumber Yang rapi, nggak terlalu penuh, terus enak 

dilihat. Jadi nggak capek baca. 

Pewawancara  Kalo untuk bapak sendiri lebih suka tampilan 

yang yang sederhana atau kreatif? 

Narasumber Sederhana tapi tetap ada sentuhan kreatif dikit 

sih. Jadi nggak monoton. 

Pewawancara Kalo untuk tampilan gaya desain buat company 

profile sekolah lebih tertartik yang kaya 

gimana? profesional, modern, atau sederhana? 

Narasumber Saya lebih suka yang modern tapi tetap 

kelihatan profesional. 

Pewawancara Kalo dari segi warna untuk company profilenya 

lebih suka warna yang cerah, kalem atau tegas? 

Narasumber  Biasanya warna yang kalem atau tegas ya 



 

 
 

Pewawancara Oke baik pak, kalo untuk segi penulisan nih pak 

lebih suka tulisan formal atau santai? Dan untuk 

teksnya mending dibuat banyak atau singkat? 

Narasumber Formal tapi nggak kaku sih. Jadi masih enak 

dibaca kalo untuk teks sih mending Singkat aja, 

tapi jelas. 

 

Pewawancara Baik pak, kalo dari bapak sendiri ada ga sih 

saran untuk untuk company profile dan 

company profile seperti apa yang buikin bapak 

yakin untuk jalin Kerjasama atau jadi investor? 

Narasumber Menurut saya, yang informasinya jelas, nggak 

berbelit, terus langsung nunjukin keunggulan 

sekolahnya. Terus penjelasannya jangan 

panjang-panjang, cukup yang penting aja. 

Pewawancara Baik bapa untuk saran dari bapaknya akan saya 

pertimbangkan, untuk pertanyaan terkhir nih pak 

disini saya ada beberapa referensi gaya desain 

company profile sekolah, kalo dari bapak sendiri 

lebih prefer ke gaya desain yang seperti apa 

Narasumber Hmmm kalo dari 5 gaya referensi gaya desain 

yang mba kasih sii saya lebih suka yang biru ini 

yaa soalnya keliatan kaya lebih cocok untuk 

sekolah 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pewawancara Oke baik bapak sebelumnya terimakasi banyak 

ya sudah meluangkan waktunya untuk 

menjawab beberapa pertanyaan dari saya 

Narasumber Oke mba sama sama, semoga jawaban saya juga 

bisa membantu mbanya 

Pewawancara Terimakasi bapak 

 

Transkrip wawancara 5 

Nama: Bapak Ijat 

Usia: 28 

Status Pekerjaan: Front office Manager Hotel 

Domisili: Depok 

 

Pewawancara/Narasumber Transkrip 

Pewawancara Selamat pagi pak sebelumnya perkenalkan saya 

Daaniya Nur Aziizah dari Politeknik Negeri 

Jakarta. Saat ini saya lagi melakukan penelitian 

tentang perancangan company profile sekolah 

untuk mencari mitra kerja sama dan investor. 

Kira-kira Bapa bersedia meluangkan waktu 

sebentar buat jawab beberapa pertanyaan? 

Narasumber Oh iya, boleh banget. 



 

 
 

Pewawancara Oke sebelumnya saya dengan bapak siapa dan 

usia bapak saat ini berapa? 

Narasumber Saya dengan Bapak ijat, untuk usia saat ini saya 

baru 28 si mba 

Pewawancara Oke baik bapak, Sebelumnya, pernah dengar 

atau tahu tentang company profile nggak Pak? 

Narasumber Company profile ya? Iya, pernah sih. 

Pewawancara Menurut Bapak penting ga sih company profile 

buat lembaga pendidikan? 

Narasumber Menurut saya penting banget ya, karena itu kan 

jadi kesan pertama juga. Dari situ orang bisa 

lihat sekolah itu seperti apa. 

Pewawancara Oh gitu, Kalau pengaruhnya ke keputusan kerja 

sama gimana? 

Narasumber Lumayan ngaruh sih. Kalau company profile-

nya jelas dan meyakinkan, biasanya jadi lebih 

percaya buat kerja sama. 

Pewawancara Berarti lumayann ngaruh ya buat bapak, oke 

kalo menurut Bapak informasi di company 

profile itu lebih baik singkat atau detail? 

Narasumber Jujur aja mba kalau saya sih lebih suka yang 

singkat tapi jelas. 

Pewawancara Oke baik, Kalau informasi penting dibuat lebih 

menonjol gimana? 

Narasumber Bagus sih, jadi langsung kelihatan mana yang 

penting. 

Pewawancara Oke kalo untuk informasi yang ada didalem 

company profile perlu disusun secara berurutan 

ga? 

Narasumber Perlu, itu penting banget 



 

 
 

Pewawancara Kalo dari company profile sekolah bagian apa 

yang harus paling ditonjolin? 

Narasumber Menurut saya prestasi sama program unggulan 

ya, itu biasanya yang dicari. 

Pewawancara Terus untuk bagian awal yang paling menarik 

perhatian menurut bapak apa? 

Narasumber  Biasanya sih tampilan awal 

Pewawancara Tampilan seperti apa yang bikin tertarik baca 

sampai akhir? 

Narasumber Yang rapi, nggak terlalu penuh 

Pewawancara Lebih suka tampilan yang sederhana atau 

kreatif? 

Narasumber Sederhana sih kalo saya 

Pewawancara Kalo dari segi desain lebih ke arah profesional, 

modern, atau sederhana? 

Narasumber profesional sih, biar kelihatan serius 

pewawancara Kalau warna, lebih suka yang seperti apa untuk 

company profile apakah warna yang cerah, 

kalem atau tegas? 

Narasumber Mungkin lebih ke yang kalem tapi tegas. 

Pewawancara Kalo untuk gaya tulisan lebih suka formal atau 

santai? Terus untuk bagian teksnya dibuat 

banyak atau singkat? 

Narasumber Kalo gaya tulisan sih lebih ke formal tapi jangan 

terlalu kaku. Terus untuk teksnya kayanya 

dibuat singkat aja sih 

Pewawancara Oke baik bapak, menurut bapak company profile 

seperti apa yang bikin yakin untuk kerja sama? 

Narasumber yang informasinya jelas, nggak berbelit-belit, 

dan langsung nunjukin keunggulan sekolahnya. 



 

 
 

Pewawancara Lalu bapak apakah ada saran supaya lebih 

menarik? 

Narasumber Mungkin ditambahin lebih banyak visual kayak 

foto kegiatan atau fasilitas biar lebih hidup. 

Terus penjelasannya dibuat singkat tapi jelas. 

Pewawancara Baik bapak, sebelumnya saya mau ucapin 

terimakasi karena udah mau saya ajak 

wawancara bersama saya dan untuk pertanyaan 

tarkhir nih pak disini saya punya 5 referensi 

desain buat company profile sekolah, menurut 

bapak dari kelima desain ini mana yang paling 

cocok? 

Narasumber Coba sebentar mba saya liat dulu ya 

Narasumber Kalo menurut saya sih ini cocok semua ya 

dimata saya tapi kalo harus disuruh pilih saya 

pilih yang hmmmm yang biru ini sih mba 

kayanya lebih keliatan profesionalnya gitu 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pewawancara Baik bapak terimakasi banyak atas waktu dan 

jawabannya ya, jawaban bapak nanti akan saya 

pertimbangkan, terimakasi bapak 

Narasumber Oke mba sama sama 

 



 

 
 

LAMPIRAN 3 

Dokumentasi Riset 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

LAMPIRAN 4 

Logbook Bimbingan TA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

LAMPIRAN 5 

Hasil Cek Turnitin 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 

LAMPIRAN 6 

Daftar Riwayat Hidup 

 

 



 

 
 

 


