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ABSTRAK 
Perkembangan industri skincare di Indonesia yang semakin pesat mendorong 
perusahaan untuk memiliki media promosi yang mampu membangun citra 
profesional dan meningkatkan kepercayaan mitra bisnis. The Daily Indonesia 
sebagai brand skincare lokal yang mengusung kandungan DMAE pertama di 
Indonesia belum memiliki company profile yang dapat merepresentasikan 
identitas, keunggulan, serta kapasitas perusahaan secara menyeluruh dalam 
kegiatan business to business (B2B). Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan 
merancang media company profile The Daily Indonesia sebagai sarana 
komunikasi dan promosi yang dapat mendukung kerja sama bisnis serta 
memperkuat identitas perusahaan. Metode yang digunakan dalam penelitian ini 
adalah metode kualitatif deskriptif dengan pendekatan design thinking yang 
meliputi tahap empathize, define, ideate, prototype, dan test. Pengumpulan data 
dilakukan melalui wawancara, observasi, dan studi literatur, kemudian dianalisis 
menggunakan metode SWOT untuk menghasilkan arahan kreatif sebagai dasar 
perancangan. Berdasarkan hasil analisis yang telah dilakukan, perancangan 
company profile diarahkan pada penggunaan konsep visual minimalist dan natural 
yang selaras dengan karakter brand serta mengacu pada Graphic Standard Manual 
(GSM) perusahaan. Media yang dirancang akan memuat informasi mengenai 
profil perusahaan, produk, keunggulan DMAE, portofolio kegiatan, serta identitas 
brand yang disusun secara terstruktur dan komunikatif sesuai kebutuhan promosi 
B2B. Berdasarkan hasil analisis data, perancangan media company profile The 
Daily Indonesia difokuskan pada penyajian informasi perusahaan secara 
profesional dengan pendekatan visual yang sesuai dengan identitas brand guna 
mendukung kebutuhan komunikasi dan promosi dalam kegiatan business to 
business. 

Kata kunci: company profile, media promosi, business to business, identitas 
visual, design thinking. 
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ABSTRACT 
The rapid growth of the skincare industry in Indonesia has encouraged companies 
to develop promotional media that can establish a professional image and 
enhance the trust of business partners. The Daily Indonesia, a local skincare 
brand that introduced Indonesia's first DMAE-based skincare products, does not 
yet have a company profile capable of comprehensively representing its identity, 
strengths, and corporate capabilities in business-to-business (B2B) activities. 
Therefore, this study aims to design a company profile for The Daily Indonesia as 
a communication and promotional medium to support business partnerships and 
strengthen the company's brand identity. This research employs a descriptive 
qualitative method using the design thinking approach, which consists of the 
empathize, define, ideate, prototype, and test stages. Data were collected through 
interviews, observations, and literature review, and subsequently analyzed using 
the SWOT method to generate creative directions as the foundation for the design 
process. Based on the findings, the company profile was designed using a 
minimalist and natural visual concept that aligns with the brand's characteristics 
while adhering to the company's Graphic Standard Manual (GSM). The proposed 
company profile includes information about the company, its products, the 
advantages of DMAE, its portfolio of activities, and its brand identity, all 
organized in a structured and communicative manner to meet B2B promotional 
needs. Based on the results of the data analysis, the design of The Daily 
Indonesia's company profile focuses on presenting corporate information 
professionally through a visual approach that reflects the brand's identity, thereby 
supporting the company's communication and promotional needs in 
business-to-business activities. 

Keywords: company profile, promotion media, business to business, visual 
identity, design thinking. 
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BAB I​

PENDAHULUAN 
1.1 Latar Belakang 

Perkembangan ekonomi, kemajuan teknologi, serta perubahan gaya hidup 

masyarakat modern telah mempengaruhi pola kebutuhan manusia yang semakin 

beragam. Kebutuhan tersebut tidak hanya berfokus pada pemenuhan kebutuhan 

dasar, seperti sandang dan pangan, tetapi juga mencakup kebutuhan perawatan 

diri, termasuk perawatan kulit atau skincare. Utami dalam (Alfahmi et al. 2023) 

menyatakan, seiring dengan meningkatnya kesadaran masyarakat terhadap 

kesehatan dan penampilan kulit, industri skincare mengalami pertumbuhan yang 

sangat pesat dan menjadi salah satu sektor yang memiliki kontribusi besar dalam 

pasar domestik. Dalam beberapa tahun terakhir, produk skincare lokal 

menunjukkan perkembangan yang signifikan dan mampu bersaing dengan 

berbagai merek internasional. Hal ini terlihat dari semakin luasnya distribusi 

produk skincare lokal melalui berbagai saluran penjualan, baik secara langsung di 

toko fisik maupun melalui platform digital. Berdasarkan data Kementerian 

Koordinator Bidang Perekonomian Republik Indonesia, hasil survei ZAP Beauty 

Index 2023 menyatakan, sebanyak 96,8% perempuan Indonesia menggunakan 

produk skincare lokal, dengan 19,0% di antaranya hanya menggunakan produk 

lokal. Di sisi lain, 81,0% responden juga menggunakan produk skincare dari luar 

negeri, namun hanya 3,2% yang mengandalkannya secara eksklusif. 

Beragamnya pilihan produk skincare yang tersedia di pasaran membuat 

konsumen semakin cermat dalam menentukan produk yang sesuai dengan 

kebutuhan mereka. Berbagai faktor, seperti kandungan bahan aktif, reputasi 

merek, hingga tingkat keamanan dan penggunaan produk, menjadi pertimbangan 

utama sebelum melakukan pembelian. Kondisi ini menyebabkan persaingan 

antarperusahaan di industri skincare semakin kompetitif. Pada umumnya, 

konsumen memilih produk yang dianggap mampu memberikan manfaat sesuai 

dengan kebutuhan kulit mereka. Berdasarkan data ZAP Beauty Index 2023, 

manfaat mencerahkan kulit masih menjadi salah satu alasan utama yang 

mendorong konsumen dalam memilih produk skincare. 

1 
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Persaingan yang semakin tinggi mendorong perusahaan untuk terus 

mengembangkan strategi pemasaran yang efektif, termasuk menjalin kolaborasi 

dengan berbagai pihak guna memperluas jangkauan pasar dan meningkatkan 

pengenalan merek. Data dari Kementerian Perindustrian Republik Indonesia 

menunjukkan bahwa industri kosmetik nasional mengalami pertumbuhan yang 

cukup signifikan. Jumlah perusahaan kosmetik meningkat sebesar 21,9%, dari 913 

perusahaan pada tahun 2022 menjadi 1.010 perusahaan pada pertengahan tahun 

2023. Selain itu, peningkatan penggunaan platform digital juga turut mendorong 

pertumbuhan penjualan produk personal care dan kosmetik. Dalam rentang tahun 

2018 hingga 2022, kategori personal care dan kosmetik secara konsisten berada 

dalam tiga besar kategori produk dengan penjualan tertinggi di marketplace 

Indonesia. 

Keberhasilan pengembangan bisnis sangat dipengaruhi oleh aktivitas 

promosi yang dilakukan perusahaan. Promosi menjadi salah satu bentuk 

komunikasi yang bertujuan menyampaikan informasi sekaligus membangun 

keyakinan calon konsumen terhadap produk atau jasa yang ditawarkan (Sohilait & 

Talahatu, 2023). Melalui promosi, perusahaan dapat menarik perhatian, 

memberikan informasi, membangun ingatan merek, serta mendorong kepercayaan 

calon konsumen. Salah satu media yang dapat digunakan untuk mendukung 

kegiatan promosi adalah company profile. Media ini berfungsi sebagai sarana 

untuk menyajikan informasi perusahaan secara komprehensif kepada calon mitra 

bisnis maupun pihak yang berkepentingan. Dalam praktiknya, company profile 

juga dimanfaatkan sebagai alat komunikasi pemasaran, khususnya dalam aktivitas 

business to business (B2B). 

Pada ranah B2B, company profile memiliki peran penting karena menjadi 

representasi identitas dan citra perusahaan yang dapat mempengaruhi persepsi 

serta keputusan calon mitra bisnis (Balmer et al. 2020). Company profile 

umumnya disusun dalam bentuk buku atau booklet cetak yang digunakan saat 

pertemuan dengan calon klien maupun calon partner bisnis. Melalui media 

tersebut, perusahaan dapat memperkenalkan profil, kompetensi, serta nilai yang 

dimiliki secara lebih profesional dan terstruktur (Prasetio, 2022). 

 



 3 

Dari berbagai perusahaan di industri skincare, terdapat satu merek yang 

memiliki keunggulan produknya, perusahaan tersebut adalah The Daily Indonesia, 

yang merupakan salah satu brand kecantikan lokal yang didirikan oleh PT Wijaya 

Cosmetic Indonesia yang didirikan pada tanggal 07 Agustus 2024, The Daily 

Indonesia adalah merek perawatan kulit pertama di Indonesia yang mengandalkan 

DMAE, bahan terobosan pertama di Indonesia yang dikenal efektif untuk 

mengencangkan, menghaluskan, dan memiliki sifat anti-inflamasi. 

The Daily Indonesia berkomitmen untuk menggabungkan inovasi sains 

dengan rutinitas perawatan kulit yang mudah dan efektif. Perawatan kulit yang 

canggih seharusnya bisa dilakukan setiap hari, memberikan solusi yang 

memudahkan konsumen untuk merawat kulit dengan produk yang tidak hanya 

aman, tetapi juga memberikan hasil yang nyata. Dengan produk yang sudah 

terdaftar di BPOM, The Daily memastikan kualitas terbaik di setiap produknya. 

Salah satu strategi promosi The Daily Indonesia yaitu berpartisipasi dalam 

event beauty, membuka booth, serta melakukan kunjungan ke kampus sebagai 

upaya strategis untuk memperluas jangkauan dan meningkatkan visibilitas brand. 

Melalui kegiatan-kegiatan tersebut, The Daily Indonesia membangun interaksi 

langsung dengan audiens target sehingga dapat mendorong lebih banyak orang 

untuk mengenal serta memahami layanan maupun produk yang ditawarkan. 

Namun, untuk saat ini The Daily Indonesia belum memiliki company 

profile untuk disampaikan kepada calon mitra bisnis. Selama ini, pelaksanaan 

kegiatan B2B The Daily Indonesia masih bertumpu pada komunikasi lisan, serta 

pemanfaatan media sosial, tanpa didukung oleh company profile sebagai dokumen 

resmi perusahaan. Kondisi tersebut menyebabkan calon mitra bisnis belum 

memperoleh gambaran yang utuh mengenai identitas, legalitas, rekam jejak, 

maupun kapasitas perusahaan. Selain itu, dalam beberapa proses negosiasi dengan 

KOL dan calon mitra, muncul beberapa keraguan terhadap potensi kerja sama 

yang ditawarkan. Hal ini dipengaruhi oleh posisi The Daily Indonesia yang 

tergolong sebagai brand baru, sehingga penyampaian informasi yang hanya 

bersifat verbal dinilai belum cukup kuat untuk membangun keyakinan dan 

kepercayaan calon mitra dalam menjalin kerja sama. 
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Company profile ini bertujuan untuk memperkenalkan brand secara lebih 

profesional dengan menampilkan informasi produk dan kandungan bahan yang 

digunakan, serta identitas perusahaan. Permasalahan tersebut dapat 

mempengaruhi kegiatan business to business The Daily Indonesia. Mengingat 

seberapa dibutuhkannya suatu company profile, maka perlu dilakukan 

brainstorming untuk membuat aspek-aspek yang memerlukan pengembangan 

secara rinci, pembuatan buku ini diperlukan untuk menjadi sumber informasi 

perusahaan, dibuat dalam bentuk fisik agar mudah digunakan dan dimengerti oleh 

calon mitra bisnis, serta bisa memenuhi keinginan perusahaan, pembuatan buku 

ini akan dituangkan menjadi judul tugas akhir “Perancangan Buku Company 

Profile The Daily Indonesia Sebagai Media Promosi”. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang permasalahan yang sudah disebutkan, maka 

dapat dirumuskan sebuah permasalahan yaitu: 

1.​ Bagaimana merancang buku company profile The Daily Indonesia sebagai 

media promosi guna mendukung kegiatan business to business 

perusahaan? 

2.​ Bagaimana menerapkan teori desain pada buku company profile The Daily 

Indonesia? 

 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Dari latar belakang yang sudah disebutkan, terdapat Ruang Lingkup 

Pembahasan untuk membatasi dan memfokuskan perancangan Tugas Akhir, 

diantaranya sebagai berikut: 

1.​ Proses perancangan buku company profile sebagai media promosi The 

Daily Indonesia untuk mendukung kegiatan business to business. 

2.​ Penerapan prinsip desain untuk mendukung Perancangan Buku Company 

Profile The Daily Indonesia Sebagai Media Promosi. 
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1.4 Tujuan dan Manfaat 

Terdapat tujuan dan manfaat dari penyusunan tugas akhir berdasarkan 

permasalahan di atas adalah sebagai berikut: 

 

1.4.1 Tujuan 

Adapun Tujuan dari penyusunan Tugas Akhir sebagai berikut: 

1.​ Menjelaskan proses perancangan buku company profile The Daily 

Indonesia sebagai media promosi untuk mendukung kegiatan business to 

business. 

2.​ Menjelaskan teori desain yang diterapkan pada buku company profile The 

Daily Indonesia. 

 

1.4.2 Manfaat 

Adapun manfaat praktis dan teoritis dari penyusunan Tugas Akhir antara lain: 

1.​ Melalui perancangan ini, The Daily Indonesia diharapkan dapat 

memperoleh manfaat berupa mampu mendukung upaya perusahaan dalam 

membangun relasi bisnis dengan berbagai mitra potensial melalui kerja 

sama B2B, serta menjadi media komunikasi pemasaran dalam menarik 

minat calon konsumen.  

2.​ Penelitian ini diharapkan dapat dimanfaatkan sebagai bahan referensi bagi 

mahasiswa maupun peneliti yang membahas topik company profile. Selain 

itu, hasil penelitian ini juga diharapkan dapat menambah pemahaman 

mengenai fungsi company profile sebagai media yang berperan dalam 

memperkuat citra perusahaan serta meningkatkan awareness perusahaan. 

3.​ Penelitian ini diharapkan dapat memperluas pengetahuan masyarakat 

mengenai peran dan penyusunan buku company profile, khususnya dalam 

konteks industri kecantikan. Selain memberikan informasi yang relevan, 

hasil karya yang dihasilkan juga diharapkan dapat menjadi referensi 

praktis bagi masyarakat yang ingin mengembangkan atau merancang 

media komunikasi perusahaan serupa. 
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1.5 Sistematika Penulisan 

Struktur penulisan laporan tugas akhir ini disusun secara runtut dan 

terorganisasi. Laporan terdiri atas 3 (tiga) bagian yang saling berkaitan, sehingga 

dapat membantu pembaca dalam memahami isi pembahasan secara menyeluruh. 

Adapun sistematika penulisan laporan tersebut adalah sebagai berikut: 

BAB I PENDAHULUAN 

Bab ini menguraikan mengenai latar belakang perancangan buku company 

profile untuk brand The Daily Indonesia yang difungsikan sebagai strategi 

promosi sekaligus identitas perusahaan. Di dalamnya dijelaskan latar belakang, 

rumusan masalah yang dikaji, ruang lingkup pembahasan, serta tujuan dan 

manfaat yang diharapkan dari penyusunan buku tersebut. 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini meliputi kajian teoritis yang menjadi landasan dalam perancangan 

tugas akhir. Teori-teori yang diuraikan mencakup berbagai aspek, antara lain 

mengenai media promosi, company profile, tata letak, tipografi, warna, serta teori 

yang berkaitan dengan riset desain. 

BAB III METODE PERANCANGAN 

Bab ini meliputi metode penelitian yang digunakan, yaitu metode 

kualitatif. Metode tersebut dipilih untuk memperoleh informasi yang akurat dan 

mendalam sebagai dasar penyusunan laporan. Pembahasan dalam bab ini 

mencakup penjelasan mengenai teknik pengumpulan data, seperti wawancara, 

observasi, studi literatur, dan arahan kreatif yang menjadi acuan dalam proses 

perancangan. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN 

Bab ini membahas hasil perancangan buku cerita company profile The 

Daily Indonesia sebagai media komunikasi visual business to business, mulai dari 

pengembangan konsep visual, proses desain, pengujian dan evaluasi, hingga 

penerapannya pada media pendukung serta pertimbangan produksi dan persiapan 

cetak. 
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BAB V PENUTUP 

Bab ini memuat kesimpulan yang disusun berdasarkan rangkaian proses 

perancangan serta hasil pengujian media yang telah dilaksanakan. Selain itu, 

disajikan pula sejumlah saran yang diharapkan dapat menjadi bahan pertimbangan 

dalam pengembangan media sejenis maupun perancangan dan penelitian 

berikutnya. 

 



BAB V​

PENUTUP 

5.1 Simpulan 

1. Perancangan buku company profile The Daily Indonesia dilakukan sebagai

sarana komunikasi visual yang ditujukan untuk mendukung kegiatan

business to business. Berdasarkan seluruh tahapan empathize dan testing

yang telah dilaksanakan, dapat disimpulkan, penulis mempelajari bahwa

efektivitas buku company profile didukung oleh penerapan konsep desain

sesuai dengan identitas brand dan juga dengan isi buku yang

mengedepankan integritas brand mulai dari nilai brand, sertifikat brand,

perjalanan brand, product knowledge yang jelas dan detail, serta testimoni

dari konsumen demi memperkuat nilai dari brand The Daily Indonesia.

2. Penerapan konsep visual yang mengedepankan kesan natural, tampilan

yang bersih, daya tarik visual diperkuat melalui penggunaan latar yang

klinis, pemilihan warna yang memberikan kesan premium, serta tata letak

yang tertata sehingga informasi dapat dibaca dengan nyaman. Oleh karena

itu, konsep desain tersebut kemudian dikembangkan ke dalam media

pendukung berupa ID Card, Business Card, kipas, dan stiker yang

berfungsi sebagai identitas sekaligus media pendukung promosi

perusahaan. Dalam proses perancangannya, media ini telah menerapkan

teori dan prinsip desain komunikasi visual melalui pengolahan elemen

visual seperti ilustrasi, tipografi, warna, dan layout yang disesuaikan

dengan karakteristik audiens. Penerapan prinsip kesatuan, keseimbangan,

penekanan, dan hierarki informasi secara konsisten menghasilkan media

yang tidak hanya menarik secara visual, tetapi juga dapat mendukung

aktivitas business to business The Daily Indonesia.

90 
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5.2 Saran 

Penelitian ini masih memiliki keterbatasan pada ruang lingkup 

pembahasannya. Oleh karena itu, penelitian selanjutnya disarankan untuk 

mengimplementasikan dan menguji efektivitas buku company profile secara 

langsung dalam kegiatan business to business (B2B) maupun aktivitas promosi 

sejenis guna mengevaluasi pengaruhnya terhadap peningkatan peluang kerja sama 

dengan perusahaan maupun Key Opinion Leader (KOL). Selain itu, penelitian ini 

diharapkan dapat menjadi referensi dalam penerapan prinsip desain melalui 

metode design thinking, serta mendorong pembaruan isi company profile secara 

berkala agar informasi yang disampaikan tetap sesuai dengan perkembangan 

perusahaan sehingga mampu menjaga kredibilitas dan meningkatkan kepercayaan 

calon klien maupun mitra bisnis. 
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Lampiran 1. Lembar Bimbingan Tugas Akhir 
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Lampiran 2. Transkrip Wawancara 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 

Wawancara Consumer Insight 

1.​ Narasumber 1 

Nama​ :​ Yosua Wijaya 

Jabatan​ :​ Head of Brand The Daily Indonesia 

Waktu​ :​ 06 Desember 2025, Pukul 14:00 

Tempat​ : ​ Jakarta x Beauty JICC 

No Pertanyaan Jawaban 

1. Saya ada sedikit pertanyaan 

pak. Pertama, mungkin 

tujuan bangun brand The 

Daily ini karena apa pak?  

Saya tuh melihat idealisnya. Saya dulunya 

kan di main di klinik kecantikan. Terus saya 

melihat sekarang-sekarang ini, banyak 

produk yang harganya dikurangkan. Tapi 

ingredient juga mulai diturunkan juga. Kita 

maunya ngomong, The Daily ini dibuat 

jujur. Terus kita bikin satu edukasi, edukasi 

yang bagus gitu ya. Sehingga orang-orang 

bahwa skincare itu bukan hanya ingredient 

aja. Tapi presentasinya harus benar. Dan 

pemakaiannya harus benar juga. Makanya 

kenapa kita di sini tuh selalu edukasi 

mainnya. Sebenarnya tujuannya itu. Yang 

kedua, inginnya gitu ya. Yang inginnya itu 

inginnya jadi gede. Nah ini jadi gede. Jadi 

bisa ngebantu orang-orang. 

2. Buat pertanyaan kedua. 

Kalau untuk kompetitor 

secara langsung atau tidak 

langsung itu siapa pak? 

Saya agak susah menyebut kompetitor 

secara langsung atau tidak langsung ya. 

Kenapa gini? Karena kita bawa satu 

ingredient yang nggak ada di Indonesia. 

Baru pertama kali. Jadi kompetitor kita 

malahan dari Eropa dan Korea. Yang nggak 

ada di Indonesia. Di Indonesia kita cuma 

 



 

masalah yang paling sisanya adalah kita 

mengedukasinya. Karena semua belum 

banyak yang tahu. Makanya di sini kita 

edukasi secara pakainya. Dan edukasi 

DMAE itu apa sih? Ini DMAE itu memang 

produk-produk Korea yang kita coba 

kembangkan di sini. Jadi untuk kompetitor 

secara langsung sebenarnya yang serupa 

nggak ada. 

 

2.​ Narasumber 2 

Nama​ :​ Dinda 

Jabatan​ :​ Marketing Strategist The Daily Indonesia 

Waktu​ :​ 06 Desember 2025, Pukul 14:30 

Tempat​ : ​ Jakarta x Beauty JICC 

No Pertanyaan Jawaban 

1. Nah kalau untuk company 

profile nih. Dari sisi apa aja 

sih yang mungkin dinilai 

layak untuk business to 

business ikut event? 

Mungkin dari sisi visual 

atau sisi isinya seperti apa?  

Mungkin company profile yang menarik. 

Isinya juga lengkap tapi tidak terlalu 

berbelit-belit. Maunya yang simple. Nggak 

mau yang ribet-ribet. Tapi yang pasti adalah 

company profile-nya itu adalah yang jujur. 

Yang jujur, yang nggak muluk-muluk gitu. 

Yang bisa dicapai. Itu company profile yang 

bisa disebutkan. Udah itu aja 

 

 



 

3.​ Narasumber 3 

Nama​ :​ Indira 

Jabatan​ :​ Marketing Communication & Community 

Waktu​ :​ 16 Desember 2025, Pukul 16:30 

Tempat​ : ​ Female Radio Fatmawati 

No Pertanyaan Jawaban 

1. Nah kalau untuk company 

profile nih. Dari sisi apa aja 

sih yang mungkin dinilai 

layak untuk business to 

business ikut event? 

Mungkin dari sisi visual 

atau sisi isinya seperti apa?  

Kalau company profile yang bagus untuk 

B2B itu menurut aku yang visinya jelas. 

Kalau business to business tuh pasti 

value-nya ya. Value antara si brand kita 

dengan brand lain yang di purpose itu 

visinya sama, value-nya sama. Terus abis itu 

juga menurut aku the way presentnya itu 

bisa engaging gitu loh. Dari ketika kita 

menyampaikan ini kita aimnya A. Terus kita 

melihat nih dari segi brand kamu, kayaknya 

kamu juga sebenarnya sama loh visinya kita 

selain gitu. Gimana kalau kita misal collab, 

kita barengan gabung jadi satu untuk 

mencapai sama-sama mau ke titik A gitu. 

Jadi menurut aku dari segi message, vision 

itu harus sama. Harus satu visi lah gitu. Itu 

yang mengawinkan company profile yang 

layak untuk business to business gitu. 

Menurut aku kalau misalnya aimnya untuk 

ikut event yang besar berarti dia harus punya 

database community yang besar juga. 

Karena ketika ikut event yang besar maka 

kita sudah bisa nih kasih tau bahwa kita pun 

mampu mengumpulkan masa segini banyak 

 



 

gitu loh. Portfolio event event sebelumnya 

itu juga sangat penting ya. Jadi kayak 

sebelum kamu bikin wownya, kamu udah 

pernah ikut yang kecil2nya tapi aimnya 

sama. 

 

4.​ Narasumber 4 

Nama​ :​ Citra 

Jabatan​ :​ Promotion Staff Specialist 

Waktu​ :​ 16 Desember 2025, Pukul 16:50 

Tempat​ : ​ Female Radio Fatmawati 

No Pertanyaan Jawaban 

1. Nah kalau untuk company 

profile nih. Dari sisi apa aja 

sih yang mungkin dinilai 

layak untuk business to 

business ikut event? 

Mungkin dari sisi visual 

atau sisi isinya seperti apa?  

Yang pertama itu pasti informasi tentang 

perusahaannya. 5W1H. Itu harus ada 

informasinya lengkap ya 5W1H gitu. Terus 

project2 apa yang pernah dilakuin. Sama 

yang paling penting itu kalau misalkan 

bisnis2 pasti kan kerjasama antara 2 

perusahaan gitu ya. Kalau bisa value-nya 

yang menarik dari perusahaan yang 

approach itu gitu. Value apa yang mau 

ditawarkan dengan perusahaan ini. Menurut 

aku itu yang penting. Yang penting itu sih 

informasi si companynya itu dan value-nya.  

 

 



 

Wawancara Testing Prototype 

Responden: 

1.​ Yosua Wijaya, 52 Tahun, Head of Brand The Daily Indonesia, Via Zoom 

Meet, 23 Juni 2026, 11.00 WIB 

2.​ Dinda Diana, 23 Tahun, Marketing Strategist The Daily Indonesia, Via 

Zoom Meet, 23 Juni 2026, 11.00 WIB 

3.​ Indira, 26 Tahun, Marketing Communication & Community, Offline, 25 

Juni 2026, 14.00 WIB 

4.​ Aida, 32 Tahun, KOL Specialist, Offline, 25 Juni 2026, 14.00 WIB 

5.​ Farah, 30 Tahun, KOL Specialist, Offline, 25 Juni 2026, 14.00 WIB 

6.​ Citra, 28 Tahun, Promotion Staff, Offline, 25 Juni 2026, 14.00 WIB 

7.​ Nisa, 26 Tahun, Event Organizer Staff, Offline, 26 Juni 2026, 14.00 WIB 

8.​ Adinda, 25 Tahun, Event Organizer Staff, Offline, 26 Juni 2026, 14.00 

WIB 

 

Jenis Kelamin: Perempuan 

Rentang Usia: 25-35 Tahun 

Domisili: Jabodetabek 

 

No Variabel Ringkasan Jawaban 

1. Ukuran buku 20x20cm 

sudah pas untuk dipegang 

dan dibaca. 

7 responden menyatakan ukuran 20x20 cm 

sudah pas, 1 responden prefer buku versi 

landscape. 

2. Desain buku ini menarik dan 

sudah menggambarkan 

brand skincare sehingga 

mau membaca sampai 

selesai. 

8 responden menyatakan buku sudah 

menarik, namun 5 responden menyatakan 

opacity supergrafis terlalu rendah, 1 

responden menanyakan alternatif warna lain 

untuk background. 

 



 

3. Komposisi teks sudah pas. 5 responden menyatakan ukuran masih 

terlalu kecil, 3 responden menyatakan 

ukuran font sudah pas. 

4. Pemilihan soft cover sudah 

tepat untuk company profile 

ini. 

6 responden menyatakan pemilihan soft 

cover sudah tepat karena lebih ringan dan 

mudah dipegang saat dibaca, 2 responden 

prefer hard cover karena durability. 

5. Buku ini efektif untuk 

kelancaran kegiatan 

business to business. 

8 responden menyatakan buku sudah efektif 

untuk b2b karena karena mencakup 

kelebihan brand dan desain buku yang 

menarik, namun 1 responden menyatakan 

perlu menambahkan before after pemakaian 

produk. 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 

Lampiran 3. Dokumentasi 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 

 



 

Lampiran 4. Turnitin  

 



 

 



 

Lampiran 5. Daftar Riwayat Hidup  

 



 

 

 




