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PERANCANGAN MARKETING COLEATERAL'UNTUK MEDIA
PROMOSI DALAM MENDUKUNG LAUNCHING CAEEBIALOVA

Adalah hasil karya saya.

Dengan ini saya menyatakan bahwa dalam Laporan Tugas Akhir ini tidak terdapat
karya orang lain yang pernahdiajukan untuk memperoleh gelar di suatu perguruan
tinggi, dan atau sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat
yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh.orang lain, kecuali secara tertulis diacu

dalam Laporan Tugas Akhir ini, dan disebutkan dalam daftar pustaka.

Apabila pernyataan ini tidak sesuai dengan kenyataan, maka saya siap menerima

sanksi akademik yang berlaku.

Depok, 2 Juli 2026
Yang menyatakan,
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ABSTRAK

BiaLova merupakan bisnis kuliner yang berdiri sejak tahun 2020 dan berkembang
menjadi sebuah kafe pada akhir tahun 2026. Di tengah persaingan industri kafe
yang semakin Kketat, setiap pelaku usaha dituntut memiliki strategi komunikasi dan
promosi yang efektif agar dapat dikenal oleh-masyarakat. Namun, Kafe BiaLova
belum memiliki media promosi yang-mampu menyampaikan informasi mengenai
konsep, produk, dan karakter kafe secara jelas dan komunikatif'dalam mendukung
kegiatan launching, sehingga diperlukan perancangan marketing collateral dengan
konsep visual yang selaras.dengan strategi branding serta penerapan prinsip desain
grafis agar informasi dapat disampaikan secara menarik, dan mudah dipahami.oleh
target audiens..Penelitian ini..menggunakan metode mixed methods dengan
pendekatan .design thinking melalui pengumpulan data berupa wawancara,
observasiy survei kuesioner, dan studi literatur. Pendekatan . design thinking
diterapkan melalui tahapan empathise, define, ideate, prototype, dan test untuk
memahami permasalahan, mengembangkan konsep visual, serta menghasilkan
solusi desain media promosi yang sesuai dengan kebutuhan target audiens. Hasil
akhir dalam perancangan ini.adalah media promosi berupa: Poster, x-banner, poster
menu, desain sosial media instagram, brosur dan dekorasi kafe (wall sticker) dengan
desain tone and manner berupa Friendly, cheerful dan gaya bahasa ringan. Strategi
visual diwujudkan dalam elemen desain-berupa warna pink, tosca dan oranye
dengan desain grid pattern sebagai elemen. dekoratif serta style ilustrasi simple
outline yang mendukung kesan dari konsep kafe yaitu.playful. Hasil testing dari
perancangan ini dapat membantu memperkuat konsep dan _identitas visual kafe
BiaLova guna mendukung kegiatan launching kafe agar tampil lebih menarik,
mudah' dikenal, dan memiliki karakter merek yang kuat di tengah persaingan
industri kuliner.

Kata kunci: Marketing Collateral, Media_Promosi, Launching Café, Desain
Grafis, Design Thinking.
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ABSTRACT

BiaLova is a food business that was founded in 2020 and expanded into a café by
the end of 2026. Amid increasingly fierce competition in the café industry, every
business owner is required to have effective communication and promotional
strategies to gain public recognition. However,.Bial.ova Café does not yet have
promotional materials capable of clearly and effectively conveying information
about the café’s concept, productsy and character to supportits launch activities.
Therefore, it is necessary to~design marketing collateral with. a«wisual concept
aligned with the branding'strategy and the application of graphic design.principles
so that information can be presented in an engaging manner and easily understood
by the target audience. This study employs a mixed-methods approach using design
thinking through data collectionwia interviews, observations, questionnaire
surveys, and literature reviews. The design thinking approach is applied through
the stages.of empathize, define, ideate, prototype, and test to understand the
problem, develop a visual concept, and. produce promotional media design
solutions that meet the needs of the target audience. The final deliverables of this
design project are promotional materials including: posters, X-banners, menu
posters, Instagram social media designs, brochures, and café decorations (wall
stickers), featuring a design tone.and.manner that i1s friendly, cheerful, and
lighthearted. The visual strategy is embodied in.design elements such as pink, teal,
and orange, with a grid pattern serving as a decorative elementand a simple outline
illustration style that reinforces the cafe’s playful concept. The results of this design
project can help strengthen the concept and visual identity of BialLova Café to
support its launch, making it more appealing, easily. recognizable, and endowed
with a'strong brand character amid the competitive culinary industry.

Keywords: Marketing Collateral, Promotional Materials; Café Launch, Graphic
Design, Design Thinking.
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pikiran, serta ilmunya dalam membimbing.

4. MRR. Tiyas Maheni DK, S.H.,M.H. selaku PA DG 8B yang selalu memberi
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BAB |
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan sektor kuliner di-indonesia menunjukkan pertumbuhan yang
sangat pesat dalam beberapa tahun terakhir. Menurut Ahli"Menteri Perindustrian
Bidang Penguatan Kemampuan Industri Dalam Negeri, Industri makanan dan
minuman di Indonesia mencatat pertumbuhan sekitar 5,53% pada tahun.2024,
menjadi salah” satu subsektor dengan kontribusi terbesar,terhadap PDB sektor
industri _pengolahan non-migas (Putra, 2024). Hal ini terlihat dari semakin
banyaknya bisnis makanan baru, terutama kafe, yang bermunculan dengan konsep,
target pasar, dan pendekatan promosi yang. berbeda. Karena situasi ini, persaingan
antar kafe menjadi sangat ketat. Maka, setiap pemilik bisnis perlu memiliki strategi
komunikasi dan promosi yang efektif agar dapat bertahan dan dikenal oleh
masyarakat. Penelitian menunjukkan bahwa elemen visual berpengaruh besar
terhadap cara orang mengingat dan memilih produk; sehingga desain grafis yang
efektif merupakan bagian penting dalam membangun identitas merek (Pramiswara,
2021). Salah satu cara menerapkan strategi itu_adalah ,dengan ‘menggunakan
marketing collateral.

Marketing collateral adalahberbagai jenis materi promosi dalam bentuk
media cetak dan digital. marketing collateral mampu memberikan dampak
signifikan terhadap peningkatan kesadaran merek, penguatan citra merek, dan
efektif dalam mempromosikan suatu produk (Li et al., 2022). Oleh karena itu,
penggunaan marketing collateral menjadi penting bagi brand dalam-membangun
persepsi positif di benak konsumen:.

BiaLova adalah bisnis kuliner yang berdiri sejak tahun 2020 dan telah
mengalami pertumbuhan secara bertahap. Bermula dari bisnis kecil yang sekedar
menyalurkan hobi memasak melalui platform digital hingga berkembang menjadi
sebuah kafe yang akan dibangun akhir tahun 2026. Pembukaan kafe ini menjadi
titik penting bagi BiaLova untuk menunjukan konsep bisnis yang lebih matang
kepada masyarakat luas.
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Berdasarkan wawancara dengan pemilik bisnis BiaLova, diketahui bahwa
ada beberapa masalah utama yang menjadi hambatan dalam rencana promosi
strategis untuk mendukung acara peluncuran kafe. BiaLova belum punya media
promosi kKhusus yang dibuat untuk mendukung.acara peluncuran kafe mereka.
Pemilik bisnis berencana untuk mengumumkan pembukaan-kafe melalui postingan
di akun media sosial Instagram: Pendekatan ini terasa kurang.memadai karena
hanya menggunakan satu-jenis alat promosi tanpa didampingi oleh desain visual
yang baik dan variasi media yang cukup. Kedua, informasi mengenai konsep kafe,
jenis produk-dan layanan yang akan ditawarkan belum disampaikan secara jelas
melalui. gambar atau elemen visual.

Sttuasi ini menunjukkan bahwa media promosi yang terbatas dan
penyampaian informasi yang kurang optimal bisa menjadi masalah komunikasi
visual yang saling berkaitan. Dengan demikian, media promosi yang dirancang
dengan baik merupakan faktor penting dalam mendukungkeberhasilan komunikasi
merek. Oleh karena itu, perancangan marketing collateral ini diarahkan untuk
mendukung upaya keberhasilan acara peluncuran kafe dengan media promosi yang
dirancang bertujuan untuk menyampaikan informasi secara lebih terstruktur
dan mudah dipahami, Perancangan ini mencakup pembuatan poster launching
kafe, x-banner, brosur, dekorasi kafe, konten sosial media, serta poster menu.

Beberapa penelitian sebelumnya telah membahas perancangan media
promosi pada bidang kuliner dengan_ fokus yang beragam, seperti perancangan
media promosi dengan fokus peningkatan penjualan (Siregar, 2018), meningkatkan
daya saing (Azzhara & Yanti, 2025), serta media promosi untuk meningkatan
kesadaran merek yang dilakukan.oleh beberapa peneliti. (Novalia et al., 2021).
Namun, dari penelitian tersebut belum - secara spesifik mengarah kepada
perancangan media promosi untuk mendukung kegiatan launching kafe. Selain itu,
pendekatan perancangannya juga belum menerapkan metode Design Thinking
sebagai proses yang mengutamakan kebutuhan pengguna. Oleh karena itu,
perancangan ini bertujuan untuk melengkapi penelitian sebelumnya dengan
membuat media promosi yang disesuaikan dengan kebutuhan peluncuran Kafe

BiaLova dengan menggunakan metode Design Thinking.



ejie)er 1abap yiuyaMjod uizi eduey

2
b
[
3
Q
c
=,
T
o
=}
=
Q.
o
=
=
[}
-
<
=
=
Q
=]
o=
[}
T
[}
3
=
3
Q
o
=]
<
o
=}
(=}
3
.
o
-
ol
o
-
(1)
=
=
=
4
[
Q
[}
=
[
o
=
o
-
o~
o

N
= -
o )
s 28
5 2@
Q@ c 5
35S
) =
85z
El
3 <
c i)
3 c
x3 2
) g
5 =
2§ 7
3 =%
3 5
m :
5
33¢
T o5
5 3 5
-
s 53
2 &
S8 g
-~
A< b
o )
T
R
Q 5
59 0
S =
'D_D' Y
8§ 97
< °
(7] m
o 5
c <
£ =
c H
23
203
2 0 <
- S
-~ —3
€ 9 3
===
£
3. °
a
s 2
o —
3 8
5 5
°
z S
o8
~ =)
5 T
S ®
- =
e £
- w
o
-
-~
*-
=
-~
o
-
Q
=
o
.
i)
=
&
=
w
=
8
g
<
3
o
w
o
Q&
=

A
m
=
)
T
-+
Y

L
)
x
£
T
-+
Y
§O
;
p
=
-
1)
x
E.
=
=
[
Q
[
=.
=
)
x
()
1
-+
(Y

-
2
Q
=
o
=
Q
3
(]
=
Q
c
=
T
w
()
o
o
b=
o
=
o
-
Q
c
w
o
c
=
<
=
=~
o
-
<
Q
~
=
w
=
-
o
=
T
o
3
(]
=
n
o
=
-
c
3
=
o
=
Q.
o
=
3
(]
=
<
)
o
<
-
=
Q9
=
w
c
3
T
(]
-

1.2

Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan, permasalahan utama

yang diidentifikasi dalam penelitian ini adalah:

1.

1.3

14

Bagaimana merancang marketing collateral yang dapat mendukung
promosi kegiatan launching kafe BialLova?

Bagaimana mengembangkan konsep visual yang selarasdengan strategi
branding BiaLova dan mengaplikasikan secara konsisten ke dalam media
promosi padaacara launching kafe?

Bagaimana menerapkan prinsip desain grafis dalam media promasi
launching kafe agar' informasi mengenai konsep, produk, dan karakter

BialLova dapat tersampaikan secaraimenarik dan mudah dipahami?

Ruang Lingkup Pembahasan
Pembahasan dalam tugas akhir ini mencakup beberapa aspek utama, yaitu:

Proses perancangan marketing collateral untuk mendukung launching kafe
dengan menggunakan metode Desain. Thinking.

Media yang dirancang berupa media cetak yang-menampilkan kombinasi
ilustrasi dan foto produk, penggunaan warna yang colorful serta penyajian
infarmasi yang ringan mudah dipahami.

Perancangan media promesi yang meliputi media cetak berupa: Poster,
brosur, x-banner, poster menu, wall sticker. Dan media digital berupa:
desain sosial media.

Penerapan prinsip desain grafis pada perancangan media promosi yang

sesuai dengan kensep kafe BiaLova.

Tujuan dan Manfaat

Bagian ini menjelaskan tujuan utama dari proses perancangan, serta manfaat

yang dapat diperoleh oleh berbagai pihak, baik klien, bagi pengembangan ilmu

pengetahuan, maupun dalam dunia desain grafis. Adapun tujuan dan manfaat dari

penulisan laporan tugas akhir ini meliputi:
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=

2.

w

142

Tujuan

Merancang media promosi berupa bahan marketing collateral untuk
mendukung kegiatan launching kafe BiaLova.

Mengembangkan konsep visual yang selaras dengan strategi branding
BiaLova dan mengaplikasikannya ke dalam media utama maupun media
pendukung pada acara launching kafe secara konsisten.

Menerapkan prinsip desain grafis dalam media promosi launching kafe agar
informasi _.mengenai _konsep, produk, "dan, karakter BialLova " dapat
tersampaikan secara menarik, jelas, dan mudah dipahami oleh target

audiens.

Manfaat

Manfaat bagi klien/user

Membantu memperkuat identitas...merek BialLova: sehingga dapat
mendukung kegiatan launching kafe. Dengan identitas yang debih kuat dan
konsisten, BiaLova bisa tampil lebih menarik, mudah dikenal, serta
memiliki kepribadian merek yang lebih kuat di tengah persaingan industri

kuliner.

Manfaat bagi pengembangan ilmuspengetahuan

Memberikan penjelasan cara menerapkan perancangan marketing collateral
dalam bidang desain komunikasi visual, khususnya sebagai strategi media
promosi yang digunakan untuk mendukung peluncuran usaha di bidang
kuliner. Hasil penelitian ini bisa menjadi acuan dalam memahami cara
merancang media promesi-yang. terstruktur untuk meningkatkan kesadaran

dan menarik perhatian audiens di awal peluncuran sebuah kafe.

Manfaat praktis dalam dunia desain grafis

Pendekatan yang digunakan pada penulisan ini bisa menjadi acuan bagi
desainer dan pelaku UMKM dalam membuat desain media promosi yang
tepat sasaran, konsisten, dan efektif untuk membangun kesadaran serta

menarik perhatian calon pelanggan saat usaha baru diluncurkan.
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1.5 Sistematika Penulisan

Laporan Tugas Akhir ini dibuat dengan struktur yang terorganisasi agar
pembahasan bisa disampaikan secara berurutan dan mudah dipahami. Berikut ini

penjelasan dari setiap bab:

PENDAHULUAN

Dalam bab ini menjelaskan latar belakang masalah yang ‘dihadapi
Bialova, Yyaitu tidak memiliki ‘media promosi untuk mendukung
launching kafe. Perancangan media promosi berupa poster, brosur, X=
banner, poster menu, desain media sosial dan dekorasi kafe dirancang
sebagai solusi dari permasalah tersebut. Selain itu, babtni menguraikan
rumusan masalah, ruang lingkup perancangan, tujuan dan manfaat dari
proyek tugas akhir, Serta sistematika penulisan laporan secara

menyeluruh.

LANDASAN PERANCANGAN

Bab ini menyajikan teori-teori dan landasan referensi yang menjadi
acuan dalam perancangan media promosi untuk ‘launching kafe
BiaLova. Pembahasannya meliputi teori tentang ilmu promosi, media
promosi, marketing collateral, serta prinsip dan elemen desain grafis.
Dengan pendekatan seperti design_thinking juga diterapkan untuk

mendukung proses pengembangan visual.

METODE PERANCANGAN

Bab int menguraikan tahapan-tahapan yang dilaksanakan dalam proses
pengumpulan dan analisis data“dari brand BiaLova. Meliputi
wawancara klien, penyebaran kuesioner, hingga observasi terhadap
kompetitor. Metode design thinking diterapkan sebagai pendekatan
utama dalam proses perancangan. Hasil yang diperoleh dari tahapan ini
akan diolah menjadi creative brief. Arahan ini menjadi landasan utama

dalam merumuskan konsep serta strategi visual untuk bab berikutnya.
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BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN
Pada bab ini menjelaskan proses desain yang diawali dari pembuatan
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konsep visual desain marketing collateral BiaLova yang meliputi

BAB V
Bab ini memuat keS|mpuIan V. ancangan

desain ma serta saran
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5.1

BAB V
PENUTUP

Simpulan

Dari hasil perancangan marketing collateral dapat diambil kesimpulan

dalam beberapa hal, yaitu:

1.

Perancangan marketing collateral yang dapat mendukung promosi kegiatan
launching kafe Bialova dilakukan melalui tahapan metode design thinking,
yaitu: empathise atau pengumpulan data yang dilakukan dengan wawancara
bersama Klien untuk memperoleh data berupa profil serta masalah yang
dihadapi yaitu BiaLova. Selain itu dilakukan juga pengumpulan data
melalui survei kuesioner untuk memperoleh customer insight dan observasi
terhadap kompetitor. Kemudian lanjut ketahap berikutnya yaitu Define,
dilakukan analisis untuk mengidentifikasi masalah utama melalui Analisis
SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats) hasil analisis
menjadi landasan utama dalam menyusun creative brief sebagal acuan
untuk tahap ldeate, proses pengembangan ide dilakukan sebagai solusi
desain dari masalah yang telah dianalisis. Menghasilkan konsep desain
berupa: mind map, moodboard, sketsa & desain komprehensit. Selanjutnya
prototype yang menghasilkan output berupa mock up cetak atau digital yang
diuji dan dievaluasi sebelum dicetak ke material sebenarnya. Sampai ke
tahapakhir yaitu testing atau uji coba kepada target audiens untuk menerima
umpan balik terhadap desain yang telah dirancang.

Konsep ‘visual yang selaras dengan strategi branding Bialova
dikembangkan melalui-penerapan_metode design.thinking. Berdasarkan
hasil analisis, BiaLova memiliki konsep~kafe playful yang diterapkan
melalui karakter visual yang menyenangkan, sementara friendly dan
cheerful digunakan sebagai tone and manner dalam menyampaikan
identitas brand kepada audiens. Konsep tersebut divisualisasikan melalui
tiga key visual, yaitu Dining Moment, Playful, dan Grid Pattern. Key visual
Dining Moment diwujudkan melalui ilustrasi momen kedekatan, bahan

masak, alat makan, alat masak, serta rempah-rempah sebagai representasi

76
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kualitas menu dan identitas kuliner BiaLova. Key visual Playful diterapkan
melalui penggunaan ilustrasi outline dan flat design yang dikombinasikan
dengan foto produk sekaligus memperkuat kesan cheerful. Key visual grid
patten menggunakan warna yang cerah..Sementara itu, kesan friendly
sebagai salah satu tone and manner diperkuat melalui.penggunaan tipografi
jenis casual script yang.memberikan karakter akrab pada media promosi.
Ketiga key visual tersebut diterapkan secara konsisten pada seluruh media
promosi Bialova.

Perancangan marketing collateral BialLova menerapkan prinsip desain
grafis yang disesuaikan dengan penyampaian pesan pada setiap media. Pada
media poster, prinsip. circus layout-diterapkan melalui penyusunan elemen
visual yang tersebar namun tetap seimbang sehingga menghasilkan
tampilan yang dinamis dan mendukung penyampaian konsep Bialova
sebagai kafe playful yang cocok untuk nengkrongdan bersantai. Pada media
X-banner, prinsip irama (rhythm) diterapkan melalui penyusunan ilustrasi
secara berulang di sekitar foto produk sehingga menciptakan komposisi
yang harmonis dan mendukung penyampaian informasi mengenai variasi
menu dengan harga terjangkau. Pada poster menu, prinsip frame layout
diterapkan untuk menghasilkan tampilan.yang rapi dan terstruktur dalam
menyajikan daftar menu, serta didukung dengan keseimbangan asimetris
agar setiap elemen tetap ‘terlihat seimbang. Sementara itu, media sosial
menerapkan prinsip emphasis melalui penggunaan foto produk yang lebih
dominan .untuk membangun hierarki visual dan memperkuat /pesan
mengenai menu yangdihidangkan langsung..oleh«pemilik sehingga
memberikan kesan fresh dan homemade.“Selain itu, media pendukung
seperti brosur dan wall sticker juga menerapkan konsistensi elemen visual
yang sama. Melalui penerapan prinsip desain grafis tersebut, informasi
mengenai konsep, produk, dan karakter BiaLova dapat tersampaikan secara

menarik serta mudah dipahami oleh target audiens.
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5.2 Saran

Penelitian ini memiliki keterbatasan ruang lingkup media yang dirancang.
Perancangan ini hanya fokus pada media promosi yang mendukung kegiatan
launching kafe, seperti poster, x-banner, poster-menu, desain sosial media, brosur
dan sticker wall. Media lain seperti.kemasan, merchandise-belum menjadi bagian
dari perancangan ini. Selain“itupenelitian ini hanya sampai pada.tahap testing
kepada target audiens; belum sampai pada tahap mengukur keefektifan, desain
marketing collateralini terhadap dampak yang lebih luas pada kafe BiaLova. Oleh
karena itu topikiini bisa diangkat untuk penelitian selanjutnya, yaitu untuk menguji
efektifitas .desain marketing collateral terhadap aspek komunikasi pemasaran,
seperti.meningkatkan kesadaran merek, peningkatan_penjualan, keinginan untuk
berkunjung, serta engagement audiens terhadap kafe BiaLova.
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LAMPIRAN 1
TRANSKRIP WAWANCARA KLIEN
POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

il /o Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
— tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Narasumber: Nanda Bia Sapultri
Profesi: Pemilik BiaLova

D: Sebagai desainer

K: Sebagai klien

D: Sebelumnya saya mau gali‘informasi kak, terkait profile klien.untuk dimasukin
ke tugas akhir, boleh diceritakan kak gimana.awal mula berdirinya Bialkova?

K: BiaLova tuh berdiri dari 2020, awalnya karna aku hobby masak jadi bisnis keeil
kecilan aja jual dari whatsapp sama instagram, respon dari kensumen bagus bagus,
aku jadi:semangat jualan sampal akhirnya ada niat mau buka kafe di akhir tahun
ini. Sebenernya nama Bialova. tuh dari_sebutan ‘Bia l-overs, aku seneng.banget
interaksi sama pembeli, karna yang beli tuh rata rata anak remaja sampai dewasa
seumuranku, ibu rumah tangga juga jadi_pengen akrab sama mereka. Terus,
BiaLova punya tagline “semua hidangan dimasak dengan cinta’” karna aku bener
bener suka masak, pengen konsumen makan-masakan yang-aku masak langsung,
spesial untuk mereka. Produk yang aku jual saat ini lebih sering ke olahan ayam,
ada ayam goreng yang disajikan dengan berbagai macam saus, seperti saus
barbeque, balado, lada hitam dan keju. Selain itu, ada ayam ala tradisional, seperti
ayam bumbu rempah, ayam bawang,.dan.ayam.penyet nasi daun jeruk. Cemilan ada

manis gurih, minuman juga ada jelly susu, sama minuman instan lainnya.

P: Kalau bolehtau, konsep kafenya dari kakak sudah ada?

D: Ada! konsep kafe ku nanti penuh warna, terutama pink sama hijau tosca ya, ada
ilustrasi yang lucu tapi simple gitu.yang. gampang. di.inget.ini-tuh style Bial ova
banget.

D: Berarti ini aku bakal bikin marketing collateral buat dukung launching kafe
kakak, seperti buku menu, poster, x-banner, brosur, sama desain postingan
instagram gitu ya kak. Kira kira gimana?100

K: Boleh, iya postingan instagram, instagram BiaL.ova memang udah jarang posting

juga ya, boleh boleh. Sama mungkin bisa ga ya kak, dibuat desain dekorasi kafe
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nya juga? Aku sebenernya masih cari cari juga ruko yang pas buat dibikin kafe.
Tapi nantinya bakal bagus kalau di pintu atau di dinding ada desain ilustrasinya
BiaLova gitu.

D: Boleh kak, aku noted.

D: Kira kira dari kakak di desainnya nanti mau apa aja kak yang muncul? Atau
kakak ada gambaran mau.desain yang seperti apa?

K: bebas sih, palingbuat x-banner ya, banner mau. di-pake yang bisa berkali kali,
karna tuh kayaknya ga tiap hari menunya ada, jadi better ga di sebut spesifik menu
nya ini itu, kayak di show aja menu menu nya pakai foto, yang dominan menu utama
pastinya selalu ada, jadian_bisa. itu.yg. paling di ‘show. harga juga ga spesifik di
cantumin sih, karna khawatir harganya berubah karna bahan naik. kepengen biar
menarik aja, jadi misal sebut start from 5k, baru nnti di kasih liat harga harganya di
buku menu.

D: Ohh boleh, sama gimana soal promo launching kak?

K: belum kepikiran sih, tapi paling yang pengen di tunjukin pas lauch tuh, kami
jual makanan berkualitas, homemade ala modern tradisional dengan harga

terjangkau.

D: Aku juga mau mastiin kak, visual branding Bial.ova kayak ilustrasi, postingan
sosial media sama warna. Sudah ada ciri khas yang “Bial.ova” banget ga ya kak?
K: kalau dari sisi warna iya, tosca sama pink sudah BialLova banget, Cuma ilustrasi
sama style sosmed BiaLova ga ada khas nya banget sih, karna masih desain di canva
yang simple aja.

D: jadi belum ada diferensiasi visual yang kuat gitu'ya kak sama kafe lain?

K: iyaa betul, belum ada pembeda yang khas banget sama yang lain.



LAMPIRAN 2

TRANSKRIP TESTING

POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

il /o Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
— tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Profile

User 1

User 2

User 3

User 4

User 5

Apakah tulisan
pada desain ini
mudah dibaca?

Terbaca,
hanya poster
terlalu miring
jadi sulit
terbaca

tulisan poster
terlalu
miring, perlu
usaha
bacanya

Mudah
terbaca

Mudah
terbaca

Mudah
terbaca,
karna poster
tempel
didinding,
baiknya
tulisan jgn
terlalu
miring

Perancangn
desain ini untuk
mendukung
kegiatan
launching kafe
BiaLova.
apakahanda
langsung
memahami isi
pesan?
(dijelaskan
pesan
permedia)

Tersampaikan
dengan:baik

Paham isi
pesan

Paham isi
pesan

Paham isi
pesan

Paham isi
pesan

bagian mana
yang Anda lihat
terlebih dahulu,
lalu bagian apa
berikutnya?

Mengikuti
alur baca dgn
baik

Mengikuti
alur baca dgn
baik

Mengikuti
alur baca
dgn baik

Mengikuti
alur baca
dgn baik

Mengikuti
alur baca
dgn baik

Apakah'warna
yang digunakan
membuat
tulisan dan
gambar terlihat
jelas?

warna oke

penggunaan
warna sdh
oke

Aman

Aman

Aman

Apakah desain
ini secara
keseluruhan,
dari segi
ilustrasi, warna,
layout dan
copywriting
terasa ceria,
santai, dan
menyenangkan?

Ya, terasa
seperti itu

Terlihat kesan
begitu

Ya, terlihat

Ya,
terlihat

Kesan
tersampaikan

Secara
keseluruhan
apakah desain
terlihat
konsisten?

Ya, terlihat
konsisten

konsisten

konsisten

konsisten

konsisten
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Apa yang perlu Uap pada Warna grid
diperbaiki agar desain dimenu,
desain ini lebih | Headline x- sosmed ubah selang seling
menarik? banner dibuat | warna, kalau | aman aman aja, iconnya
besar pink kyk sesuaikan
kesan wangi sama tema
bunga menu.
. User
Profile User 6 User 7 User 8 User 9 User 10 1
Tulisan di
. menu
Apakah tu_lls_aq . terlalu Mudah Terbaca Terbaca Terbaca
pada desain i gl erbaca jel gy dat, di terbaca jelas jelas jelas
mudah dibaca? padat, ) . ]
atur
leadimgnya
Perancangn
desain ini untuk
mendukung
kegiatan
launching kafe
inBpI:lk_;f\]/ Z'n da Tersampaikan | Paham isi Paham isic | Pahamisi | Paham isi | Paham isi
| dengan baik | pesan pesan pesan pesan pesan
angsung
memahami isi
pesan?
(dijelaskan
pesan
permedia)
bagian mana
yang Anda lihat | Mengikuti Mengikuti »(-Mengikuti | Mengikuti | Mengikuti | Mengikuti
terlebih dahulu, | alur baca dgn | alur baca alur baca | alur baca | alur baca | alurbaca
lalu bagian apa | baik dgn baik dgn baik |, dgn baik | dgn baik |‘dgn baik
berikutnya?
Apakah warna
yang digunakan
membuat warna sudah penggurcljian
tulisan dan bagus warna s Aman Aman Aman Aman
. oke
gambar terlihat
jelas?
Apakah desain
ini secara
keseluruhan,
dari segi . Oke, .
ilustrasi, warna, | Ya, terasa Igsry:at Ya, Ya, kesan I:g::at
layout dan seperti itu begi terlihat terlihat terlihat .
L egitu . begitu
copywriting begitu
terasa ceria,
santai, dan
menyenangkan?
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Hak Cipta:
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta



LAMPIRAN 3
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

il /o Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
— tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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LD Salin diagram
LD Salin diagram

tugas kelompok sih
@ Ghibahin boti sama temen

@ Barista

bertemu teman
@ Hangout sama temen atau ngerjain

@ mengerjakan tugas/bekerja

g
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@ lebih dari 2x/minggu

@ lebih dari 2x/bulan
@ tidak tentu

>
)]
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£
£
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>
9
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@ 1-2 kali/bulan

Seberapa sering Anda mengunjungi kafe?
Kegiatan apa yang biasa anda lakukan di cafe?

Domisili

101 jawaban
Bekasi barat
Bogor utara
Surabaya
Bogor Tengah
Palembang
Megamendung
bogor
Tangerang Selatan
Kota Tangerang
101 jawaban
101 jawaban

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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VANWIVE

Saat pertama kali mengetahui sebuah kafe, media promosi apa yang paling |0 salin diagram
sering Anda temui?
(boleh pilih lebih dari 1)

101 jawaban
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Media sosial (Instagram, TikTok,

0y
o 87 (86,1%)

Poster promosi

20 (19,8%)

Banner / spanduk 15 (14,9%)

eyieyer uabap Niuyaijod uizi eduey

0 20 40 60 80 100

Menurut Anda, seperti apa tampilan visual media promosi kafe yang menarik? IO salin diagram
(boleh pilih lebih dari 1)

101 jawaban

Desain visual yang menarik dan

o
mudabh dilihat 76 (75,2%)

Tipografi yang jelas dan mudah |36 (35,6%)
dibaca ’
Tata letak yang rapi dan tidak 43 (42,6%)
membingungkan e
Menampilkan foto makanan/

) ) —59 (58,4%)
minuman yang menarik
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Faktor apa yang paling mempengaruhi Anda untuk mengunjungi sebuah kafe

baru?
Dari pilihan berikut, tampilan media promosi seperti apa yang paling Anda

101 jawaban
sukai?

101 jawaban
101 jawaban

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

il /o Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
— tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta

Hak Cipta:
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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LOGBOOK BIMBINGAN TA

POLITEKNIK
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

il /o Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
— tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Bimbingan
ke-7

Bimbingan
ke-8

Bimbingan
ke-9

Bimbingan
ke-10

Bimbingan
ke-11
Bimbingan

ke-12

Bimbingan
ke-13

Latar Belakang
Ponulizan Bab 2

Latar Belakang
Penulisan Bab 2

Target Audience

Analisi
kompetitor

Analisis SWOT

Creative Brief

Analisis
consumer insight

Bab 3 Metode
Perancangan

Bab 2 Landasan
Perancangan

Mencari data
Perancangan consumer insight
Bab 3 Metode

Perancangan

Analisis SWOT

A Tahap Penelitia
Perancangan

Bab 2 Landasan
Perancangan

Kerangka teori
New pago
Bab 4 Hasil dan
Pembahasan Desain
Bab 4 Hasil dan
Pombahasan Desain

Bab 4 Hasil dan
Pembahasan Desain

Bab 4 Hasil dan
Pembahasan Desain

Bab 4 Hasil dan
Pembahasan Desain

Bab 4 Hasil dan
Pembahasan Desain

Bab 4 Hasil dan
Pembahasan Desain

Bab 5 Penutup

“ Notst..
* Notst..

SNotSL.)  March6, 2026
# Notst..

March 13, 2026

March 31, 2026

April 8, 2026

May 13, 2026

May 29, 2026

June 8, 2026

June 17, 2026

July 28, 2026

1. pada latar belakang:

+ paragraf 1 bagian data pertumbuhan UMKM
perlu tambahkan sitasi

- paragraf ke 3 jangan mundur lagi bahas promosi,
tapi bahas marketing collaterall

« paragraf ke-7 penjelasan situasi masaah kiien,
buat state of the art, untuk menguatkan mengapa
solusinya harus media promosi

 paragraf terakhir peks menambahkan sitasi

poda bagian manfaat

- manfaat bag klien disamakan dengan tujuan,
tidak perlu menambahkan hal yg bim temotice di
latar belakang.
3. pada sistematika penulisan

+ panjelasan jangan terlalu umum, mention klien

Bab1
ringkas latar belakang:
+ paragraf 1 dan 2 digabung
 paragra marketing collateral jd paragraf 2 &
tambahkan sitasi
- paragraf ttg klen cukup 2 paragraf
ate of the art gabung sama paragraf situasi. utk
te of the art bisa “subjok penclitian bisa jack
perbaruan, khusus bia lova belum ada®
Sistomatika Ponulisan (bagian metode
perancangan):
- bab lilsebutin uraian, hingga ke cretive brief
Bab2
« BTL, ATL, TTL take down, fokus ke media yg
dirancang

Bab2
« Teori mikro khususnya, warna, foto, ustrasi,
yout dijclaskan lebih rinci
« tambahin teori 2.5 prinsip desain

Bab3
« Emphatize dijabarin perpoint
« profile kien jelasin kekurangan kelebihan
« tambahin foto di product knowledge
- consumer insight dibikin point simpulan
« analisis SWOT dijelasin rinci lagi
+ bagian cretaive brief, product knowledge jolasin

menunya, bagian target audien dibuat point, tone

and manner dibuat in ine sama yg di mention pada
swot.

Semua yang di SWOT harus ke mention di data

sebelumnya, biar bisa di lacak ini data darimana.

Bab2
« Warna masukin foto yg udh diimplementasikan di
media
« prinsip desain tambahin gambar
Bab3
- Point emphatize sesuaikan dengan arahan notion
« consumer insight jumlah responden masukin di
paragraf pertama
« analisis swot rinciin bagian oppurtunity, masukin
¥g dr consumer insight preferensi visual responden
« bagian 50, wo, wt rinciin

Sudsh bisa di tanda tangan

mpro (aman)

 Revisi bagian latar belakang, paragraf 1, 3,7
dan paragraf terakir

« Revisi bagian manfaat bagi klien

 Revisi sistematika penyusunan, penjelasan
untuk bab 1 - bab 3

+ Rovisi bab 1 dan bab 2
« kerjain bab 2 teori mikro
« buat gform

lanjut teori mikro

Revisi Bab 2 teori mikro bagian:
- Warma
« Hustrasi
« Fotografi
« Layout
« tambahin teori prinsip desain
Revisi Bab 3 bagian:
« Metopen (Emphatize)
«Profile klien
« Product knowledge
« simpulan Consumer insight
- swor
+ Croative Brief

Revisi bab 2

« ubah foto skema warna

« tambahin foto prinsip desain

Revisi bab 3:

« relayout emphatize sesusi arahan notion

« notice jumiah responden di simpulan
consumer insight

+ SWOT point O rinciin preferensi visual dari
konsumer insight

Buat daftar isi, daftar pustaks dan lampiran

+ Mindmap dijelasin rinci, key visual, di

visualisasikan dengan apa

= moodboard, jenis font nya gausah dimasukin

« pemilihan sketsa alternatif untuk digitalisasikan
» sketsa sosmed tambah 1 lagi

bimbingan digitalisasi
- pemilihan desa
« menu di redesain j

bimbingan desain menu perlembar

« Testing

testing

- revisi cover, untuk mengisi ruang kasong

- bimbingan pertanyaan

bimbingan bab 4 keseluruhan
« revisi penyampaian hasil testing

bimbingan bab 4 offline penulisan bab 4 final

- format panulisan desain terpilih
« penulisan faw

Bimbingan revisi bab 4 dan bab 5 penutup
+ bab 4 desain terpilih bagian penjelasan media,

revisi bab 4

revisi bab 4
pengerjaan bab 5

« rewisi bab 4 dan 5
* ook turnitin

jelasin permedia, bahas fungsi, jabarin pesan dan

prinsip desain.

+ bab 5 simpulan poin 1 pindah buat poin 3, poin

1 jabarin desain thinking

- saran, tambahin keterbatasan ruang lingkup




LAMPIRAN 6
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Similarity Report ID: 0id:3618:144495396

V4 iThenticate°

® 5% Overall Similarity
Top sources found in the following databases:
* 4% Internet database » 1% Publications database
« Crossref database + Crossref Posted Content database

+ 0% Submitted Works database

TOP SOURCES

The sources with the highest number of matches within the submission. Overlapping sources will not be
displayed.

repository.pnj.ac.id o

o 2%
Internet

layer.inf

o docplayer.info 1%
Internet

o Mirnayati Mirnayati, | Nyoman Yoga Sumadewa. "Perancangan Buku In... <1%
Crossref °
kabinetrakyat.com

o y <1%
Internet
Igdpublishing.or

o gdp g.org <1%
Internet
coursehero.com

o <1%
Internet
kc.umn.ac.id

o <1%
Internet

rints.upj.ac.i

o eprints.upj.ac.id 1%

Internet

Sources overview
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DAFTAR RIWAYAT HIDUP

POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

il /o Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
— tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta




CEREL
HINYILNOd

VLWIVE

eyeyer uabap Niuyaijod uizi edue)

S
bl
(1]
=}
Q
S
r
T
o
=
-
Q.
o
=
3
[}
-
[
Q
=
o
=
=
[}
T
[}
=
e
=}
Q
o
=
<
-
=
Q
g
o
S
[
-
v
=t
-~
(1)
==
2,
==
=
[
Q
[}
P
e
o
=
o
-
-
o

N
Doy
) o
s 28
E Q
Qe s
35 E
= -
S
3 a3
c o
3 c
o=
o c
E x
a3
= T
m
S s =2
o =7
338¢
T e5
= °
o
553
S 2s
< b
) 32
o
9 @
Q =1
9 o
3 =
9 o
8 37
< °
w m
) S
c =
< =
c 2
= 3
223
- -
< <
o )
= =
€9 3
= 5
S Er
3. °
Q. =
S =
m —
3 £
g £
z o
o
~ >
5 T
s B
° =
c s
3 @
Q
-
=
]
S
=
o
g
[
=
3.
9
=
Q
=
w
[
Y
Cad
o
3
o
w
o
o
=

-
2
o
-
o
=

Q
3
(]
=]

Q
c
it

T
w
o
o
o

Q
o
=
o
o~
o
c
['d
o
c
=
c
-
~
o
-

<
o
~~
=
=
=
-
o
=

T
o
3
(]
=
n
o
=
-
c
3
~
o
=
o
o
=
3
(]
S

<
o
o
S
-
~
o
=
(%]
c
3
o
o
-

e
o
=
0
T
~*
8

ar
m
x
0
©
-+
Y
E.
;
1
o
=.
o
x
E.
x
2
o
Q
)
=.
e
o
x
D
q
-+
Y

Dera Arbianti

Graphic Designer
Bogor, Jawa Barat | 085810903969
arbiantidera@gmail.com | https://iwww.linkedin.com/in/dera-arbianti-96b97724b/
PORTOFOLIO:
https://www.behance.net/gallery/242837629/Portfolio-2023-2025

Saya adalah Mahasiswa program studi Desain Grafis di Politeknik Negeri Jakarta dengan IP 4.00,
memiliki pengalaman dan keahlian dalam membuat desain media sosial, ilustrasi, branding, dan
digital imaging. Berbekal latar belakang pendidikan dan keinginan untuk maju, Saya siap
menyumbangkan waktu dan keahlian yang saya miliki.

Pengalaman

Magang Berdampak (Schoters by Ruangguru) Agustus 2025 - Des 2025

Graphic Designer Intern

« Bertanggung jawabh atas desain kebutuhan media sosial seperti desain
konten, desain highlight story, desain insta story.

e Bertanggung jawab atas desain kebutuhan promosi, motion graphic untuk
kebutuhan promosi, desain spanduk, dan desain brosur.

Belalang Studio Januari 2025 - Juli 2025

Graphic Designer Intern

& Bertanggung jawab atas desain konten media scsial
instagram @CIMB Niaga

« Berhasil membuat desain promosi seperti TV kurs, Landing page,
LED display, OOH digital, pop-up banner, dan push notification aplikasi
untuk mendukung kebutuhan komunikasi

Schoters by Ruangguru (PT Partner Impian Milenial) Juli 2024 - Januari 2025

Graphic Designer Intern

« Bertanggung jawab atas desain konten media sesial, promo
desain poster, desain spanduk web, desain brosur

PT. Praisindo Teknologi Januari 2024 - April 2024

Graphic Designer Intern
e Bertanggung jawab atas desain konten media scsial, desain
desain backdrop, poster spanduk, desain ikon aplikasi.
e Berhasil berkolaborasi dengan tim uifux dalam
pembuatan aplikasi & situs web

Tata Rupa Nusantara x KEMENSOS RI Maret 2024 - April 2024

Graphic Designer Participant
+ Berhasil membuat logo dan desain kemasan untuk UMKNM sesuai
dengan brief dari klien.
+ Berhasil membuat Design Guideline agar identitas brand lebih mudah
dikenali

Angklung Centre Yayasan AMADA Maju Berbudaya Juli 2023 - Desember 2023

Graphic Designer
« Bertanggung jawab dalam pembuatan desain konten sosial media,
poster event, poster banner.
» Sukses membangun Guideline Desain sehingga brand identity lebih
mudah dikenali dan diingat.

Puwi Studio Agustus 2023 - Sekarang

Graphic Designer Freelancer
« Berhasil membuat logo brand UMKM sesuai brief dari klien
s Bertanggung jawab dalam pembuatan mock up design
= Berhasil membuat ilustrasi sesuai brief dari klien

Keterampilan
Hard skifl Soft skill
e Adobe Illustrator o Problem Solving

® Adobe Photoshop e (reative
e Adobe InDesign Adobe e Team Work
& Adobe After Effect

® Adobe Premiere Pro

e Figma

e Canva

Pendidikan

Politeknik Negeri Jakarta
Desain Grafis

2022 - Sekarang

Pencapaian

e Juara | Desain inovasi kemasan lokal ramah lingkungan disclenggarakan
olch INPACK Design Competition
® Juara 2 Desain Sayembara Maskot UIN Maliki Ibrahim Malang
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