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ABSTRAK 

Continuous Improvement Convention (CIC) 2026 merupakan ajang konvensi 

berskala nasional di bidang peningkatan produktivitas dan kualitas yang 

diselenggarakan oleh PT Proquaman Konsultan (PQM Consultants), sebuah lembaga 

konsultan, pelatihan, dan riset yang telah berdiri sejak tahun 1987. CIC menghadapi 

permasalahan belum dikenal luas oleh banyak perusahaan akibat kurang optimalnya 

penyampaian informasi melalui media promosi yang ada, yang berdampak pada tidak 

tercapainya target jumlah peserta pada penyelenggaraan tahun lalu. Kondisi tersebut 

menunjukkan perlunya strategi komunikasi visual yang lebih terpadu dan konsisten 

melalui perancangan event collateral guna membangun identitas visual yang kuat 

serta memperluas jangkauan publikasi acara. Penelitian ini bertujuan merancang 

event collateral berupa poster, landscape banner, X banner, room signage, 

umbul-umbul, dan ID card sebagai media promosi, diikuti dengan implementasi teori 

desain grafis agar selaras dengan tema “Ignite Innovation, Elevate Productivity and 

Quality”. Metode penelitian yang dipilih adalah mixed methods dengan pendekatan 

design thinking melalui lima tahap utama (empathize, define, ideate, prototype, test). 

Proses pengumpulan data mencakup wawancara, observasi, studi literatur, dan 

kuesioner, yang selanjutnya diolah menggunakan analisis SWOT untuk menetapkan 

konsep kreatif. Konsep visual futuristik modern pada perancangan ini diaplikasikan 

melalui gradasi biru elektrik, elemen glowing light, tipografi dekoratif dan sans-serif, 

siluet kota, serta ikon panah geometris. Berdasarkan pengujian kepada target audiens 

dan klien, media promosi ini mendapat respons positif karena dinilai informatif, 

mudah dibaca, dan membangun trust factor bagi profesional. Dengan demikian, 

perancangan ini diharapkan mampu memperkuat identitas visual dan menarik minat 

delegasi nasional pada ajang Continuous Improvement Convention (CIC) 2026. ​

 
Kata kunci: event collateral, media promosi, desain grafis, konvensi, design 

thinking 
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ABSTRACT 

Continuous Improvement Convention (CIC) 2026 is a national scale convention in 

the field of productivity and quality improvement organized by PT Proquaman 

Konsultan (PQM Consultants), a consulting, training, and research institution 

established in 1987. CIC faces the issue of not being widely recognized by many 

companies due to the suboptimal delivery of information through existing 

promotional media, which resulted in the failure to achieve the target number of 

participants in last year's event. This condition indicates the need for a more 

integrated and consistent visual communication strategy through the design of event 

collateral to build a strong visual identity and expand the reach of the event's 

publication. This research aims to design event collateral in the form of posters, 

landscape banners, X-banners, room signages, vertical banners, and ID cards as 

promotional media, followed by the implementation of graphic design theory to align 

with the theme “Ignite Innovation, Elevate Productivity and Quality.” The chosen 

research method is mixed methods with a design thinking approach through five 

main stages (empathize, define, ideate, prototype, test). The data collection process 

includes interviews, observations, literature studies, and questionnaires, which are 

then processed using a SWOT analysis to determine the creative concept. The 

modern futuristic visual concept in this design is applied through electric blue 

gradations, glowing light elements, decorative and sans-serif typography, city 

silhouettes, and geometric arrow icons. Based on testing conducted on the target 

audience and clients, these promotional media received a positive response because 

they were considered informative, easy to read, and capable of building a trust factor 

for professionals. Thus, this design is expected to strengthen the visual identity and 

attract the interest of national delegates to the Continuous Improvement Convention 

(CIC) 2026. 

Kata kunci: event collateral, promotional media, graphic design, convention, 

design thinking. 
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BAB I​

PENDAHULUAN 

1.1 Latar belakang 

Pesatnya era digitalisasi memaksa dunia bisnis merombak cara kerjanya 

secara total. Demi menjaga dan meningkatkan daya saing, setiap organisasi tidak 

punya pilihan selain terus melahirkan inovasi yang berkelanjutan (Hapriyanto, 2024). 

Namun demikian, sebagian besar perusahaan di Indonesia mengalami stagnasi 

strategi, yakni kondisi dimana perusahaan hanya merujuk pada praktik internal atau 

pesaing langsung dalam industri yang sama, tanpa memperluas pengetahuan ke 

sektor-sektor lain yang justru menyimpan solusi lebih efektif dan inovatif (Taja, 

2024). Organisasi yang tidak berinovasi berisiko tertinggal dan kehilangan pangsa 

pasar dalam lingkungan bisnis yang kompetitif (Jacob, 2021). 

Solusi untuk menjawab permasalahan ini adalah benchmarking lintas industri 

yang dapat meningkatkan daya saing secara signifikan (Miradji et al., 2025). Salah 

satu langkah konkret menjalankan benchmarking lintas industri adalah dengan 

berpartisipasi aktif dalam konvensi eksternal. Keikutsertaan dalam forum semacam 

ini merupakan strategi yang tepat untuk memperoleh wawasan lintas sektor yang 

tidak dapat ditemukan melalui riset internal semata (Keelson et al., 2024). Kondisi ini 

dapat dimanfaatkan perusahaan untuk menjadi platform perubahan yang 

menggerakkan industri untuk berbagi gagasan, berkolaborasi, dan melahirkan aksi 

nyata yang berdampak luas bagi bisnis dan industri (Dabu, 2025).  

Namun demikian, organisasi membutuhkan pertimbangan matang antara 

keuntungan dan risiko dalam keikutsertaan konvensi, seperti kredibilitas 

penyelenggara, tingginya biaya partisipasi dan operasional, serta risiko kebocoran 

data rahasia. Selain pertimbangan tersebut, calon peserta juga turut 

mempertimbangkan experience yang akan mereka rasakan selama mengikuti event, di 

mana kesan pertama terhadap kualitas suatu acara seringkali terbentuk jauh sebelum 

event berlangsung, yakni melalui desain visual serta ketepatan informasi yang 

1 
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disampaikan pada media promosinya. Kesan ini kemudian perlu dijaga 

konsistensinya hingga acara berlangsung, di mana experience peserta turut dibentuk 

oleh elemen visual yang mereka temui secara langsung di lokasi yang secara kolektif 

menciptakan atmosfer serta memperkuat profesionalitas penyelenggara di mata 

peserta. Oleh karena itu, untuk meyakinkan perusahaan-perusahaan tersebut, 

penyelenggara sangat bergantung pada efektivitas event collateral sebagai media 

promosi. Peran event collateral bukan sekadar sebagai pelengkap visual, melainkan 

instrumen komunikasi yang krusial untuk meyakinkan target audiens agar bersedia 

hadir, sekaligus membangun ekspektasi dan pengalaman emosional yang konsisten 

sejak calon peserta pertama kali berinteraksi dengan materi promosi hingga mereka 

hadir secara langsung di acara tersebut (Adhitya et al., 2023).  

​ PT Proquaman Konsultan atau sering disebut dengan PQM Consultants 

merupakan lembaga konsultan, pelatihan, dan riset yang berspesialisasi dalam 

peningkatan produktivitas dan kualitas melalui pengembangan sumber daya manusia 

yang telah berdiri sejak 1987. Dengan rekam jejak tersebut, PQM Consultants 

menyelenggarakan Continuous Improvement Convention (CIC) 2026 sebagai wadah 

strategis di mana perusahaan-perusahaan dari berbagai sektor dapat menampilkan 

karya terbaiknya, berbagi pengalaman, tantangan, dan solusi nyata yang telah terbukti 

efektif dalam meningkatkan produktivitas, kualitas, dan efisiensi operasional.  

Meskipun memiliki konsep dan tujuan yang kuat, konvensi ini masih belum 

dikenal banyak perusahaan akibat kurang optimalnya penyampaian informasi melalui 

media promosi yang ada. Hal ini berdampak pada tidak tercapainya target peserta 

pada penyelenggaraannya tahun lalu. Permasalahan ini tidak hanya terjadi pada tahap 

pra-event, namun turut berlanjut hingga acara berlangsung, di mana masih banyak 

peserta yang mengalami kebingungan dalam menemukan lokasi registrasi, ruang sesi, 

maupun alur kegiatan akibat minimnya petunjuk arah yang jelas dan konsisten, 

padahal elemen semacam ini menjadi krusial untuk membedakan layanan 

penyelenggara profesional dari penyelenggara yang biasa-biasa saja. Oleh karena itu, 

dibutuhkan perancangan event collateral yang terpadu dan konsisten guna 

membangun identitas visual yang kuat, memperluas jangkauan publikasi, memastikan 

 

https://www.zotero.org/google-docs/?yVKNrA
https://pqm.co.id/about/company/


 

informasi tersampaikan dengan efektif kepada calon peserta sejak tahap promosi 

hingga pelaksanaan acara, serta menghadirkan experience yang jelas dan tidak 

membingungkan bagi peserta selama berada di lokasi acara.  

​ Pada penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Dewi & Valentina (2026), 

event collateral dapat mempresentasikan acara kepada target pasar dengan 

memproyeksikan gambaran komprehensif terkait identitas serta representasi citra 

yang ingin dibangun oleh penyelenggara. Selain itu, menurut Lestari (2022), event 

collateral mampu meningkatkan keterlibatan audiens untuk mencari tahu lebih jauh 

mengenai agenda yang ditawarkan. Menurut Angelina (2023), event collateral 

meningkatkan pengenalan brand melalui pengalaman yang mendekatkan konsumen 

dengan inovasi terbaru. Namun, penelitian diatas belum mengadopsi metode design 

thinking dalam proses perancangan desainnya. Dalam penelitian kali ini, akan dibahas 

keterbaruan berupa perancangan event collateral sebuah konvensi dengan 

menggunakan metode design thinking dari Stanford d. School yang diharapkan dapat 

menghasilkan media promosi digital dan cetak berupa poster utama, flyer, banner, 

spanduk, umbul-umbul, landscape banner, Id card, dan yang dapat menekankan 

identitas serta komitmen perusahaan. Atas dasar tersebut, dilakukan penelitian 

dengan judul: “Perancangan Event Collateral untuk Event Continuous Improvement 

Convention 2026 Sebagai Media Promosi”.  

 

1.2 Rumusan Masalah 

1.​ Berdasarkan yang telah dipaparkan di latar belakang, penelitian ini akan 

berfokus pada perancangan event collateral untuk event Continuous 

Improvement Convention 2026 Sebagai Media Promosi yang bertujuan untuk 

meningkatkan citra perusahaan di mata para konsumen. Adapun rumusan 

masalah pada penelitian ini dijabarkan menjadi beberapa poin, yaitu:  

2.​ Bagaimana proses perancangan event collateral yang dapat menekankan nilai 

serta identitas sesuai tema "Ignite Innovation, Elevate Productivity and 

Quality" dari event Continuous Improvement Convention 2026? 
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3.​ Bagaimana penerapan teori desain grafis pada perancangan event collateral 

dari event Continuous Improvement Convention 2026 sesuai dengan konsep 

visual modern dan eksklusif? 

 

1.3 Ruang Lingkup dan Batasan 

​ Ruang lingkup yang akan dibahas pada penelitian ini berfokus pada 

perancangan Event Collateral untuk event Continuous Improvement Convention 2026 

Sebagai Media Promosi. Perancangan ini nantinya digunakan sebagai media promosi 

berbasis cetak dan digital yang memiliki ruang lingkup pembahasan pada penelitian 

ini dibagi menjadi: 

1.​ Proses perancangan event collateral pada event Continuous Improvement 

Convention 2026 menggunakan metode design thinking. 

2.​ Proses perancangan event collateral menggunakan teori desain grafis dan 

metode perancangan design thinking Stanford d.School. 

 

 

 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

a.​ Tujuan 

1.​ Melakukan proses perancangan event collateral yang dapat mewakili 

nilai, identitas serta tema dari event Continuous Improvement Convention 

2026 dan PT Proquaman Konsultan. 

2.​ Menerapkan teori desain grafis pada perancangan event collateral event 

Continuous Improvement Convention 2026 dan PT Proquaman Konsultan. 

 

b. Manfaat 

1.​ Bagi Klien (PT Proquaman Konsultan) 

Memberikan solusi desain berupa event collateral yang sesuai dengan 

identitas dan nilai perusahaan sebagai media promosi.  

 

 



 

2.​ Bagi Pengembangan Ilmu 

Menjadi studi kasus penerapan teori desain grafis dalam perancangan event 

collateral sebagai sarana promosi pada industri konsultan manajemen. 

3.​ Bagi Penulis 

Menjadi sarana untuk menerapkan ilmu dan keterampilan yang diperoleh 

selama masa perkuliahan di Politeknik Negeri Jakarta ke dalam sebuah proyek 

perancangan nyata. 

 

1.5 Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan dalam Laporan Tugas Akhir ini disusun untuk 

memberikan gambaran yang jelas mengenai alur pembahasan, yang terdiri dari: 

BAB I PENDAHULUAN ​

​ Menguraikan latar belakang permasalahan kurang optimalnya media promosi 

Continuous Improvement Convention (CIC) 2026 yang menyebabkan target peserta 

tidak tercapai, rumusan masalah terkait perancangan event collateral berbasis tema 

"Ignite Innovation, Elevate Productivity and Quality", ruang lingkup perancangan 

media cetak dan digital, tujuan menghasilkan identitas visual CIC 2026, serta 

sistematika penulisan laporan.  

BAB II LANDASAN TEORI ​

​ Membahas teori promosi dan event collateral sebagai kerangka konseptual, 

teori warna (fungsi dan harmoni warna), tipografi (klasifikasi huruf, spacing, 

kerning-tracking-leading), layout (elemen dan prinsip grid termasuk rule of thirds), 

serta tahapan metode design thinking Stanford d.School yang menjadi acuan proses 

perancangan.  

BAB III METODOLOGI PERANCANGAN​

​ Menjelaskan metode pengumpulan data (wawancara dengan Manager 

Marketing PT Proquaman Konsultan, observasi, studi literatur), teknik analisis data, 

 



 

serta penerapan lima tahap design thinking (empathize, define, ideate, prototype, 

testing) sebagai kerangka proses kreatif perancangan event collateral CIC 2026.  

BAB IV PROSES PERANCANGAN​

​ Menguraikan tahapan visual mulai dari mind map dan moodboard, 

penyusunan sketsa alternatif, digitalisasi desain, hasil surface testing terhadap calon 

audiens, penetapan desain terpilih beserta penerapan warna biru navy-gradasi, 

tipografi Profa Bold dan Inter, prinsip layout rule of thirds asimetris, hingga 

pertimbangan material produksi untuk setiap media (poster, banner, room signage, 

umbul-umbul, merchandise).  

BAB V PENUTUP​

​ Berisi simpulan atas penerapan design thinking dan teori desain grafis dalam 

menjawab rumusan masalah, serta saran bagi PT Proquaman Konsultan dan 

penelitian selanjutnya terkait pengujian desain pada skala responden yang lebih luas. 

 

 



 

BAB V​

KESIMPULAN 

5.1 Simpulan 
1.​ Perancangan event collateral menghasilkan media promosi dan pendukung 

acara yang dirancang untuk memperkenalkan identitas serta nilai dari event 

Continuous Improvement Convention 2026 kepada target audiens. 

Perancangan ini dilakukan melalui lima tahap design thinking Stanford 

d.School. Tahap empathize dilakukan melalui wawancara dengan Manager 

Marketing PT Proquaman Konsultan untuk memahami permasalahan 

rendahnya keikutsertaan peserta pada penyelenggaraan tahun sebelumnya. 

Tahap define merumuskan kebutuhan akan identitas visual yang 

mencerminkan tema "Ignite Innovation, Elevate Productivity and Quality". 

Tahap ideate menghasilkan mind map dan moodboard sebagai eksplorasi 

konsep visual modern dan eksklusif. Tahap prototype diwujudkan melalui tiga 

alternatif sketsa digital (Centered Panel Layout, Skyline Wave Layout, dan Arc 

Frame Layout). Tahap testing dilakukan melalui survei terhadap calon target 

audiens, yang menghasilkan Arc Frame Layout sebagai desain terpilih karena 

dinilai paling efektif merepresentasikan CIC 2026 sebagai konvensi 

profesional yang informatif. Melalui kelima tahap tersebut, event collateral 

yang dihasilkan terbukti komunikatif dan sesuai kebutuhan penyelenggaraan 

CIC 2026.  

2.​ Penerapan teori dan prinsip desain grafis diwujudkan melalui palet warna 

gradasi biru sebagai warna dasar yang merepresentasikan profesionalisme dan 

kredibilitas, hingga biru elektrik dan biru langit sebagai aksen yang memberi 

kesan modern dan dinamis. Tipografi menggunakan tiga jenis huruf dengan 

fungsi berbeda: Profa Bold (serif) pada headline untuk kesan formal dan 

elegan, Inter Bold pada informasi penting seperti tanggal dan lokasi untuk 

keterbacaan tinggi, serta Inter SemiBold pada tagline dan sub-informasi. 

Prinsip layout rule of thirds dengan pendekatan asimetris diterapkan untuk 

 

 



 

membagi bidang desain menjadi area dokumentasi foto, judul dan informasi 

utama, serta sponsor, sehingga menghasilkan hirarki visual dan sequence yang 

jelas. Kombinasi warna, tipografi, dan prinsip layout tersebut diterapkan 

konsisten pada seluruh media (poster, landscape banner, stand banner, room 

signage, umbul-umbul, dan Id card) sehingga membentuk identitas visual CIC 

2026 yang kuat, modern, dan eksklusif.  

Dengan demikian, perancangan event collateral yang dibuat telah mampu 

menjawab kedua rumusan masalah, yaitu menghasilkan proses perancangan yang 

menekankan nilai dan identitas tema acara secara konsisten, serta menerapkan teori 

desain grafis secara tepat guna menciptakan media promosi yang komunikatif, 

menarik secara visual, dan sesuai dengan karakter Continuous Improvement 

Convention 2026. 

5.2 Saran 

1.​ Penelitian dan perancangan ini diharapkan mampu memberikan kontribusi 

sebagai rujukan bagi kalangan mahasiswa maupun praktisi desain dalam 

pembuatan event collateral untuk acara yang serupa. Seluruh rangkaian proses 

yang dijabarkan bermula dari tahap identifikasi masalah, perumusan konsep 

visual, hingga uji kelayakan desain dapat dimanfaatkan sebagai panduan aplikatif. 

Hal ini bertujuan agar penciptaan media promosi di masa mendatang dapat lebih 

relevan dengan kebutuhan acara serta selaras dengan karakteristik audiens 

sasarannya.  

2.​ Media promosi ini diharapkan dapat dimaksimalkan oleh pihak penyelenggara 

Continuous Improvement Convention 2026 untuk meningkatkan awareness 

audiens dan mengomunikasikan agenda konvensi dengan baik sehingga jumlah 

peserta acara tahun ini lebih banyak dari tahun sebelumnya.  

3.​ Perancangan ini masih terbatas pada tahap pengujian awal dengan jumlah 

responden yang relatif sedikit. Oleh karena itu, penelitian atau perancangan 

selanjutnya dapat melakukan pengujian pada skala yang lebih luas untuk 

 

 



 

mengetahui tingkat efektivitas media promosi terhadap persepsi, ketertarikan, 

maupun perilaku audiens. Selain itu, pengembangan media promosi lain yang 

lebih interaktif dan adaptif terhadap perkembangan tren komunikasi visual juga 

dapat menjadi pertimbangan untuk mendukung strategi promosi yang lebih 

komprehensif. 
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LAMPIRAN 
 

Lampiran 1. Logbook Bimbingan Tugas Akhir 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Lampiran 2. Transkrip Wawancara 1 

 

 

 

Tanggal : 12 March 2026 

Narasumber : Arief Hanifan 

Jabatan : Manager Marketing PQM Consultants 

Wawancara : Tatap muka 

   

   

   

Fajar : Bos, gua izin recording meeting kita hari ini ya, buat 

pengumpulan data tugas akhir 

Arief : Iya, silahkan. 

Fajar : Thank you bos, jadi sebenernya gua mau nanya beberapa hal basic 

kaya sejak kapan PQM lahir? visi misi nya apa aja? dan apa aja 

jasa atau layanan PQM? 

Arief : Buat pertanyaan lu yang itu bisa di lihat di company profile aja ya 

jar, atau di website karna disitu semuanya udah lengkap oke? hari 

ini kita fokus bahasannya CIC ya. 

Fajar : Oke bos, pertanyaan selanjutnya ya langsung ke CIC ya, menurut 

lu permasalahan yang ada di CIC tu apa aja ya? 

Arief : Kalo dari segi marketing, kita tau ya evaluasi kemarin target 

peserta tahun lalu itu kita di 1000 peserta, tapi realita nya ga 

achieve. faktor penyebabnya ada beberapa ya, approach kita ke 

peserta lewat konsultan masi kurang optimal dan mba lulu (Staff 

promotor CIC) kerjanya sendiri jadi kurang maksimal, sama effort 

kita di konten sosial media kaya belum ada arahnya sama sekali, 



 

 

 

asal ngonten aja gitu. 

Fajar : I see, banyak faktor yang mempengaruhi ya ternyata. nah, 

kira-kira apa nih bos yang bisa di improve dari tahun lalu ? 

Arief : Banyak banget, dari yang udah kita lakukan itu kita nambah staff 

promotor CIC, gua juga dari segi marketing mikirnya CIC tu mau 

dibuatin instagram sendiri biar ga nyampur sama konten PQM 

yang lain, biar peserta bisa fokus liat informasi-informasi tentang 

CIC dan ketika consediring join acara. dari segi visual juga, gua 

harap lu bisa bikin yang lebih bagus ya dari tahun lalu, lebih 

konsisten desain nya dan gua harap lu bisa bikin key visual ya jar, 

yang bisa di implementasiin ke semua media desain nantinya. 

Fajar : Siappp, kita ngomongin kompetitor nih bos TKMPN sama 

OPEXCON, kira-kira keunggulan dan kekurangan mereka dari 

CIC tu apa aja sih? 

Arief : Pertama kita bahas TKMPN dulu ya, mereka sudah berjalan 

selama 20 tahun lebih ya, jadi perusahaan pun gak perlu banyak 

babibu langsung daftar kesana, brand nya udah kuat tanpa perlu di 

promosikan yang gimana-gimana. tapi menurut gua, setelah gua 

benchmark kesana dari segi visual jelek banget cuy, jauh banget 

lah dari kualitas desain kita, gaada arah desainnya sama sekali, 

bahkan signage arah pun pake print A4 doang, parah sih 

sebenernya kalo di lihat dari segi visual ya. kalo OPEXCON ituu 

konvensi nya beda formatnya, mereka rentang waktunya satu 

bulan jadi ga kaya kita atau TKMPN yang cuman 3 hari, jadi tiap 

minggu ada yang present online improvement nya apa aja terus 

ada satu hari puncak buat penghargaan, mungkin mereka melihat 

format seperti itu efektif ya, tapi menurut gua feel acaranya akan 

berkurang karena ada jeda waktu yang lama. untuk visual nya 



 

 

Lampiran 3. Kuesioner Survey via Google Form 

 

 

 

sendiri bisa dilihat ga terlalu yang gimana-gimana ya mereka, 

layaknya acara yang di kemas secara proper aja, tapi balik lagi 

karena peserta nya ga ngumpul semua dan pas hari puncak ga 

banyak yang dateng, mereka bikin acaranya ga terlalu wah, 

seadanya aja, bisa kita lihat di instagram nya mereka 

Fajar : Oke, pertanyaan selanjutnya adalah media promosi buat CIC nanti 

bos, lu butuh apa aja nih? 

Arief : Yang paling pertama itu brosur ya jar, buat di kirim ke klien. terus 

buat nanti, mungkin ga jauh dari yang pernah kita bikin aja ya 

kaya, banner, standing banner, signage arah, umbul-umbul, 

mungkin jersey tapi belum tau fix ato ngga nya ya, terus juga 

konten-konten sosial media ya 

Fajar : Okee, bos siap laksanakan! makasih banyak ya bos. 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Lampiran 4. Hasil Testing 

​

Jumlah Responden: 11 Orang 

Nama Responden: 

1. ​ Daffa (28 Tahun) 

2. ​ Zahra (26 Tahun) 

3. ​ Eky (34 Tahun) 

4. ​ Edward (46 Tahun) 

5. ​ Farhan (29 Tahun) 

6. ​ Kuncoro (31 Tahun) 

7. ​ Naufal (28 Tahun) 

8. ​ Ansori (52 Tahun) 

9. ​ Najwa (26 Tahun) 

10. Tubagus (36 Tahun) 

11. Andra (35 Tahun) 

 

Jenis Kelamin: Laki-laki dan Perempuan 

Rentang Usia: 25-55 Tahun 

Domisili: Jabodetabek 

 

Pertanyaan Jawaban 

Apakah keseluruhan desain cukup 
menarik perhatian ketika pertama kali 
dilihat?  

Secara keseluruhan 11 responden 
menjawab desain sudah cukup menarik 
dan mampu menarik perhatian saat 
pertama kali dilihat.  

Apakah tulisan pada media masih dapat 
dibaca dari jarak wajar ketika dilihat 
dari layar smartphone atau pada 
display?  

Secara keseluruhan 11 responden setuju 
bahwa tulisan pada media masih dapat 
terbaca dengan jelas baik di layar 
smartphone maupun pada display.  

 

 



 

Apakah layout sudah nyaman dibaca 
dan tidak terlalu padat/ramai?  

Secara keseluruhan 11 responden 
menjawab layout sudah cukup nyaman 
dibaca, namun beberapa menyebutkan 
ada bagian yang terasa sedikit padat.  

Apakah desain sudah cukup informatif 
untuk menginformasikan keseluruhan 
acara?  

Secara keseluruhan 11 responden 
menjawab desain sudah cukup 
informatif dalam menyampaikan 
informasi acara secara keseluruhan.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Lampiran 5. Hasil Turnitin 

 

 

 



 

Lampiran 7. Daftar Riwayat Hidup 
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