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PERNYATAAN KEASLIAN KARYA TUGAS AKHIR

Saya yang bertanda tangan di bawah ini, menyatakan .bahwa Laporan Tugas Akhir
dengan judul:

Perancangan Marketing Collateral sebagai Media Promesi

GATSBY Official Store

adalah hasil karya saya sendiri,
Dengan ini saya menyatakan bahwa dalam Laporan Tugas Akhir ini tidak terdapat
karya orang lain yang pernah diajukan untuk memperoleh gelar di suatu
perguruan tinggi, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau
pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali secara
tertulis diacu dalam Laporan Tugas Akhir ini dan disebutkan dalam daftar
pustaka.

Apabila pernyataan ini tidak sesuai dengan kenyataan, maka saya siap menerima

sanksi akademik yang berlaku.

Depok, 8 Juli 2026

Yang menyatakan,

ULUH RIBURUPIAH

SEP|

CO3ASATREEB050153 |
B

A /

Fahmi [lTham Dharmawan
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ABSTRAK

Perkembangan industri perawatan diri pria dan meningkatnya penggunaan
e-commerce mendorong setiap merek untuk.memiliki media promosi yang
konsisten, profesional, dan mudah dikenali. GATSBYu.sebagai salah satu merek
grooming pria di bawah PT Mandom Indonesia membutuhkan sistem marketing
collateral yang mampu memperkuat identitas visual  serta, membangun
kepercayaan konsumen terhadap keaslian produk pada GATSBY Official Store.
Perancangan ini bertujuan untuk menghasilkan marketing collateral sebagai
media promosi GATSBY Official Store yang terintegrasi, konsisten, dan sesuai
dengan karakter merek yang modern, maskulin, dinamis, serta tegas. Metode yang
digunakan adalah mixed methods, yaitu gabungan metode kualitatif dan kuantitatif
melalui observasi, wawancara, dan kuesioner. Data yang diperoleh kemudian
diolah.menggunakan metode Design Thinking dengan tahapan empathize, define,
ideate, prototype, dan test. Hasil perancangan berupa media digital yang terdiri
atas banner store decoration, template listing produk, dan motion live stream,
serta media cetak berupa flyer, wobbler, dan shelf talker. Seluruh media dirancang
dengan menerapkan prinsip desain komunikasi visual, meliputi warna, tipografi,
layout, hierarki visual, foto produk, elemen grafis, dan call-to-action secara
konsisten. Melalui perancangan ini, GATSBY Official Store diharapkan dapat
tampil  sebagai toko resmi yang profesional, modern, mudah dikenali, serta
mampu meningkatkan kepercayaan konsumen terhadap keaslian produk GATSBY
di platform e-commerce.

Kata kunei: Marketing Collateral, Media Promosi, ‘GATSBY . Official Store,
E-commerce, Desain Komunikasi Visual
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ABSTRACT

The development of the men’s grooming industry and the increasing use of
e-commerce encourage every brand to have promotional media that is consistent,
professional, and easily recognizable. GATSBY,.as one of the mens grooming
brands under PT Mandom Indonesia, requires a marketing collateral system that
can strengthen its visual identity-and build consumer trust inthe.quthenticity of
products sold through GATSBY Official Store. This design project aims'to produce
marketing collateral as«promotional media._for GATSBY Official Store that is
integrated, consistent, and aligned with the brand’s modern, masculine, dynamic,
and bold character. The method used in this project is mixed methods, combining
qualitative .and quantitative approaches through observation; interviews, and
questionnaires. The collected data were then processed using the Design Thinking
method, consisting of the stages of empathize, define, ideate, prototype, and test.
The.design outputs include digital media consisting of store decoration banners,
product listing templates, and live stream motion visuals, as well as printed media
consisting of flyers, wobblers, and shelf talkers. All media were designed by
applying visual communication design. principles, including color, typography,
layout, visual hierarchy, product photography, graphic elements, and consistent
call-to-action. Through this design project, GATSBY Official Store is expected to
appear. as a professional, modern, and recognizable official store, while also
increasing consumer trust in the authenticity of GATSBY products on e-commerce
platforms.

Keywords: Marketing Collateral, Promotional Media, GATSBY. Official Store,
E-commerce, Visual Communication Design
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PRAKATA

Puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas
segala rahmat dan karunia-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan
penyusunan Tugas Akhir yang berjudul “Perancangan. Marketing Collateral
sebagai Media Promosi GATSBY Official Store” dengan baik dantepat waktu.

Tugas Akhir_ini.disusun sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan
pendidikan pada Program Studi Desain Grafis, Jurusan Teknik Grafika dan
Penerbitan, Perancangan ini dilatarbelakangi oleh pentingnya, peran marketing
collateral ~dalam membangun identitas merek, khususnya pada platform
e-commerce. Melalui perancangan media promosi digital .dan..cetak yang
konsisten dan terintegrasi, diharapkan GATSBY Official Store dapat tampil lebih
mandiri, profesional, serta mampu memperkuat citrasebagai brand grooming pria
modern.

Dalam proses penyusunan dan perancangan Tugas Akhir ini, penulis
menyadari bahwa banyak pihak yang telah memberikan bantuan, dukungan, serta
bimbingan baik secara langsung maupun tidak langsung. Oleh karena itu, pada
kesempatan ini penulis ingin menyampaikan rasa terima kasih yang
sebesar-besarnya kepada:

1. Dr. Syamsurizal, S.E., M.M selaku Direktur Politeknik Negeri Jakarta.
2. Dr. Zulkarnain, S.T., M.Eng sebagai Kepala Jurusan Teknik Grafika dan

Penerbitan.

3. Dwi Agnes Natalia Bangun, S.Ds., M.Ds sebagai Kepala Program Studi

Desain Grafis:

4. Rachmadita Dwi Pramesti, M.Ds, selaku wali kelas DGD angkatan 2022,
yang telah membimbing, mendidik, dan mendukung penulis sejak
semester awal hingga saat ini, serta memberikan arahan yang berharga

selama proses perkuliahan.

vii



ey er 1abap Niuyalljod uiz) eduey

VLAY

¥393N
HMINYIALTOd

g
T
(0]
>
(=]
=
=
T
Q
=
=
o
Q
=
3
]
-
c
g,
~
Q
=
=
1]
T
(1]
>
=
=]
Q
Q
=]
<
Q
=]
(o]
=
o
N o
Q
=
v
el
=
1]
A
5
~
=
]
Q
[0’]
b=
—
Q
~
Q
=
-
oQ

ad
Oow
>y
o =
= r-1
Qe s
35 E
235
giE
c
=5
3 <
= o
3 c
= =
o e
= ~
$&7
5 =%
3 ]
m :’v
=
35§
By
= -]
o
s 55
C] ]
S 2&
Fl
< B
o =
T
9 QP
Qo =)
o o
S =
El, [
g 3>
< -
w 1]
o ]
c =
£ =
c ]
o s
> m 5
- -
< ~
o o
= =
& 3
7P o
= B B
3 kA
o} >
R =
m -
3 8
T =
s 3
g 9
o
~ =
5 T
A
o =
c S
3 @
{1}
=
=~
=
=
~
1]
-+
o
{ =
e
=
L —
W
f=
o
=
w
=
V)
-
|
3
1]
w
o
o
=

\(©

L
[+))
=
0
e
-
[+

=
m
I
0
S
-
Y
=
=
-
L
-
®
o
E.
=
=
®
Q
D
=
b
)
=
[+))
1
-+
o

)
g
o
-
o
=
Q
=
m
=
(=]
| =
=
T
n
(1]
o
&
E
o
=
o
-~
o
[~
7]
o
=
=
[=
=
=
o
-
<
Q
-
c
B
=
-~
o
=
T
o
3
m
=
n
Q
3
a3
(=
E:
=
o
=3
Q.
Q
3
3
(1]
=
=
(1]
[=n
[
t
E3
o
=]
wn
c
3
o
(1]
=y

10.

N

Anggi Anggarini, M.Ds., selaku dosen pembimbing, penulis mengucapkan
terima kasih atas bimbingan, arahan, serta dukungan yang telah diberikan
selama proses penyusunan penelitian tugas akhir.

Alan Maulana selaku officer GATSBY;"saya mengucapkan terima kasih
atas kesediaannya meluangkan waktu untuk berdiskusi serta memberikan
masukan selama proses penelitian tugas akhir.

Sancoyo selaku'Manager A&P GATSBY.

Koichi Watanabe, selaku Presiden di PT. Mandom Indonesia TBK.
Segenap Dosen Program Studi Desain Grafis yang telah memberikan
ilmunya.

Mamah, Papah, Adik, dan saudara‘kembar saya Fahri [lham _Dharmawan
mengucapkan terima kasth atas support, doa, bimbingan, dan kasih sayang
yang telah diberikan, serta dukungan yang senmantiasa menyertai dalam
penyusunan penelitian tugas akhir,

Teman-teman seperjuangan di Program  Studi Desain Grafis Politeknik

Negeri Jakarta.

Semua dukungan, semangat, serta kerjasamanya. Selama penyusunan

penelitian tugas akhir ini tidak luput dari segala ketidaksempurnaannya, namun
tetap diharapkan naskah ini akan memberikan manfaat bagi para pembaca. Oleh

karena itu, kritik dan saran yang membangun dibutuhkan demi kesempurnaan.

Depok, 7 Juli 2026

Fahmi [lham Dharmawan
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BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Dalam beberapa tahunterakhir di era modern saat ini, industri perawatan
diri dan produk grooming pria menunjukkanitren pertumbuhan yang kuat, sejalan
dengan meningkatnya perhatianspria terhadap penampilan serta praktik perawatan
diri (Fadhilah; 2025). Dinamika persaingan merek kini tidak ‘semata bertumpu
pada aspek kualitas produk “dan tingkat harga, melainkan juga pada upaya
membangun citra merek dan strategi diferensiasi di ranah digital. Menurut Mastuti
(2026) kemajuan teknologi informasi dan perkembangan perdagangan elektronik
turut mendorong perubahan perilaku konsumen, khususnya dalam cara mereka
mencari informasi dan melakukan keputusan pembelian:

Fenomena tersebut menggambarkan pergeseran preferensi konsumen dari
transaksi konvensional menuju transaksi daring. Kondisi ini menjadikan eksistensi
merek pada platform e-commerce sebagai faktor strategis penentu daya saing dan
keberlanjutan bisnis = (Putri & Fasa, 2025). Konsckuensinya, e-commerce
berkembang bukan hanya sebagai saluran ‘distribusi, tetapi juga menjadi kanal
komunikasi® utama yang dimanfaatkan berbagai brand. Dalam kerangka ini,
e-commerce tidak semata menjalankan fungsi transaksi, melainkan turut berperan
sebagai sarana strategis untuk merepresentasikan identitas dan karakter brand.
Lebih lanjut, official store dapat dipahami sebagai wajah digital yang membentuk
persepsi mengenai profesionalisme dan keautentikan merek oleh karena.itu;unsur
elemen visual seperti banner store decoration, template listing produk, dan materi
promosi yang lainnya menjadi aspek penting yang dapat mempengaruhi
keputusan pembelian serta persepsi kualitas dari konsumen (K. A. G. K. Putra &
Seminari, 2020).

Dalam konteks platform digital yang ditandai oleh persaingan visual yang
kian kompetitif, marketing collateral berfungsi sebagai perangkat komunikasi

visual yang dirancang untuk mengartikulasikan pesan brand secara konsisten,


https://www.zotero.org/google-docs/?ZjLm9A
https://www.zotero.org/google-docs/?3nv8iP
https://www.zotero.org/google-docs/?OwH8T1
https://www.zotero.org/google-docs/?4j7lVN
https://www.zotero.org/google-docs/?4j7lVN
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sistematis, dan terarah. Marketing collateral tidak terbatas pada materi promosi
pendukung, melainkan mencakup serangkaian media yang disusun melalui sistem
desain yang terintegrasi, mulai dari banner store decoration, template listing
produk, motion live stream, hingga media cetak'seperti wobbler, shelf talker, dan
flyer, yang keseluruhannya merepresentasikan identitasimerek secara menyeluruh.
Penekanannya terletak padaspenerapan prinsip desain komunikasiwisual, antara
lain konsistensi tipografi, pemilihan warna, pengaturan tata letak, hierarkivisual,
serta keselarasangaya ilustrasi_atau fotografi dengan karakter brand. Dengan
sistem visual < yang terstruktur dan seragam, marketing . collateral dapat
membangun citra merek yang profesional dan kredibel, mempertegas positioning,
serta’ menghadirkan pengalaman visual yang mendukung pembentukan brand
experience dan loyalitas konsumen.

GATSBY merupakan merek yang berada di bawah PT Mandom Indonesia
dan termasuk dalam portofolio produk perawatan diri untuk pria. Dalam kategori
produk s#yling rambut, GATSBY tercatat memiliki pangsa pasar yang besar, yakni
68.5% (Hastuti & Hadi, 2023). Temuan tersebut mengindikasikan bahwa
GATSBY menempati posisi yang kuat pada pasar produk perawatan pria. Oleh
karena itu, identitas serta karakter brand dapat dipandang sebagai aset strategis
yang perlu disampaikan secara konsisten melalui setiap media komunikasi yang
digunakan, termasuk pada platform e-commerce, menurut Rahmawati dkk (2025)
konsistensi pada media promosi' dan diferensiasi visual berperan sebagai pilar
utama dalam memperkuat citra merek.

Sejalan dengan kebijakan strategis PT Mandom Indonesia Tbk dalam
memperkuat penetrasi  pasarodigital, _perusahaan..telah " ‘merencanakan
pengembangan marketing collateral GATSBY“Official Store sebagai platform
e-commerce mandiri. Keputusan untuk memisahkan kanal distribusi ini dari toko
induk Mandom Official Store didasari oleh urgensi untuk kebutuhan mengelola
brand  environment secara eksklusif bagi brand Gatsby,Berdasarkan
data/kuesioner/wawancara..., GATSBY dipersepsikan sebagai brand grooming
pria yang telah dikenal oleh target audiens. Pengembangan e-commerce official

store ini membutuhkan marketing collateral sebagai media promosi yang mampu


https://www.zotero.org/google-docs/?JjZKVp
https://www.zotero.org/google-docs/?UOiRyl
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membangun komunikasi visual yang konsisten, informatif, dan persuasif. Peran
marketing collateral menjadi krusial karena konsumen tidak dapat berinteraksi
langsung dengan produk, sehingga kualitas visual, kelengkapan informasi, dan
citra toko menjadi faktor utama dalam membentuk persepsi kualitas serta
kepercayaan terhadap brand. Hal ini‘sejalan dengan temuan.observasi Kurli dkk.
(2025) yang menyatakan bahwa elemen desain visual dalam lingkup.e-commerce
terbukti tidak hanya sebagai daya tarik estetika, melainkan berfungsi sebagai
instrumen vital “untuk menjelaskan kualitas produk sekaligus membangun
kepercayaan: konsumen. Hal ini juga di sampaikan oleh. Sugandi dan Isnaini
(2023) secara tegas menyatakan bahwa perancangan desain antarmuka visual
yang baik dalam lingkungan belanja on/ine berfungsi sebagai ‘instrumen vital
untuk mengomunikasikan kualitas layanan sekaligus membangun kepercayaan
konsumen terhadap e-commerce official store: Mengacu pada kebutuhan strategis
tersebut, perancangan marketing collateral initidak hanya difokuskan pada media
digital, tetapi juga mencakup media cetak sebagai bagian dari sistem komunikasi
promosi yang terintegrasi. Media cetak tersebut dirancang untuk berfungsi sebagai
titik akses fisik entry point yang menghubungkan konsumen langsung ke
ekosistem' digital GATSBY ..melalui integrasi steknologi pemindaian. Dalam
konteks e-commerce, media promosi yang terstruktur berfungsi untuk membangun
konsistensi visual, memperjelas.informasiproduk, serta membentuk persepsi
profesionalisme pada official store. Perancangan marketing collateral pada
GATSBY Official Store difokuskan untuk menegaskan keaslian produk dan
memperkuat diferensiasi karakter visual brand secara jelas di dalam ekosistem
e-commerce perusahaan.

Pertumbuhan e-commerce di Indonesia“kini mengindikasikan bahwa
platform seperti Shopee, Tokopedia, dan Lazada. tidak sekadar menjadi sarana
transaksi, melainkan telah bertransformasi menjadi ruang strategis bagi
pembentukan identitas dan citra merek (Anggraini dkk., 2023). Karena setiap
platform memiliki karakteristik sistem, fitur promosi, serta pola tampilan visual
yang berbeda, maka diperlukan marketing collateral yang mampu menjaga

konsistensi sekaligus adaptif terhadap perbedaan lintas platform. Penelitian


https://www.zotero.org/google-docs/?RhkJiW
https://www.zotero.org/google-docs/?Nlqq6I
https://www.zotero.org/google-docs/?aLhOpU
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terdahulu cenderung membatasi kajian perancangan atau analisis pada satu
platform secara spesifik, contohnya dengan menelaah aspek antarmuka dan
pengalaman pengguna pada satu platform tertentu (Girdayanto dkk., 2022). Riset
lain juga menyoroti fokus pada strategi visual+-promosi atau elemen tampilan
dalam ekosistem satu platform, yang mengakibatkan ruang.lingkup pembahasan
belum menyentuh konsistensi media promosi untuk implementasi lintas platform
(Surya dkk., 2023)..Selain itu, kajian ‘mengenai aktivitas pemasaran atau
keputusan pembelian pada satu platform tertentu, juga menegaskan bahwa
pembahasanssering kali terbatas pada karakteristik satu.platform dan belum
mengarah pada perancangan sistem visual terpadu lintas platform seecara luas di
Indonesia (Anggraini dkk., 2023). Menghadapi kecenderungan tersebut, penelitian
ini. menawarkan pembaruan melalui pendekatan terintegrasi yang merancang
konsep dan sistem marketing collateral GATSBY Official Store untuk digunakan
pada berbagai platform utama di Indonesia. Hal ini bertujuan agar media promosi
tetap konsisten dan relevan dengan karakter tiap platform, serta berkontribusi
pada penguatan identity visual di berbagai ekosistem digital.

Oleh sebab itu, perancangan marketing collateral untuk GATSBY Official
Store perlu dilakukan seecara  sistematis dan terstruktur, - dengan tetap
menyesuaikan pada karakter brand yang ingin ditampilkan. Ruang lingkup
perancangan ini meliputi pengembangan elemen visual pada media digital, seperti
banner store decoration, template listing produk, motion live stream, serta materi
promosi visual, yang kemudian diperkuat melalui media cetak berupa wobbler;
shelf talker, dan flyer. Melalui rancangan tersebut, GATSBY Official /Store
bertujuan menghadirkan  media promosi__secara _mandiri;  konsisten, - dan
profesional. Perancangan ini bertujuan untuk“memberikan kepercayaan kepada
konsumen mengenai keautentikan produk GATSBY melalui pengelolaan etalase
digital yang mandiri terpisah dari Mandom Official Store sehingga dapat
memperkuat citra merek sekaligus meningkatkan efektivitas komunikasi visual

pada platform e-commerce.


https://www.zotero.org/google-docs/?5lU5vP
https://www.zotero.org/google-docs/?7MkC7j
https://www.zotero.org/google-docs/?4oKGJ6
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1.2

Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang tersebut, maka masalah yang diangkat dalam

penelitian ini adalah:

1.

1.3

Bagaimana proses perancangan.marketing collateral guna membangun
media promosi yang konsisten untuk GATSBY Official Store?
Bagaimana penerapan teori desain komunikasi visual dalam perancangan

marketing collateral GATSBY Official Store?

Ruang Lingkup Pembahasan

Berdasarkan pemaparan latar belakang sebelumnya, maka yang akan dibahas

dalam penulisan Tugas Akhir ini; yaitu:

1.

1.4

Proses perancangan marketing collateral GATSBY Official Store di
platform e-commerce, yang meliputi media digital - (banner store
decoration, template listing produk, motion live stream) serta media cetak
(shelf talker, wobbler, flyer) melalui tahap pengumpulan data, analisis,
perumusan konsep kreatif, dan perancangan .media promosi yang
konsisten.

Penerapan teori dan prinsip-desain komunikasi visual/ dalam perancangan
media, yang mencakup teori media promosi, prinsip tata letak, tipografi,
warna, hierarki visual, serta teori persepst visual yang mendukung

pembentukan citra merek.

Tujuan dan Manfaat

Tujuan dan manfaat.penelitian ini disusun.untuk.menjawab rumusan_masalah

tersebut, yaitu:

1.4.1 Tujuan

1.

Melakukan proses perancangan marketing collateral GATSBY Official
Store di platform e-commerce yang terintegrasi dan konsisten.
Menerapkan teori dan prinsip desain komunikasi visual dalam

perancangan media digital guna memperkuat persepsi dan citra merek
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1.4.2

1.5

GATSBY dalam benak konsumen serta menampilkan karakter visual yang

khas di platform e-commerce.

Manfaat

Memberikan sistem marketing collateral.yang.terstruktur dan konsisten
bagi GATSBY Official” Store sehingga mampu, memperkuat media
promosi, meningkatkan citra merek, serta mendukung “efektivitas
komunikasi.di platform e-commerce.

Memberikan kontribusi dalam pengembangan kajian desain komunikasi
visual, Khususnya dalam penerapan teori media promosi dan sistem desain
pada media digital e-commerce sebagai sarana komunikasi merek.

Menjadi referensi praktis dalam pengembangan marketing collateral
terintegrasi dan perancangan official ‘store -dengan promosi  yang

konsisten.

Sistematika Penulisan

Sistematika penulisan pada Tugas Akhir ini disusun dengan teratur untuk

mempermudah pemahaman terhadap isi pembahasan, dengan penjelasan sebagai

berikut:

BAB I PENDAHULUAN
Bab ini membahas latar belakang perancangan marketing collateral
untuk GATSBY official store di e-commerce, rumusan masalah,
ruang lingkup pembahasan, tujuan dan manfaat penelitian, serta
sistematika penulisan sebagai gambaran umumvisilaporan.

BAB I1 LANDASAN PERANCANGAN

Bab ini memuat pembahasan mengenai teori dan konsep yang
mendasari perancangan, marketing collateral. Sistem desain yang
terintegrasi, serta prinsip-prinsip desain komunikasi visual yang
berkaitan dengan media promosi digital yang relevan dengan

karakter brand GATSBY.
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METODE PERANCANGAN

Bab ini menggambarkan pendekatan yang diterapkan dalam proses
perancangan, dimulai dengan pengumpulan dan analisis data yang
berkaitan dengan GATSBY _sebagai klien, pengembangan ide
kreatif, hingga implementasi sistem wvisual“pada platform digital
dan media cetak.

HASIL'DAN PEMBAHASAN

Bab ini membahas hasil proses perancangan marketing collateral
GATSBY Official Store secara bertahap, mulai dari pengembangan
konsep visual" melalui mind map dan moodboard, . eksplorasi
elemen desain, penyusunan‘key visual, hingga proses pembuatan
sketsa manual dan digital: Bab ini juga menjelaskan pemilihan
desain ' terpilih, penerapan sistem wvisual pada media digital
e-commerce dan media cectaky penyusunan /gyout, pembuatan
prototype, pelaksanaan festing, serta evaluasi terhadap hasil
rancangan. Selain itu, bab ini memuat desain final dan
pertimbangan produksi sebagai dasar implementasi media promosi
yang konsisten, komunikatif, danwsesuai dengan karakter visual
GATSBY Official Store.

PENUTUP

Bab ini memuat simpulan dari hasil proses perancangan marketing
collateral sebagai media promosi GATSBY Official Store, yang
mencakup pencapaian tujuan perancangan, penerapan konsep
visual, serta konsistensi.media digital dan media cetak. Selain itu,
bab ini juga berisi saran yang-ditujukan kepada pihak GATSBY
Official Store, desainer, maupun penelitian selanjutnya agar
marketing collateral yang telah dirancang dapat diterapkan secara
lebih efektif, konsisten, dan berkelanjutan sesuai kebutuhan

promosi brand.
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5.1

BAB V
PENUTUP

Simpulan

Setelah menyelesaikan*proyek perancangan marketing collateral sebagai

media promosi GATSBY: Official Store, terdapat beberapa hasil yang dapat

disimpulkan sebagai berikut.

1.

Hasil.pengumpulan data menunjukkan bahwa media promosi GATSBY
masih bergabung dengan Mandom Official Store schingga karakter
GATSBY belum ditampilkan secara khusus dan konsisten. Temuan
tersebut menghasilkan konsep 7rack Perspective Promo dengan kata kunci
geometris, dekoratif, dinamis, sporty, dan tegas. Konsep diterapkan
melalui perspektif lintasan, komposisi diagonal, elemen olahraga, bidang
geometris, label promosi, tipografi Sharp Grotesk tebal, serta produk
sebagai fokus utama. Keberhasilan perancangan ditunjukkan melalui
terwujudnya media digital berupa banner store decoration, template listing
produk, dan metion live stream, serta media cetak berupa flyer, wobbler,
dan’ shelf talker. Konsistensi antar-media dibentuk melalui penggunaan
warna biru sapphire dan green” lizard, tipografi, elemen olahraga, pita
kategori, label promosi, produk; serta eall-to-action. Media cetak juga
dilengkapi. OR code dan informasi e-commerce sebagai penghubung
menuju GATSBY Official Store.

Teori desain komunikasi visual diterapkan melalui hierarkiy penekanan,
keseimbangan, kontras, gerak;-dan.kesatuan-pada setiap media. Produk
dan headline ditempatkan sebagai elemen dominan, sedangkan grid dan
alignment menjaga keteraturan informasi. Kontras warna memperjelas
produk, latar, dan pesan promosi, sementara perspektif lintasan serta
komposisi diagonal membentuk karakter dinamis dan sporty. Kesatuan
visual dibangun melalui pengulangan warna, tipografi, elemen olahraga,

dan gaya komposisi yang sama. Berdasarkan hasil testing, penerapan

122
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5.2

123

konsep tersebut efektif dalam menonjolkan produk GATSBY dan
menampilkan  karakter sporty yang dapat dikenali responden.
Penyempurnaan pada pencahayaan, kontras, kepadatan elemen, informasi
official store, dan QR code menghasilkan,desain final yang lebih jelas,

terarah, mudah dibaca, dan kensisten.

Saran

Berdasarkanhasil perancangan yang telah dilakukan, terdapat beberapa

saran yang dapat menjadi bahan pertimbangan bagi pihak GATSBY Official Store,

desainer, .maupun penelitian selanjutnya. Saran ini disusun .agar marketing

collateral yang telah dirancang dapat diterapkan secara lebih efektif, konsisten,

dan'berkelanjutan sesuai dengan kebutuhan promosi brand.

1.

GATSBY Official Store perlu mempertahankan konsistensi sistem visual
pada setiap media promosi melalui penggunaan warna biru sapphire dan
green lizard, tipografi Sharp Grotesk, elemen olahraga; bidang geometris,
produk sebagai fokus utama, serta call-to-action. Konsistensi tersebut
diperlukan agar karakter visual GATSBY tetap terlihat pada media digital
maupun cetak.

Pengembangan media promesi: GATSBY .« Official Store perlu
mempertahankan warna biru sapphire, green lizard, raisin black, putih,
anti-flash white, dan cerise pink. Warna tersebut diterapkan secara
konsisten bersama konseprdinamis; dekoratif, geometris, dan tegas agar
karakter visual GATSBY tetap terjaga pada setiap media promosi.
Pengujian dalam perancangan ini masih berfokus pada penonjolan produk,
karakter sporty, keterbacaan, dan konsistenst visual. Oleh~karena itu,
pengujian lanjutan perlu dilakukan setelah media diterapkan untuk
mengukur respons konsumen melalui pemindaian QR code, jumlah klik,
engagement, kemudahan memperoleh informasi, serta data penjualan.
Hasil pengujian tersebut dapat digunakan sebagai dasar evaluasi dan

pengembangan marketing collateral berikutnya.
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LAMPIRAN

L-1. LOGBOOK BIMBINGAN

. Tanggal
.Nar.na Mat.erl s Bimbing Catatan Pembimbing To do Next
Bimbingan dibahas
an
Bimbingan Latar Belakang February | mulai mengerjakan bab | Menyusunidraft
ke-1 Rumusan Masalah | 12, 2026 1 awal BAB 1
Ruang Lingkup (Latar Belakang,
dan Batasan Rumusan
Profil Klien Masalah, Ruang
Tujuan penelitian Lingkup, Tujuan
dan Manfaat,
Sistematika
Penulisan).
Bimbingan Latar Belakang February | Revisi latar belakang Revisi latar
ke-2 Tujuan penelitian | 20,2026 | sesuai struktur: belakang sesuai
Rumusan Masalah fenomena usaha, media, | struktur.
Ruang Lingkup urgensi desain,
dan Batasan profil/permasalahan
Profil Klien klien, state of the.art,
dan solusi.
Bimbingan Latar Belakang February | Gabungkan fenomena Gabungkan
ke-3 Rumusan Masalah | 27,2026 | usaha dan media, fenomena, revisi
Ruang Lingkup perbarui state of the art, | state of the art,
dan Batasan serta revisi ruang dan ruang
lingkup key visual pada | lingkup.
marketing collateral.
Bimbingan Penulisan Bab 2 March Perluas referensi, Revisi sesuai
ke-4 Kerangka teori 26,2026 | gunakan teori media catatan
promosi, hapus brand pembimbing

awareness, dan
sederhanakan subbab
desain grafis.
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Bimbingan Mencari data March mulai mengerjakan bab | Revisi sesuai
ke-5 consumer insight | 31,2026 | 3 berdasarkan hasil catatan
Profil Klien observasi, wawancara pembimbing
klien, dan penyebaran
kuesioner
Bimbingan Analisis SWOT April 9, * Subbab metode » Hapus subbab
ke-6 Product 2026 pengumpulan data metode
Knowledge sudah-tidak diperlukan pengumpulan
Analisis pada format dokumen data dari
Positioning saat ini. dokumen.
Analisis consumer:
insight » Terdapat perbedaan » Tetapkan
Target Audience rentang umur antara target audiens
Analisis wawancara manajer berdasarkan data
kompetitor (18-24 tahun) dan hasil kuesioner
kuesioner (17-25 responden.
tahun). Gunakan data
kuesioner sebagai
acuan.
Bimbingan Analisis SWOT April 10, | Tambahkan USP-dan Tambahkan
ke-7 Product 2026 varian produk, perbaiki« | USP/varian
Knowledge Strength/Weakness, produk, perbaiki
Analisis susun strategi dari SWOT dan axis,
Positioning SWOT, pindahkan rangkum strategi,
Analisis consumer guideline bila tidak ada | pindahkan
insight data, dan fokuskan Key | guideline, serta
Target Audience Message pada benefit ringkas Key
Analisis produk. Message dan
kompetitor Tone and
Manner-.
Bimbingan Arahan Kreatif], Mei 7, Perjelas arahan kreatif Revisi creative
ke-8 Creative Brief; 2026 agar konsep brief,-susun
Key Message; perancangan lebih ulang key
Tone and Manner terarah. Key message message,
perlu difokuskan pada lengkapi
benefit produk, mandatory

sedangkan tone and
manner disesuaikan
dengan karakter
GATSBY yang strong,
bold, modern, tegas,
dan energik.

elements, dan
mulai arahkan
konsep visual
sesuai karakter
brand GATSBY.
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Bimbingan Konsep Visual, Juni 1, Kembangkan konsep Rapikan mind
ke-9 Mind Map, 2026 visual dari keyword map dan
Moodboard, utama agar desain moodboard, pilih
Sketsa Alternatif memiliki arah yang sketsa yang
jelas. Moodboard dan paling sesuai,
sketsa perlu lalu kembangkan
menunjukkan gaya alternatif desain
visual yang konsisten, untuk media
dinamis, serta sesuai digital dan cetak.
dengan media promosi
GATSBY Official
Store.
Bimbingan Desain Terpilih, Juni 11, Perbaiki konsistensi Revisi desain
ke-10 Media Digital, 2026 layout, warna, tipografi, | terpilih, samakan
Media Cetak, visual produk, dan gaya visual pada
Layout call-to-action pada media digital dan
seluruh media. Setiap cetak, serta
desain perlu memiliki perbaiki
hierarki visual yang komposisi
jelas agar informasi elemen agar
promosi mudah dibaca | lebih.rapi dan
oleh audiens. komunikatif.
Bimbingan Mockup, Juni 15, Cek kembali ukuran Finalisasi
ke-11 Prototype, Final 2026 media, keterbacaan mockup dan
Artwork, teks, ketepatan warna, prototype,
Pertimbangan kualitas gambar, dan perbaiki detail
Produksi penempatan OR code. visual yang
File final artwork juga | masih kurang,
perlu disiapkan dengan | cek ulang ukuran
format yang sesuai agar | file, serta siapkan
siap digunakan untuk final artwork
kebutuhan cetak untuk seluruh
maupun digital. media promesi.
Bimbingan Evaluasi Desain, Juni 26, Lakukan pengecekan Rapikan seluruh
ke-12 Revisi Media 2026 akhir pada seluruh-hasil*| desain akhir,

Promosi, Mockup
Akhir,
Kelengkapan
Karya

desain agar konsisten
dari segi warna, layout,
tipografi,

lengkapi mockup
media digital dan
cetak, periksa
kembeali file
karya.
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POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

Hak Cipta:
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber : .
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta , _
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L-2. TRANSKRIP WAWANCARA

eydid yeH

epeser MabaN y1uxsjod Nijiw exdid eH S

Tanggal : 19 Januari 2026

Narasumber : Alan Maulana
Jabatan : Officer Creative
Wawancara : Membahas project untuk penelitian Tugas Akhir

melalui' Online Chat Whatsapp

20.06 = e

< 206 g) mas AlanMandom (X Qu

mulai akedemik nya awal febuari

20.06

< 206 !) mas Alan Mandom

20.06 + 0o

< 206 !) mas AlanMandom (X Q.

20.06
< 206 q) mas Alan Mandom

okmi 1540
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Yaudah langsung bikin aja mi, nanti
klo butuh data pendukung lu bisa
dtng aja ke kantor 18

da
nti ki

siang mas.. soryy ganggu 1, 35

mau nanya mas sekalian minta
tolong.. jadi gini mas untuk kuliah

a gw di smster 8 ini kan.. gw dapet
tugas ahir untuk mencari klien
brand apapun itu yang
membutuhkan karya visual grafis
mas.. nah rencana nya gw mau
ambil judul brand Gatsby (itupun |
kalau dari pihak Gatsby acc ya mas

Harusnya soh bisa ya, tp nanti gw
tanya dulu ocoy ya 4

Nanti perlu data2 perusahaa jg ya?
40

1IN} efie)] yninjas neje ueibeqas diynbusw Bueiepqg '

ling untuk info ini |
gw follow up lagi ke lu.. kya nya
juga masih ke simpen data nya di
laporan magang gw sebelumnya.

sSab, 31 Jan

uis

mass sorry ganggu nih waktu

liburannya.. mau nanya aja sih mas kenapa gw mau pakai judul brand

Gatsby ini..

ya cuman paling nanti ada sedikit
'sesi wawancaranya aja mengenai
brand untuk ngelengkapin poin"
skripsi gw mas, itu bisa online juga
sih mas..

kira" gimana ya mas?

e

soalnya kemaren gw udh nanya
juga si ke mas ocoy, kata mas ocoy
dia udh tau dan keputusan nya

katanya ada di lu nanti ma:

karena pengalaman gw pribadi
pernah di sini.. jadi lebih leluasa aja
mas gw susun skripsi nya nanti...
dan gw sedikit paham mengenai
konsep, layout, gaya design, font,

Nanti gw kabari lagimi , -

Ok mi mau mulai kapan? ,,

dll untuk brand Gatsby sendiri. jadi
kemungkin bisa lebih maksimal aja

oke makasih banyak yaa mas.. ini

gw mau buat dulu deh otline nya
biar sekalian gw kirim ke Iu nanti

gitu mas untuk gw susun kalimat di mas..

Ini mulai nya kapan? skripsi nya nanti.. A

Lu ke kantor atw gmna?
mas Alan Mandom

mulai akedemik nya awal febuari Tinggal dtng aja mi @

mas..

jadi gini mas.. klo semisal nya dari
internal Gatsby ACC. gw harus
buat outline nya dulu untukdi
lampirin ke Gform pengumpulan

0 @9

kira" dari lu atau pihak internal
gatsby keberatan ga ya mas? wkwkw siap mas

| mas Alan Mandom

iminvim man B Lalan e
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[19/01/26, 12.34.59]
Fahmi ;" Selamat siang, Mas. Mohon maaf mengganggu waktunya.
[19/01/26, 12.35, 18]
Fahmi
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: Saya ingin bertanya sekaligus meminta

Jaquins uml;nqal(uaul uep uejuinjueduaw edue)

tolong;=Mas. Untuk perkuliahan saya di semester 8.ini, saya
mendapat tugas akhir untuk mencari klien dari brand apa pun
yang membutuhkan karya visual grafis. Rencananya, saya ingin
mengambil judul dengan brand GATSBY (itu pun jika dari pihak
GATSBY berkenan menyetujuinya ya, Mas ',). Alasan saya
ingin menggunakan judul brand GATSBY ini, karena
pengalaman pribadi saya yang pernah magang di sini, jadi saya

merasa akan lebih leluasa saat menyusun skripsi nantinya, Mas.
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[19/01/26,

Fahmi

[19/01/26,

Mas Alan

[19/04/26,

Mas Alan

[19401426,

Mas Alan

[19/011 126,

Fahmi

[19/01/26%

Fahmi

[19/01/26,

Mas Alan

[19/01/26,

Mas Alan

[19/01/26,

Fahmi

[19/01/26,

Fahmi

[19/01/26,
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Saya juga sedikit memahami mengenai konsep, tata letak, gaya
desain, font, dan sebagainya untuk brand GATSBY sendiri.
Harapannya, hasil susunan kalimat di skripsi saya nanti bisa lebih
maksimal, Mas !
GATSBY apakah merasa keberatan?

12.35.34]

, . Kira-kira-dari Mas Alan atau pihak internal

: Mohon'izifi ya, Mas ", . Kalaupun memang dari pihakiinternal
GATSBY tidak setuju, juga tidak apa-apa, Mas.

12/40004]

: Baik, Mi.
12.40.18]

: Seharusnya bisa ya, tapi nanti saya tanyakan dulu ke Ocoy ya.
12.40.38]

: Nanti perlu data-data perusahaan juga ya?
12.42.10]

: Iya mas, nanti untuk informasi ini saya akan
follow up lagi. Sepertinya juga masih tersimpan datanya di
laporan magang saya sebelumnya:

12.43.35]

: Mungkin nanti akan ada sedikit sesi wawancara mengenai
brand untuk melengkapi poin-poin skripsi saya, mas. Itu bisa
dilakukan secara online juga.

12.51.5Y
: Nanti saya kabari lagi ya, Mi.
12.51.23]
: Ini mulainya kapan?
12.53.17]
: Mulai akademiknya awal Februari, mas.
12.53.25]
: Siap, terima kasih ya mas /,

13.04.41]
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Mas Alan

[31/01/26,

Fahmi

[31/01/26,

Fahmi

[31/01/26,

Mas Alan

[31/01/26,

Mas Alan

[02/02/26,

Mas'Alan

[02/02/26,

Fahmi

[02/02/26,

Fahmi

[02/02/26,

Mas Alan

[02/02/26,

Mas Alan

[02/02/26,

Mas Alan
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: Oke, Mi.
20.25.05]
: Mas, mohon maaf mengganggu di waktu
liburannya. Saya ingin menanyakan, kira-kira bagaimana ya, mas?
20.26.29]
: Soalnya kemarin'saya juga sudah
menanyakan ke Mas Ocoy, dan beliau sudah mengetahui. Katanya

keputusan ada di mas nantinya.

21.07.10]
: Oke Mi, mau mulai kapan?
21.07.18]
: Kamu ke kantor atau bagaimana?
08.21.25]
: Ini waktunya berapa lama?
08.24.17]
: Di bulan April mas proses desainnya, untuk selesai
desainnya kemungkinan sampai tugas.akhir saya selesai di bulan
Juli.
08°26.19]
: Atau mungkin ada rekomendasi lain mas terkait
project yang tidak terlalu wurgent, misalnya GATSBY memiliki
rencana desain tertentu untuk 3—4 bulan ke depan.
08.40.39)
: Ini brand profile yang kamu maksud seperti apa,
Mi? Saya belum terlalu kebayang. Brand book guideline bukan?
08.40.58]
: Lalu ini data profil klien kamu dapat dari mana?
08.42.49]

: Kalau usulan saya, kamu membuat majalah hair



ey er 1abap Niuyalljod uiz) eduey

VLAY
¥393N
HINMILTOd

g
bl
)
=]
(=]
c
=
T
]
=
:I'.
o
o
=
3
(']
-
c
g,
=~
a
=]
=
1]
T
o
>
=
=]
Q
o
=]
<
o
=]
(o]
=
Q2
N o
]
-
v
o
-
(1]
=
5
=~
=2
]
Q
)
b=
b
)
=
o
-
-+
Y

ad
Oow
>y
o =
= r-1
-
35 E
235
giE
c
=5
3 <
= o
3 c
= =
o e
= ~
$&7
5 =%
3 ]
m :’v
=
35§
DR =
= -]
o
s 55
C] ]
S 2&
Fl
< B
o =
T
9 QP
Qo =)
o o
S =
El, [
g 3>
< -
w 1]
o ]
c =
£ =
c ]
o s
> m 5
- -
< ~
o o
= =
& 3
7P o
= B B
3 kA
o} >
R =
m -
3 B
T =
s 3
g 9
o
~ =
5 T
5 B
o =
c S
3 @
{1}
=
=~
-
=
~
1]
-+
o
{ =
e
=
L —
W
f=
o
=
w
=
o
-
|
3
1]
w
o
o
=

WO

)
g
o
-
o
-
Q
=
m
-
Q
=
=
T
w
(1)
o
Q
L=
Q
=
o
-
Q
=
7]
(R
=
=
[=
=
=
Q
-
<
o
-
c
=T
=
-
Q
=]
T
o
3
m
=
n
o
3
-
c
E:
==
Q
=1
Q.
Q
=]
3
(1)
=)
~
(1]
[=n
=
-
=~
o
=]
wn
=
3
o
(1}
=

L
[+))
=
0
e
-
[+

=
m
=
0
S
-
Y
=
=
v
L
-
®
o
E.
=
=
®
Q
D
=
b
)
=
[+))
1
-+
o

[02/02/26,

Fahmi

[02/02/26,

Fahmi

[02/02/26,

Fahmi

[02/02/26)

Fahmi

[02/02/26,

Fahmi

[02/02/26,

Mas Alan

[02/02/26,

Mas Alan

[02/02/26,
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styling, jadi majalah tentang berbagai gaya rambut yang di-styling
menggunakan produk GATSBY.

08.46.03]

: Bisa sih mas mengarah ke guideline brand, tetapi
brand profile itus"mencakup seperti “sejarah/history serta
karakteristik produk-produk GATSBY.

08.47.15]

: Untuk data, saya ambil dari laporan magang
sebelumnya, mas. Kalau tidak salah juga saya lihat di website.
Namun untuk profil klien hanya formalitas saja karena ini masih
tahap pengajuan judul.

08.50.24]

: Wah boleh juga sih mas, sayamengikuti
saja kebutuhan dari tim GATSBY. Namun untuk buku majalah
hair style tetap fokus pada produk GATSBY di setiap gaya rambut
yang berbeda ya, mas?

08.51.22]

: Soalnya judul tugas akhir saya kliennya GATSBY, jadi pasti

berkaitan dengan brand...
09:03.37]

: Namun untuk buku brand profile nanti sepertinya juga ada visual
gaya rambutnya, karena mencakup identitas masing-masing
produk, jadi lebih detail dibandingkan majalah hair styling.

09.55.26]

: Kalau seperti itu tidak bisa dipublikasikan, Mi, karena itu bersifat
confidential hanya untuk internal perusahaan. Karya desain harus
bisa dipublikasikan agar terlihat efektivitas dan problem
solving-nya.

09.55.53]
: Oh gitu.
09.56.17]
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Mas Alan

[02/02/26,

Mas Alan

[02/02/26,

Mas Alan

[02/02/26,

Mas Alan

[02/02/26,

Fahmi

[02/02126,

Fahmi

[02/02/264

Fahmi
GATSBY

[02/02/26,

Fahmi

[02/02/26,

Fahmi

[02/02/26,

151

: Iya tetap GATSBY fokusnya di Aair styling.
09.56.49]

: Ini juga berkaitan dengan brand dan klien GATSBY.
09.58.12]

: Ini terlalu luas, Mi, karena GATSBY memiliki banyak kategori
dan seri produk.

09.59.02]

: Kalau misalnya desain yang kamu buat diproduksi untuk dummy,

biaya produksinya dati kamu sendiri ya?
10.04.03]

: Oh begitu ya mas, berarti brand profile'bukan menjadi prioritas
dan ada bagian confidential-nya. Baik mas, saya paham. Berarti
kita fokus ke majalah hair styling dengan produk GATSBY saja
ya mas.

10.05.46]

: Bukan dari ChatGPT mas, hanya pengolahan kalimat untuk
bagian awal project background saja. Untuk data dan profil
perusahaan bukan dari Al, wkwkwik.

10.08.01]

: lya juga ya mas, nanti saya bisa kewalahan karena produk

cukup banyak %7 Berarti untuk majalah hair styling fokus pada
produk hair styling saja ya mas? Untuk kategori lain seperti
fragrance, face washybody wash, dan lainnya tidak perlu ya mas?
10.10.25]
: Iya mas, untuk biaya menggunakan dana pribadi saya. GATSBY
hanya sebagai klien dan mendukung jalannya tugas akhir saya=*
10.11.52]
: Baik mas, berarti ini saya revisi dulu ya untuk judul perancangan
media publikasinya.

10.16.49]
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Mas Alan : Sebentar, Mi.

[02/02/26, 10.19.12]

Mas Alan : Tadi saya diskusi dengan Ocoy, kalau majalah hairstyling
risikonya cukup besar, takutnya-tidak selesai dalam waktu 3 bulan
dan biaya produksinya juga besar.

[02/02/26, 10.20.40]

Mas Alan : Kalaumedia digital dari kampus kamu diperbolehkan atausharus
cetak?

[02/02/26, LO724851]

Mas Alan : Kalau boleh, saya sarankan kamu mengerjakan e-commerce
GATSBY official store karena risikonya lebih rendah dan biaya
produksi lebih ringan.

[02/02/26, 10.22.09]

Fahmi : Bisa mas, tetapi harus.ada project pendukung media cetaknya.

[02/02/26, 10.22.49]

Mas Alan : Soalnya GATSBY belum punya official store.

[02/02/26510.22.53]

Fahmi : GATSBY official store sudah ada:di Shopee sekarang =*

[02/02/26410.23.37]

Mas Alan : Nanti media publikasinya kamu buat poster atau lainnya untuk

menginformasikan bahwa GATSBY sudah memiliki e-commerce official store.

[02/02/26, 10.24.31]

Mas Alan : Belum ada, Mi. Masih Mandom official store.

[02/02/26, 10.25.26]

Mas Alan : Berarti ini masuk ke mediapublikasi digital.

[02/02/26, 10.25.44]

Mas Alan : Coba kamu buat dulu proposalnya.

[02/02/26, 10.26.46]

Fahmi : Baik mas, berarti proses desain e-commerce GATSBY official

Store
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ini bisa menunggu hingga tugas akhir saya selesai, karena harus
sejalan dengan progres skripsi saya.

[02/02/26, 10.30.28]
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Mas Alan : Iya tidak apa-apa, ini kan jadiproject tugas akhir kamu, dan nanti
bisa digunakan atau. tida ' sa
[02/02/26, 10.31.15]

Mas Alan

: Nanti
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[02/02/26, 11.
Mas Alan
[02/02/26, 11.19.10
Mas Alan
[02/02/26, 11.21.41]
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: Menurut kamu media pe

Fahmi : Kalau /leaflet atau banner apakah diperlukan ya mas?
[02/02/26, 11.23.14]
Fahmi : Baik mas, nanti bisa menyusul.

[02/02/26, 11.28.29]
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Mas Alan : Sepertinya selain poster, perlu juga shelftalker dan wobbler untuk

- [02/02/26, 11.31.14]

Fahmi : Iya bisa sih mas, lebih bagus i perlu kerja

26, 11.46.41]

: Saya @
baru i

6, 11.49.05]
CuKup.

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA

arketing collateral.

[02/02/26, 14.57.38

11.49.12

53.12]

Iyam

[02/02/26, 12

Fahmi <

Fahmi : Kalau sudah oke, saya
[02/02/26, 15.33.56]

Mas Alan : Coba kirim juga ke Ocoy.
[02/02/26, 15.34.55]

Fahmi : Baik mas.

[02/02/26, 15.39.20]

Mas Alan : Kalau sudah oke, langsung lanjut saja.
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[02/02/26, 15.47.08]
Fahmi : Baik mas, sedang saya tanyakan.

[02/02/26, 16.13.11]
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Fahmi : Sudah disetujui Mas Ocoy, boleh'saya lanjutkan ya mas”,

[30/03/26, 14.57.11]
Fahmi
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[30/03/26, 15.44.4
Mas Alan : Coba kirim ke Ocoy juga.
[30/03/26, 15.45.03]

Fahmi : Baik mas.

[30/03/26, 15.46.09]

Mas Alan : Buat yang baru sesuai guideline terbaru.
[30/03/26, 15.50.08]

Fahmi : Baik mas, saya ada file guideline-nya.
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[30/03/26, 15.52.07]
Fahmi : Berarti tetap mengikuti warna, elemen, dan font ya mas?

[30/03/26, 15.53.29]
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' Fahmi : Apakah konsepnya harus berbe
[30/03/26, 16.14.57]

Mas Alan : Iya betul.
[30/03/26, 16.15.10]

ari Mandom official?

ang benar-benar mencerminkan GATSBY.

ya sesuaikan dan buat moo \terlebih
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Hak Cipta:
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber : .
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta , _
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Penyebaran /ink kuesioner dibantu pihak team GATSBY

156 = @ 156 g 1.56 @

< 202 g) mas Alan Mandom O o < 202 () mas Alan Mandom > & 202 0 mas Alan Mandom o 0 mas Alan Mandom (@]

punya komunitas secara langsung bertujuan untuk mengetahui
pagi mas alan, sorry ganggu waktu terhadap konsumen gatsby, engarun VisualE- seberapa besar pengaruh
gw mau minta contohnya kaya grub Wa atau yang okt el tampilan visual ecommerce
tolong terkai lain... jadi bisa langsung di share terhadap minat beli konsumen
link kuesioner nya mas... agar data" sebagai dasar untk
jadi gini mas gw ada kuesioner yang di peroleh valid dan readilibity pembuatan desain visual
untuk riset data mengenai untuk masuk ke karya ilmiah ecommerce GATSBY offcial
perancangan e-commerce gatsby penelitian mas.. 0753
official store tujuan nya untuk
mendapatkan problem solving
sama penentu konsep strategi
visual identitas nya mas..

untuk target audiens nya itu ke Mi sory gw koreksi sedi
konsumen langsung dari orang" - : yg di coret ini coba diganti

yang beli produk gatsby ner Penelitian Pengaruh ing mana kuesioner ini

E-Commerce terhadap Minat in untuk mengetahui
kira kira klo dari pihak internal Belfionsunan paca Qateby Otiict a besar pengaruh
gatsby bisa bantu ga ya mas.. tampilan visual ecommerce
sekira nya dari internal gatsby . terhadap minat beli konsumen
punya komunitas secara langsung sebagai dasar unt ke mas siapp, link nya udh di
terhadap konsumen gatsby, it pembuatan de: iy Vlst'a‘ 3 update ya mas.
contohnya kaya grub Wa atau yang ¥ ecommerce GATSBY offcial
lain.. jadi bisa langsung di share h : - 5 untuk penyebaran kuesioner nya
link kuesioner nya mas... agar data" kira" gimana ya mas pihak gatsby
yang di peroleh valid dan readilibity ini untuk link kuesioner yang bisa bantu share di komunitas
untuk masuk ke karya iimiah sudah di acc dospem untuk ; konsumen nya ga ya mas...
penelitian mas. pertanyaannyamas o754 =

ey er 1abap Niuyalljod uiz) eduey

2w

T ok mi, gw udah isi g tadi

Berikut /ink hasil spreadsheets data responden
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1 ghlw20K.eB4vepW 8y WaevN8tDBgoFcc

MK 81pPkH2 MNOdJE/edit?usp=sharing
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Berikut /ink tabel Metode Survey dan pertanyaan Kuesioner
https://docs.google.co ument/dlmdSUXbvR-ZAJE4bB4030DO1hUzZWyu7z

ESUt9af8qiaw/edit?usp=sharing

Jenis kelamin
127 responses
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1qhlw2OKgB4vgpW8yWaevN8tDBgFccMK8IpPkH2MN0dE/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1qhlw2OKgB4vgpW8yWaevN8tDBgFccMK8IpPkH2MN0dE/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/1md5UXbvR-zAjE4bB403QDQjhUzWyu7zESUt9af8qiaw/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/1md5UXbvR-zAjE4bB403QDQjhUzWyu7zESUt9af8qiaw/edit?usp=sharing
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Apakah Anda pernah melihat atau membeli produk GATSBY secara online?

Pekerjaan/Pendidikan
127 responses

127 responses
127 responses

Usia

(© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA
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Platform apa yang paling sering Anda gunakan untuk membeli produk grooming/keperawatan

pria?
Apakah Anda tertarik dengan toko brand yang memiliki tampilan khusus (official store sendiri)?

Seberapa sering anda membeli produk grooming/keperawatan pria secara online?
127 responses

127 responses
127 responses

(© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Menurut Anda, seberapa penting tampilan visual toko (e-commerce store) dalam menarik minat

beli?
Apakah tampilan desain yang konsisten (warna, font, gaya visual) mempengaruhi kepercayaan

Anda terhadap brand?

Bagian apa yang paling menarik perhatian anda saat membuka toko online?
126 responses

127 responses
127 responses

(© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Menurut Anda, apakah tata letak (layout) yang rapi mempermudah Anda dalam mencari informasi

Menurut Anda, seberapa penting penggunaan (warna, font, gaya visual) yang konsisten dalam
produk?

tampilan toko online?

127 responses
Seberapa besar kemungkinan Anda membeli produk jika tampilan toko terlihat profesional dan

126 responses
menarik?
126 responses

(© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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@ Informasi produk jelas
@ Kemudahan navigasi

@ Promo/discount
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@ Kurang penting
@ Tidak penting
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@ Sangat setuju
@ Kurang setuju
@ Tidak Setuju

@ setuju
@ Penting
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Seberapa penting konsistensi desain antar halaman pada toko online/e-commerce GATSBY official

store?
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Menurut Anda, apa yang paling penting dalam tampilan toko online brand grooming?

127 responses
127 responses
127 responses

(© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Ketika Anda melihat halaman "Listing Produk” (foto utama produk) di e-commerce, unsur visual apa

yang paling membuat Anda tertarik untuk mengeklik produk tersebut?
127 responses

eydid yeH

epeyer 13BN Yiuys|od Nijiw eydid yeH )

@ Foto produk yang terlihat sangat detail,
nyata, dan meyakinkan

@ Adanya informasi ringkas mengenai
manfaat utama produk langsung pada
gambar (infografik)
Penggunaan latar belakang
( background) dengan warna khas yang
mencolok seperti Sapphire Blue atau...

@ Adanya label promosi seperti "Diskon
Khusus" atau " Best Seller" pada sudu...

ejieyer abap Niuyaijod uizi eduey

Apa yang paling memengaruhi persepsi anda bahwa GATSBY Official Store lebih profesional dan
kredibel dibandingkan toko lainnya?

127 responses

@ Desain Banner Store Decoration yang
tertata rapi dan memiliki tema visual
yang seragam

@ Konsistensi penggunaan jenis huruf
(tipografi) dan warna di seluruh tampilan
toko
Kemandirian identitas visual Gatsby
yang terpisah secara jelas dari toko in...

@ Kelengkapan media promosi digital,
termasuk Motion Live Stream
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Dalam membaca deskripsi atau fitur produk melalui media digital, format penyajian informasi
seperti apa yang paling menarik bagi Anda?

127 responses

@ Penggunaan ikon atau simbol visual
untuk menjelaskan fitur produk agar
cepat dipahami

@ Penjelasan melalui poin-poin singkat
dengan tata letak ( layout) yang tidak
padat
Penggunaan ilustrasi karakter pria
modern yang merepresentasikan gay...

@ Adanya tabel perbandingan antar varian
produk untuk memudahkan pemilihan
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Seberapa sering Anda memperhatikan konten "Motion Live Stream" saat sedang menjelajahi

halaman toko?
127 responses

eydid yeH

epeyer 13BN Yiuys|od Nijiw eydid yeH )

@ Selalu memperhatikan

@ Sering memperhatikan jika visualnya
menarik

Jarang memperhatikan
@ Tidak pernah memperhatikan

ejieyer abap Niuyaijod uizi eduey

Apa yang membuat Anda lebih tertarik untuk menonton "Motion Live Stream" sebuah produk
grooming pria di e-commerce?

127 responses

@ Visual bergerak (animasi) yang
menonjolkan produk

@ Informasi promo eksklusif yang hanya
muncul secara real-time saat sesi live
berlangsung
Tampilan frame video yang estetik dan
sesuai dengan karakter maskulin brand

@ Kemudahan dalam memahami cara
pakai produk melalui demonstrasi visual
yang dinamis
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5,

a

E

s Sejauh mana desain visual yang menarik pada sebuah banner decoration pada tampilan utama toko
3 e-commerce digital memengaruhi keinginan Anda untuk melakukan "Checkout" produk?

E_ 127 responses

=

=

% @ Sangat berpengaruh; desain yang

-] bagus mencerminkan kualitas produk
'E yang premium

3 @ Cukup berpengaruh; terutama jika

desain tersebut memperijelas nilai

tambah ( added value) produk

Biasa saja; saya lebih fokus pada

fungsionalitas produk daripada tampil...
@ Tidak berpengaruh; saya hanya melihat

harga terendah




166

¥393N
HINMILTOd

VLEYNYT

Saat sedang berada di minimarket atau supermarket, apakah Anda sering memperhatikan media
promosi yang terpasang di rak (seperti Wobbler yang bergoyang atau Shelf Talker)?

126 responses
@ Ya, sangat menarik perhatian
@ Kadang-kadang jika desainnya
mencolok
o Jarang, saya langsung mencari
produknya saja
’ @ Tidak pernah memperhatikan

Jika Anda melihat sebuah "Wobbler" atau "Shelf Talker" produk GATSBY yang memiliki QR Code, apa
yang membuat Anda tertarik untuk melakukan scan?

127 responses

eydid yeH

epeyer 13BN Yiuys|od Nijiw eydid yeH )

ejieyer abap Niuyaijod uizi eduey

@ Agara mendapatkan hadiah atau diskon
khusus belanja online

@ Ingin melihat video tutorial penggunaan
produk (misal: cara styling rambut)

Ingin mengecek keaslian produk melalui
E-Commerce resmi

@ Hanya penasaran dengan isinya
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a

L

s Menurut Anda, posisi peletakan QR Code yang paling memudahkan Anda untuk melakukan scan
3 adalah di media?

E_ 127 responses

=

=

% @ Wobbler (media yang menonjol keluar
Q dari rak)

-E @ Shelf Talker (media panjang di bawah
3 produk)

Flyer (brosur yang bisa dibawa pulang)
@ Banner besar di depan toko
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Jika Anda sedang terburu-buru di pusat perbelanjaan, media cetak manakah yang paling mungkin

menarik perhatian Anda untuk berhenti sejenak dan membaca informasinya?
127 responses

eydid yeH

epeyer 13BN Yiuys|od Nijiw eydid yeH )

@ Wobbler (media yang menonjol dan
bergerak di depan rak produk)

@ Shelf Talker (media panjang yang berisi
informasi promo di bawah deretan
produk)

Flyer (lembaran informasi ringkas yang
bisa diambil dan dibawa pulang)

@ Banner promosi besar yang diletakkan
di area depan toko/minimarket

ejieyer abap Niuyaijod uizi eduey

Seberapa besar pengaruh adanya promo "Gratis Ongkir" atau "Voucher Toko" yang dicantumkan
pada QR Code media cetak terhadap keputusan Anda untuk beralih belanja ke e-commerce?

127 responses

@ Sangat berpengaruh, saya langsung
memindai dan menyimpan voucher-nya
@ Cukup berpengaruh, saya akan
memindai jika sedang membutuhkan
produk tersebut
Kurang berpengaruh, saya lebih suka
langsung membeli produk fisik di tempat
@ Tidak berpengaruh sama sekali
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5,

a

E

s Menurut Anda, apakah penggunaan QR Code pada media cetak di gerai supermarket membantu
3 mempermudah Anda dalam menemukan "GATSBY Offic...ngah banyaknya penjual lain di marketplace?
E_ 127 responses

=

=

% @ Ya, sangat membantu proses pencarian
-] toko resmi secara cepat dan akurat

-E [ ) Cukup membantu untuk memastikan

=

bahwa saya membeli dari sumber yang

terpercaya

Biasa saja, saya bisa mencari sendiri

secara manual di aplikasi e-commerce
@ Tidak membantu
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Hak Cipta:
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber : .
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta , _
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AMIR 21 TAHUN
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L-4. DOKEMENTASI TESTING

L3 RIDWAN 24 TAHUN
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Transkrip Wawancara kepada Anak-anak Panti Asuhan Bersinar
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Jakarta

(© Hak Cipta milik Politeknik Neger
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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No | Pertanyaan

Ringkasan Jawaban

1 Apakah Anda mengetahui brand GATSBY?

Mengetahui dan pernah
membeli produk GATSBY (7),
pernah mendengar tetapi belum
terlalu mengenal produknya (3),
tidak mengetahui produk
GATSBY sama sekali (1).

Apakah tampilan produk GATSBY Styling Wax
pada media promosi sudah terlihat jelas?
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Produk terlihat jelas dan mudah
dikenali (6), produk cukup
terlihat tetapi masih perlu dibuat
lebih kontras (4), produk kurang
terlihat karena menyatu dengan
latar belakang (1).

Apakah Anda mengetahui bahwa GATSBY belum
memiliki Official Store-nya sendiri?

Belum/tidak mengetahui
informasi tersebut (6),
mengetahui informasi tersebut

().

Apakah ukuran QR code dan keterangan scan pada
media promosi sudah mudah dilihat dan dipahami?

OR code.mudah dilihat dan
dipahami fungsinya (5), OR
code cukup jelas tetapi
ukurannya perlu diperbesar (4),
OR code kurang menonjol
karena latarnya kurang kontras

Q).

Apakah elemen visual seperti gaya rambut, border,
5 dan elemen pendukung sudah membuat'media
promosi terlihat menarik?

Visual terlihat menarik dan
sesuai dengan kesan sporty
GATSBY (6), visual cukup
menarik tetapi masih terlihat
ramai (3), visual perlu
disederhanakan agar fokus ke
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produk dan QR code (2).
Transkrip 1
Iki umur 19 tahun
Fahmi : Selamat sore, Bang. Maaf ganggu waktunya sebentar. Saya Fahmi,

lagi nyusun tugas akhir dan butuh pendapat dari beberapa orang.
Kira-kira abang bersedia saya wawancarai sebentar?

Iki : Sore, iya bang, boleh. Tidak apa-apa, silakan.
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Fahmi :

Iki :

Fahmi :

Iki :

Fahmi :

Iki :

Fahmi:

Iki:

Fahmi :

Iki :

Fahmi :

Iki ;

Fahmi :

Iki :

Fahmi :

Iki :

Fahmi :
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Terima kasih, Bang. Sebelum mulai, boleh tahu nama dan umur
abang?

Nama saya Iki, umur 19 tahun.

Oke Bang Iki. Jadi saya ada media desain promosi yang saya buat
untuk tugas akhir. Nanti saya minta_abang lihat dulu, lalu jawab
sesuai kesan abang saja, tidak perlu dibuat-buat.

Iya bang, boleh: Saya jawab sesuai yang saya lihat saja.

Baik, Bang: Saya tunjukkandulu visual desainnya ya. Setelah
melihatsekilas, pertama kali yang abang tangkap dari desain mi.apa?

Kesan pertama/saya, ini seperti promosi produk rambut laki-laki,
bang. Soalnya ‘ada produk, model rambut, dan tampilannya cukup
sporty.

Kalau dari pesan atau informasinya, menurut abang desain ini
langsung kebaca mau mengajak orang ke mana?

Lumayan kebaca, bang. Saya nangkapnya desain ini mau
memperkenalkan produk rambut dan mengarahkan orang untuk scan
OR code.

Dari tampilan awal, apakah desainnya terasa menarik atau masih ada
bagian yang bikin bingung?

Menarik sth bang, cuma agak ramai di beberapa bagian. Jadi mata
saya sempat lihat-lihat dulu sebelum fokus ke produknya.

Berarti secara visual sudah.menarik,. tapi fokus utamanya masih bisa
dibuat lebih jelas ya, Bang?

Iya bang, kurang lebih begitu. Kalau fokusnya diperkuat, orang
mungkin lebih cepat paham.

Sebelum ‘saya jelaskan lebih jauh, abang sendiri sudah tahu atau
pernah dengar brand GATSBY?

Pernah dengar, bang. Saya tahusGATSBY itu produk untuk.rambut
laki-laki, tapi detail variannya saya tidak terlalu hafal.

Kalau produk GATSBY Styling Wax, abang pernah tahu sebelumnya
atau baru ngeh setelah lihat desain ini?

Saya pernah dengar styling wax, bang, tapi belum pernah
memperhatikan produknya secara detail. Dari desain ini baru
kelihatan lebih jelas.

Menurut abang, produk GATSBY S#yling Wax yang ada di desain ini
sudah cukup kelihatan atau masih kalah dengan elemen lain?
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Iki :

Fahmi :

Iki :

Fahmi :

Iki :

Fahmi :

Iki :
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Iki :

Fahmi ;
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Fahmi :
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Fahmi :
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Produknya sudah kelihatan, bang, tapi masih bisa dibuat lebih
menonjol. Bagian kemasannya ada yang agak menyatu dengan latar.

Kalau penyebabnya menurut abang lebih ke ukuran produk, warna
latar, atau kontrasnya?

Lebih ke kontras, bang. Ukurannyassudah.ada, tapi kalau cahaya dan
latarnya lebih rapi, preduknya pasti lebih cepat ditangkap.

Kalau area produksaya kasih pencahayaan yang lebih kuat, menurut
abang membantu?

Membantu bang. Jadi produk tidak tenggelam dan orang langsung
tahu yang dipromosikan.apa.

Untuk kesan produk s#yling rambut laki-laki, apakah visua/nya sudah
sesuai?

Sudah sesuai, bang. Ada gaya rambut dan warna desainnya juga
mendukung, jadi kesannya masuk ke produk cowok.

Bagaimana dengan visua/ gaya rambut yang saya pakai? Menurut
abang itu membantu menjelaskan fungsi produk?

Iya, membantu. Karena orang jadi kebayang hasil pemakaian
produknya, bukan cuma lihat kemasannya saja.

Kalau dari warna, layout, border, sama outline putih di beberapa
bagian, menurut abang sudah cocok?

Cocok, bang. Outline putihnya membantu memisahkan elemen, tapi
kalau terlalu banyak juga bisa bikin desain terasa penuh.

Jadi elemen pendukungnya masih boleh ada, cuma perlu dikurangi
atau dirapikan sedikit?

Iya bang. Jangan dihilangkan semua, tapi ditata lagi supaya produk
dan OR code tetap jadi perhatian.

Untuk informasi GATSBY Official Store, menurut abang: sudah
cukup tersampaikan dari desain ini?

Sudah ada arahnya, bang, tapt menurut saya masih bisa dibuat lebih
jelas. Kalau itu informasi penting, tulisannya harus lebih mudah
terlihat.

Sebelum wawancara ini, abang tahu tidak kalau informasi Official
Store itu yang mau saya tonjolkan di media promosi?

Belum tahu, bang. Saya baru paham setelah abang jelaskan dan
setelah lihat ada OR code-nya.

Kalau QR code-nya sendiri, menurut abang gampang ditemukan?
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Iki :

Fahmi :

Iki :

Fahmi :

Iki :

Fahmi :

Iki :

Fahmi :

Iki :

Fahmi ;

Iki:

Fahmi :

Iki:

Transkrip 2

173

Ada dan kelihatan, bang, tapi belum langsung mencuri perhatian.
Mungkin karena elemen di sekitarnya juga cukup ramai.

Untuk tulisan scan here atau keterangan scan, apakah fungsinya
sudah jelas?

Fungsinya jelas, bang. Cumartulisannya bisa dibuat lebih tebal atau
sedikit lebih besar biar'cepat terbaca.

Kalau QR code diperbesar sedikit dan diberi bidang atau latar yang
lebih bersih, menurut abang lebih enak?

Iya bang, lebih aman. Orang juga lebih gampang scan Kkalau
ukurannya jelas dan tidak terlalu dekat dengan elemen lain.

Dari sisi kerapian keseluruhan, apakah desain ini sudah nyaman
dilihat?

Sudah cukup nyaman, bang, cuma perlu ruang kosong sedikit. Kalau
semua elemen terlalu dekat, desain jadi terasa padat.

Untuk pencahayaan secara umum, menurut abang sudah merata atau
masih perlu diperbaiki?

Masih perlu dirapikan, bang. Ada bagian yang terang, tapi bagian
produk bisa dibuat lebih terang lagi supayakonsisten.
Kalau saya simpulkan, perbaikannya lebih ke kontras produk,

pencahayaan, ukuran OR code, tulisan scan, dan merapikan elemen
pendukung ya, Bang?

lya bang, itu menurut.saya yang utama. Konsepnya sudah kelihatan,
tinggal dibuat lebih fokus dan bersih.

Baik Bang Iki, terima kasih banyak yassudah meluangkan waktu.
Masukan abang sangat membantu untuk penyempurnaan desain
tugas akhir saya.

Sama-sama bang. Semoga desainnya makin rapi dan pas dipakai
untuk media promosi:

Nyoman umur 22 tahun

Fahmi :
Nyoman :
Fahmi :
Nyoman :

Man gw mau testing media yang udah gw buat

Bisa, Mi. Santai aja, gw bantu lihat dan kasih pendapat sebisanya.
Oke, biar datanya jelas dulu, boleh sebutin nama sama umur lu?
Nama gw Nyoman, umur 22 tahun.
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Fahmi :

Nyoman :

Fahmi :

Nyoman :

Fahmi :

Nyoman :

Fahmi :

Nyoman :

Fahmi ;

Nyoman :

Fahmi ;

Nyoman :

Fahmi :

Nyoman :

Fahmi :

Nyoman :

Fahmi :

Nyoman :

174

Sip, Man. Setelah ini gw mau nunjukin hasil media desain promosi
gw. Boleh ya gw kasih lihat dulu?

Boleh, Mi. Sini gw lihat dulu desainnya.

Pertama kali lu lihat visual ini, pesan atau informasi apa yang
langsung lu tangkep?

Yang langsung gw tangkep, ini media promosi produk rambut
cowok. Kesan visualnya aktif, sporty, dan cukup menarik, walaupun
ada beberapabagian yang agak ramai.

Kalau dari tampilan awalnyaj, desain ini udah terasa cocok buat
produk s#y/ing rambut laki-laki atau belum?

Menurut gw udah coecok, Mi. Dari gaya rambut, warna, sama
tampilannya udah mengarah ke grooming cowok, jadi atrahnya nggak
bikin bingung.

Sebelum bahas produknya lebih jauh, lu sendiri udah tahu brand
GATSBY atau pernah beli produknya?

Gw udah tahu dan pernah beli juga, Mi. Biasanya yang produk
rambut, jadi nama GATSBY udah cukup familiar buat gw.

Kalau untuk GATSBY Styling Wax di visual ini, fungsi produknya
kebaca nggak dari desainnya?

Kebaca, Mi. Dari visual gaya rambutnya.orang bisa nangkep kalau
produk ini buat styling atau ngerapihin rambut.

Nah, untuk tampilan kemasan produknya sendiri, menurut lu udah
jelas atau masih perlu dikuatin lagi?

Produknya cukup kelihatan, tapi menurut gw masih perlu kontras
yang lebih kuat. Detail Kemasannya belum langsung keluar karena
latarnya juga cukup dominan.

Kalau area produk dibuat<lebih terang dan bagian latarnya sedikit
dibersihin, menurut lu bakal lebih membantu?

Iya, itu bakal ngebantu. Kalau produknya lebih terang, mata orang
pasti lebih cepat fokus ke produk yang dipromosikan.

Dari “layout,  warnay.. border, outline . putihy "sama clemen
pendukungnya, menurutlu-udah pas atau.ada-yang terasa berlebihan?
Secara umum udah pas, Mi. Kesan sporty-nya dapet, tapi beberapa
ornamen bisa dikurangin dikit biar desainnya nggak terlalu penuh.
Untuk informasi Official Store, apakah menurut lu pesannya udah
cukup tersampaikan kalau desain ini mengarahkan audiens ke toko
online?

Udah kebaca, apalagi ada QR code-nya. Cuma tulisan Official Store
bisa dibuat lebih tegas supaya orang nggak kelewat pas lihat
desainnya.
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Fahmi : Kalau QR code sama tulisan scan here, menurut lu udah aman buat
dilihat cepat atau masih perlu diperbaiki?

Nyoman: QR code-nya kelihatan, tapi lebih aman kalau diperbesar sedikit.
Tulisan scan here juga bisa dibuat lebih bold dan kontras biar orang
langsung paham harus scan ke sana:

Fahmi : Oke, berarti kesimpulannya visuanya udah sporty dan cocok buat
GATSBY, tapi produk; pencahayaan, QR code, scan here, sama
elemen pendukungnya masih perlu dirapihin lagi. Makasih banyak
ya, Mangmasukannya bantu banget buat revisi tugas akhir gw.

Transkrip 3

Rafa umur 20 tahun

Fahmi : Selamat sore, Bang. Maaf mengganggu waktunya sebentar. Saya
Fahmi, lagi butuh masukan untuk tugas akhir tentang media desain
promosi. Kalau abang berkenan, boleh saya wawancarai sebentar?

Rafa: Iya bang, boleh. Saya bantu jawab sebisanya.

Fahmi ; Sebelum mulai, saya catat dulu ya, Bang. Boleh tahu nama sama
umur abang?

Rafa : Nama saya Rafa, umur 20 tahun, bang.

Fahmi : Oke, terima kasih, Bang. Saya ada satu media desain promosi yang

mau saya tunjukkan. Nanti abang jawab sesuai yang pertama abang
tangkap saja, ya.
Rafa : Iya bang, boleh. Saya lihat dulu desainnya.

Fahmi : Dari pertama kali abang'melihat visual/ ini, kesan awalnya seperti
apa? Desainnya terasa mengarah ke promosi apa, Bang?

Rafa : Kalau ‘dari awal saya lihat, ini terasa seperti iklan produk rambut
laki-laki, bang: Visualnya cukup menarik dan kesannyamasih anak
muda.

Fahmi : Berarti pesan awalnya sudah kebaca ya, Bang. Kalau informasi yang

paling cepat abang tangkap dari desain ini apa?

Rafa : Yang paling cepat saya tangkap itu produk GATSBY-nya, terus ada
arahan buat scan QR code. Jadi kesannya bukan cuma iklan, tapi
juga ngajak orang buat akses sesuatu.

Fahmi : Kalau brand GATSBY sendiri, sebelumnya abang sudah tahu atau
pernah pakai produknya?
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Rafa :

Fahmi :

Rafa :

Fahmi :

Rafa :

Fahmi ;

Rafa :

Fahmi :

Rafa :

Fahmi :

Rafa :

Fahmi :

Rafa :
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Saya tahu brand GATSBY, bang, dan pernah beli juga. Biasanya
saya tahu dari produk rambutnya, jadi pas lihat desain ini nama
brand-nya sudah familiar.

Kalau untuk GATSBY Styling Wax, abang sudah cukup paham
produknya atau baru tahu dari visual ni?

Saya sudah pernah tahw, bang. Belum terlalu sering pakai, tapi saya
paham kalau Styling Wax itu buat bantu bentuk gaya rambut.

Menurut abang, tampilan produk GATSBY Styling Wax di desain ini
sudah jelas terlihat atau masih ada bagian yang perlu dikuatkan?

Produknya sudah'kelihatan dan mudah dikenali, bang. Cuma akan
lebith bagus kalau bagian produknya dibuat sedikit lebih terang
supaya lebih menonjol dari latar,

Kalau dilihat dari gaya visualnya, ‘desain ini sudah cocok belum
untuk produk s#yling rambut laki-laki?

Menurut saya sudah cocok, bang: Ada gaya rambut, warna yang
cukup tegas, dan kesan sporfy-nya juga .masuk buat produk
grooming cOWoKk.

Untuk layout, border, outline putih, sama clemen pendukungnya,
menurut abang sudah membantu ataumalah terasa terlalu ramai?

Masih membantu, bang, terutama outline putihnya bikin beberapa
bagian lebih kebaca. Tapi beberapa ornamen bisa dikurangin sedikit
supaya fokusnya tetap ke produk dan OR code.

Di desain ini ada informasi=tentang GATSBY Official Store.
Menurut abang, informasi. itu sudah cukup tersampaikan atau masih
perlu dibuat lebih jelas?

Menurut saya sudah ada arahnya, bang, tapi belum langsung kuat.
Kalau Official Store jadi poin penting, tulisannya bisa dibuat lebih
tegas dan posisinya didekatkan dengan QR code.

Kalau QR code dan tulisan.scan_here, apakah-sudah mudah dilihat
dan dipahami? Sekalian~kalau.ada.masukansoal pencahayaan,
kontras, atau kerapian desain, boleh disampaikan, Bang.

OR code-nya cukup jelas, bang, tapi lebih aman kalau ukurannya
diperbesar sedikit. Tulisan scan here juga bisa ditebalkan. Untuk
desainnya, produk perlu dibuat lebih kontras, cahaya produknya
ditambah, dan elemen yang terlalu ramai dirapikan. Secara
keseluruhan sudah layak, tinggal dibuat lebih fokus.
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Fahmi : Baik, Bang. Terima kasih banyak atas waktunya. Masukan abang
membantu untuk revisi media desain saya.

Transkrip 4
Ridwan umur 24 tahun

Fahmi : Selamat sore; Bang. Maaf saya ganggu waktunya sebentar. Saya
Fahmi, lagt butuh pendapat audiernce untuk tugas akhir saya: Kalau
abang berkenan, bolehisaya wawancara sebentar?

Ridwan : _Tyabang, boleh. Silakan saja, saya bantu sebisanya:

Fahmi : Terima kasih, Bang. Sebelum mulai, boleh saya tahu nama abang dan
umurnya?

Ridwan: Nama saya Ridwan, umur 24 tahun, bang.

Fahmi : Baik, Bang Ridwan. Jadi saya ada media desain promosi yang

sedang saya uji. Nanti saya ingin tahu tanggapan abang dari sisi
visual dan informasinya, boleh ya saya tunjukkan desainnya?
Ridwan :  Boleh bang, saya lihat dulu desainnya.

Fahmi : Dari pertama kali abang melihat visual ini, pesan atau informasi apa
yang paling cepat abang tangkap?

Ridwan :  Yang paling cepat saya tangkap itu ini promosi produk rambut
laki-laki, bang. Ada produk GATSBY dan arahan untuk scan juga.

Fahmi : Kalau dari kesan awal, desainnya menurut abang terasa lebih ke

branding produk, promositokoyatawkeduanya sudah kelihatan?

Ridwan : * Menurut saya masih lebih kuat ke produk dan branding, bang. Arah
ke toko online sudah ada, tapi belum terlalu dominan.

Fahmi : Berarti pesan produknya sudah kebaca, tapi informasi ke Official
Store masih bisa dibuat lebih kuat ya, Bang?

Ridwan :  Iya bang, kurang lebih begitu. Orang bisa lihat produknya, tapi untuk
tujuan scan dan.menuju store harus lebih ditekankan.

Fahmi : Sebelumnya “abang.sendiri sudah mengetahui brand GATSBY atau
pernah pakai produknya?

Ridwan :  Saya tahu GATSBY, bang. Pernah beli juga, biasanya produk rambut.
Jadi waktu lihat desainnya, saya langsung merasa brand-nya
familiar.

Fahmi : Kalau untuk produk GATSBY Styling Wax, abang pernah tahu juga
atau baru menangkap dari desain ini?

Ridwan :  Kalau Styling Wax saya tahu, bang. Produk seperti itu memang masih
nyambung dengan kebutuhan s#yling rambut laki-laki.
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Ridwan :

Fahmi :
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Fahmi :
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Dari media desain ini, tampilan produk GATSBY Styling Wax-nya
menurut abang sudah terlihat jelas?

Sudah terlihat, bang, produknya bisa dikenali. Cuma kalau mau jadi
fokus utama, kontras dan pencahayaannya masih bisa dinaikkan.
Kalau area produk dibuat lebih terang.atau diberi penekanan cahaya,
menurut abang itu membantu?

Membantu, bang..Produk jadi lebih cepat terlihat'dan orang tidak
perlu mencari-cari lagi bagian utamanya.

Untuk kesesuaian desain dengan produk styling rambut. laki-laki,
abang merasa visua/nya sudah masuk atau masih kurang?

Sudah masuk, bang. Kesan maskulin dan anak mudanya ada, apalagi
dari warna dan visual gaya rambutnya.

Saya pakai visual'gaya rambut untuk menunjukkan hasil styling dari
produknya. Menurut abang, visual ita_membantu_atau malah bikin
desain tambah ramai?

Menurut saya membantu, bang. Cuma jumlah elemen di sekitarnya
perlu dijaga supaya tidak terlalu penuh.

Kalau dari warna dan./ayout,-alur lihatnya sudah nyaman dari
produk, informasi, lalu OR code?

Secara alur sudah cukup nyaman, bang. Tapi jarak antar elemen bisa
dibuat lebih lega supaya mata lebih enak mengikuti informasinya.

Di desain ini juga ada border, outline putih, dan beberapa elemen
pendukung. Menurut abang, itu sudah cocok dengan gaya GATSBY?
Cocok, bang. Border dan outline putih bikin desainnya lebih hidup,
tapi jangan terlalu banyak supaya tidak mengganggu fokus.

Kalau bagian headline dan teks informasinya, abang merasa cukup
terbaca atau masih ada yang perlu diperbesar?

Teks utamanya cukup terbaca, bang. Tapi teks kecil yang mengarah
ke marketplace atau scan menurut saya perlu lebih besar.

Saya juga ingin menonjolkan informasi GATSBY Official ‘Store.
Dari desain i, apakah.informasi itu sudah cukup tersampaikan?
Sudah ada, bang, tapi~belum.sekuat. produknya. Kalau memang
tujuannya mengarahkan orang ke Official Store, bagian itu harus
lebih kelihatan.

Menurut abang, lebih baik informasi Official Store itu didekatkan
dengan QR code atau dibuat sebagai teks utama sendiri?

Menurut saya didekatkan dengan QR code, bang. Jadi orang
langsung paham bahwa QR code itu untuk menuju akses Official
Store atau marketplace.
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Ridwan :

Fahmi :

Ridwan :
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Ridwan :
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Sebelumnya abang sudah tahu belum kalau informasi Official Store
ini menjadi salah satu poin penting dalam promosi ini?

Kalau dari awal belum terlalu tahu, bang. Tapi setelah dijelaskan dan
lihat desainnya, saya paham arahnya ke sana.

Untuk QR code sendiri, menurut.abang ukurannya sudah aman untuk
dilihat dan dipindai?

Kalau dari dekat kelihatan, bang. Tapi kalau untuk.media promosi,
lebih aman diperbesar sedikit supaya orang cepat sadar.ada OR code.
Kalau tulisan scan here atau keterangan scan-nya, fungsinya,sudah
mudah dipahami?

Fungsinya sudah jelas, bang. Cuma tulisannya bisa dibuat lebih tebal
atau lebih besar supaya tidak kalah dengan elemen lain.

Kalau latar QR “eode dibuat lebih bersih, misalnya diberi bidang
khusus atau outline putih, menurut abang cocok?

Cocok, bang. OR code memang sebaiknya punya area yang bersih
supaya tidak menyatu dengan background.

Dari sisi pencahayaan keseluruhan, abang merasa sudah konsisten
atau masih perlu dirapikan lagi?

Masih perlu dirapikan sedikit, bang. Kalau cahaya produk dan
elemen utama lebih konsisten, tampilannyaakan lebih profesional.
Jadi kalau saya revisi dengan memperjelas Official Store,
memperbesar OR code, menaikkan kontras produk, dan mengurangi
elemen yang terlalu ramai, menurut abang sudah tepat?

Menurut saya sudah tepat, bang. Itu yang paling berpengaruh supaya
desainnya tidak cuma menarik, tapi informasinya juga sampai.
Secara keseluruhan, menurut abang media promosi ini sudah layak
untuk menyampaikan GATSBY' Styling Wax dan akses ke Official
Store?

Sudah layak, bang. Konsepnya sudah kuat, tinggal dibuat lebih fokus
lagi ke tujuan promosinya.

Baik, Bang Ridwan: Terima kasih banyak ya sudah:mau meluangkan
waktu dan kasth*“masukan...Ini..sangat~“membantu untuk
penyempurnaan tugas akhir saya.

Sama-sama bang. Semoga revisinya lancar dan hasil desainnya
makin jelas.
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Transkrip 5
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Amir umur 21 tahun

Fahmi :

Amir :

Fahmi :

Amir :

Fahmi :

Amir:

Fahmi :

Amir ;

Fahmi :

Amir;

Fahmi :

Amir :

Fahmi :

Amir :

Fahmi :

Amir ;

Fahmi :

Amir :

Selamat sore, Bang. Maaf saya minta waktunya sebentar. Saya lagi
butuh masukan untuk tugas akhir,"beleh saya wawancarai sebentar
soal media desain promosi yang saya buat?

Boleh bang, silakan. Saya bantu jawab semampu saya ya.

Terima kasihyBang. Sebelum mulai, boleh saya tahunama dan umur
abang?

Nama saya Amir, bang. Umur saya 21 tahun.

Baik, Bang Amir. Jadi saya ada satu media desain promosi. Saya izin
tunjukkan dulu ya, nanti abang bisa kasih tanggapan dari pandangan
pertama.

Iya bang, boleh. Saya lihat dulu desainnya.

Kalau dari pertama kali abang melihat visua/ ini, kesan awalnya
menurut abang bagaimana?

Kesan awalnya cukup modern, bang. Dari warna dan tampilannya,
saya merasa ini memang mengarah ke produk laki-laki muda.

Pesan atau informasi yang paling cepat abang tangkap dari desain ini
apa, Bang?

Yang paling cepat saya tangkap itu promosi produk rambut, bang.
Ada produk, gaya rambut, dan bagian scan yang kelihatan mengarah
ke pembelian online.

Kalau brand GATSBY sendiri, abang sudah tahu atau pernah
membeli produknya sebelumnya?

Saya tahu bang, dan pernah beli juga. Biasanya saya lihat produk
GATSBY di Alfamart atau Indomaret, terutama produk rambutnya.
Berarti secara nama brand sudah familiar ya, Bang. Kalau GATSBY
Styling Wax, abang pernah tahu juga produknya?

Pernah' tahu, bang. Saya lebih ingat GATSBY sebagai produk
rambut, jadi waktu lihat.Styling Wax ini masih terasa nyambung.

Dari desain 1ni, tampilan-produk. GATSBY-Styling Wax-nya menurut
abang sudah terlihat jelas atau masih perlu diperkuat?

Sudah terlihat jelas, bang. Cuma kalau mau jadi fokus utama,
produknya masih bisa dibuat lebih keluar dari latar.

Berarti produknya sudah kebaca, tapi belum sepenuhnya jadi titik
perhatian pertama ya, Bang?

Iya bang. Produk sudah ada dan mudah dikenali, tapi beberapa
elemen di sekitarnya masih ikut menarik perhatian.
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Menurut abang, desain ini sudah cocok belum untuk produk styling
rambut laki-laki?

Menurut saya cocok, bang. Kesan sporty dan mudanya sudah masuk,
jadi masih sesuai untuk produk grooming laki-laki.

Saya juga pakai visual gaya rambut.untuk mendukung tiap varian
produk. Menurut abang;“bagian itu membantu atau malah bikin
desain penuh?

Membantu bang, karena orang jadi kebayang fungsi produknya buat
styling rambut. Tapi penempatannya tetap perlu dijaga supaya tidak
mengalahkan produk.

Kalau dari warna dan pencahayaan visualnya, abang merasa sudah
enak dilihat?

Secara warna sudah menarik, bang. Tapi pencahayaan di area produk
bisa ditambah sedikit supaya kemasannya lebih jelas.

Untuk /ayout keseluruhan, susunan. produk, teks, dan QR code
menurut abang sudah rapi atau masih terasa padat?

Sudah cukup rapi, bang; tapi masih ada rasa padat sedikit. Kalau
diberi ruang lebih lega, desainnya mungkin lebith nyaman dilihat.
Bagian border, outline putih, dan elemen pendukung menurut abang
sudah cocok dengan gaya desamnya?

Cocok bang. Border bikin tampilannya lebih hidup, dan outline putih
membantu beberapa bagian terlihat lebih jelas.

Kalau headline _dan tulisan utamanya, apakah_. ‘'sudah cukup
membantu menjelaskan isi promosinya?

Sudah membantu, bang. Cuma kalau teks penting dibuat lebih tebal,
orang akan lebih cepat menangkap informasinya.

Di desain ini saya: juga<ingin menyampaikan informasi tentang
GATSBY Official Store. Menurut abang, informasi itu sudah cukup
tersampatkan?

Sudah mulai tersampaikan, bang, tapi menurut saya bagian Official
Store perlu dibuat lebih.tegas supaya audiens tidak salah menangkap
arah promosinya.

Sebelumnya abang sudah tahu tidak kalau informasi toko resmi ini
menjadi salah satu bagian penting dari media promosi?

Belum terlalu tahu, bang. Setelah lihat QR code dan keterangannya,
saya baru paham kalau desain ini mengarahkan orang ke
e-commerce.

Untuk OR code-nya sendiri, menurut abang sudah mudah ditemukan
saat melihat desain ini?
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Transkrip 6

182

OR code-nya kelihatan, bang, tapi masih bisa dibuat lebih menonjol.
Kalau orang lihat sekilas, belum tentu langsung fokus ke sana.

Kalau tulisan scan here atau keterangan pemindaiannya, fungsinya
sudah jelas belum?

Sudah jelas, bang. Tapi tulisannyabisa.dibuat lebih terlihat, misalnya
lebih tebal atau lebih dekat dengan OR code.

Kalau area QR code diberi latar yang lebih kontrasymisalnya warna
yang lebih mencelok atau out/ine putih, menurut abang cocok?
Cocok bang: Saya pribadi lebih suka yang latarnya lebih mencolok,
karena QR code jadi lebih gampang terlihat.

Kalau desain ini dilihat dari jarak agak jauh, kira-kira informasi
pentingnya masih kebaca atau perlu diperbesar?

Kalau dari dekat'jelas, bang. Tapi kalau dari jauh, beberapa tulisan
dan QR code sepertinya perlu-diperbesar lagi.

Untuk elemen pendukung yang terasa ramai, menurut abang bagian
mana yang sebaiknya dikurangi?

Menurut 'saya elemen yang tidak terlalu berhubungan langsung
dengan produk bisa dikurangi, bang. Jadi fokusnya tetap ke produk,
headline, dan OR code.

Jadi kalau saya rapikan pencahayaan produk, memperkuat kontras,
memperbesar OR code, dan mengurangi elemen yang terlalu ramai,
menurut abang sudah tepat?

Sudah tepat, bang. Kelebihannya sudah ada di produk, headline, OR
code, scan here, dan kesan sporty. Tinggal dibuat lebih lega dan
jelas.

Secara keseluruhan, menurut abang media promosi ini sudah layak
dipakai setelah bagian-bagian itu dirapikan?

Menurut saya sudah layak, bang. Konsepnya sudah jelas, tinggal
dipoles supaya orang lebih cepat paham saat melihatnya.

Baik, Bang Amir. Terima kasih banyak ya atas waktu dan
masukannya. Ini sangat. membantu_untuk penyempurnaan desain
tugas akhir saya.

Sama-sama bang. Semoga revisinya lancar dan desainnya nanti jadi
lebih kuat buat promosi.

Abi umur 24 tahun
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Selamat sore, Bang. Maaf saya minta waktunya sebentar. Saya
Fahmi, lagi mengerjakan tugas akhir dan butuh pendapat abang
tentang salah satu media desain promosi. Boleh saya wawancara
sebentar?

Boleh bang, silakan. Saya cobajawab sesuai yang saya lihat saja ya.

Terima kasih, Bang. Sebelum saya tunjukkan desainnya, boleh saya
tahu nama dan umur-abang?

Nama saya‘Abi, bang. Umur saya 24 tahun.

Baik,Bang Abi. Ini saya perlihatkan. media desainnya dulu ya. Kalau
pertama kali abang lihat visual ini, pesan atau kesan awal apa yang
abang tangkap?

Kesan awalnya ‘desain ini terlihat seperti promosi produk rambut
laki-laki, bang. Visualnya cukup menarik, tapi saya belum langsung
menangkap brand-nya karena beberapa elemen terlihat ramai.

Kalau untuk brand GATSBY sendiri, .abang sebelumnya sudah
mengetahui atau masih baru dengar dari desain ini?

Jujur saya belum tahu brand GATSBY; bang. Jadi saya melihat
desain ini sebagai orang yang benar-benar barumengenal produknya.

Kalau begitu, dari tampilan produknya, GATSBY Styling Wax ini
sudah cukup jelas terlihat atau masih perlu dibuat lebih kuat?

Produknya ada ‘dan /masih bisa 'dikenali,bang, tapi menurut saya
perlu dibuat lebih kontras. Kalau pencahayaan produknya ditambah
dan latarnya lebih bersih;. saya lebih cepat paham produk yang
dipromosikan.

Untuk visual gaya rambut, warna, border, outline putih, dan elemen
pendukungnya, menurut abang sudah cocok untuk produk styling
rambut laki-laki?

Cocok "bang, terutama visual gaya rambutnya karena membantu
menjelaskan fungsiproduk. Cuma_ elemenpendukungnya  bisa
dikurangi sedikit supayaproduk.dan.informasi-utamanya tidak kalah.

Di desain ini juga ada informasi GATSBY Official Store, OR code,
dan tulisan scan here. Menurut abang, bagian itu sudah cukup jelas
atau masih perlu ditegaskan lagi?

Kalau informasinya sudah mulai kebaca, bang, tapi OR code dan
tulisan scan here masih perlu dibuat lebih menonjol. Ukuran QR
code bisa diperbesar, area belakangnya dibuat lebih kontras, dan
tulisannya dibuat lebih tegas supaya orang cepat paham harus scan.
Jadi menurut saya desainnya sudah menarik, tinggal produk, QR
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code, dan elemen yang ramai lebih dirapikan lagi. Terima kasih juga
bang, semoga tugas akhirnya lancar.

Transkrip 7
Arfa umur 17 tahun

Fahmi : Sore, Bang. Maafssaya minta waktunya sebentar.ya.wSaya lagi butuh
masukan untuk tugas akhir tentang media desain promesi.«Boleh saya
wawancarai sebentar?

Arfa : Boleh/bang, tidak apa-apa. Saya coba jawab sesuai yang saya lihat saja.

Fahmi : Terima kasih, Bang. Sebelumnya boleh saya catat dulu nama dan umur
abang?

Arfa : Nama saya Arfa, bang. Umur saya 17 tahun.

Fahmi Oke Bang Arfa. Saya izin perlihatkan media desainnya dulu ya. Nanti
abang bisa kasih tanggapan dari kesan pertama waktu melihat visual ini.

Arfa ; Iya bang, silakan. Dari awal saya lihat, tampilannya cukup anak muda dan
warnanya lumayan berani.

Fahmi : Kalau pertama kali abang lihat, pesan atau informasi yang paling cepat
abang tangkap dari desain ini.apa?

Arfa: Saya nangkapnya ini promosi.produk.rambut, bang. Ada produk, gaya
rambut, dan arahnya seperti mengajak orang buat lihat atau scan sesuatu.

Fahmi : Berarti secara visual sudah mengarah ke produk s#y/ing rambut laki-laki ya,
Bang?

Arfa : Iya bang, menurut saya sudah masuk. Gaya rambutnya juga bantu
menjelaskan kalau produknya berhubungan sama s#y/ing rambut.

Fahmi : Kalau brand GATSBY.sendiri, abang sebelumnya sudah tahu atau cuma
pernah dengar namanya saja?

Arfa : Saya pernah dengar, bang, tapi belum terlalu mengenal produknya. Jadi
baru tahu nama brand-nya saja.

Fahmi : Kalau begitu, dari desain ini produk GATSBY Styling Wax-nya menurut
abang sudah mudah dikenali atau masih perlu dibuat Iebih kuat?

Arfa : Sudah ‘kelihatan, bang, tapi masih bisa dibuat lebih terang. Kalau
produknya lebih kontras, orang lebih cepat sadar itu produk utamanya.

Fahmi : Untuk warna, layouty=border, outline putih, dan.elemen pendukungnya,
menurut abang tampilannya sudah menarik atau malah terasa ramai?

Arfa : Menarik bang. Kesan sporty-nya ada, cuma beberapa ornamen bisa
dikurangi sedikit supaya produk dan QR code tidak kalah perhatian.

Fahmi : Di desain ini ada informasi tentang GATSBY Official Store. Menurut
abang, informasi toko resminya sudah cukup tersampaikan?

Arfa: Cukup tersampaikan, bang. Saya jadi paham kalau desain ini bukan cuma

promosi produk, tapi juga mengarah ke toko resmi atau e-commerce.
Fahmi : Sebelumnya abang tahu tidak kalau informasi Official Store ini memang
mau ditonjolkan di media promosinya?
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Arfa : Belum tahu bang. Saya baru paham setelah lihat tulisan Official Store dan
OR code-nya.

Fahmi : Kalau QR code dan tulisan scan here, menurut abang sudah mudah dilihat
dan jelas fungsinya?

Arfa : Fungsinya sudah jelas, bang. Tapi QR code dan tulisan scan here lebih
aman kalau dibuat sedikit lebih-besar dan latarnya lebih bersih.

Fahmi : Untuk pencahayaan dan‘kerapian desain secarakeseluruhan, bagian mana
yang menurut abang masth perlu saya perbaiki?

Arfa : Menurut saya cahaya di bagian produk perlu diratakan, QR code dibuat
lebih menonjol, dan elemen yang terlalu ramai bisa dirapikan lagi:

Fahmi : Baik‘bang, jadi kesimpulannya desain sudahymenarik dan cocok untuk.anak
muda, tapi produk, OR code, dan pencahayaannya masih perlu diperkuat
ya?

Arfa : Iya bang, menurut saya begitu. Konsepnya sudah oke, tinggal dibuat lebih

fokus supaya orang langsung tahu produk dan arah scan-nya.

Transkrip 8
Safa umur 19 tahun

Fahmi ; Sore, Bang. Maaf saya minta waktunya sebentar. Saya lagi butuh
masukan untuk  tugas. akhir tentang.media desain promosi. Boleh
saya wawancarai sebentar?

Safa : Boleh bang, tidak apa-apa. Saya jawab sesuai yang saya lihat saja.
Fahmi : Sebelum lihat desainnya, boleh saya tahu nama dan umur abang?
Safa : Nama saya Safa, bang. Umur saya 19 tahun.

Fahmi : Oke Bang Safa. Saya izin perlihatkan media desainnya dulu ya.
Nanti abang bisa kasih tanggapan dari kesan pertama waktu melihat
visual ini.

Safa : Iya bang; silakan. Dari awal saya lihat, tampilannya cukup anak

muda dan‘warnanya lumayan berani.

Fahmi : Kalau pertama kali abang lihat, pesan atau informasi apa yang paling
cepat abang tangkap dari desain ini?

Safa : Yang paling cepat saya tangkap itu promosi produk rambut, bang.
Ada produk, visual rambut, dan arahnya seperti mengajak orang buat
lihat atau scan sesuatu.

Fahmi : Berarti secara visual sudah mengarah ke produk s#yling rambut
laki-laki ya, Bang?
Safa : Iya bang, menurut saya sudah mengarah. Kesan sporty-nya juga ada,

jadi masih cocok untuk produk laki-laki muda.
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Fahmi :

Safa :

Fahmi :

Safa :

Fahmi :

Safa :

Fahmi :

Safa :

Fahmi :

Safa :

Fahmi :

Safa :

Fahmi :

Safa :

Fahmi :

Safa :

Fahmi :

Safa :
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Kalau brand GATSBY sendiri, abang sebelumnya sudah tahu atau
cuma pernah dengar namanya saja?

Saya pernah dengar brand GATSBY, bang, tapi belum terlalu
mengenal produknya secara detail. Jadi saya tahu namanya, belum
hafal variannya.

Kalau dari desain ini, produk GATSBY. S#yling Wax-nya menurut
abang sudah mudah'dikenali atau masih perlu dibuatlebih kuat?
Sudah kelihatans bang. Tapi warna produknya masih ‘bisa dibuat
lebih keluarsupaya tidak kalah'dengan background dan elemen lain.
Jadiproduknya sudah ada dan bisa dikenali, tapi kontras sama
pencahayaannya'masih perlu ditambah ya, Bang?

Iya bang. Kalau produknya lebih terang dan area sekitarnya lebih
bersih, orang yang lihat sekilas akan lebih cepat sadar itu produk
utamanya.

Untuk visual gaya rambut, menurut  abang itu membantu
menjelaskan fungsi produknya ataumalah bikin desain terasa penuh?
Membantu bang. Visual rambutnya bikin orang paham kalau produk
ini buat styling, cuma elemen pendukungnya jangan terlalu banyak.
Kalau bagian border, outline putih, dan ornamen' sporty-nya,
menurut abang sudah menarik atau masih agak ramai?

Menarik bang, kesan sporty-nya ada. Tapi beberapa bagian bisa
dirapikan lagi supaya fokusnya tetap ke produk dan OR code.

Saya juga menaruh informasi GATSBY .Official Store. Dari desain
ini, menurut abang informasi toko resminya sudah cukup
tersampaikan?

Cukup tersampaikan, bang. Tapi kalau posisinya dibuat lebih dekat
dengan QR code, orang mungkin lebih cepat paham kalau arah
promosinya ke e-commerce:

Sebelumnya abang tahu tidak kalau nformast Official Store 1ni
menjadi salah satu bagian penting dari media promosi ini?

Saya tidak tahu, bang:Jadi menurut saya tulisan Official Store harus
dibuat lebih tegas supaya-audiens.baru juga-langsung paham.

Untuk QR code dan tulisan scan here, menurut abang sudah mudah
dilihat dan dipahami fungsinya?

Sudah cukup jelas, bang, tapi QR code-nya lebih aman kalau
diperbesar sedikit. Tulisan scan here juga bisa dibuat lebih tebal.
Kalau area belakang QR code dibuat lebih kontras dan diberi ruang
yang lebih bersih, menurut abang cocok tidak dengan desain ini?
Cocok bang. QR code itu bagian penting, jadi harus lebih menonjol
dan gampang dipindai, bukan tenggelam di antara elemen visual.
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Fahmi : Baik bang, terima kasih. Jadi masukan utama abang saya catat:
produk perlu lebih kontras, OR code dan scan here dibuat lebih jelas,
lalu elemen pendukung dirapikan.

Safa : Sama-sama bang. Menurut saya konsepnya sudah bagus, tinggal
dibuat lebih fokus supaya orang“eepat paham produk dan arah
scan-nya.

Transkrip 9
Siroj umur 22 tahun

Fahmi:  Jor, gw minta waktu lu sebentar ya. Gw lagi butuh masukan dari lu
nih?

Siroj : Bisa, Mi. Santai aja.

Fahmi:  Buat data responden dulu; nama sama umur lu berapa, Jor?

Siroj : Nama gw Siroj, Mi. Umur gw.22 tahun:

Fahmi:  Oke, Jor. Gw tunjukin dulu media desainnya ya. Nanti lu nilai dari
kesan pertama waktu lihat visual/ ini.

Siroj : Oke, Mi. Gw lihat dulu sekilas.

Fahmi :" ° Pertama kali lu lihat desain ini, kesan awalnya gimana? Pesan apa
yang paling cepat lu tangkap?

Siroj : Kesan awalnya udah Kayak promosi produk rambut, Mi. Ada produk,

gaya rambut, sama arahan buat scan juga.

Fahmi:  Berarti dari visualnya, lu mangkep kalau ini mengarah ke produk
styling rambut laki-laki?

Siroj : Iya, Mi. Menurut gw arahnya udah kebaca, apalagi gaya rambutnya
bantu nunjukin fungsi wax-nya.

Fahmi:  Kalau brand GATSBY sendiri, lu udah tahu sebelumnya atau baru
pernah dengar aja?

Siroj : Gw udah tahu dan pernah beli juga, Mi. Jadi pas lihat desain ini,
brand-nya nggak asing buat gw.

Fahmi:  Dari tampilan produknya, GATSBY Styling Wax di desain ini udah
jelas atau masih perlu dikuatin?

Siroj : Produknya cukup kelihatan, tapi menurut gw masih perlu dibuat lebih
kontras biar detail kemasannya lebih keluar.

Fahmi:  Jadi bukan produknya nggak kelihatan, tapi masih agak kalah sama
background dan elemen lain ya, Jor?
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Fahmi :
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Fahmi :
Siroj :
Fahmi :
Siroj :
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Siroj :
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Siroj :

Fahmi :

Siroj :
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Iya, Mi. Kalau produknya lebih terang, orang bakal lebih cepat sadar
itu produk utama yang dipromosikan.

Untuk warna, layout, border, outline putih, dan elemen
pendukungnya, menurut lu udah menarik atau malah terlalu penuh?
Menurut gw menarik, Mi. Kesan“sporty-nya dapet, cuma beberapa
ornamen bisa dikurangin supayalayout-nya lebih rapi.

Kalau visual gaya rambutnya sendiri, lu rasa petlu dipertahankan atau
cukup jadi elemenkecil aja?

Tetap dipertahankan, Mi, karena itu bantu jelasin fungsi produknya.
Tapi jangan sampai ngalahin produk utama.

Di desain ini ada informasi GATSBY Official Store. Menurut lu,
informasi itu udah cukup tersampaikan belum?

Udah kebaca, M1, tapi bisa lebih ditegasin dan didekatin sama OR
code biar orang langsung tahu arahnya ke toko resmi.

Sebelumnya lu tahu nggak kalau informasi Official Store ini jadi
bagian penting dari promosi yang mau gw tonjolin?

Iya, gw tahu, Mi. Makanya menurut gw identitas Official Store sama
akses marketplace lewat QR codeharus jelas:

Untuk QR code sama tulisan. scan here, menurut lu udah mudah
dilihat dan dipahami fungsinya?

Fungsinya udah jelas, Mi. Gw langsung paham itu buat scan, tapi
ukuran OR code sama tulisan scan-nya masih bisa diperbesar sedikit.
Kalau bagian pencahayaan, kontras produk, dan arca’ OR code gw
rapikan, menurut lu itu cukup membantu?

Ngebantu ' banget,” Mi. Produk jadi lebih fokus, OR code lebih
gampang dipindai, dan desainnya nggak terlalu ramai.

Oke, Jor. Jadi catatan lu, kelebihannya udah ada di produk, visual
rambut, OR code, dan sporty-nya. Revisi utamanya di kontras, OR
code, sama kerapian /ayout ya?

Iya, Mi. Konsepnya udah jalan, tinggal dirapihin biar pesan promosi
GATSBY Styling Wax:sama Official Store-nya makin Kuat.

Transkrip 10
Igbal umur 22 tahun

Fahmi :
Igbal :
Fahmi :

Bal. Gw mau testing.

Boleh, Mi.

Sebelum gw masuk ke desainnya, Nama lu Igbal, umur 22 tahun,
bener?
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Igbal :

Fahmi :

Igbal :

Fahmi :

Igbal :

Fahmi :

Igbal:

Fahmi :

Igbal :

Fahmi :

Igbal :

Fahmi :

Igbal :

Fahmi :

Igbal :

Fahmi :

Igbal :
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Iya, bener. Igbal, umur 22 tahun.

Oke, Bal. Ini gw kasih lihat media desainnya dulu. Dari pertama kali
lu lihat visual ini, kesan awal lu gimana?

Kesan awalnya cukup aktif, Mi. Gw langsung nangkep ini promosi
produk rambut cowok, karena adaproduk, gaya rambut, sama nuansa
Sporty-nya.

Kalau pesan atau_informasi yang paling cepat lu.tangkep dari desain
ini apa?

Yang paling cepat gw lihatyitu produk GATSBY sama: nama
brand-nya. Setelah itu baru gw ngeh ada QR code dan arah ke Official
Store.

Kalau brand GATSBY sendiri, lu udah tahu dari sebelumnya atau
baru merhatiin gara-gara desain ini?

Gw udah tahu, Mi. Gw juga pernah beli produk GATSBY, jadi pas
lihat desain ini brand-nya langsung terasa familiar.

Dari tampilan produknya, GATSBY Styl/ing Wax ini menurut lu udah
jelas dan gampang dikenali-belum?

Udah cukup jelas, Mi. Cuma detail kemasannya masih bisa dibuat
lebih tajam, biar produk lebih dominan dan.nggak kalah sama
background.

Jadi kalau area produk dikasih cahaya lebih.rapi dan kontrasnya
dinaikin sedikit, menurut lu bakal lebih kuat?

Iya, Mi. Kalau produk lebih terang dan ruang sekitarnya nggak terlalu
ramai, orang bakal lebih cepat fokus ke produk yang dipromosikan.
Buat visual gaya, rambut, warna, border, outline putih, sama elemen
sporty-nya, menurut lu masih mendukung atau malah terlalu penuh?
Masih mendukung, Mi. Gaya rambutnya bantu jelasin fungsi wax,
tapi beberapa elemen pendukung bisa dikurangin supaya layout lebih
lega.

Di desain ini ada informasi GATSBY Official Store. Menurut lu
informasinya udah cukup tersampaikan atau perlu-didekatin lagi sama
OR code?

Menurut gw perlu didekatin sama QR code, Mi. Biar orang langsung
paham kalau QR code itu arahnya ke marketplace atau toko resmi.
Kalau QR code sama tulisan scan here, dari posisi dan ukurannya
udah gampang dilihat belum?

Udah kebaca, tapi belum paling kuat. OR code bisa diperbesar sedikit,
tulisan scan here dibuat lebih tegas, dan latarnya dikasih area bersih
atau outline putih.
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Fahmi :
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Oke, Bal. Jadi masukan lu, fokusnya produk dibuat lebih kontras, OR
code diperjelas, Official Store didekatin sama scan, dan layout dibuat
lebih rapi. Makasih ya, ini ngebantu banget buat revisi desain gw.

Transkrip 11
Farhan umur 19 tahun

Fahmi :

Farhan :

Fahmi :

Farhan :

Fahmi ;

Farhan :

Fahmi :

Farhan :

Fahmi :

Farhan :

Fahmi :

Farhan :

Fahmi :

Sore, Bang. Maaf saya minta waktunya sebentar,. Saya lagi
mengumpulkan masukan untuk tugas akhir tentang media desain
promosi. Boleh saya wawancarai sebentar?

Boleh bang, tidak apa-apa. Saya jawab sesuai yang saya lihat saja ya.
Terima kasih, Bang. Sebelum mulai, boleh saya tahu nama dan umur
abang?

Nama saya Farhan, bang. Umur saya 19 tahun.

Oke Bang Farhan. Saya izin perlihatkan dulu media desainnya ya.
Nanti abang bisa kasih tanggapan dart kesan pertama waktu melihat
visual ini.

Iya bang, silakan. Dari awal saya lihat, tampilannya sudah cukup
menarik dan terasa seperti promosi produk rambut.

Kalau pertama kali abang lihat, pesan.atau informasi apa yang paling
cepat abang tangkap dari desain ini?

Yang paling cepat saya tangkap 1tu produk rambutnya, bang. Setelah
itu baru saya lihat ada QR code dan informasi toko resminya.

Berarti secara visual sudah mengarah ke produk styling rambut
laki-lakiya, Bang?

Iya bangy.sudah mengarah. Warna.dan gaya rambutnya juga-masih
cocok untuk target laki-laki muda:

Kalau brand GATSBY sendiri, abang sebelumnya sudah tahu atau
pernah beli produknya?

Saya tahu GATSBY, bang, dan pernah beli juga. Jadi waktu lihat
desain ini, nama brand-nya sudah cukup familiar buat saya.

Kalau dari tampilan produk GATSBY Styling Wax di desain ini,
menurut abang produknya sudah jelas atau masih perlu dikuatkan
lagi?
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Produknya sudah terlihat, bang, tapi masih bisa dibuat lebih kontras.
Beberapa detail kemasan masih agak bercampur dengan latar
belakang.

Jadi bukan produknya tidak kelihatan, tapi perlu dibuat lebih menonjol
supaya jadi fokus utama ya, Bang?

Betul bang. Kalau area produk dibuat lebih.terang dan latarnya sedikit
lebih bersih, orangakan lebih cepat sadar produk yang.dipromosikan.
Di desain ini‘juga ada visual gaya rambut. Menurut abang;.visual itu
membantu.-menjelaskan fungsi produk atau malah membuat desain
terasa penuh?

Menurut saya membantu, bang. Orang jadi.lebih kebayang hasil
styling-nya, tapt visual rambutnya jangan sampai lebih dominan
daripada produknya.

Kalau clemen seperti border, outline putih, warna, dan ornamen
pendukung, menurut abang masih menarik atau sudah mulai ramai?
Masih menarik, bang, cuma beberapa elemen bisa dikurangi. Kesan
sporty-nya sudah ada, tinggal jangan terlalu penuh supaya fokusnya
tidak pecah.

Saya juga ingin menampilkan informasi GATSBY Official Store. Dari
desain ini, apakah pesan tentang toko resminya sudah cukup
tersampaikan?

Sudah tersampaikan, bang, tapi belum langsung kuat: Kalau tulisan
Official Store dibuat lebih dekat dengan QR code, orang lebih cepat
paham arahnya.

Untuk QR code dan tulisan scan here, menurut abang sudah mudah
dilithat dan dipahami fungsinya?

Fungsinya sudah saya pahami, bang, tapi QR code-nya masih perlu
dibuat lebih menonjol. Ukurannya bisa diperbesar dan latarnya dibuat
lebih kontras.

Kalau dari. pencahayaan dan.kerapian./ayout secara keseluruhan,
bagian mana yang paling perlu sayarapikan dulu?

Menurut saya produk dibuat lebih terang dulu, QR code diperjelas,
lalu elemen pendukung dirapikan supaya ruangnya lebih lega.

Baik Bang, jadi catatan utamanya produk perlu lebih kontras, QR code
dan scan here dibuat lebih jelas, lalu elemen yang ramai dikurangi
seperlunya.
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Iya bang, itu sudah pas. Konsep desainnya sudah menarik, tinggal
dibuat lebih fokus supaya pesan promosi dan arah scan-nya cepat

dipahami.
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