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BAB I 

RINGKASAN EKSEKUTIF 

 

PT Indograss Sinar Angkasa merupakan perusahaan yang bergerak di bidang 

penyelenggaraan kegiatan MICE (Meeting, Incentive, Convention, and Exhibition), 

event organizer, corporate event, serta pengembangan program wisata berbasis 

pengalaman (experiential tourism). Dalam rangka menjawab kebutuhan pasar 

tersebut, PT Indograss Sinar Angkasa merancang sebuah program usaha yang 

berjudul “Program Corporate gathering Berbasis Ekowisata di Bali” yang 

ditujukan bagi perusahaan swasta sebagai sarana pengembangan sumber daya 

manusia sekaligus mendukung praktik pariwisata berkelanjutan. 

Program ini dirancang dalam bentuk kegiatan corporate gathering selama 3 

Hari 2 Malam yang diperuntukkan bagi 30 peserta dalam satu kali trip dari 

perusahaan swasta. Kegiatan dilaksanakan di Provinsi Bali yang merupakan salah 

satu destinasi wisata unggulan Indonesia dengan berbagai potensi wisata alam, 

budaya, dan ekowisata yang mendukung pelaksanaan program. Bali dipilih karena 

memiliki infrastruktur pariwisata yang lengkap, aksesibilitas yang baik, fasilitas 

akomodasi yang memadai, serta berbagai destinasi yang dapat mendukung kegiatan 

corporate gathering berbasis ekowisata. 

Berbeda dengan program corporate gathering pada umumnya yang hanya 

berfokus pada kegiatan rekreasi dan hiburan, program yang ditawarkan PT 

Indograss Sinar Angkasa mengintegrasikan berbagai aktivitas yang mengandung 

unsur edukasi lingkungan, konservasi alam, penguatan kerja sama tim, pengenalan 

budaya lokal, serta pemberdayaan masyarakat setempat. Melalui pendekatan 

tersebut, peserta tidak hanya memperoleh pengalaman rekreasi yang 

menyenangkan, tetapi juga mendapatkan pemahaman mengenai pentingnya 

menjaga kelestarian lingkungan dan mendukung pengembangan ekonomi 

masyarakat lokal. 

Program Corporate gathering Berbasis Ekowisata di Bali dirancang dengan 

konsep team engagement through sustainable experiences,
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yaitu menciptakan pengalaman yang mampu mempererat hubungan antar peserta 

melalui aktivitas yang bermakna dan berorientasi pada keberlanjutan. Selama tiga 

hari pelaksanaan program, peserta akan mengikuti berbagai kegiatan yang meliputi 

team building, eksplorasi destinasi ekowisata, kegiatan konservasi lingkungan, 

kunjungan ke desa wisata, interaksi dengan pelaku UMKM lokal, serta kegiatan 

apresiasi perusahaan yang dikemas secara profesional dan menarik. 

Pada hari pertama, peserta akan mengikuti proses kedatangan, registrasi, 

pembukaan program, serta kegiatan team building yang bertujuan membangun 

komunikasi dan kolaborasi antar anggota tim. Kegiatan dilanjutkan dengan 

welcome dinner yang dikemas dengan nuansa budaya Bali sebagai bentuk 

pengenalan terhadap kekayaan budaya lokal. 

Target pasar utama program ini adalah perusahaan swasta menengah hingga 

besar yang memiliki kebutuhan untuk meningkatkan motivasi kerja karyawan, 

memperkuat kerja sama tim, meningkatkan loyalitas pegawai, serta melaksanakan 

program perusahaan yang sejalan dengan prinsip Environmental, Social, and 

Governance (ESG). Selain itu, program ini juga dapat menjadi alternatif bagi 

perusahaan yang ingin melaksanakan kegiatan penghargaan karyawan (employee 

appreciation), employee engagement, maupun kegiatan pengembangan organisasi 

secara berkelanjutan. 

Berdasarkan hasil pengamatan terhadap tren industri MICE dan corporate 

event di Indonesia, kebutuhan perusahaan terhadap program gathering yang lebih 

bermakna dan berdampak positif terus mengalami peningkatan. Banyak perusahaan 

mulai beralih dari konsep wisata konvensional menuju konsep wisata berbasis 

pengalaman yang mampu memberikan nilai tambah bagi peserta. Kondisi tersebut 

menjadi peluang yang sangat potensial bagi PT Indograss Sinar Angkasa untuk 

menghadirkan produk yang inovatif dan memiliki daya saing di pasar. 

Keunggulan utama Program Corporate gathering Berbasis Ekowisata di Bali 

terletak pada integrasi antara kegiatan perusahaan dengan prinsip keberlanjutan. 

Program ini tidak hanya memberikan pengalaman rekreasi dan hiburan, tetapi juga 

menciptakan dampak sosial dan lingkungan yang positif. Selain itu, keterlibatan 

masyarakat lokal dan pelaku UMKM dalam pelaksanaan kegiatan memberikan nilai 
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tambah yang sejalan dengan upaya pengembangan pariwisata berkelanjutan di 

Indonesia. 

Dalam menjalankan usaha ini, PT Indograss Sinar Angkasa didukung oleh 

sumber daya manusia yang memiliki kompetensi di bidang event management, 

perjalanan insentif, pengelolaan kegiatan korporasi, serta pengembangan program 

berbasis masyarakat dan lingkungan. Perusahaan juga menjalin kerja sama dengan 

berbagai mitra strategis seperti hotel, penyedia transportasi, desa wisata, komunitas 

lingkungan, pelaku UMKM, dan vendor pendukung lainnya guna memastikan 

kualitas pelaksanaan program tetap terjaga. 

Melalui perencanaan usaha yang matang, strategi pemasaran yang tepat, serta 

dukungan jaringan kemitraan yang luas, PT Indograss Sinar Angkasa optimis 

bahwa Program Corporate gathering Berbasis Ekowisata di Bali dapat menjadi 

salah satu produk unggulan perusahaan yang mampu memenuhi kebutuhan pasar 

sekaligus memberikan manfaat ekonomi, sosial, dan lingkungan secara 

berkelanjutan. Program ini diharapkan tidak hanya memberikan keuntungan bagi 

perusahaan, tetapi juga berkontribusi terhadap pengembangan industri pariwisata 

berkelanjutan, peningkatan kesejahteraan masyarakat lokal, serta pelestarian 

lingkungan di Bali sebagai salah satu destinasi wisata unggulan Indonesia. 

Secara finansial, dengan harga paket Rp6.500.000 per pax dan jumlah peserta 

30 orang dalam satu kali trip, program ini menghasilkan estimasi pendapatan kotor 

sebesar Rp195.000.000 dalam satu kali penyelenggaraan. Struktur biaya dirancang 

efisien melalui kemitraan strategis dengan komunitas lokal, penyedia jasa 

transportasi, akomodasi, serta organisasi lingkungan di masing-masing destinasi. 

Model kemitraan ini tidak hanya menekan biaya operasional, tetapi juga 

memastikan manfaat ekonomi langsung dirasakan oleh masyarakat setempat. 

Dari perspektif pasar, tren global menunjukkan peningkatan minat terhadap 

experiential travel dan purpose-driven travel, di mana wisatawan korporat dan 

institusi mencari program yang memiliki nilai edukatif dan keberlanjutan. Hal ini 

menjadi peluang besar bagi PT Indograss Sinar Angkasa untuk menempatkan diri 

sebagai penyedia jasa incentive travel yang memiliki diferensiasi kuat 

dibandingkan penyelenggara perjalanan konvensional.
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