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PERNYATAAN KEASLIAN TUGAS AKHIR

Saya yang bertanda tangan di bawah ini, menyatakan bahwa Laporan Tugas Akhir

dengan judul:

PERANCANGAN KEMASAN MAKANAN GEPUK SAPI DAN AYAM
PADA BRAND AYKOBA SEBAGAI MEDIA BRANDING

Adalah hasil karya saya.

Dengan ini saya menyatakan bahwa dalam Laporan Tugas Akhir ini tidak terdapat
karya orang lain yang pernah diajukan untuk memperoleh gelar di suatu perguruan
tinggi, dan atau sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau
pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali secara
tertulis diacu dalam Laporan Tugas Akhir ini, dan disebutkan dalam daftar
pustaka.

Apabila pernyataan ini tidak sesuai dengan kenyataan, maka saya siap menerima
sanksi akademik yang berlaku.

Depok, 15 Juli 2026
Yang menyatakan,

: -’-faiila‘ DAOX064578488
Rayendra Henanto Putra
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ABSTRAK

Aykoba merupakan UMKM kuliner berasal dari Bandung yang memproduksi
olahan daging ayam dan sapi, dengan menu andalan seperti gepuk ayam, gepuk
sapi, serta ayam cabut tulang. Masalah utama.mitra ada pada kemasan lama yang
terlalu sederhana, kurang terlindung dari minyak;.. dan belum mampu
mencerminkan kualitas premium .serta harga jual produk. ‘Oleh karena itu,
perancangan ulang ini dilakukan untuk menciptakan kemasan yang.fungsional,
higienis, dan memiliki‘identitas visual yang kuat sebagai sarana branding. Metode
perancangan menggunakan mixed methods melalui observasi, wawancaray studi
literatur, analisis kompetitor, serta kuesioner kepada 117 responden. Data tersebut
dianalisis untuk memetakan kebutuhan konsumen dari sisi visualy material, hingga
fungsi wadah pangan olahan. Hasil survei membuktikan bahwa desain visual,
bahan food grade, ketahanan minyak, dan‘inovasi bentuk menjadi pertimbangan
utama konsumen saat membeli produk. Sebagai solusi, kemasan baru dirancang
menggunakan material art carton berbentuk box dengan sekat di dalamnya. Sisi
visual menerapkan pendekatan ilustrasi.modern cityscape Landmark Bandung
untuk memperkuat identitas lokal. Langkah ini diharapkan dapat meningkatkan
daya tarik visual, menjaga keamanan produk, serta meningkatkan citra merek
Aykoba di pasar premium nasional dan internasional.

Kata kunci: Kemasan, Gepuk, Bandung, Desain, Mix method
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ABSTRACT

Aykoba is a culinary MSME from Bandung specializing in processed chicken and
beef products, with signature items such.as shredded-chicken gepuk, beef gepuk,
and boneless chicken. The main issue dies in the old packaging, which is overly
simple, lacks grease resistance; and fails to reflect the premium._quality and
pricing of the products: Therefore, this redesign aims to create a_packaging
solution that is functional, hygienic, and possesses a strong visual identity for
effective branding. The design. process utilizes mixed methods, including
observations, nterviews, (literature reviews, competitor analyses, and “a
questionnaire distributed to 117 respondents. The collected data is.analyzed to
map out consumer needs regarding the visual, material, and functional aspects of
processed food containers. Survey results indicate that visual design, food-grade
materials, oil resistance, and structural innovation arve the primary factors
influencing consumer purchasing decisions. As a solution, the new packaging is
engineered using art carton with a compartmentalized box structure. The visual
design adopts a modern, illustrative Bandung’s Landmarks cityscape approach to
reinforee its local identity. This approach is expected to enhance visual appeal,
ensure product safety, and strengthen the brand equity of Aykoba in the national
and international premium market.

Keywords: Packaging, Gepuk, Bandung, Design, Mix method
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PRAKATA

Puji dan syukur ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas segala rahmat,
karunia, serta penyertaan-Nya sehingga TugasAkhir.yang berjudul "Perancangan
Kemasan Makanan Gepuk Sapi Dan Ayam pada Brand.Aykeba sebagai Media
Branding" dapat diselesaikan dengan baik dan sesuai dengan waktu,yang telah
ditetapkan. Penyusunan Tugas Akhir ini tidak terlepas dari doa, dukunganj.serta
bantuan berbagaipihak. Ucapan.terima kasih yang sebesar-besarnya disampaikan
kepada kedua orang tua yang senantiasa memberikan dukungan, baik secara
moral maupun material, sehingga proses penyusunan Tugas Akhir ini dapat
berjalan dengan lancarn

Tugas Akhir ini disusun sebagai salah satu persyaratan untuk
memperoleh gelar Sarjana Terapan.pada Program Studi Desain Grafis. Selama
proses penyusunan, mulai dari tahap perencanaan hingga penyelesaian, berbagai
pihak telah memberikan bimbingan, arahan, motivasi, serta‘bantuan yang sangat
berarti. Oleh karena itu, dengan penuh rasa hormat dan penghargaan, ucapan

terima kasih disampaikan kepada:

1. Dr. Syamsurizal, S.E., M.M., selaku Direktur Politeknik Negeri Jakarta.

2. Dr. Zulkarnain, S.T., M.Eng:, selaku-Ketua Jurusan Teknik Grafika dan
Penerbitan.

3. Dwi Agnes Natalia Bangun, S.Ds., M.Ds, selaku Kepala Program Studi
Desain Grafis

4. Ardyta Praviasari; M.Ds, selaku Dosen Pembimbing

5. Para teman kelas DG=8As.yang selalu mendukung,..dan-telah melewati
banyak hal bersama-sama selama di perkuliahan.

6. Sutjiati dan Redi Moh Salman selaku pemilik Aykoba yang sangat
membantu dan bersedia menjadi klien dalam proyek perancangan desain
kemasan untuk Tugas Akhir.

7. Seluruh keluarga dan teman-teman yang telah memberikan semangat dan

dukungan dalam pembuatan Tugas Akhir ini

vil
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Penyusunan Tugas Akhir ini telah dilakukan dengan maksimal sesuai
dengan kemampuan yang dimiliki. Meskipun demikian, masih terdapat berbagai
kekurangan, baik dari segi isi, sistematika penulisan, maupun kedalaman
pembahasan. Keterbatasan tersebut dipengaruhielch“berbagai faktor, seperti
keterbatasan data, waktu, dan” pengalaman dalam menganalisis“permasalahan
yang dibahas. Oleh sebab itu, kritik dan satan yang bersifat membangun sangat
diharapkan sebagai bahan evaluasi dan penyempurnaan di masa mendatang.
Semoga Tugas Akhir ini dapat memberikan manfaat bagi pengembangan ilmu
pengetahuan, khususnya di bidang desain komunikasi visual, serta menjadi
referensi yang bermanfaat bagi pelaku UMKM dalam mengembangkan kemasan

sebagai media branding yang lebih efektif.

Depok, 18 Desember 2025

Rayendra Henanto Putra

2206421026
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BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Pada dekade terakhir, sektor UsahaMikro, Keeil, dan Menengah (UMKM)
makanan olahan di Indonesia  menunjukkan peningkatan signifikan. Penelitian
Assessing Sustainable Consumption in Packaged Food in Indonesia: Corporate
Communication Drives Consumer Perception and Behavior menyebutkan bahwa
industri kemasan pangan di' Indonesia diperkirakan mencapai,_159,2 miliar unit
pada tahun 2024 dengan pangsa produk makanan sebesar 44% (Tseng et al.,
2021). Hal ini menunjukkan bahwa kemasan menjadi aspek strategis dalam daya
saing produk makanan siap saji.

Peningkatan daya saing UMKM makanan olahan di Kota Bandung masih
banyak menghadapi tantangan, khususnya terkait desain kemasan. Sebuah studi
pemetaan desain kemasan produk UMKM. makanan di toko oleh-oleh Bandung
oleh © (Yudiarti et al., 2024), Yudiarti mengungkapkan bahwa material karton
adalah' bahan yang paling banyak digunakan untuk kemasan produk makanan
olahan. Data ini menunjukkan perlunya inovasi material dan bentuk kemasan bagi
UMKM untuk membedakan diri_dari pesaing, namun penelitian tersebut juga
menemukan bahwa banyak kemasan belum dilengkapi dengan finishing premium
dan belum mengoptimalkan karakter visua/ desain sebagai pembeda, sebagaimana
diungkap oleh'(Najib et al., 2022). Dalam hal ini, penggunaan kemasan dengan
desain yang menarik dan sesuai dengan preferensi konsumen dapat meningkatkan
persepsi kualitas produk (Sosianika et al., 2022). Menurut.(Theopilus et al.,
2018), pengembangan kemasan makanan-yang mampu menciptakan user
experience positif didasari oleh perilaku konsumen modern yang tidak lagi puas
dengan fungsi dasar produk semata, melainkan juga memperhatikan nilai estetika
dan pengalaman visual yang ditawarkan kemasan.

Berangkat dari kondisi tersebut, penelitian ini mengidentifikasi adanya
kesenjangan antara visi Aykoba (menjadi brand makanan olahan terpercaya dan

inovatif yang dikenal di seluruh Indonesia) dan misinya adalah (Menyediakan

17


https://www.zotero.org/google-docs/?PISzB2
https://www.zotero.org/google-docs/?PISzB2
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produk berkualitas dengan cita rasa terbaik Menjaga kepercayaan pelanggan
melalui kualitas yang konsisten Memberdayakan masyarakat sekitar melalui
kesempatan kerja Mengembangkan jaringan distribusi hingga seluruh Indonesia)
dengan kemasan pada brand saat ini, kondisi_kemasan Aykoba saat ini
menggunakan kotak thinwall plastikePolypropylene dengan-label kertasnya masih
memiliki kekurangan terkait fungsi dan estetika, kesalahanw pada aspek
fungsionalitas dan estetika kemasan bisamenghambat upaya berkembangnya
merk di pasar mnasional maupun internasional. Karena kemasan tidak hanya
sebagai pelindung produk, ‘tetapt juga sebagai media komunikasi visual dan
identitas’ merek. Kemasan dengan desain yang kuat dapat membuat persepsi
kualitas dan preferensi merek konsumen.

Penelitian mengenai kemasan produk UMKM dalam 10 tahun terakhir
menunjukkan perubahan orientasi dari fungsi protektif menuju fungsi strategis
sebagai media branding. Studi Tseng et-al., (2021) menegaskan bahwa
pertumbuhan industri kemasan pangan di Indonesia menempatkan kemasan
sebagai elemen penting dalam daya saing produk olahan. Riset terkini juga
memperlihatkan bahwa kemasan tidak lagi dipandang sebagai wadah semata,
tetapi sebagai faktor yang .mempengaruhi persepsic kualitas, minat beli, dan
pengalaman konsumen terhadap suatu produk.

Pemahaman tentang. posisi. kemasan. dalam konteks UMKM semakin
diperkuat oleh temuan Yudiarti et al. ((2024) yang memetakan kondisi desain
kemasan UMKM  di Bandung. Hasil riset tersebut memperlihatkan bahwa
mayoritas pelaku. UMKM masih mengandalkan material sederhana dan belum
mampu memaksimalkan fungsivwisual sebagai pembeda.merek. Temuan ini
konsisten dengan penelitian Najib et al. (2022)"dan Sosianika et al. (2022) yang
menyatakan bahwa visualisasi kemasan berpengaruh signifikan terhadap persepsi
nilai dan preferensi konsumen. Selain itu, Yansen Thopilus (2018) menyoroti
pergeseran perilaku konsumen modern yang menuntut kemasan fungsional
sekaligus memberikan pengalaman visual yang positif.

Berdasarkan temuan penelitian dan kondisi UMKM makanan olahan,

pengembangan kemasan tidak hanya berfungsi sebagai wadah, tetapi juga harus


https://www.zotero.org/google-docs/?broken=1EZVC0
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mampu melindungi produk dengan struktur yang kuat, menghadirkan pengalaman
visual, dan membangun citra merek. Oleh karena itu, solusi yang dirancang
berupa pengemasan ayam dan sapi gepuk Aykoba menggunakan material karton
food grade yang dipadukan dengan lapisan~kertas minyak untuk menjaga
kebersihan dan menahan minyak, serta struktur yang lebih kokoh agar tidak
mudah berubah bentuk saat“distribusi atau dibawa sebagai hadiah. Selain itu,
perancangan juga menekankan penguatan fungsi kemasan sebagai media branding
melalui pengolahan' elemen visual seperti warna, ‘tipografi, /ayout, dan. foto
produk secara konsisten | untuk merepresentasikan. identitas merek dan
meningkatkan persepsi kualitas, sehingga kemasan dapat berperan sebagai media
komunikasi visual sekaligus meningkatkan daya saing di_pasar yang lebih luas

serta mendukung mengembangkan jaringan distribusi hingga seluruh Indonesia.
1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang menguraikan® kesenjangan antara
kemasan lama thinwall plastik Polypropylene Dengan selobong label plastik
dengan visi Aykoba sebagai brand makanan olahan terpercaya dan inovatif yang
dikenal "di seluruh Indonesia, permasalahan penelitian ini dirumuskan dalam
pertanyaan-pertanyaan berikut:

1. Bagaimana merancang struktur kemasan yang food grade dan oil-resistant
untuk kemasan produk gepuk?
2. Bagaimana merancang visual kemasan yang mencerminkan brand image

Aykoba untuk mendukung visi menjadi brand makanan olahan terpercaya

dan inovatifiyang dikenal di seluruh.Indonesia yang sesuai dengan.target

konsumen?
1.3 Ruang Lingkup Pembahasan

Untuk memastikan perancangan kemasan Brand Aykoba dapat berjalan
secara terarah, terukur, dan sesuai dengan permasalahan yang diangkat, ruang
lingkup pembahasan dalam penelitian ini dibatasi pada beberapa aspek utama,

yaitu:
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Perancangan akan difokuskan dengan pengembangan kemasan dengan
menggunakan /ogo Aykoba yang sudah HAKI 10 tahun

Fungsi utama kemasan mencakup sekat dalam dengan lapisan laminasi
tahan minyak di dalam untuk mencegah-masalah produk berminyak.
Perancangan desain visual dibatasi‘pada implementasi elemen wajib, yaitu
logo yang telah di-HAKI, tagline, gambar foto gepuk, serta. penggunaan

warna dan ilustrasi berbeda antar produk untuk diferensiasi p