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BAB I 

RINGKASAN EKSEKUTIF 

CV Creative Trikarsa Eventsantara merupakan perusahaan yang bergerak di 

bidang Professional Exhibition Organizer dengan fokus pada penyelenggaraan 

pameran dagang sektor Food and Beverage. Perusahaan didirikan oleh tiga lulusan 

Program Studi Sarjana Terapan MICE Politeknik Negeri Jakarta dengan modal 

awal sebesar Rp150.000.000. Perusahaan hadir untuk menyediakan platform bisnis 

yang mampu mempertemukan pelaku industri Food and Beverage dalam satu 

ekosistem yang terintegrasi, profesional, dan berorientasi pada hasil. 

Produk utama perusahaan adalah jasa penyelenggaraan pameran dagang 

Food and Beverage yang berfungsi sebagai sarana promosi, pemasaran, 

pengembangan jaringan bisnis, dan penciptaan peluang kerja sama bagi pelaku 

industri. Selain itu, perusahaan juga menghadirkan workshop sebagai produk 

pendukung yang berfungsi meningkatkan awareness pasar, menarik calon peserta 

pameran, serta memberikan edukasi mengenai perkembangan industri Food and 

Beverage. 

Perusahaan membagi pasar ke dalam dua segmen utama, yaitu exhibitor dan 

visitor. Segmen exhibitor meliputi produsen makanan dan minuman, distributor, 

supplier bahan baku, perusahaan pengemasan, serta penyedia teknologi dan 

peralatan industri. Sementara itu, visitor terdiri atas buyer profesional, sektor 

HoReCa (Hotel, Restaurant, Café), investor, komunitas industri, akademisi, dan 

masyarakat umum.  

Target utama perusahaan adalah pelaku usaha Food and Beverage yang 

membutuhkan media promosi dan pengembangan jaringan bisnis secara Business-

to-Business, sedangkan positioning perusahaan difokuskan sebagai penyelenggara 

pameran yang mengutamakan kualitas koneksi bisnis, efektivitas business matching 

(pertemuan bisnis), dan pengalaman peserta yang terukur.
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Dalam menjalankan usahanya, perusahaan menerapkan strategi pemasaran 

berbasis bauran pemasaran (7P), meliputi penyediaan produk yang relevan dengan 

kebutuhan industri, penetapan harga yang kompetitif melalui Basic Package 

sebesar Rp21.250.000 per booth dengan target 25 booth (2027), 29 booth (2028), 

dan 33 booth (2029), serta Extra Package sebesar Rp22.000.000 per booth dengan 

target 20 booth (2027), 23 booth (2028), dan 26 booth (2029), lokasi 

penyelenggaraan yang strategis, promosi berbasis digital marketing dan kemitraan 

industri, sumber daya manusia yang kompeten, proses pelayanan yang terstruktur, 

serta identitas perusahaan yang profesional melalui branding dan kualitas 

penyelenggaraan acara. 

Keunggulan kompetitif perusahaan terletak pada latar belakang pendidikan 

MICE yang dimiliki pendiri, pemanfaatan teknologi digital dalam operasional dan 

pemasaran, jaringan kerja sama industri, serta konsep penyelenggaraan yang 

berorientasi pada penciptaan peluang bisnis yang nyata. Dengan dukungan sumber 

daya yang dimiliki, perusahaan optimis mampu bersaing dan berkembang di 

industri pameran Food and Beverage. 

Berdasarkan proyeksi keuangan yang telah disusun, usaha ini dinyatakan 

layak untuk dijalankan dengan nilai Net Present Value (NPV) sebesar 

Rp130,375,497.- , Internal Rate of Return (IRR) sebesar 28.09%, dan Profitability 

Index (PI) sebesar 1,869. Selain itu, investasi awal perusahaan diproyeksikan dapat 

kembali dalam waktu 2 tahun 8 bulan 25 hari. Dengan potensi pasar yang besar, 

strategi pemasaran yang terarah, target pertumbuhan yang realistis, serta hasil 

analisis keuangan yang positif, CV Creative Trikarsa Eventsantara memiliki 

peluang yang kuat untuk berkembang menjadi penyelenggara pameran Food and 

Beverage yang profesional, kompetitif, dan berkelanjutan di Indonesia.
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