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ABSTRAK 

Dapur B’cia merupakan salah satu UMKM yang mampu bertahan ditengah pandemi covid-19. 

UMKM yang terletak di bekasi ini memiliki permasalahan yaitu tidak memiliki katalog, sehingga 

berdampak pada penjualan dan pelayanan yang kurang maksimal. Karna itu penulis merancanang 

katalog sebagai media promosi Dapur B’cia, dengan teknik pengumpulan data yang digunakan yaitu 

menggunakan studi literatur, observasi, survei dan wawancara yang di analisis menggunakan 

SWOT. Selanjutnya Melalui proses kreatif, dilakukan proses mind mapping hingga tahap akhir 

dalam bentuk final artwork. Hasil dari perancangan ini berupa layout dengan konsep friendly dan 

modern dengan warna dominan kuning serta menggunakan gaya desain line art. Perancangan 

katalog sebagai media promosi Dapur B’cia diharapkan dapat meningkatkan penjualan dan 

pelayanan dari Dapur B’cia. 

Kata kunci: katalog, media promosi, UMKM, usaha kuliner 
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ABSTRACT 

Dapur B’Cia is the one of UMKM that is able to survive in the midst of a pandemic. This shop, 

which is located in Bekasi, has a problem, that is not having a catalogue, so that it has an impact 

on sales and services that are less than optimal.Therefore, the author designed the catalogue as a 

promotion media for Dapur B’Cia by collecting data, observations, and interviews. After that, the 

data were analyzed using the SWOT technique. Through a creative process, the data that has been 

obtained is processed into a mind map, then the final stage is the final artwork. The result of this 

design is a layout with a friendly and fresh concept with a dominant color of yellow and using a line 

art design style. The design of the catalogue as a promotion media for Dapur B'cia is expected to 

increase sales and services from Dapur B'cia. 

Keywords: catalogue, promotion media, UMKM, culinary business 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

 

1.1   Latar Belakang Masalah 

UMKM merupakan salah satu alat perjuangan nasional untuk menumbuhkan 

dan membangun perekonomian nasional dengan melibatkan sebanyak mungkin 

pelaku ekonomi berdasarkan potensi yang dimiliki atas dasar keadilan bagi semua 

pemangku kepentingan (Wilantara & Indrawan, 2016). Salah satu bisnis UMKM 

yang paling banyak digandrungi bahkan hingga kalangan muda sekalipun. Berbekal 

inovasi dalam bidang makanan dan modal yang tidak terlalu besar, bisnis ini 

terbilang cukup menjanjikan mengingat setiap hari semua orang membutuhkan 

makanan. Beberapa contoh usaha kuliner UMKM, yaitu penjualan cemilan, 

membuat restoran kecil, rumah makan, usaha kafe, penjualan makanan, warung 

makan, kue pesta atau kue ulang tahun, cateringan dan lain sebagainya (wibowo, 

2021). 

Berdasarkan data dari Badan Pusat Statistik (BPS), UMKM di Indonesia 

mengalami pertumbuhan setiap tahunnya. Pada tahun 2010, jumlah UMKM ada 

sekitar 52,8 juta dan pada tahun 2018 bertambah menjadi 64,2 juta usaha. Kenaikan 

jumlah ini membawa UMKM sebagai kontributor terbesar dalam produk domestik 

bruto (PDB) yaitu 60,3 persen. Menariknya lagi, melansir katadata, UMKM telah 

menyerap 97% dari total tenaga kerja dan 99% dari total lapangan 

pekerjaan. Sayangnya pandemi Corona yang terjadi ditahun 2020, membuat 

sejumlah UMKM kesulitan dan nyaris gulung tikar (Anggini, 2020). 

Salah satu UMKM yang masih bisa bertahan dari Pandemi Covid-19 yaitu 

Dapur B’cia yang didirikan oleh Muthia Putri Wahyuningtyas dan berlokasi di 

bekasi. Dapur B’cia telah berdiri sejak tahun 2017 merupakan UMKM jenis kuliner 

yang menyediakan makanan seperti kue kering dan basah, kue ulang tahun, salmon 

mentai, choco delight dan beberapa produk lainnya. Dapur B’cia fokus 

menjalankan usahanya secara online namun tidak jarang konsumen Dapur B’cia 

datang langsung ke toko. Seiring dengan meningkatnya permintaan konsumen 

https://katadata.co.id/muchamadnafi/berita/5ebe19afb009d/pengertian-umkm-kriteria-kekayaan-dan-pemberdayaan-di-tengah-pandemi
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Dapur B’cia cukup kesulitan dalam menawarkan produk yang dijual dikarenakan 

banyaknya produk dan menghabiskan banyak waktu dalam menjelaskan produk, 

harga dan menunjukan satu per satu foto produknya, sehingga banyak produk yang 

tidak bisa diperlihatkan karena keterbatasan waktu maupun lupa untuk ditunjukan 

kepada konsumen. 

Dikarenakan permasalahan diatas katalog dipilih sebagai media promosi 

karena sangat penting agar memudahkan para pembeli untuk melihat daftar-daftar 

menu yang dijual atau tersedia pada Dapur B’cia, ini dapat memudahkan konsumen 

dan dapat meningkatkan penjualan dari UMKM tersersebut Berdasarkan latar 

belakang tersebut, maka diperlukan perancangan media promosi berupa katalog 

untuk Dapur B’cia. 

 

1.2   Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian yang terdapat pada latar belakang, maka rumusan 

masalah yang dibahas dalam Tugas Akhir yaitu, bagaimana merancang katalog 

untuk membantu mempermudah penjualan produk dari Dapur B’cia ? 

 

1.3   Ruang Lingkup Pembahasan 

Ruang lingkup yang dibahas sebagai acuan dan batasan pada perancangan 

ini adalah hal-hal yang berkaitan dengan perancangan media promosi berupa 

katalog untuk Dapur B’cia sebagai berikut : 

1. Proses desain, yang mencakup konsep visual, alternatif desain hingga hasil 

akhir serta produksi dari perancangan Katalog Dapur B’cia. 

2. Penerapan elemen desain grafis pada Katalog Dapur B’cia. 

3. Penerapan elemen desain grafis visual pada media turunan dari Katalog Dapur 

B’cia. 

 

1.4   Tujuan Dan Manfaat 

Dari uraian dari ruang lingkup pembahasan, didapatkan tujuan dan manfaat 

dari tugas akhir ini dengan judul perancangan katalog sebagai media promosi untuk 

Dapur B’cia. 
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a. Tujuan 

1. Pengaplikasian pengetahuan serta keahlian dibidang desain grafis 

khususnya dalam ilmu layout dan illustrasi serta merealisasikan karya dalam 

bentuk cetak ataupun digital. 

2. Penerapan elemen desain grafis yang didapat melalui proses kreatif yang 

diaplikasikan kedalam Katalog dan media turunannya. 

3. Penerapan teori desain untuk media promosi katalog untuk Dapur B’cia. 

b. Manfaat 

1. Dapat digunakan sebagai acuan dalam pembuatan tugas akhir ataupun 

media pembelajaran oleh masyarakat. 

2. Membantu mempermudah konsumen Dapur B’cia dalam memilih produk 

yang akan dibeli. 

3. Digunakan oleh Dapur B’cia Sebagai media Promosi dalam bentuk katalog 

yang bisa ditunjukan kepada para konsumen Dapur B’cia. 

 

1.5   Sistematika Penulisan 

Dalam penyusunan tugas akhir ini, diperlukan sistematika pembahasan yang 

baik agar penyajian dan pembahasan dapat terstruktur dengan baik, terarah dan 

mudah dipahami. Untuk itu Penulis penyusunan Sistematika terbagi menjadi lima 

bagian, dengan susunan sebagai berikut : 

BAB I  PENDAHULUAN 

Bab ini menjelaskan mengenai latar belakang, rumusan masalah, 

ruang lingkup pembahasan, tujuan dan manfaat, serta sistematika 

penulisan yang berkaitan dengan perancangan media promosi 

katalog untuk Dapur B’cia. 

BAB II  LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini menjelaskan mengenai teori-teori dasar yang ada dalam 

pembuatan media promosi Dapur B’cia yang disusun secara 

sistematis dan logis yang berasal dari beberapa referensi seperti 

buku literatur dan jurnal. 

BAB III METODE PERANCANGAN 
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Bab ini menjelaskan mengenai  metode pengumpulan data, metode 

riset, data dan fakta mengenai Dapur B’cia, analisis Swot serta 

membahas arahan kreatif yang berguna dalam pembuatan media 

promosi Dapur B’cia. 

BAB IV  HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Bab ini Berisikan tentang proses perancangan desain Media promosi 

Dapur B’cia mulai dari konsep yang berisikan mindmap, moodboard 

lalu proses desain yang meliputi alternatif desain dan desain terpilih 

sampai media pendukung dan juga pertimbagan produksi. 

BAB V  PENUTUP 

Bab ini Berisikan mengenai simpulan dan kumpulan saran dari objek 

penelitian yang telah dilakukan maupun kemungkinan untuk 

penelitian lanjutan. 
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BAB V  

PENUTUP  

 

5.1   Simpulan 

Berdasarkan hasil percancangan katalog sebagai media promosi Dapur B’cia 

didapatkan kesimpulan sebagai berikut. 

1. Proses desain katalog Dapur B’cia memiliki tahap-tahap yang harus dilalui 

mulai dari permasalahan client kemudian mencari solusi permasalahan, 

hingga pengumpulan data mulai dari wawancara, observasi, survey dan studi 

literature. Setelah mendapatkan data dan fakta kemudian membuat creative 

brief hingga bisa mendapatkan keymessage yaitu alami, rasa, dan higienis 

serta tone and manner berupa fresh, modern, dan dominan warna kuning 

yang diolah kembali menggunakan mindmap hingga mendapatkan konsep 

modern dan friendly yang dipadukan dengan gaya desain line art. Proses 

selanjutnya membuat Sketsa kasar dan Skesta halus kemudian dilanjutkan 

dengan membuat desain konferhensif yang nantinya akan dipilih satu sketsa 

yang akan menjadi desain terpilih dan akan dibuatkan mockupnya hingga 

nantinya akan di print menggunakan art karton untuk cover, art paper untuk 

isi, dan akan di jilid menggunakan jilid staples. 

2. Dalam proses perancancangan katalog menggunakan tataletak layout yang 

digunakan terkait elemen teks, penggunaan foto dan style layout yang 

digunakan yaitu picture windows layout. Ini bertujuan agar layout terlihat 

lebih rapih dan meningkatkan readiblilty katalog. Selanjutnya ada teori 

tentang warna dan tipografi. Warna yang digunakan dalam pembuatan 

katalog dominan menggunakan warna kuning yang memiliki arti kehangatan 

dan kebahagiaan. Tipografi yang digunakan dalam pembuatan katalog ini 

adalah sans serif dan script. Sans serif memiliki kesan modern dan memiliki 

tingkat readibilty yang cukup tinggi sehingga cocok untuk digunakan di body 
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text. Script digunakan untuk mempercantik layout dan untuk menciptakan 

kesan friendly. 

3. Fungsi media turunan dalam pembuatan katalog sangat penting karena bisa 

menjadi sarana media promosi secara tidak langsung. Paper bag dipilih 

sebagai salah satu media turunan karena selain untuk kemasan sekunder, 

paper bag bisa menjadi media promosi tidak langsung dengan cara pembeli 

dari Dapur B’cia menggunakan paper bag tersebut lagi untuk tempat 

menaruh belanjaan atau pun barang adapun elemen visual yang digunakan 

dalam pembuatan paper bag yaitu logo dan pattern makan yang dipadukan 

dengan warna kuning dan hitam. Adapun  media turunan lain Antara lain : x-

banner, tote bag, banner dan brosur. 

 

5.2   Saran 

Saran tentang percangan katalog sebagai media promosi Dapur B’cia sebagai 

berikut. 

a. Dapur B’cia 

1. Diharapkan bisa menggunakan katalog digital sehingga tidak berfokus pada 

katalog yang sudah dicetak. Dikarenakan lebih ekonomis lebih fleksibel. 

2. Dari segi foto produk bisa lebih bervariasi seperti dalam 1 makanan terdapat 

2-3 foto dengan angle yang berbeda-beda agar konsumen bisa memiliki 

gambaran lebih mengenai makanan tersebut. 

b. Peneliti selanjutnya 

1. Jika ada brief atau informasi yang kurang jelas dari client, agar bertanya agar 

tidak terjadi kesalahan pembuatan desain sehingga bisa mengerjakannya 

dengan lebih efektif dan efisien. 

2. Selanjutnya untuk menyimpan file-file yang digunakan dalam pembuatan 

desain di satu folder, ini bertjuan agar tidak kesulitan jika suatu saat data itu 

diperlukan. 
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BIMBINGAN 

KOMENTAR 
PEMBIMBING 

RENCANA 
PROGRESS/REVISI* 

1 29-03-2021 

memberi masukan 
dalam pemilihan media 
turunan berupa 
totebag untuk 
makanan berukuran 
kecil dan paperbag 
untuk makanan 
berukuran besar 

menentukan apa saja 
media turunan yang 
akan digunakan 
nantinya sesuai 
kebutuhan client dan 
bugetnya 

2 06-04-2021 

melakukan revisi pada 
bab1 yang meliputi 
pemilihan alternatif 
kata revisi dan 
menambahkan pada 
paragraf, penambahan 
seberapa penting 
katalog untuk dapur 
bcia, penentuan 
katalog atau katalog 
yang akan diangkat. 

melakukan alternatif 
kata dan merevisi apa 
yang telah direvisi oleh 
pembimbing dan 
menanyakan kepada 
client mengenai katalog 
dan katalog 

3 18-04-2021 

menjelaskan tetang 
mekanisme pengerjaan 
bab 3 dan melakukan 
tanya jawab 

menyelesaikan bab 2 
secepat mungkin agar 
bisa lanjut ke bab 3 

4 19-05-2021 memberi revisi dan 
arahan untuk bab 2 

memulai menyicil untuk 
bab3 

5 20-05-2021 

merevisi bab 2 dan bab 
2 serta memberi 
pengarahan mengenai 
sempro 

merevisi yang sudah 
diberitahukan oleh 
pembimbing serta 
menyelesaikan 
secepatnya 

6 20-05-2021 

memberikan revisi 
yang setelahnya akan 
ditanda tangani oleh 
pembimbing 

melakukan revisi agar 
bisa mengumpulkan 
untuk sempro 

7 10-06-2021 
asistensi mind 
mapping dan mood 
board 

melanjutkan ke sketsa 

8 06-08-2021 asistensi bab1-bab5 
revisi cover belakang 
ditambahkan nama 
UMKM 
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BIMBINGAN 
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TANGGAL 
BIMBINGAN 

KOMENTAR 
PEMBIMBING 

RENCANA 
PROGRESS/REVISI* 

1 19 mei 2021 
merevisi bagian 
teknis untuk bab 1, 2, 
dan 3 

revisi bab 1, 2, dan 3 

2 19 juli 2021 

merevisi bab 1-3 dan 
perhatikan kata 
asing dengan 
dengan huruf miring 

Revisi bab 1-3 dan 
melanjutkan bab 4 
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2021  Revisi penulisan  Merevisi TA 
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2021  ACC   

 

Hasil kuisioner 
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Pertanyaan Non Konsumen 

 

 

 



 

 

 

 

Transkrip Wawancara 

 

Wawancara bersama Muthia Putri Wahyuningtyas, pemilik Dapur B’Cia dilakukan 

pada tanggal 20 April 2021. Wawancara tersebut dilakukan di gerai Dapur B’Cia 

yang berlokasi di Tambun, Kabupaten Bekasi. Wawancara singkat yang dilakukan 

bersama pemilik Dapur B’Cia menghasilkan beberapa jawaban yang akan 

dilampirkan sebagai berikut. 

(Hasil transkrip wawancara telah dipersingkat dan diperjelas tanpa mengubah 

maksud dari inti yang disampaikan oleh narasumber) 

 

Handi : Selamat siang Mba Cia, apakah ada permasalahan yang dapat saya bantu 

di sini? 

Muthia : Siang Handi, kebetulan di Dapur B’Cia belum memiliki katalog dan itu 

yang menjadi permasalahan kami. 

Handi : Kalau begitu, bisa dijelaskan dulu Mba tentang Dapur B’Cia, bisa dimulai 

dari apa visi misi Dapur B’Cia? 

Muthia : Visi kami, senantiasa untuk memproduksi makanan yang halal, sehat, 

higienis, dan bisa terjangkau oleh pelanggan atau konsumen. Kalau misi kami, ingin 

menjadi usaha yang barokah, mampu mengembangkan produk, serta dapat 

membuat produk yang kreatif dan inovatif. 

Handi : Baik Mba, lalu apa saja produk yang dijual di Dapur B’Cia?  

Muthia : Ada kue basah, kayak gorengan, pastel, sosis solo, risol mayo, lemper, 

lontong, dan masih banyak lagi. Kalau yang manis ada kue lapis, bugis, bolu 

marmer, dan lainnya. Terus ada juga nasi, kayak lauk pauk gitu. 

Handi : Kalau kisaran harganya kira-kira berapa ya, Mba? 



 

 

 

 

Muthia : Untuk jajanan kisaran harganya mulai dari Rp2.500 sampai Rp6.000. 

Kalau kue bisa custom mulai dari Rp100.000. 

Handi : Apa saja kelebihan Dapur B’Cia dibandingkan kompetitor yang ada di 

daerah sini? 

Muthia : Pertama, Dapur B’Cia selalu pakai bahan-bahan yang premium. Terus kita 

juga bersih tokonya karena kalau di sekitar sini masih banyak toko yang 

sembarangan dan kurang memperhatikan kebersihan. Selanjutnya, walaupun Dapur 

B’Cia banyak menjual kue tradisional, tapi tetap mengikuti zaman atau tren yang 

lagi booming dan kalau di sekitar sini masih banyak yang jadul dan kurang update. 

Handi : Baik kalau begitu Mba, kalau Dapur B’Cia sendiri punya kompetitor, 

saingan, atau toko kue yang menjadi acuan enggak sih? 

Muthia : Kalau acuan aku si ada toko kuenya Bu Restu, tapi dia ada di Cikampek. 

Aku suka lihat referensi kue dari Bu Restu, ada di Instagram. 

Handi : Oke Mba, kalau begitu kira-kira elemen apa saja yang harus ada di dalam 

katalog Dapur B’Cia? 

Muthia : Untuk katalog yang penting ada logo Dapur B’Cia sama aku mau pakai 

warna kuning. 

Handi : Terakhir Mba, saya mau tanya apa saja harapan Mba untuk Dapur B’Cia 

ke depannya? 

Muthia : Ya, aku berharap semoga Dapur B’Cia tetap bisa mempertahankan 

kualitasnya dan bisa semakin maju dan punya banyak pelanggan dari berbagai 

daerah. 

Handi : Baik Mba kalau begitu, terima kasih atas waktunya. 

Muthia : Ya, sama-sama. 
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