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ABSTRAK 

Kedai Teras Bima merupakan salah satu UMKM kedai aneka makanan tradisional 

yang berada di Kota Tangerang. Kedai Teras Bima sebelumnya sudah memakai 

identitas visual, tetapi identitas visual yang dimiliki tidak mencerminkan citra 

Kedai Teras Bima yaitu kedai citra rasa tradisional selera keluarga yang bersahabat. 

Hal ini akan berdampak pada rendahnya kesadaran masyarakat terhadap brand 

Kedai Teras Bima. Tujuan dalam perancangan adalah untuk menghasilkan identitas 

visual yang baru bagi Kedai Teras Bima yang dapat mencerminkan citra brand 

sehingga masyarakat lebih mengenal Kedai Teras Bima. Untuk pengumpulan data, 

metode riset desain yang digunakan adalah metode kepustakaan, wawancara, 

observasi dan kuisioner. Hasil perancangan ini mengacu pada arahan kreatif yang 

menekankan pada unsur Tradisional dan friendly yang divisualisasikan dengan 

gaya desain tradisional ilustrasi, dalam penelitian ini dapat disimpulkan bahwa 

perancangan identitas visual yang baik dan mencerminkan citra brand dapat 

membangun kesadaran masyarakat terhadap suatu brand. 

Kata kunci: umkm, identitas visual, perancangan ulang 
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ABSTRACT 

Kedai Teras Bima is one of the MSMEs of traditional food stalls located in 

Tangerang City. Kedai Teras Bima has previously used a visual identity, but the 

visual identity does not reflect the image of Kedai Teras Bima which is a traditional 

taste of friendly family tastes. This will have an impact on the low public awareness 

of the Brand Kedai Teras Bima. The purpose in the design is to produce a new 

visual identity for Kedai Teras Bima that can reflect the brand image so that people 

are more familiar with Kedai Teras Bima. For data collection, the design research 

methods used are literature, interviews, observations and questionnaires. The 

results of this design refer to creative direction that emphasizes on traditional and 

friendly elements visualized with traditional design style illustrations, in this study 

it can be concluded that the design of a good visual identity and reflect the brand 

image can build public awareness of a brand. 

Keywords: umkm, visual identity, redesign 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Sektor ekonomi Nasional di era globalisasi melibatkan peran masyarakat 

dalam pembangunan ekonomi melalui Usaha Mikro, Kecil dan Menengah 

(UMKM). UMKM merupakan usaha yang punya peranan penting dalam 

perekonomian Negara Indonesia, meliputi lapangan kerja yang tercipta ataupun dari 

sisi jumlah usahanya Menurut Rudjito (dalam Hamidah et.al, 2019). Menurut 

Badan Pusat Satatistik (2019), bahwa UMKM hampir mendominasi lingkup usaha 

di Indonesia, tercatat  jumlahnya telah mencapai sekitar 26 juta usaha atau 98, 68% 

dari total usaha nonpertanian.  

 Seiring berjalanya waktu semakin banyak UMKM baru yang bermunculan 

dengan menawarkan berbagai macam produk dan jasa, salah satu yang paling 

digemari masyarakat adalah produk makanan (Hardum, 2021). Karena produk 

makanan merupakan sebuah kebutuhan pokok dimana setiap hari masyarakat pasti 

akan mengkonsumsinya, maka sebab itu banyak pelaku UMKM yang memilih 

untuk menjual produk makanan dikarenekan melihat peluang dari sifat konsumtif 

masyarakat tersebut. 

 Semakin banyaknya UMKM yang bergerak dalam bidang kuliner, 

menjadikan persaingan bisnis semakin ketat dan berkembang dengan pesat, 

menghadirkan peluang sekaligus tantangan tersendiri bagi pelaku bisnis di bidang 

tersebut, para pelaku bisnis dituntut untuk mengembangkan dan menginovasikan 

produknya, bukan hanya itu agar produk yang sudah dikembangkan dan 

diinovasikan dikenal dan diminati oleh masyarakat luas maka diperlukanya 

membangun brand awareness melalui identitas visual yang mewakili citra atau 

image sebuah brand dan menjadi ciri khas serta diferensiasi yang membedakan 

dengan produk sejenis. 

 Identitas visual merupakan sebuah identitas berupa visual ataupun verbal 

dari suatu brand atau merek, agar dapat dikenali oleh audience atau target market 
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brand tersebut. Sebuah brand jika menggunakan identitas visual yang baik maka 

akan dengan mudah untuk dikenali masyarakat dan target audiencenya. Maka 

pentingnya menerapkan identitas visual yang baik pada sebuah UMKM guna 

menjadi penampil yang mudah dikenali dan diidentifikasi dengan menjadi pembeda 

antara suatu produk atau jasa dari kompetitornya dan bertujuan untuk 

mengkomunikasikan pesan yang terkandung di dalamnya. Namun dalam suatu fase 

tertentu, perusahaan akan membutuhkan identitas visual yang baru, agar tidak 

tertinggal dalam kompetisi pasar yang semakin kompetitif, dalam kata lain biasa 

disebut redesain. 

 Redesain identitas visual menjadi sebuah langkah yang bijak jika sebuah 

UMKM ingin mengembangkan usahanya, terlebih jika dilihat logo yang lama terasa 

usang dan tidak efektif dalam menyampaikan pesan, dalam kasus seperti ini sebuah 

identitas yang baru sangat dIbutuhkan. Salah satu UMKM yang membutuhkan 

identitas visual yang baru adalah Kedai Teras Bima.  

  Kedai Teras Bima didirikan oleh Ibu Yuli Wahyuni pada tahun 2012 yang 

berlokasi di kota Tangerang, merupakan UMKM yang bergerak di bidang kuliner, 

menjual aneka makanan dan minuman tradisional seperti, Bir pletok, Es slendang 

mayang, Soto Bandung, Manisan papaya, Gula asem, Nasi ulam betawi, Nasi uduk 

betawi dan masih banyak lagi, menu andalan dari Kedai Teras Bima yaitu yaitu Bir 

pletok dan Nasi ulam betawi. Hal yang menjadi keunggulan produk Kedai Teras 

Bima dengan produk lainya adalah menu yang disajikan merupakan hidangan menu 

Nusantara yang kaya akan rempah, di buat dengan cara tradisional dan 

menggunakan resep hasil eksperimen dengan menambahkan bahan-bahan lain dari 

bahan utamanya. 

 Usaha Ibu Yuli telah berjalan kurang lebih sembilan tahun dan terbilang 

cukup stabil penjualanya, tetapi belum ada peningkatan yang signifikan, bahkan di 

satu tahun terakhir ini penjualnya menurun. Selain berjualan di kedai, Ibu Yuli juga 

memasarkan produk kedai Teras Bima melalui market place dan media sosial, 

walaupun demikian penjualan produk Kedai Teras Bima juga belum mengalami 

peningkatan yang signifikan. Hal ini dikarenakan kurangnya kesadaran masyarakat 
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terhadap brand, identitas visual yang dimiliki oleh Kedai Teras Bima juga belum 

memiliki jati diri yang kuat untuk menonjolkan kelebihan dari produk yang 

dimilikinya, selain itu pembuatan identitas visual Kedai Teras Bima juga masih 

terkesan apa adanya dan tidak menampilkan citra brand, yaitu kedai citra rasa 

tradisional selera keluarga yang ramah dan bersahabat, baik dalam bentuk logo, 

penggunaan warna dan jenis tipografi yang digunakan, penerapanya pada media 

juga tidak konsisten sehingga daya tarik konsumen untuk membeli produk Kedai 

Teras Bima akan berkurang, seiring dengan berjalanya waktu, jika hal tersebut tidak 

ditanggapi dengan serius maka akan menjadi suatu ancaman yang berbahaya bagi 

pemilik usaha, karena dampak persaingan usaha kuliner yang semakin kompetitif. 

 Maka dari itu penting untuk Kedai Teras Bima meredesain identitas 

visualnya yang terasa usang dan tidak mengikuti perkembangan zaman serta tidak 

mencerminkan nilai citra yang ingin disampaikan. Agar dapat dengan mudah 

mengkomunikasikan pesan yang ada di dalamnya dan tentunya meningkatkan daya 

tarik konsumen dan kesadaran masyarakat terhadap brand. Berdasarkan uraian 

diatas, maka diperlukan redesain identitas visual Kedai Teras Bima guna 

menghasilkan identitas visual yang baru yang mencerminkan citra yang sesuai. 

Perancangan identitas visual yang baru diharapkan dapat meningkatkan kesadaran 

masyarakat terhadap brand. Maka pokok pembahasan dalam tugas akhir ini adalah 

“Perancangan Ulang Identitas Visual Kedai Teras Bima”. 

1.2 Rumusan Masalah 

Beradasarkan latar belakang masalah diatas, Maka permasalahan yang 

akan dibahas dalam penulisan ini adalah “Bagaimana merancang ulang identitas 

visual Kedai Teras Bima untuk memperkuat citra atau image. 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Ruang lingkup yang dibahas sebagai acuan dan batasan pada perancangan 

ini adalah hal-hal yang berkaitan dengan perancangan identitas visual berupa Logo 

yaitu sebagai berikut: 

1. Proses perancangan ulang identitas visual Kedai Teras Bima 
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2. Penerapan teori-teori desain grafis yang mendukung proses perancangan 

identitas visual Kedai Teras Bima yang baru. 

3. Pengaplikasian karya desain dari hasil perancangan ulang identitas visual 

Kedai Teras Bima pada media turunan berupa standing banner, kartu nama 

dan paper bag 

1.4 Tujuan Dan Manfaat Perancangan 

Adapun tujuan dari penuliasan tugas akhir ini adalah sebagai berikut:  

1. Menjelaskan proses perancangan ulang identitas visual Kedai Teras Bima. 

2. Menjelaskan penggunaan teori dasar desain grafis dalam proses 

perancangan identitas visual Kedai Teras Bima.  

3. Pengaplikasian perancangan logo pada media turunan berupa standing 

banner, kartu nama dan paper bag 

 Kemudian manfaat penulisan tugas akhir ini sebagai berikut:  

1. Dapat membantu klien dalam mengembangkan produknya. 

2. Klien mendapatkan GSM (Graphic standard manual) sebagai landasan 

pengaplikasian logo diberbagai media. 

3. Dapat menjadi referensi pengembangan ilmu desain grafis, khususnya 

pada perancangan logo. 

1.5 Sistematika Penulisan 

Dalam penyusunan tugas akhir ini, agar mudah dipahami maka 

diperlukanya sistematika penulisan yang baik, penyajian serta pembahasan yang 

terstruktur dan terarah, maka dari itu penulisan akan dibagi menjadi beberapa bab, 

dengan susunan sebagai berikut: 
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BAB I PENDAHULUAN 

Bab ini menjelaskan mengenai latar belakang, rumusan masalah, ruang 

lingkup pembahasan, tujuan dan manfaat, serta sistematika penulisan 

yang berkaitan dengan perancangan logo untuk Kedai Teras Bima. 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini berisi tentang teori-teori yang menjadi landasan dalam 

perancangan logo Kedai Teras Bima yang disusun secara sistematis dan 

logis, teori-teori pada bab ini berasal dari beberapa buku dan jurnal 

yang berkaitan dengan materi terkait. 

BAB III METODE PERANCANGAN 

Bab ini merupakan penjabaran tentang metode dan teknik pengumpulan 

data yang digunakan, data dan fakta yang diperlukan untuk melakukan 

penelitian, seperti profil Kedai Teras Bima, SWOT, dan sebagainya. 

Bab ini juga berisi tentang arahan kreatif yang dIbutuhkan dalam 

pembuatan desain media promosi Kedai Teras Bima. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Bab ini berisikan tentang proses perancangan logo serta identitas visual 

Kedai Teras Bima mulai dari mind maping, pembuatan moodboard, 

pembuatan sketsa alternatif dan desain terpilih sampai dengan 

pengaplikasian logo pada media turunan hingga meliputi pertimbangan 

produksi berdasarkan arahan klien 

BAB V PENUTUP 

Bab ini Berisikan mengenai simpulan seluruh proses desain logo serta 

identitas visual Kedai Teras Bima, serta saran dari objek penelitian yang 

telah dilakukan. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Simpulan 

Setelah melakukan proses perancangan ulang identitas visual Kedai Teras 

Bima, dengan melalui beberapa tahap proses desain, dapat diperoleh kesimpulan 

sebagai berikut: 

1. Proses perancangan ulang identitas visual Kedai Teras Bima diawali 

dengan pencarian data berupa studi pustaka, wawancara, observasi dan 

kuesioner. Dari pengumpulan data tersebut dihasilkan creative brief 

berupa arahan dari klien. Setelah itu dilakukan proses pencarian ide konsep 

mulai dari mind mapping intuk mendapatkan key visual. Key visual yang 

didapatkan menjadi acuan dalam membuat moodboard, sketsa kasar, dan 

sketsa halus. Pembuatan sketsa kasar dan sketsa halus, mengacu pada 

referensi gaya dan bentuk desain yang didapatkan dari moodboar, sketsa 

kasar dibuat sebanyak mungkin yang pada akhirnya dipilih lima yang 

terbaik untuk dijadikan sketsa halus. Lima sketsa halus tersebut kemudian 

dipilih 3 terbaik untuk dijadikan sebagai desain komprehensif. Dari ketiga 

desain komprehensif yang telah dibuat kemudian dipilih satu desain 

terbaik yang paling sesuai dengan konsep dan brief. Desain terpilih 

merupakan desain komprehensif kedua dengan konsep tradisional, home 

made dan friendly. 

2. Dalam proses perancangan ulang identitas visual Kedai Teras Bima logo 

yang dipilih merupakan gabungan antara logotype dan logogram. 

Logogram pada desain terpilih merupakan penyederhanaan bentuk dan 

gabungan antara elemen cobek, daun pandan dan gigi balang. Cobek 

merupakan alat tradisional yang digunakan untuk membuat produk Kedai 

Teras Bima, daun pandan merupakan bahan-bahan alami dalam 

pembuatan produk kedai Teras Bima yang ramah dan bersahabat untuk 

dikonsumsi dengan aroma yang sedap dan menggairahkan, gigi balang 
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merupakan ornamen khas betawi yang saat ini mulai menjadi perhatian 

pemerintah dalam upaya pelestarian budaya betawi. Dalam hal lain gigi 

balang mempunyai arti kuat dan berani, hal tersebut menjadi harapan 

bahwa logo dapat memperkuat citra Kedai Teras Bima di masyarakat 

dengan hal-hal berani seperti inovasi pada produk yang dijualnya. 

Penggunaan drop shadow agar memberi kesan visual bahwa objek pandan 

diangkat diatas objek dibelakangnya. Penggunan warna mocca, hijau tua 

dan putih pastel merupakan representasi kesenimbangan alam yang ramah 

dan bersahabat. Logotype pada desain terpilih merupakan representasi dari 

tradisional yang menggunakan jenis huruf serif.  

3. Pada proses perancangan ulang identitas visual Kedai Teras Bima terdapat 

kendala berupa diberlakukanya Pembatasan Sosial Berskala Besar (PSBB) 

dan Perberlakukan Pembatasan Kegiatan masyarakat (PPKM) akibat 

pandemic Covid-19 yang berdampak langsung pada kegiatan penjualan 

Kedai Teras Bima. Sehingga proses pencarian data yang berhubangan 

langsung dengan klien seperti observasi sempat terhambat, perpustakaan 

dan tempat-tempat yang berpotensi mengundang keramaian ditutup. 

4. Pengaplikasian desain terpilih pada media turunan meliputi, Business 

card, Paper bag dan Standing Banner. 

5.2 Saran 

Setelah melalui proses dalam perancangan ulang identitas visual Kedai 

Teras Bima, terdapat beberapa saran untuk proses perancangan sejenis sebagai 

berikut: 

1. Dalam merancang identitas visual dengan elemen utama logo, sebaiknya 

bersifat sederhana, mudah diingat, tahan lama, fleksibel dan sesuai dengan 

citra Brand. 

2. Perlu diperhatikan SWOT dan STP dalam perancangan identitas visual. 

Hal ini sangat membantu untuk menghasilkan desain yang sesuai dengan 

creative brief. 



77 

 

 

 

3. Pada kondisi seperti ini dimana sangat terbatasnya sosialisasi dikarenakan 

pandemic covid – 19, maka penggunaan internet sangat dIbutuhkan untuk 

mendapatkan beberapa informasi dan data yang dIbutuhkan. 

4. Aplikasi pada media merupakan salah satu hal yang tidak kalh penting 

untuk membantu pertumbuhan dan perkembangan perusahaan. Media 

promosi yang digunakan sebaiknya mengikuti target market agar promosi 

lebih terkomunikasikan dan tertuju. 
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KEGIATAN BIMBINGAN DENGAN PEMBIMBING 1 

 

17 april 2021 27 April 2021 31 maret 2021 

Pertajam latar belakang 

masalah 

 

Jelaskan kondisi kreatif 

yang lama  

Penerapan pada logo 

bisa dilihat pada media 

sebelumnya.  

Tuliskan media utama 

dan media pendukung 

infografik untuk 

lampiran  

Saat ini jelaskan pada 

aktivitas sebelumnya 

Penulisan di lengkapi 

data dari narasumber 

Lihat fenomena dan cari 

solusinya 

Termasuk penempatan di 

berbagai item 

Cek KBBI Jelaskan kondisi kreatif 

yang lama 

 

23 mei 2021 27 april 2021 15 juli 2021 

Lengkapi teori tentang 

foto kuliner 

Infografik untuk 

lampiran 

SWOT fokuskan di 

perancangan ulang 

SWOT Penulis melihat peluang 

untuk memberikan 

solusi sampaikan 

caranya 

bikin workbook sketsa 

logo hingga digital 

sebagai buku tersendiri 

Cari data visual yang 

sudah dilakukan 

Jelaskan kondisi kreatif 

yang lama 

Landasan teori 

dimatangkan 

buat kuesioner uliskan fenomena dahulu 

dan Penulis melihat 

peluang 

 



 

 

 

 

KEGIATAN BIMBINGAN DENGAN PEMBIMBING 2 

26 April 2021 

Perhatikan juga kalimat2 dalam paragraf diakhiri titik dan setelah titik 

kalimat dimulai huruf kapital. Silahkan diperbaiki dan perhatikan petunjuk 

dengan seksama. 

  



 

 

 

 

TRANSKRIP WAWANCARA DENGAN PEMILIK KEDAI 

TERAS BIMA 

 

1. Bisakah anda menjelaskan secara singkat Kedai Teras Bima ? 

Kedai Teras Bima adalah UMKM yang bergerak dalam bidang kuliner dengan 

menjual aneka makanan dan minuman tradisional dengan diiringi menu lain untuk 

menambah sajian menu yang disediakan. Selain berjualan offline kedai teras bima 

juga berjualan secara online melalui marketplace dan media sosial  

2. Bagaimana sejarah terbentuknya dari Kedai Teras Bima? 

Awalnya saya bekerja di perusahaan swasta berhubung saya hobi memasak dan 

membuat jajanan tradisional, dengan pertimbangan yang sangat matang akhirnya 

saya memutuskan untuk membuka kedai dan berbarengan dengan itu saya resign 

dari kantor. 

3. Apakah keunggulan yang dimilki oleh Kedai Teras Bima? 

Kedai  Teras Bima menjual berbagai makanan dan minuman tradisional, dengan 

varian menu yang banyak, dibuat dengan cara tradisional dan higienis, di bandrol 

dengan harga yang terjangkau dan bersahabat. 

4. Apakah masalah yang dialami Kedai teras bima? 

Pada kurang lebih Sembilan tahun berjalan usaha yang dimiliki oleh Ibu Yuli 

terbilang cukup stabil penjualanya, tetapi belum ada peningkatan yang signifikan, 

bahkan di satu tahun terakhir ini penjualnya menurun, mungkin karena belum 

banyak masyarakat tau tentang kedai teras bima 

5. Apa tujuan Ibu mengubah logo dari kedai teras bima? 

Agar bisa semakin dikenal di jabodetabek, khususnya untuk warga yang tinggal di 

daerah tangerang,  

 



 

 

 

 

6. Gaya desain seperti apa yang di inginkan oleh Ibu? 

Karena saya menjual makanan tradisional, jadi saya menginginkan gaya desain 

yang  tradisional, friendly dan home yang pastinya. 

  



 

 

 

 

RESPONDEN SURVEY ONLINE TARGET MARKET 
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