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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Dinamika politik di Indonesia selalu menjadi magnet informasi utama 

bagi masyarakat, terutama dalam mengawal transisi pemerintahan maupun 

implementasi kebijakan publik pasca-peristiwa besar kenegaraan. Memasuki 

awal tahun 2026, arus informasi politik di media digital diprediksi mencapai 

titik baru seiring dengan lonjakan penetrasi internet yang tidak terbendung. 

Berdasarkan laporan Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet Indonesia (APJII) 

bertajuk Profil Internet Indonesia 2025, jumlah pengguna internet di Tanah Air 

telah melampaui 229.428.417 jiwa dengan tingkat penetrasi di atas 80%. Angka 

ini menjadi bukti  bahwa media online kini telah bertransformasi menjadi pilar 

utama dalam pembentukan opini publik serta menjadi panggung utama bagi 

diskursus politik nasional. 

Namun, di tengah fenomena banjir informasi masyarakat sering kali 

dihadapkan pada realitas media. Media online tidak hanya dituntut menyajikan 

berita secara cepat, tetapi juga harus bersaing ketat dalam memperebutkan 

atensi audiens yang semakin pendek. proses pemilihan informasi di ruang 

redaksi dipengaruhi oleh berbagai level pengaruh, mulai dari level individu 

jurnalis hingga ideologi perusahaan media. Di sinilah nilai berita bekerja 

sebagai filter atau "penjaga gerbang" yang menentukan peristiwa mana yang 

layak menjadi konsumsi publik dan mana yang harus diabaikan. 

Nilai berita bukan sekadar kriteria teknis, melainkan representasi dari 

keberpihakan media terhadap kepentingan tertentu. Fenomena ini diperkuat 

oleh pendapat Asep Syamsul M. Romli (2018) dalam buku Jurnalistik Online, 

yang menyatakan bahwa sebagai laporan mengenai pristiwa terbaru yang layak 

untuk dipublikasikan karena telah memenuhi kriteria nilai berita. Dalam hal 
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ini, tidak semua peristiwa dapat di jadikan berita, melainkan hanya pristiwa 

yang memuliki nilai pentik, menarik, atau berdampak bagi masyarakat  

Merdeka.com, sebagai salah satu media daring papan atas yang berada 

di bawah naungan KapanLagi Youniverse (KLY), memiliki posisi strategis 

dalam peta media nasional. Kanal Politik Merdeka.com dikenal dengan 

karakteristik penulisan yang lugas, komunikatif, namun tetap berusaha 

menjaga marwah kode etik jurnalistik. Meskipun mengusung gaya bahasa 

populer guna menjangkau khalayak yang lebih luas mulai dari kalangan 

akademisi hingga masyarakat awam. Pemilihan Januari 2026 sebagai periode 

penelitian menjadi sangat relevan karena awal tahun merupakan momentum 

bagi media. 

Persoalan muncul ketika media dihadapkan pada dilema antara 

jurnalisme idealis dan tuntutan komersial. Sering kali, berita politik yang 

memiliki dampak besar bagi kehidupan rakyat justru kalah bersaing dalam hal 

frekuensi penayangan dibandingkan dengan berita yang menonjolkan 

perselisihan antar aktor politik . Oleh karena itu, diperlukan sebuah studi untuk 

mengidentifikasi nilai berita apa yang sebenarnya menjadi yang paling 

dominan dalam meja redaksi Merdeka.com. Identifikasi ini penting untuk 

melihat apakah Merdeka.com masih konsisten menjalankan fungsi edukasi 

politik ataukah mulai terjebak dalam pola komodifikasi informasi demi 

mengejar pertumbuhan jumlah kunjungan. 

Dengan mempertimbangkan urgensi tersebut, penulis tertarik untuk melakukan 

penelitian mendalam mengenai bagaimana sebuah media besar mengonstruksi 

realitas politik mereka melalui pemilihan nilai berita. Berdasarkan pemikiran 

di atas, penelitian ini dilakukan dengan judul " PENERAPAN NILAI BERITA  

PADA BERITA DI KANAL POLITIK MERDEKA.COM PERIODE 1-7 

JANUARI 2026 
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1.2 Batasan Masalah 

Penulis membatasi ruang lingkup penelitian agar analisis tetap fokus 

dan mendalam, yaitu: 

1. Objek penelitian hanya berfokus pada artikel berita di Kanal Politik 

Merdeka.com. 

2. Periode pengamatan adalah berita yang terbit selama 1-7 Januari 2026. 

3. Analisis dibatasi pada identifikasi elemen Nilai Berita. 

1.3 Rumusan Masalah 

Bagaimana penerapan nilai berita pada berita di kanal politik 

Merdeka.com Periode 1-7 januari 2026 ? 

1.4 Tujuan Penelitian 

Adapun tujuan dari penulisan tugas akhir ini adalah sebagai berikut: 

Untuk memahami penerapan nilai berita pada berita di kanal Politik 

Merdeka.com periode 1–7 Januari 2026. 

1.5 Metode Penulisan  

Dalam penyusunan penulis menggunakan metode deskriptif sebagai 

pendekatan penelitian. Metode ini bertujuan untuk memaparkan serta 

menguraikan secara sistematis berbagai temuan yang di peroleh selama proses 

penelitian.  

Analisi dilakukan dengan berpedoman pada teori-teori yang relevan, 

pengumpulan data dilakukan melalui observasi, studi putaka. Teknik ini dipilih 

karena memudahkan proses memperoleh data dan lebih efisien dari segi waktu. 
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1.6 Teknik Pengumpulan Data 

Data dalam penelitian ini dikumpulkan melalui teknik berikut: 

1. Observasi dilakukan dengan mengamati dan menganalisis berita-

berita yang dimuat pada kanal Politik Merdeka.com periode 1-7 

januari 2026.  

2. Studi Pustaka: Mencari referensi dari buku-buku jurnalistik, jurnal 

ilmiah, dan dokumen kebijakan redaksi yang relevan untuk 

memperkuat analisis. 

 

1.7 Sistematika Penulisan 

Penulisan Tugas Akhir ini disusun dalam lima bab, dengan sistematika 

sebagai berikut: 

1) BAB I Pendahuluan, berisi latar belakang masalah, rumusan 

masalah, pembatasan masalah, tujuan penulisan, metode penulisan, 

teknik pengumpulan data, dan sistematika penulisan. 

2) BAB II Landasan Teori, memuat teori-teori dan konsep yang relevan 

dengan gaya selingkung, bahasa jurnalistik, serta karakteristik media 

online. 

3) BAB III Subjek Pembahasan, menjelaskan objek dan subjek 

penelitian, metode penelitian, serta prosedur analisis data. 

4) BAB IV Hasil dan Pembahasan, menyajikan hasil analisis terhadap 

nilai berita yang di temukan. 

5) BAB V Penutup, berisi kesimpulan dan saran
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil analisis terhadap 11 berita pada kanal politik, dapat 

disimpulkan bahwa nilai berita aktualitas, pengaruh, dan kedekatan merupakan 

nilai berita yang paling dominan diterapkan, masing-masing muncul pada 11 

berita atau 100% dari seluruh berita yang dianalisis. Hal ini menunjukkan 

bahwa seluruh pemberitaan yang diteliti menyajikan informasi yang aktual, 

berkaitan dengan isu yang memiliki pengaruh terhadap masyarakat, serta 

memiliki kedekatan secara geografis maupun psikologis dengan pembaca. 

Dominasi ketiga nilai berita tersebut mengindikasikan bahwa media lebih 

menekankan penyampaian informasi yang relevan, berdampak bagi 

kepentingan publik, dan dekat dengan peristiwa yang sedang terjadi. 

Selanjutnya, nilai berita human interest menempati urutan berikutnya 

dengan jumlah penerapan sebanyak 10 kali atau 90,91%. Penerapan nilai ini 

menunjukkan bahwa sebagian besar berita tidak hanya menyampaikan fakta 

mengenai peristiwa politik, tetapi juga menampilkan sisi kemanusiaan, seperti 

kondisi korban bencana, empati para pemimpin, serta upaya berbagai pihak 

dalam membantu masyarakat terdampak. Unsur ini membuat pemberitaan 

menjadi lebih menyentuh emosi dan mampu membangun kedekatan dengan 

pembaca. 

Sementara itu, nilai berita konflik merupakan nilai berita yang paling 

sedikit diterapkan, yaitu hanya 1 kali atau 9,09%. Nilai konflik hanya muncul 

pada berita yang membahas adanya perbedaan pandangan atau penyebaran 

informasi yang memicu pertentangan di tengah situasi bencana. Rendahnya 

penerapan nilai konflik menunjukkan bahwa selama periode penelitian, 

pemberitaan pada kanal politik lebih berfokus pada upaya penanganan 

bencana, koordinasi pemerintah, serta aksi kemanusiaan dibandingkan pada 

pemberitaan yang menonjolkan perselisihan atau pertentangan antaraktor 

politik. 
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Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa nilai berita aktualitas, 

pengaruh, dan kedekatan merupakan nilai berita yang paling dominan 

diterapkan dengan persentase 100%, diikuti oleh human interest sebesar 

90,91%, sedangkan konflik menjadi nilai berita yang paling sedikit diterapkan 

dengan persentase 9,09%. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 

pemberitaan pada kanal politik selama periode penelitian lebih 

menitikberatkan pada penyampaian informasi yang aktual, berdampak, dekat 

dengan masyarakat, serta mengedepankan aspek kemanusiaan daripada 

menonjolkan unsur konflik. 

5.2 Saran  

Berdasarkan hasil temuan serta pembahasan pada bab sebelumnya 

penulis memberikan sejumlah saran sebagai berikut. 

1. Meningkatkan Penerapan Nilai Berita Konflik 

Berdasarkan hasil analisis, nilai berita konflik merupakan nilai berita 

yang paling sedikit diterapkan, Oleh karena itu, media diharapkan dapat lebih 

mengoptimalkan penyajian berita yang memuat perbedaan pendapat, dinamika 

politik, maupun pertentangan kepentingan secara berimbang dan sesuai fakta. 

Hal ini sejalan dengan teori Wahjuwibowo (2015) dalam Wirata (2024) yang 

menyatakan bahwa konflik (conflict) merupakan salah satu unsur nilai berita 

karena mengandung pertentangan atau perselisihan yang dapat meningkatkan 

nilai penting suatu peristiwa untuk diberitakan. 

2. Mempertahankan Penerapan Nilai Berita Aktualitas, Pengaruh, 

Kedekatan, dan Human Interest 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa nilai berita aktualitas, pengaruh, 

dan kedekatan diterapkan pada seluruh berita yang dianalisis, sedangkan 

human interest juga diterapkan pada sebagian besar berita. Oleh karena itu, 

media perlu mempertahankan konsistensi dalam menerapkan nilai-nilai berita 

tersebut agar kualitas pemberitaan tetap informatif, relevan, dan menarik bagi 

masyarakat. Hal ini sesuai dengan teori Harris, Leiter, dan Johnson dalam 

Ismandianto et al. (2021) yang menyatakan bahwa sebuah berita setidaknya 
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harus mengandung unsur-unsur nilai berita, seperti konflik, kemajuan, penting, 

dekat, aktual, unik, manusiawi, dan berpengaruh, sehingga berita memiliki 

kelayakan dan daya tarik bagi pembaca. 
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