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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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PERNYATAAN KEASLIAN KARYA TUGAS AKHIR

Saya yang bertanda tangan di bawah ini, menyatakan bahwa Tugas Akhir dengan

judul:

Perancangan Company Profile PT. Namo Natural Indonesia

adalah hasil karya saya.

Dengan ini saya menyatakan bahwa dalam naskah Tugas Akhir ini tidak
terdapat karya orang lain yang pernah diajukan untuk memperoleh gelar di suatu
perguruan tinggi, dan atau sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya
atau pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang
sccara tertulis diacu dalam naskah Tugas Akhir ini, dan disebutkan dalam daftar
pustaka.

Apabila pernyataan ini tidak scsuai dengan kenyataan, maka saya siap

menerima sanksi akademis yang berlaku.

Depok, 19, Agustus 2021

Yang menyatakan

Fany Yustfca Setiani

NIM 5017020010




eyieyer uabap Niuyaijod uizi edue)

S
v
()
=
Q
o
=,
T
1Y
=
—
Q.
o
==
3
[}
bl
[
Q
=
o
=
=
[}
T
[}
=
=
=}
Q
o
=
<
o
=
Q
g
o
N—
[
=
v
o
=
(1)
==
3,
~
=
[
Q
o
—
o
o
=
o
-
-
o

N
Qoo
S o]
s 3
= @
Qe s
35S
=) =
des
=]
3 <
c Q
3 c
x= 3 2
Yy c
E] x
2& 7
3%
3 =
o 5
358
B e 5
= ©
o
553
S eg
< B
® 8 3
T
g @B
Q 5
o o
S =
8 o
8 ®>
< o
(7] m
) S
c 2 £
£ =
c 2
AN
2273
- -
< <
o Q
= =
E53
= 5
e
3. °
o
o 2
) —
3 £
o =
s 3
z ¢
Y]
~ >
5 T
5 B
° =
c S
= @
Q
=
=
-‘.
=
~
Q
-+
Q
[
o
3.
Q
=
Q
=
w
=
Q
~
-
3
V)
w
o
Q
=

au
m
=
8]
T
-+
Y

=C
m
x
0
©
~*
(Y
§.
;
1
)
=.
o
x
E.
x
P4
o
Q
)
=.
S
o
x
)
q
-+
Y

-
2
o
=
o
=
Q
3
[}
=]
Q
c
-
T
w
o
o
o
Q
o
=
Q
-
o
c
n
o
c
=
c
-
==
o
-
<
o
-
(=
7
=
-
o
=
T
o
3
[}
=
N0
Q
=
-
c
3
==
o
=
Q.
o
=
3
[}
=
<
[}
o
c
-
=
o
=
(%)
S
3
o
(1}
-

ABSTRAK

Beauty industry di Indonesia kini telah mengalami pertumbuhan yang pesat.
Pertumbuhan itu ditandai dengan munculnya«berbagai merek skincare, serta
meningkatnya kesadaran masyarakat akan pentingnya“merawat kesehatan kulit
wajah. Terutama terjadi pengingkatan minat konsumen.akan,_produk skincare
berbahan dasar natural dan_organik. Hal ini dikarenakan produk berbahan dasar
natural organik dipercaya‘lebil aman untuk kesehatan kulit dibandingkan, skincare
yang mengandung .bahan kimia dan pengawet. Hal tersebut menyebabkan
persaingan usahadibidang kecantikan skincare kini kian ketat, yang menyebabkan
perusahaan membutuhkan company. profile untuk memperkenalkan citra dan
kualitas perusahaannya dibandingkan kompetitor kepada . calon mitra bisnis.
Company profile merupakan media informasi yang berisikan profil lengkap
mengenai perusahaan, yang biasa digunakan perusahaan sebagai media dalam
mempromosikan perusahaannya kepada calon mitra bisnis. Company profile dapat
membantu mendekatkan perusahaan dengan calon mitra bisnis baru yang potensial.
PT. Namo Natural Indonesia merupakan perusahaan yang bergerak di bidang
beauty industry, yang berfokus pada.skincare masker organik. Dalam upaya
meningkatkan pertumbuhan dan perluasan bisnis perusahaan, PT. Namo Natural
Indonesia membutuhkan company profile yang dapat mencerminkan image, dan
citra perusahaan. Perancangan company profile PT. Namo Natural Indonesia ini
bertujuan untuk dapat memperkenalkan dan mencerminkan citra natural, healthy,
dan berkualitas dari PT. Namo Natural Indonesia, kepada calon mitra bisnis baru.
Metode riset desain yang digunakan pada perancangan company profile yaitu brief,
mindmap, moodboard, sketsa, dan application. Hasil akhir perancangan merupakan
company profile yang informatif, dan dapat mencerminkan image dan citra
perusahaan.

Kata kunci: company profile, natural, organik, skincare, masker organik
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ABSTRACT

In Indonesia, beauty industry have escalated rapidly. That occasion happened to
make an appearance of skincare brands, and increase people's awareness in
keeping the face skin healthy. The consumer's interest in natural and organic based
skincare has increased. The consumer’s interest in natural and organic based
skincare has increased, because most people would trust the natural based one
more rather than the one with chemicals and preservatives ingredients. That affects
to the competition in the beauty industry, especially skincare brands, becomes tight.
Company profile become the main focus in beauty companies to represent their
image, to help their company reach the market, and to be standing on the top of
competitors. Company profile is a media that informs the audience about
particulars related to the company that will encourage business partners to be
interest in working together. Company profile will attract the audience closer to the
company. Namo Natural Indonesia is a company that runs work in the beauty
industry that work specifically in organic based skincare. In their attempt to expand
the market of the company, Namo Natural Indonesia needs a company profile that
will represent their quality and brand image. The objectives of Namo Naatural
Indonesia’'s Company Profile is to introduce the company to bigger market and to
represent the image of natural, healthy and high quality of namo natural indonesia
to the eyes of the future business partners. The design research methods that are
being used in the making of namo natural Indonesia company profile consist of
brief, mindmap, moodboard, sketch, and application. The final result of this process
is an informative and brand image representative of the company.

Keywords: company profile, natural, organik; skincare; facemask

Vi



eyieyer uabap Niuyaijod uizi edue)

S
v
()
=
Q
o
=,
T
1Y
=
—
Q.
o
==
3
[}
bl
[
Q
=
o
=
=
[}
T
[}
=
=
=}
Q
o
=
<
o
=
Q
g
o
N—
[
=
v
o
-
(1)
==
3,
~
=
[
Q
o
—
o
o
=
o
-
-
o

N
Qoo
S o]
s 3
= @
Qe s
35S
=) =
des
=]
3 <
c )
3 c
x= 3 2
Yy c
E] x
ol s
3%
3 =
o 5
358
B e 5
= ©
o
553
S eg
< B
® 8 3
T
g @B
Q 3
o o
S =
8 o
8 ®>
< o
(7] m
) S
c 2 £
£ =
c 2
AN
2273
= -
< <
o Q
= =
E53
= 5
e
3. °
o
o 2
) —
3 £
o =
g 3
z ¢
Y]
~ >
5 T
5 B
° =
c S
= @
Q
=
=
-‘.
=
~
Q
-+
Q
[
o
3.
Q
=
Q
=
w
=
Q
~
-
3
V)
w
o
Q
=

au
m
=
8]
T
-+
Y

=C
m
x
0
©
~*
(Y
§.
;
1
)
=.
o
x
E.
x
P4
o
Q
)
=.
S
o
x
)
q
-+
Y

-
2
o
=
o
=
Q
3
[}
=]
Q
c
-
T
0
o
o
o
Q
o
=
Q
-
o
c
n
o
c
=
c
-
~
o
-
<
o
-
(=
=
3
-
o
=
T
o
3
[}
=
N0
Q
=
-
c
=
==
o
=
Q.
o
=
3
[}
=
<
[}
o
c
-
=
o
=
(%)
S
3
o
(1}
-

PRAKATA

Puji syukur kita panjatkan kehadirat Allah SWT, atas segala nikmat dan
karunia-Nya sehingga Laporan Tugas Akhir yang berjudul.‘Perancangan Company
Profile PT. Namo Natural Indenesia” untuk PT. Namo Natural-lndonesia dapat
terselesaikan tepat waktu dengan baik. Tidak lupa shalawat serta.Salam saya
ucapkan kepada junjungan kita nabi besar Muhammad SAW, beserta keluarga saya
terutama kedua orang tua saya, Ibu Haerawati dan bapak Umang Rusmana, serta
kakak saya Meliana Sandy, yang selalu menemani dan memberikan semangat
dalam:menyelesaikan Proposal Tugas Akhir int, serta motivasi untuk selalu menjadi
pribadi yang lebih baik.

Laporan Tugas Akhir ini dibuat bertujuan untuk memenuhi salah satu syarat
kelulusan dalam program Sarjana Terapan Prodi-Desain Grafis Jurusan Teknik
Grafika dan Penerbitan, Politeknik Negeri Jakarta. Dalam menyusun Laporan tugas
akhir ini tidak lepas dari bimbingan dan bantuan dari-berbagai-pihak sehingga
terselesatkannya Laporan Tugas Akhir ini. Maka dari-itu; rasa hormat dan terima

kasih disampaikan kepada :

1. Dr. Sc. H. Zainal Nur Amifing.Dipl-lng. HTL., M.T., selaku Dircktur
Politeknik Negeri Jakarta.

2. Dra. Wiwi Prastiwinarti, M,M., selaku Ketua Jurusan Teknik Grafika dan
Penerbitan Politeknik Negeri Jakarta.

3. Anggi Anggarini, M.Ds selaku Ketua Program Studi Konsentrasi Desain
Grafis sekaligus Dosen Pembimbing Akademik Kelas DG 8A.

4. Rian Dwi Antoro, S.Ds., M.Sn, dan Saeful Imam, M.T. selaku pembimbing
yang senantiasa selalu memberi saran serta arahan dalam penyusunan
laporan tugas akhir ini.

5. Aulia Fadia Zadeli selaku owner PT. Namo Natural Indonesia, dan Iksi
Della Adriana selaku Human Resources (HR) di PT. Namo Natural
Indonesia, telah memberikan kesempatan kepada penulis untuk bisa

membantu perusahaan.
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. My favorite person, Gilang Seftian Wicaksono yang selalu menjadi partner

terbaik, selalu menjadi pendengar yang baik, mendukung dan memotivasi
sehingga penulis mampu menyelesaikan laporan tugas akhir ini dengan
sangat baik.

Allya Rizki Putri, Hany Widyawati; Nabila Irawan, dan Latifah Jamalullail,
sahabat saya yang selalusmenemani baik dalam suka maupun duka, dan
menjadi sahabat seperjuangan selama kuliah yang telah melewatizbanyak
hal bersama-sama.

Teman-teman saya, Andhika, Nadira, Andara, Isthifa, Tomy, Enjel, Iren;
Anggun, Hilman, Savira, Fitri, Nabila, dan Wafik yang telah banyak
membantu dan_berjuang bersama penulis, dalam menyelesaikan laporan
tugas akhir ini.

Teman — teman kelas Desain Gratis 8A2017 yang selalu menyemangati dan
menginspirasi, tempat berbagi ilmu, dan berjuang bersama-sama dalam

menyelesaikan laporan tugas akhir ini:

Dan semua pihak yang telah membantu dalam_menyelesaikan penulisan

Laporan Tugas Akhir ini yang tidak dapat disebutkan satu persatu. Terima kasih
banyak atas doa dan dukungannya untuk penulisan Laporan. Tugas Akhir ini,
semoga kebaikan semuanya akan mendapatkan balasan dari Allah SWT.

Depok, 19 Agustus 2021

Fany Justica Setiani
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BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Company profile yaitu.segala informasi detail mengenai suatu_perusahaan.
Company profile dapat..mencerminkan citra, image, dan value dari._ suatu
perusahaan. Melalui- company profile perusahaan dapat mengkomunikasikan
tentang perusahaannya secara detail kepada calon mitra bisnis, dan menonjolkan
kelebihan, dan kualitas yang dimiliki perusahaan, sehingga calon mitra bisnis yakin
dan percaya, serta mau untuk menjalin _kerja_sama_dengan perusahaan. Tujuan
utama dalam pembuatan company profile yaitu dapat menjadi media informasi dan
komunikasi terbaik perusahaan kepada calon.mitra bisnis, dan dapat mendekatkan
perusahaan dengan calon mitra bisnis.baru yang penting demi perluasan pasar dan
pertumbuhan bisnis perusahaan tersebut. Sedangkan fungsi.dari company profile
yaitu ‘menjadi wadah bagi perusahaan dalam membangun identitas serta citra
perusahaan secara menarik, jelas, informatif, dan komunikatif, sesuai dengan image
perusahaan itu sendiri. Secara umum dalam company profile informasi yang
dipaparkan yaitu mengenai sejarah_perusahaan, visi misi, produk atau jasa yang
ditawarkan, dan keunggulan serta kualitas. yang dimiliki perusahaan. Biasanya
perusahaan dalam bidang apapun sering menggunakan company profile sebagal
usaha untuk memperluas ruang lingkup kerja sama dengan cara menarik klien atau
calon mitra bisnis.dengan menonjolkan kualitas yang dimiliki perusahaan sehingga
calon mitra bisnis tertarik untuk-bekerja sama. Tak terkecuali.perusahaan di bidang
kecantikan (beauty industry) skincare seperti-PT:Namo Natural Indonesia.

PT. Namo Natural Indonesia, merupakan salah satu perusahaan yang
bergerak dalam bidang beauty industry yang berfokus pada skincare masker
organik dengan bahan dasar natural orgnaik, tanpa pengawet, pewangi, dan bahan
kimia. Skincare atau perawatan wajah menjadi kebutuhan pokok manusia
khususnya para wanita. Bermula dari usaha rumahan sederhana, PT. Namo Natural

Indonesia yang merupakan pelopor serta top of mind masker organik di Indonesia,
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memilki keunggulan pada produknya dibanding produk kompetitor, yaitu masker
organik berbahan dasar 100% alami organik atau natural tanpa menggunakan
pengawet, bahan kimia, maupun fragrances. Menurut dr. Dewi Maryani SpKK
jenis atau bahan dasar organik yang baik untuk-kulit wajah, dan dijadikan bahan
dasar skincare yaitu yang mengandung vitamin E, vitamin C,.dan antioksidan. Hal
ini sesuai dengan bahan dasar yang digunakan produk masker erganik PT. Namo
Natural Indonesia yaitu _gandum atau oat; vitamin C yang berasal dari. madu,
vitamin E, almond_oil sebagai antioksidan, dan bahan utama yang disesuaikan
dengan varian dihasilkan melalui penanaman atau pertanian.organik.

Berdasarkan hasil wawancara yang dilakukan dengan owner PT. Namo
Natural® Indonesia Aulia_Fadia_Zadeli, PT. Namo_Natural Indonesia_sebagai
perusahaan yang bergerak dalam bidang beauty industry skincare memiliki atensi
untuk memberikan citra yang healthy, natural, dan berkualitas kepada klien maupun
partnership guna menarik calon mitra bisnis dengan lingkup yang lebih luas demi
pertumbuhan perusahaan. PT. Namo Natural-Indonesia belum mempunyai media
promosi yang memuat informasi lengkap mengenai perusahaan, mulai dari sejarah,
latar belakang terbentuknya perusahaan, visi misi, dan produk atau jasa yang
ditawarkan. Media tersebut juga harus dapat meyakinkan calon mitra bisnis untuk
bekerja sama dengan mencerminkan. citra_atau image, maupun value dari
perusahaan. Sesuai dengan pendapat \Wahyuni (2017) tujuan daripada company.
profile yaitu sebagai salah satu: media promosi yang: berisi informasi detail
mengenai perusahaan yang ditujukan kepada calon konsumen maupun mitra bisnis.
Asyfahani dan Wibawanto (2020) menambahkan bahwa dengan company profile
perusahaan dapat menarik atausmendekatkan perusahaan dengan-calon konsumen
maupun mitra bisnis yang baru, dengan menonjolkan-kualitas, citra, maupun brand
image yang dimiliki perusahaan dalam mengembangkan bisnis usaha, sehingga
dapat meyakinkan calon konsumen maupun mitra bisnis untuk menjalin kerja sama
dengan perusahaan. Branding dapat meningkatkan brand image perusahaan,
dengan adanya brand image, identitas perusahaan menjadi semakin kuat. Hal ini
sesuai pendapat (Bryan et. al, 2020) branding dapat menampilkan atau

menonjolkan keunggulan yang dimiliki suatu merek atau brand, serta ciri khas yang
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bisa menjadi kekuatan konsumen lebih memilih brand tersebut dibandingkan brand
lainnya.

Berdasarkan penjelasan dan masalah tersebut, media yang cocok digunakan
PT. Namo Natural Indonesia dalam memperkenalkan perusahaannya kepada
khalayak maupun calon mitra bisnis+yaitu company profile. Hal ini dikarenakan
company profile dapat menghadirkan informasi lengkap mengenai perusahaan, dan
dapat mencerminkan_atau menonjolkan kelebihan atau image atau citra, serta
kualitas yang dimiliki perusahaan agar dapat menarik calon mitra bisnis untuk
tertarik bekerja'sama demi jpertumbuhan bisnis atau usaha perusahaan tersebut.
Maka dari-menjadi hal yang menarik untuk membahas perancangan company
profile yang dapat mencerminkan citra dan image perusahaan PT. Namo_Natural
Indonesia yaitu healthy, natural, dan berkualitas, guna menarik calon mitra bisnis
agar tertarik untuk bekerjasama, dan dapat mendekatkan perusahaan dengan
lingkup mitra bisnis baru yang penting demi pertumbuhanbisnis perusahaan. Pokok
pembahasan yang dipilih untuk pembahasan - Tugas Akhir ini-yaitu “Perancangan

Company Profile PT. Namo Natural Indonesia”.

1.2 Rumusan Masalah
Rumusan masalah pada pembahasan materi.ini adalah bagaimana merancang
company profile PT. Namo Natural Indonesia yang dapat mencerminkan citra

perusahaan yaitu healthy, natural;dan berkualitas. ?

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan
Ruang lingkup pembahasan.pada materi ini antara lain.sebagai‘berikut :
1. Proses perancang Company profile PT. Namo Natural Indonesia
2. Proses penerapan prinsip & elemen desain grafis pada company profile PT.
Namo Natural Indonesia
3. Proses penerapan pada media pendukung kegiatan membangun citra merek
atau perusahaan PT. Namo Natural Indonesia, seperti s/ide presentasi, stand

banner, id card, dan business card.
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1.4 Tujuan dan Manfaat Perancangan
Penulisan Tugas Akhir ini memiliki tujuan dan manfaat yang ingin dicapai

dalam proses perancangannya, yaitu :

Tujuan
Tujuan dan manfaat yang-akan didapat dalam pembuatan laporan tugas akhir ini

adalah :

1. Menjelaskan proses perancangan company profile PT. Namo Natural
Indonesia

2. Menjelaskan dan mendeskripsikan prinsip & elemen desain grafis dalam
merancang company profile PT.Namo Natural Indonesia

3. Menjelaskan dan menjabarkan proses penerapan media pendukung yang

sesuai bagi company profile PT. Namo Natural Indonesia

Manfaat
Selain tujuan, terdapat beberapa manfaat dari.perancangan company profile ini,

yaitu :

1. Manfaat bagi Akademis
Penelitian ini diharapkan dapat berguna bagi‘dunia akademis untuk menambah
ilmu pengetahuan atau referensi dalam perancangan company profile sebagai
media promosi. Diharapkan hasil perancangan ini dapat menambah wawasan
mahasiswa tentang proses..perancangan company _profile.-dalam bidang
kecantikan atau beauty industry skincare:

2. Manfaat bagi Masyarakat Umum
Penelitian ini diharapkan dapat memenuhi keinginan masyarakat mengenai
kebutuhan dan kepercayaan kepada perusahaan beauty skincare masker organik,
serta membantu masyarakat mengenal lebih jauh PT. Namo Natural Indonesia,

serta kualitas dan produk yang ditawarkannya, sehingga masyarakat atau calon
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3.

mitra bisnis dapat percaya dengan kualitas perusahaan dan tertarik untuk bekerja
sama.

Manfaat bagi PT. Namo Natural Indonesia

Perancangan company profile bertujuan agar.perusahaan PT. Namo Natural
Indonesia memiliki company profile yang informatif dan.dapat mencerminkan
citra perusahaan. Company. profile berisikan informasi..detail mengenai
perusahaan kepada.calon mitra bisnis, serta dapat meningkatkan kepercayaan
terhadap kualitas'yang dimiliki perusahaan. Diharapkan company profile dapat
menjadi media komunikasi terbaik bagi PT. Namo Natural. Indonesia dengan
calon‘mitra bisnis agar tertarik untuk bekerja sama, dan dapat mendekatkan
perusahaan dengan lingkup.segmen pasar baru yang penting dalam pertumbuhan
bisnis perusahaan tersebut.

Manfaat bagi penulis

Pembuatan company profile bertujuan untuk memenuhi kewajiban penulis
sebagai mahasiswa tingkat akhir semester-\/1il. Penelitian ini diharapkan dapat
membuat penulis terampil dalam membuat karya desain yaitu company profile
yang dapat mencerminkan citra perusahan yang healthy, natural, dan berkualitas,
serta. memiliki nilar estetika dalam desain..company profilenya. Penulis

diharapkan dapat terampil menyajikan karya baik secara tulisan maupun lisan.

1.5 Sistematika Penulisan

Dalam penyusunan tugas akhir int, diperlukan sistematika penulisan yang

baik dan tersusun. agar_pembahasan masalah dan materi yang dibahas dapat

terstruktur dengan baik dan-mudah dipahami. Dalan sistematika. penulisan tugas

akhir terbagi menjadi 5 bagian yaitu sebagai berikut :

BABI PENDAHULUAN

Bab ini menjelaskan mengenai latar belakang pembahasan untuk
perancangan company profile untuk PT. Namo Natural Indonesia. Dalam
bab ini juga menjelaskan tentang ruang lingkup pembahasan, rumusan

masalah, tujuan dan manfaat penelitian, serta sistematika penulisan.
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LANDASAN PERANCANGAN

Bab ini menjelaskan teori yang mendukung perancangan company profile
PT.Namo Natural Indonesia dalam penyusunan laporan tugas akhir.
Landasan teori membahas seputar media.branding, media promosi cetak,
company profile, elemen dan prinsip layout, serta'warna.

METODE PERANCANGAN

Bab ini menjelaskan mengenai metode penelitian yang akan.digunakan
yaitu kualitatif deskriptif guna memperoleh informasi yang akurat untuk
melengkapi penulisan dalam penyusunan tugas akhir.ini. Dalam bab ini
Juga berisi tentang profil perusahaan, hasil riset, analis data riset, dan
arahan kreatif dalam pembuatan company profile.

HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN

Bab ini menjelaskan tentang visualisasi konsep perancangan company
profile PT. Namo Natural. Indonesia yang berisikan mind mapping,
moodboard, sketsa kasar dan sketsa-halus, serta-proses desain digital
alternatif maupun desain terpilih dengan menggunakan prinsip dalam
desain. Bab ini juga menjelaskan tentang pertimbangan produksi pada
desain yang terpilih;.dan pengaplikasian-karya pada media turunan.
PENUTUP
Pada bab terakhir ini menjelaskan mengenai kesimpulan mengenai hasil
desain perancangan company profile untuk PT. Namo Natural Indonesia.
Pada bab ini juga berisikan saran-saran dari hasil penelitian berikutnya
sehingga proses perancangan company profile dapat menjadi lebih baik

dan mencapai hasil'yang-maksimal.
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BAB V
PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Pada perancangan buku cempany profile tentu melalui-beberapa tahapan

proses perancangan buku-company profile, PT. Namo Natural Indonesia, maka
secara keseluruhan dapat disimpulkan baik dalam teori.maupun penerapannya pada
buku company profile PT. Namo Natural Indonesia. Adapun beberapa kesimpulan

lain diantaranya sebagai berikut :

1. /Proses atau tahapan pada perancangan buku company profile pada PT. Namo

Natural Indonesia dimulai dari mencari, mengumpulkan, dan juga menganalisa
data dan fakta yang ada. Data-data tersebut berupa informasi lengkap mengenai
perusahaan, citra, kelebihan, dan target yang.ingin dicapai perusahaan.
Pengumpulan data dan fakta tersebut dilakukan melalui beberapa metode
seperti wawancara, observasi, dan studi literatur, yang kemudian dianalisis dan
didefinisikan untuk proses SWOT, Matrik SWOT dan juga STP. Dengan
matriks SWOT dapat menciptakan strategi yang akan digunakan dan dapat
mendukung kegiatan promosi.melalui_media perancangan buku company
profile agar dapat dibuat sesuai dengan tujuan yang ingin tercapai. Selanjutnya
data tersebut juga disimpulkan dan diubah menjadi rencana kerja kreatif atan
creative brief. Data dan fakta yang didapat juga menjadi gambaran 1si koten
pada buku ‘ecompany profile. Setelah dibuatnya creative brief untuk
perancangan companyprofile PT. Namo Natural Indonesia, dapat-disimpulkan
bahwa perusahaan ingin buku company profile pada PT. Namo Natural
Indonesia menjadi informatif, dan menarik, juga dapat mencerminkan citra
perusahaan yang Natural, Healthy, dan Berkualitas. Proses desain selanjutnya
yaitu membuat brainstoarming mindmap dan moodboard untuk mendapatkan
konsep visual serta gaya desain yang akan diterapkan pada perancangan

company profile PT. Namo Natural Indonesia. Melalui proses tersebut

93
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didapatkan kata "beauty feminim, natural organic, dan elegan glamour"
sebagai konsep atau tema visual, dan “minimalist, dan premium” sebagai
konsep /ayout pada buku. Proses desain selanjutnya yaitu membuat 5 alternatif
sketsa halus yang dibuat sesuai dengan tema alternatif terpilih, dan juga 3
alternatif desain komperehensif:" Dari desain komperehensif tersebut akan
dipilih satu desain digitalterpilih, yang sesuai dengan data dan fakta yang telah
diperoleh dan didefinisikan, atas persetujuan PT. Namo Natural Indonesia.
Elemen pada‘desain terpilih, yaitu buku eompany profile PT. Namo Natural
Indonesia terdiri ilustrasi dengan objek dari bentuk sinar kelap-kelip, bulan
dangjuga daun, yang dirancang dengan menggunakan s¢yle ilustrasiicon simple
stilasi, agar tetap memberi kesan modern dan minimalist. Pada kesan natural
ditampilkan dengan penggunaan ilustrasi daun, dan penambahan elemen
geometris persegi berwarna hijau pada desain company profile. Pada kesan
elegan gimaour ditampilka dengan ilustrasi sinar kelap-kelip dan bulan yang
identik dengan kesan kemilau, mewah; dan glamour. Warna yang digunakan
pada buku company profile yaitu warna-warna soft earth tone, hjau, dan coklat,
juga warna silver, yang dapat mencerminkan tema dan konsep visual
perancangan buku company profile PT. Namo Natural Indonesia. Pada
penggunaan tipografi menggunakan jenis sansserif dengan nama font "Nunito
Reguler", yang digunakan pada /feadline. Sedangkan pada font body text
menggunakan jenis font sansserif “Belleza”, yang dapat mewakili kesan
modern, dan minimalist. Prinsip desain balance yang digunakan adalah
keseimbangan asimetris dan simetris, agar memberi kesan yang lebih dinamis
dan tidak kaku, yang sesuairdengan karakteristik ‘“‘modern’ dan “premium .
Terdapat pula prinsip emphasis yang diaplikasikan pada tipografi headline
pada buku company profile, dan juga prinsip unity dengan peletakan ilustrasi
secara konsisten pada tiap-tiap halaman buku company profile PT. Namo
Natural Indonesia.

Dalam penggunaannya, selain membuat media utama buku company profile
PT. Namo Natural Indonesia, juga dibuat beberapa media turunan yang

semuanya telah disesuaikan dengan konsep atau tema elegan glamour and
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natural, dan gaya desain minimalist, premium, dan modern. Media turunan
tersebut diantaranya yaitu stand banner, business card, id card, dan juga slide
presentasi, yang mana dapat mendukung kegiatan promosi perusahaan PT.

Namo Natural Indonesia.

5.2 Saran

Saran yang akan diberikan kepada peneliti selanjutnya, yang mengangkat PT.
Namo Natural Indonesia sebagai objek dari penelitian. Berdasarkan penelitian yang
dilakukanpenulis, company profile merupakan salah satu media yang penting
dalam.melakukan kegiatan promosi, dan menjadi penentu bagi calon mitra bisnis
untuk yakin dan tertarik bekerjasama dengan perusahaan. Ada beberapa kendala
yang dihadapi saat membuat desain-baik pada media utama dan media pendukung.
Maka dari itu saran kepada peneliti selanjutnya untuk membuat Graphic Standart
Manual (GSM) logo, agar menjadi panduan desainer atau peneliti dalam melakukan
rancangan desain untuk PT. Namo Natural Indonesia. GSM berguna nantinya agar
desain keseluruhan, baik media promosi maupun.media publikasi perusahaan PT.

Namo Natural Indonesia, agar.selalu konsisten.
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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1. LEMBAR BIMBINGAN TUGAS AKHIR

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

/ 2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
= tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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NAI\Q_A MAHASISWA
NA@ PEMBIMBING
JUDE:_ TUGAS AKHIR

RAM STUDI DESAIN GRAFIS
SAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN
EKNIK NEGERI JAKARTA

. Fany Justica'Setiant
: Rian‘Dwi Antoro, S.Ds., M.Sn

:"Perancangan Company Profile PT. Namo Natural.Indonesia

Q
®
i TANGGAL
BIMBING RENCANA
AhﬁN(E- BIMBNINGA KOMENTAR PEMBIMBING PROGRESS/REVISI*
- Review Outline
- Merubah media yang pada awalnya
“company profile” menjadi : .
“‘katalog”, karena pada awalnya goals | I:AZ\:::“B&?] l1<an data
klien menginginkan target v A N9 .
daripada company profile itu sendiri Klien
yaitu influencer. Yang mana Y N A
Senin, 29 tidak butuh informasi lengkap 99! . 9
1 . sebagai media promosi
Maret 2021 [tentang perusahaan seperti _y
company proﬂle. . perancangan katalog
- Target klien masih belum fokus una untuk
- Profil data klien masih kurang, Sr;nenin katkanBrand
sehingga tidak ada gamlbaran awarengess
perusahaan klien seperti apa.
.BAB1 - Revisi BAB 1
I | ] - Mengganti topik atau
- Setelah berdiskusi panjang dengan embahasan pada BAB
dosen pembimbing dan klien, rpnen'adi P
maka media yang digunakan kembali peraJncangan coribdll
Ap&Rjadi “company profile’, profile PT. Namo Natural
karena.berdasarkan keinginan dan Indonesia.
goal; klien yait.u mempunya : Menghiléngkan W.gian
media PrOTRHESE—. dapal sitasi atau parafrase teori
. mencerminkan citra perusahaan,
5 Senin, 12 serta pada
April 2021 . . BAB 1, diganti dengan
dapat menarik dan meyakinkan calon kalimat berdasarkan
mitra bisnis untuk bekerja sama. ermahaman
Dan media tersebut harus berisi profil Eendiri
lengkap mengenai perusahaan, - Men ’ anti citra
maka dari itu company profile terpelg:gya dengan Kata
menjadi media yang tepat dalam lain seperti alamour
menjawab permasalahan tersebut. /ele aFr)w da% cebagainva
- Tidak usah menggunakan teori yang gan, gainy
L yang sekiranya tepat
disitasi pada latar belakang rnewakilkan
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BAB 1. Gunakan kalimat berdasarkan
pemahaman sendiri

citra terpercaya.
- Lanjut progres
penulisan BAB 2.

-BAB 2

- Urutkan Sub BAB mulai dari teori
umum yaitu definis dan fungsi media
promosi cetak, jenis-jenis media
promosi cetak, definisi dan fungsi
company profile, strukturcompany:

- Revisi BAB 2
- Penulisan landasan
teori terstruktur atau

: Jaquins ueyangakuaw uep uexwnjue>uaw eduey jui sijn} efiey yninjas neje ueibeqas diynbuaw Huese|iqg °L

3 Jumat, 30 rofile, dan elemen.sertaprinsi Qisusun sesuai dengan
April 2021 Eyouty P P ketentuan, serta
Lalu kemudianlandasan teori yang g;ek)r;ar;nzatzzip an
ditulis yaitu teori khusus mengenai P yang
. ) kurang.
perusahaan bidang skincare.
-BAB1sudah oke
. BAB 2 - Revisi BAB 2
- Secara keseluruhan sudah oke, [ I;/Ide;serrowga}‘:;an gambar
namun ada beberapa teori yang rpneman yang
4 Pgpou.© mempng men hagruskan
Mei 2021 harus ditambahkan gambar, seperti memgakai - .
contoh saatmembahas elemen . 9 )
garn e - Lanjut progress untuk
BAB 3
.BAB1dan 2 - Revisi BAB 1dan 2
- Pada BAB 1 tambahkan data .rrlwaear:jaarr?bAthLan data
penguat seperti hasil wawancara baik
oada penguat berdasarkan
i . wawancara
Klien - s ¥R A ¥ dan jurnal. Wawancara
memang bisa menjadi penguat data : .
ada yang dilakukan yaitu
P . dengan dokter spesilis
penelitian. Data penguat tersebut . .
J . ! kulit mengenai bahan-
juga bisa menggunakan jurnal. .
Gunakan bahan yang baik untuk
3 dijadikan skincare
jurnal atau buku yang memperkuat . U A
kenapa harus “company profile” 9 : Uy §
A W data penguat mengenai
5 senin, 10 ang dipilih. Data penguat juga bisa pentingnya dan
Mei 2021 yang aipiin. peng JUg fungsi company profile,

dengan.membahas definisi, fungsi,
serta.manfaat daripada.company:
profile sebagai'mediabranding dan
pPromosi.

- Pada BAB 2 teori tidak dikategorikan
umum maupun khusus seperti tahun
lalu. Hapus teori mengenai desain
grafis, teori mengenai perusahaan
bidang

skincare, serta teori yang memang
tidak terlalu dibutuhkan pada
perancangan company profile.

serta.teoritbranding yang
berasal darijurnal
ilmiah.

- Melakukan wawancara
dengan dokter spesialis
kulit,

dr. Dewi Maryani SpKK,
membahas mengenai
bahan yang baik

dan berkualitas untuk
dapat digunakan
sebagai bahan dasar
skincare organik.

- Pada BAB 2 revisi
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dilakukan dengan
menghapus teori desain
grafis,

maupun teori
perusahaan yang
bergerak di bidang
skincare. Teori

yang harus ditambahkan
yaitu mengenai media
branding, baik

definis, fungsi, dan
manfaat.

- Membahas BAB 2

- Pada BAB 2 struktur penulisan atau
landasan teaorirdiubah menjadi media
pbranding, media promosi cetak,
company profile, elemen dan prinsip

- Revisi BAB 2

- Mengubah landasan
teori yang digunakan
sesuai dengan saran

Rabu; 12
6 Mei 2021 layout. ) dan grahan
Pada seluruh aspek dijabarkan - Lanjut melakukan atau
berdasarkan definisi, jenis, kriteria dan [mengerjakan penulisan
fungsi. BAB 3 (progress)
- Sambil mengerjakan BAB 2 silahkan
lanjut mengerjakan BAB 3
-BAB 3
- Pada BAB 3 metode penelitian
dimasukkan definisi lengkap
mengenai
penelitian kualitatif, dan jenis atau
sumber data yang digunakan pada Revisi BAB 3
penelitian. Mewawancarai lagi klien
- Coba untuk menggalilagi goals klien juntuk mendapatkan
itu ingin target audiens atau calon data berupa goals atau
Sabtu, 15 . . . .
7 Mei 2021 mitra keinginan daripada klien

bisnis yang seperti apa. Dijelaskan
secara detail seperti segmentasinya;
seperti

contoh misalnya apakah harus yang
sudah berdiri sealam 5 tahun,
mempunyai

karyawan.minimal 40 karyawan, dan
sebagainya.

untuk mendapatkan
calon mitra bisnis dalam
rangka bekerja sama
dengan perusahaan
yang seperti apa.
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Rabu, 19
Mei 2021

- Mengirimkan Revisi BAB 1,2, dan 3
- BAB 1, dan BAB 2 sudah oke

- Untuk BAB 3, revisi yaitu pada teori
penelitian kualitatif cukup definisinya
saja yang dijelaskan tidak usah
panjang lebar, tambahkan konten
atau isi

company profile yang ingin dibahas

pada creative brief, serta te -ﬁ\
audiens /

disebutkan dengan
usaha UMsahaan swasta, dan
sebagai Sedikit koreksi juga pada

lisis STP, segmentasi target

bagia
|snis ditulis lebih detail.

Revisi BAB 3
Melakukan revisi pada
BAB 3 yaitu lebih
diringkas mengenai
penelitian kualitatif,
mengubah bahasa atau
kata yang dipakai untuk
menyebutkan target
audiens, menambahkan
onten atau copywrting

ements pada

orief, serta

- Mereview evisi sen
mengenai company profi
corpc a
buku profile i
bisnis

sepe

kali
anta
yang
-Su
bole
dan g
elem
contc
buku
deng
prins

B
pECERI

JABARTA

(Prinsip, invisible ele
dan

elemen gambar).

- Pada BAB 3 tambahkan pada STP
perusahaan yang berorientasi
terhadap jasa perawatan diri

ruh
pada
ebsite

teori

orate

ahkan

NI ]
peng NL Jan

akan
hir ya

krite

secara detail

- Menambahka 3
3 eori

dosen pembimbing.
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- Pada penggunaan tipografi dalam
layout ditambah foto agar menjadi
gambaran

yang jelas.

- Pada bagian kerangka teori, prinsip
sama elemen layout diletakkan

dibagian |
bawah layout A
- Pada BAB 4 moedbo pada te

oG
(a Kalimat bahwa itu
esan feminim. Dan

beauty, tambsa
juga membe

Dan ¢
hala

alnya ak
‘."mq [

- Moo
- Unt
lebih
keter
grid s
yang
invisi
- Unt
3alte

e e e

dilan

21 Juli 2021

BADB

da onsumer Insight, data
yva didapat dari hasil wawancara

dengan konsumen atau

selera
desain dan menentukan strategi
komunikasi/promosinya nantinya.
Saya pernah

arahkan kamu untuk melakukan
obeservasi terhadap usaha sejenis
seperti salon

kecantikan. Mungkin alternatif solusi
coba kamu survei saja ke beberapa
badan

usaha yang bergerak dikecantikan
atau kamu akses webnya saja seperti
erha

tema atau Kac

3 alternatlf healthy itu sama
Jan natur anic, diubah
enjadifa glamo
atau elega '
* Sketsa Im auntu
eksplor Iag| a idak ha
halaman.isi

JAKARTA

» Ditambahkan foto pada
penggunaan tipografi
dalam layout.

- Merevisi lagi pada
bagian kerangka teori,
pada bagian layout
prinsip

dan elemen, dan juga
pada bagian segmentasi.
Merevisi BAB 4 yaitu
ada alternatif tema

konsep health )
engan elegan gla L
engatur ulang sketsa

i osisi letakkan tiag
profile agar

onten
a
e ubah
n
a

la

pa

) sketsa
jenis

an

rgin da

orv
melalui internet, d
mengamati beberay

kecantikan, maupun
badan

usaha brand yang
bergerak dibidang
kecantikan dan skincae.
- Lalu dijelaskan hasil
observasi terhadap
media promosi tersebut,
disimpulkan, seperti
contoh bahwa hampir
keseluruhan desain
media promosi tersebut
memiliki karakteristik
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clinic, natasha, dan lain sebagainya.
Paling tidak ada usaha untuk
melengkapi data yang dibutuhkan.

* nanti dijelaskan karakteristik media
promosi dari hasil obeservasi,
cantumkan

dalam consumer insight dalam
bentuk kesimpulan

NS

uli 2021

butan

il akhir desain company
Namo Natural | onesia

prof'
desam company pre amu
09
ni

FOLITEK
NEGERI

ada beber
pada headli
sanserif aja
biar t
- Pad
outli
Cumz
foto g
- Pad
darii
kemk
lagiy
kam
kesa
diga
- Unt
terlal
ditur
Tcm
- Sele

eperti t
digan

2 Agustus
2021

d UCSSd
amo Natural Indonesia
If, mungkin sedikit

Ld VvV PO

- kemudian me
memang masih banyak
menggunakan bahasa

lisan dan ada beberapa istilah asing
yang seharusnya italic, coba nanti
didiskuiskan kembali dengan dosen
penulisan ya.

- Kalo sacara contain sudah OK, hanya
penyampiannya saja masih
menggunakan

bahasa lisan. Itu saja koreksinya,
silahkan dilanjut terima kasih

rQ.

feminim hal tersbut
dapat dilihat dengan
penggunaan warna
peach dan gambar close
up

terhadap model wanita.
selain itu juga
penggunaan huruf sans
serif

sebagai interpretasi

- Mengubah jenis la
pada headline deng
enggunakan font
5 S if, Nunito
lar'sesuai arahan
oilihan pem.
e bahkan elemen
yrafis seperti outline
garis dan beberapa

7 i
pada
gar

je
ecC

ut

A

« Ve

huruf, pada head
mengg

menggunakan ukuran 9
pt.

Pemilihan ukuran
tersebut dirasa paling
pas setelah melakukan
test print.

- Mengubah bahasa
penulisan menjadi lebih
formal, dan kalimat atau
kata bahasa asing italic.




ejieyer Luabap yiwyaljod uizi eduey

undede ynjuaq wejep 1ui sijn} eAiey yninas neje ueibeqas yelueqradwaw uep ueywnwnbusw bueie|iq *z
ejieyjer 1363 Yiwyalijod iefem Buek uebunuaday] ueyibniaw yepny uediznbuad °q

*yejesew njens uenefun neje i1y uesjjnuad ‘uelode] uesiinuad ‘yejwjl eA1e)y uesjinuad ‘ uenjPuad ‘ueyipipuad uebupuaday] ynjun efuey uediynbuad ‘e

- Untuk revisinya sudah ok, silahkan
dilengkapi untuk kekurangan BAB 4
dan

BAB 5. Terima kasih

4 Agustus
2021

- Melengkapi data BAB 4
dan 5, yaitu mengenai
penulisan, dan juga
pengaplikasian desain
pada media utama dan
media turunan

- Menambahkan bahan
dan material, serta saran
dan kesimpulan
penulisan perancangan
company profile PT.
mo:Natural Indonesia

sans serif kan m

kemudahan nggun:
Hal ini diadaptasi dari kar
yang
mud:
- lalu
panta
menz
kesa
ma

mata
seleb
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RAM STUDI DESAIN GRAFIS

.

S1eH;

SAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN

uee)}

R

et

EKNIK NEGERI JAKARTA

od

NAI@ MAHASISWA  : Fany JusticaSetiani
NANEA PEMBIMBING

=
JUD?. TUGAS AKHIR

: Saeful lmam, M.T.

:"Perancangan Company Profile PT. Namo Natural.Indonesia

Q

)

—

—

BIM% NGAN| TANGGAL KOMENTAR RENCANA PROGRESS
- BIMBINGAN PEMBIMBING /REVISI*

- Ditambahkan beberapa teori
pendukung, dan mewawancarai ahli,

- Review penulisan BAB 1-3 " A v A M

. O permasalahan yang diangkat semakin
kuat

ﬁglri]c?g;gaaiglimat karena ada fakta dilapangan.

berbaphasa inggris - Padasserapan asing, tulisan

) . menggunakan italic atau garis miring

BSApSiAZZitr? igﬁ?udsgrjzgai - Jarak.antar BAB sebesar 1,5, namun di

1 7 Mei 2021 |- Pada BAB 1embangin ~——
kalimat pada latar belakang EGRINTCELS tef'a'u berJarakjguh.

e - Kuatkan tulisan mengenai

pgrmasalahannya permasalahan yang ditemukan, dan

- HE s Z(;Il:lzlf?lélaen an membuat

permasalahan dan solusinya 9 .

dijSlsekan perancangan company proflle..

. BAB 2 Filter kontermaterisl: Ada beberapa teori yang sebaiknya
dihapus karena cakupannya jdi terlalu
luas,dan tidak ada hubungannya
dengan topik permasalahan.

- Review hasil revisi BAB 1-3

-,:\:a see}’k\)aerfspna La(ilildrgit - Merubah dan memastikan huruf

ia %al y yang beradapada tengah kalimat

- : tidak
- Jarak awal halamanidibuat R ital
kekiri semua jangan terlalu -Jaragkgawal haIamF?an dirapihkan dan
2 21 Mei 2021 |ke kanan, karena memakan |,. . P

banyak space tidak dibuat terllalu tengah,

yang seharusrywya bisa agar halaman tidak terbuang secara

disesuaikan. setebinys sudah baik

- Pada daftar pustaka, judul i Y | kU di itali

jurnal dan buku dibuat italic - Judul jurnal dan buku dibuat italic
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- Review BAB 4-5
- Secara penulisan sudah
oke, margin, spasi, dan
ukuran

gambar sudah baik

- Untuk nomer pada tabel
diletakkan ditengah,
namun sumber tetap di Kiri
- Kalimat pada bahasa asing
belum diberi italic

2 Agustus
2021

"
(

- Review penulisan'BA
- Berdasarkam'bin

N al

asih banyak ba

gan

didalam penulisan BA

Jadi saya
pak Saif
pembim
mengenai
- Bahasa lisan itu
m:
ka
fo
se(
ce
Co
ha
se
ba

epada
sen
is

lisan.

ISa

U
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POLIT
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Jilaminasi,
n jika ingin memberi

Jaquins ueyangakuaw uep ueywnjuesuaw eduey

- Merubah peletakkan nomer tabel
dibagian tengah halaman

- Dan evaluasi kalimat berbahasa asing

yang masih belum italic.

M
BA
ulisan yang
sa lisan,
iu
sep

moa

EKNIK

=

JAKARTA

dan tidak




POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

/ 2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
= tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Ka Aulia

Transkip Wawancara Klien-1

: Selasa, 16 Maret 2021
:12.15 WIB

: Aulia Fadia Zadeli

. owner/pemilik

: PT. Namo Natural Indonesia

: Selamat siang.ka Aulia, perkenalkan saya Fany Justica, mahaSiswi desain
grafis di Politek Negeri Jakarta ka. Saya yang ingin melakukan wawancara
seputar” project tugas/akhir yaitu perancangan company profile PT. Namo
Natural Indonesia

: Hallo Fany, saya Aulia, biasa dipanggil Aufa. Oh oke baik silahkan.

: lya ka, terima kasih sebelumnya sudah mau membantu dan mengizinkan saya
dalam mengerjakan tugas akhir ini.

: Samasama ya. Oke langsung dimulai aja.ya wawancaranya

: Baik ka. Oiya ka aku mau nanya-nanya-sedikit nih. Boleh gaka Aulia jelasin
perusahaan Namo.id itu seperti apa?

» PT. Namo Natural Indonesia itu perusahaan yang bergerak dalam bidang
kecantikan yang berfokus pada skincare organik dengan bahan dasar alami,
tanpa pengawet, pewangi, bahan kimia, dan no animal testing. Awalnya
Namo.id. ini bisnis rumahan dan_produksinya menggunakan alat seadanya.
Namun allhamdulilah usaha masker: organik Namao.id ini meningkat pesat,
semakin banyak peminatnya, dan sudah banyak dikenal oleh masyarakat. Maka
dari itu Namo.id pada tahun 2018 mengubah perusahaanya menjadi PT. Namo
Natural Indonesia untuk..pengembangan perusahaan..menjadi lebih' besar.
Sekarang allhamdulilah sudah™banyak-reseller~dan distributor Namo.id di
hampir seluruh wilayah di Indonesia. Cakupan wilayah pemasaran sudah
berskala Nasional.

: Kalau untuk varian masker organik Namao.id apa saja ya ka variannya?

> untuk varian sampai saat ini kami memiliki 7 varian yaitu masker organik
cokelat, green tea, milk, charcoal, coffee, mugwort, dan roze facial toner atau
air mawar. Dulu kami hanya menyediakan masker full size saja, 35 gr seharga

35.000, namun sekarang ada travel size nya 20gr seharga 15.0000.
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- Fany

Ka Aulia

: Baik ka, kalau untuk lokasi kantor dimana, dan Namo.id ini berdiri sejak tahun
berapa?

: Lokasi kantor kita di Cohive 101, mega kuningan, Jakarta Selatan. Namo.id
sudah berdiri sejak tahun 2015 sampai sekarang. Jadi sudah sekitar 6 tahun ya.
: Apa alasan mendasar kaka membangun dan menjalani bisnis usaha dibidang
kecantikan skincare?

. Ini karena saya, dan orang_tua saya memang sukangulik dan minat banget
sama dunia skincare. Orang tua saya dulu pernah produksi-lulur jadi tau bahan-
bahan yang bagus dan tidak berbahaya.untuk kulit. Pada tahun 2015 tuh lagi tren
banget “matcha/green tea”, makanya saya kepikiran bikin masker kekinian, tapi
yang berbahan dasar natural organik 100% tanpa bahan kimia.

: Kenapa ka Aulia hanya mau menggunakan bahan natural organik pada masker
Namo.id ini?

: Karena saya tau semua wanita pastiingin cantik dan memiliki kulit wajah yang
sehat. Prinsip saya yaitu bahan yang masuk atausnempel di kulit wajah itu harus
menggunakan bahan-bahan yang.sehat,-dan berkualitas. Maka dari itu saya
hanya menggunakan bahan-bahan sehat natural, dan organik, karena biar aman
untuk jangka panjang terhadap kulit wajah.

*Wah benar ya kak memang kulit wajah sangat sensitif jadi harus menggunakan
bahan-bahan yang sehat dan alami. Kalau-kendala yang:dialami Namo.id
sekarang apa ya ka?

. Kalau kendala sih lebih di kompetitor ya, karena sekarang banyak banget
muncul dan beredar di pasaran ‘masker-masker organik. Bahkan ada yang
sampai harganya murah banget. Dan endorse influencer udah ga sengaruh dulu,
jadi hasilnya kurang memuaskan.

: Namo.id kalau melakukan-promosi_menggunakan.media apa ya ka? Dan
apakah sudah pernah menjalin kerja'sama dengan perusahaan lain?

: Nah selama ini kita melakukan promosi hanya lewat media sosial nih.
Makanya mengingat semakin banyak kompetitor di pasaran, kami mau
mempunyai media promosi yang bisa memperkenalkan perusahaan PT. Namo
Natural Indonesia, untuk mengajak atau menarik calon mitra bisnis untuk mau
bekerja sama demi pertumbuhan bisnis perusahaan. Media tersebut juga harus

menampilkan citra perusahaan.
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: Oh baik ka, berarti kaka membutuhkan media promosi berupa company profile
ya karena sesuai tujuan kaka untuk mengajak atau menarik calon mitra bisnis
untuk mau bekerja sama demi pertumbuhan bisnis. Kira-kira konten atau isi
yang mau dibahas apa ya ka?

: Untuk konten saya mau membahas profil lengkap perusahaan, baik sejarah
maupun latar belakang terbentuknya perusahaan, visi misi, our product,
kelebihan yang di miliki Namo,id-dibandingkan. kompetitor, juga testimoni-
testimoni yang dihasilkan selama Namao.id berdiri.

: Kira-kira ka Auliaingin Namo.id dikenal sebagai perusahaan apa?

. Sebagai perusahaan premium organic skincare yang berbahan dasar 100%
natural dan alami, serta memiliki citra atau image sebagai perusahaan yang
natural, healthy, dan berkualitas.

. Baik ka mungkin itu saja untuk hari‘ini, terima kasih ka Aulia sudah bersedia
melakukan wawancara dengan saya.

: Baik fany, sama sama ya.

Transkip Wawancara Klien-2

: Kamis, 6 Mei 2021
:13.45WIB

. Iksi Della Adriana

: Human Resources (HR)

: PT. Namo Natural Indonesia

: Selamat siang ka Iksi, perkenalkan-saya-Fany-Justica, mahasiswi desain grafis
di Politek Negeri Jakarta. Saya yang ingin melakukan wawancara seputar
project tugas akhir yaitu perancangan desain company profile PT. Namo Natural
Indonesia

: Hallo Fany saya Iksi ya selaku Human Resources di Namo.id. Baik silahkan.
. Terima kasih ka. Jadi saya mau bertanya soal desain company profile yang
diinginkan Namo.id yang seperti apa ya?
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Pukul
Nama

Jabatan

Hari/Tanggal

Perusahaan

: Berdasarkan hasil diskusi kemarin bersama Aulia, kami Namo.id ingin final
desain nanti ini mengusung tema atau gaya desain yang simple minimalist,
modern, dan premium. Karena Namo.id sendiri merupakan brand premium
skincare masker organik dan menjadi pelopor masker organik di Indinesia.
Kami ingin company profile-nya juga mencirikan dari citra kami yaitu healthy,
natural, dan berkualitas.

: Baik ka Iksi. Untuk Namo.id.sendiri apa sudah-memiliki corporate color?

. Ya, kami mempunya.corporate color yaitu dengan menggunakan warna hijau
dan cokelat agar-dapat mencerminkan.citra perusahaan healthy, dannatural.

: Baik kak,Kira-kira ada ketentuan lain tidak, mengenai yang harus digunakan
pada desain company profile Namo.id?

: Kami ingin menampilkan desain yang tidak terlalu ramai namun simple atau
minimalist, dan menggunakan fotografi produk masker Namo.id, dan model dari
kami, karena kebetulan kami sudah mempunyai stock foto yang bagus
mengingat tiap bulannya kami selalu melakukan photoshoot.

: Baik kak, terima kasih banyak ka lksi..Boleh dikirim ke email saya ka foto-

foto aset Namo.id ke email fanyjusticasetiani@gamil.com

: Baik Fany nanti saya kirimkan ya. Apa ada pertanyaan lain?

> Untuk hari ini sudah cukup ka, nanti jika saya butuh informasi lagi akan
menghubungi ka Iksi ya.

: Baik silahkan menghubungi.saya jika.masih ada pertanyaan ya

: Terima kasih ya ka sudah meluangkan waktunya dalam wawancara ini

: Sama-sama Fany.

Transkip Wawancara Klien-3

- Senin, 16 Mei 2021
: 12.00 WIB

: Aulia Fadia Zadeli
: Owner/pemilik

: PT. Namo Natural Indonesia
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. Selamat siang ka Aulia. Mohon maaf mengganggu waktunya. Saya ingin
bertanya terkait target audiens atau calon mitra bisnis yang diinginkan Namo.id
seperti apa ka?

: Selamat siang Fany. Untuk target audiens project company profile ini, kami
Namo.id ingin bekerja sama dengan baik perushaan swasta, maupun UMKM.
Usaha tersebut minimal sudah berdiri selama 5 tahun dan sudah dikenal baik
oleh masyarakat luas.

: Baik ka Aulia. Apakah ada kriteria khusus lain detail perusahaan seperti apa?
. Intinya project-ini-business to business (BtoB), saling menguntungkan kedua
perusahaan:” Kami ingin perusahaan atau UMKM tersebut minimal. dalam
pemasarannya sudah /berskala nasional atau hampir menjangkau seluruh
Indonesia. Minimal juga memiliki 30 karyawan, dan kantor cabang sebanyak 5
tempat. Calon mitra bisnis tersebut yang. ingin melakukan kerja sama dengan
kami sebagai perusahaan di bidang kecantikan skincare masker organik demi
pertumbuhan atau perluasan pasar padabisnisnya tersebut.

: Baik ka Aulia. Intinya perusahaan_tersebut baik berbentuk CV, PT, maupun
hadan usaha seperti UMKM yang sudah-mempunyai_nama atau dikenal orang
banyak ya?

> lya benar Fany

- Baik terima kasih banyak ka Aulia atas waktunya

: Sama-sama Fany.
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Graphic designer & lllustrator

fanyjusticasetiani@gmail.com

"5, +62 818 08 346 065
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Hai ! nama saya fany justica setiani. Saya lahir di Bogor, 156 Juni 1999. Saya merupakan mahasiswi
di Politeknik Negeri Jakarta, program studi Desain Grafis (D4). Saya adalah seseorang yang senang belajar
hal baru, humble, pekerja keras dan selalu bekerja dengan kemampuan maksimal yang saya miliki. Saya
bisa bekerja dengan baik secara individu, maupun kelompok (team work). Keseharian saya yaitu sebagai

mahasiswi, bekerja, dan menjadi freelance illustrator.
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L P . (2017 - Sekarang) Politeknik Negeri Jakarta
@ @ @ Program Studi Desain Grafis (D4)
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(2014 — 2017) SMAN 1 Parung
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w (2017 - 2021) Freelance lllustrator and desainer grafis

§: (2020) Kolaborasi desain masker wajah bersama

Q. annatheabel

:'—' Int t (2020) Desain kolaborasi bersama dominan

3 ares (2020) Internship sebagai desain grafis

o Ditjen Dikti, kemendikbud.

(1]

2 o (2021) Bekerja di PT Natural Namo.id
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'g o ( Experiences )

h ( (2019) Panitia APATIS (Apresiasi Kreatifitas), Divisi Humas

® & Publikasi, Politeknik Negeri Jakarta
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(2019) Berpartisipasi dalam Hijab Pattern Design
Competition Kopi ABC

(2018) Panitia Infocus, Divisi Desain
(Politeknik Negeri Jakarta)

(2017) Anggota out magazine (Politeknik Negeri Jakarta)



