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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Kegiatan Praktik Kerja Lapangan (PKL) atau magang merupakan instrumen 

penting dalam struktur kurikulum pendidikan tinggi yang difungsikan untuk 

membekali mahasiswa dengan kompetensi serta pengalaman kerja nyata di 

lapangan. Melalui program ini, mahasiswa diberikan ruang untuk menguji sekaligus 

menyelaraskan pemahaman teori yang telah dipelajari di ruang kuliah dengan 

dinamika operasional yang ada di lingkup industri profesional. PKL bertindak 

sebagai sarana krusial guna mengikis jarak antara standar kompetensi lulusan 

universitas dengan kualifikasi tenaga kerja yang dicari oleh dunia industri saat ini.  

 

Di samping fungsi praktisnya, program magang ini juga ditetapkan sebagai 

instrumen wajib kelulusan bagi para mahasiswa di Politeknik Negeri Jakarta, di 

mana setiap mahasiswa diwajibkan menyusun sebuah laporan pertanggungjawaban 

mengenai seluruh rangkaian aktivitas yang telah dilaksanakan selama masa PKL 

untuk keperluan verifikasi akademik. 

 

Perkembangan industri media penyiaran televisi di era digital mendorong stasiun 

televisi untuk menghadirkan berbagai program yang mampu menarik perhatian 

audiens. Persaingan antar media membuat strategi promosi menjadi bagian penting 

dalam memperkenalkan program kepada masyarakat. Melalui promosi yang efektif, 

informasi mengenai program dapat disampaikan secara menarik sehingga dapat 

meningkatkan minat penonton untuk menyaksikan tayangan yang disiarkan. 

 

Menurut Rizky dan Yasin (2014), promosi merupakan kegiatan yang dilakukan 

perusahaan untuk memperkenalkan produk kepada masyarakat agar produk 

tersebut dikenal, diterima, dan mendorong masyarakat untuk membelinya. 
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Kegiatan promosi umumnya ditandai dengan tiga indikator utama, yaitu 

memberikan informasi, membujuk, dan mengingatkan konsumen mengenai produk 

yang ditawarkan. Salah satu bentuk promosi yang digunakan dalam siaran televisi 

adalah promosi on air, yaitu kegiatan promosi program yang dilakukan oleh stasiun 

televisi dengan memanfaatkan fasilitas siaran atau layar televisinya sendiri (Hendra 

dkk., 2022). 

 

Media yang umum digunakan dalam promosi on air adalah skrip promosi. Skrip 

promosi merupakan naskah yang digunakan dalam voice-over atau materi promosi 

lainnya untuk menyampaikan informasi program secara singkat, jelas, dan menarik. 

Dalam praktiknya, penulisan skrip promosi tidak hanya berfungsi sebagai 

penyampai informasi, tetapi juga sebagai sarana untuk menarik perhatian audiens 

melalui penerapan copywriting. 

 

Menurut Murtiyanto dkk (2024), copywriting merupakan penulisan teks dalam 

periklanan yang berperan dalam memperjelas dan memperkuat makna dari pesan 

visual yang ditampilkan. Dalam konteks media penyiaran, penerapan copywriting 

dalam skrip promosi on air menjadi penting karena menentukan bagaimana pesan 

disampaikan secara efektif dalam waktu yang terbatas. Pemilihan kata, penyusunan 

kalimat, serta penggunaan gaya bahasa yang tepat menjadi bagian dari elemen 

krusial copywriting untuk menciptakan pesan yang menarik dan mudah diingat oleh 

audiens. 

 

Dalam promosi program olahraga internasional seperti Bundesliga, penerapan 

copywriting dapat dilihat dari cara penyusunan pesan yang tidak hanya informatif, 

tetapi juga mampu membangun daya tarik. Hal yang juga menarik perhatian adalah 

penggunaan julukan tim sepak bola dalam skrip promosi. Penggunaan julukan ini 

tidak hanya berfungsi sebagai identitas tim, tetapi juga menjadi bagian dari 

copywriting untuk menciptakan variasi bahasa yang lebih menarik dan memperkuat 

kesan yang ingin disampaikan kepada audiens. 
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Julukan tim yang digunakan dalam skrip promosi merupakan nama julukan yang 

telah dikenal dan digunakan secara luas dalam dunia sepak bola internasional. 

Julukan tersebut umumnya berasal dari bahasa yang digunakan dalam identitas klub 

atau yang telah populer dalam pemberitaan olahraga seperti Die Roten, Die 

Borussen, dan Taeguk Warriors. Penggunaan julukan tim dalam skrip promosi 

bertujuan untuk mempertahankan identitas tim sekaligus memudahkan audiens 

dalam mengenali tim yang dimaksud.  

 

Melalui pelaksanaan Praktik Kerja Lapangan (PKL) di iNews, mahasiswa Program 

Studi Bahasa Inggris untuk Komunikasi Bisnis dan Profesional (BISPRO) 

Politeknik Negeri Jakarta memperoleh kesempatan untuk terlibat langsung dalam 

proses penulisan skrip promosi on air program olahraga. Kegiatan ini memberikan 

pengalaman dalam praktik penulisan konten (scriptwriting) sekaligus menunjukkan 

bagaimana pemilihan diksi digunakan dalam penyusunan materi promosi televisi. 

Laporan PKL ini disusun untuk menggambarkan proses copywriting dalam promosi 

on air program olahraga sepak bola Bundesliga di iNews TV. 

 

Pelaksanaan PKL ini menjadi penting karena memberikan manfaat baik secara 

teoretis maupun praktis. Secara teoretis, penulis dapat memahami dan mengaitkan 

konsep copywriting dengan penerapannya di dunia kerja. Secara praktis, penulis 

memperoleh pengalaman kerja nyata, meningkatkan keterampilan penulisan, serta 

memahami alur kerja dan tuntutan profesional dalam industri media penyiaran. 

 

1.2 Ruang Lingkup Kegiatan 

Selama pelaksanaan PKL, mahasiswa ditugaskan di Divisi Promo On Air di bawah 

supervisi pembimbing industri dan bertanggung jawab dalam berbagai kegiatan 

produksi serta promosi konten siaran. Tugas yang dilakukan meliputi membuat 

skrip promosi tayang program televisi, melakukan voice-over radio untuk promosi 

program, mengelola akun media sosial Instagram untuk Program Ramadan berjudul 

Cahaya Muda  Indonesia, serta melakukan copywriting untuk caption media sosial. 

Selain itu, penulis juga memproduksi konten kreatif media sosial, mengolah materi 
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iklan program televisi untuk kebutuhan media sosial (dari format landscape ke 

vertical), serta melakukan clipping video program berdurasi panjang menjadi 

potongan klip singkat untuk kebutuhan promosi. Penulis juga terlibat dalam 

kegiatan produksi di lapangan sebagai asisten PIC media sosial serta membantu 

distribusi materi program ke divisi terkait. 

 

Dari berbagai tugas tersebut, fokus utama penulis selama pelaksanaan PKL adalah 

pada penyusunan skrip promosi on air untuk program televisi, khususnya program 

olahraga internasional seperti Bundesliga. Dalam kegiatan ini, penulis 

mengumpulkan informasi terkait jadwal pertandingan dan data pendukung lainnya, 

kemudian mengolahnya menjadi naskah promosi yang komunikatif dan sesuai 

dengan format penyiaran. Proses ini menunjukkan penerapan copywriting dalam 

menghasilkan skrip promosi yang efektif dan menarik bagi audiens. Skrip yang 

telah disusun kemudian ditinjau oleh pembimbing industri untuk memastikan 

kesesuaian isi, pemilihan diksi, serta format penulisan.  

 

1.3 Waktu dan Tempat Pelaksanaan 

a. Waktu  : 5 Januari s.d. 5 April 2026 

b. Perusahaan : iNews TV  

c. Alamat  : Jl. K.H. Wahid Hasyim No.36-38, RT.15/RW.7, Kb. Sirih, 

                          Kec. Menteng, Kota Jakarta Pusat, Daerah Khusus Ibukota  

                          Jakarta 10340 

d. Keterangan : Divisi Promo On Air sebagai Production Assistant  

e. Laman  : https://www.inews.id/   
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1.4 Tujuan dan Kegunaan 

Adapun tujuan dan kegunaan dari pelaksanaan PKL adalah sebagai berikut:  

1.4.1 Tujuan 

a. Menerapkan dan mengembangkan kemampuan teknik copywriting AIDA 

dalam penyusunan skrip promosi on air program Bundesliga sebagai 

bentuk praktik komunikasi profesional di iNews TV. 

b. Memahami proses pemilihan diksi, termasuk penggunaan julukan tim 

sepak bola untuk menarik perhatian audiens. 

c. Memahami alur kerja dan manajemen waktu dalam menyusun skrip 

promosi on air, mulai dari pengolahan informasi pertandingan hingga 

menjadi naskah yang siap diproduksi. 

 

1.4.2 Kegunaan  

a. Menghasilkan skrip promosi program Bundesliga yang terstruktur secara 

persuasif, dimulai dari menarik perhatian sampai mengajak audiens untuk 

bertindak dalam mendukung program olahraga iNews TV. 

b. Menyajikan informasi promo sepak bola yang lebih hidup, variatif, dan 

atraktif, sehingga mampu meningkatkan daya tarik program Bundesliga 

bagi pemirsa. 

c. Melatih profesionalisme, efisiensi, dan ketepatan waktu mahasiswa dalam 

menyelesaikan tugas penulisan naskah di bawah tekanan tenggat waktu 

industri media penyiaran televisi. 
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BAB IV 

PENUTUP 

 

4.1 Kesimpulan 

Selama pelaksanaan PKL di divisi Promo On Air iNews TV, penulis memperoleh 

pengalaman praktik dalam penulisan skrip dengan berbagai format, seperti skrip 

radio, skrip on air, dan caption media sosial. Selain itu, penulis juga mendapatkan 

pengalaman dalam proses produksi konten, mulai dari mengedit video promosi, 

mengamati proses shooting di lapangan, hingga terlibat dalam pengelolaan akun 

media sosial program televisi. Dalam kegiatan operasional media sosial program 

Cahaya Muda Indonesia, penulis turut berkontribusi dalam peningkatan jumlah 

pengikut akun Instagram hingga mencapai lebih dari 1.000 pengikut selama periode 

PKL berlangsung. Pengalaman tersebut memberikan pemahaman mengenai strategi 

promosi digital dan pengelolaan konten media sosial secara langsung di lingkungan 

industri media penyiaran. 

 

Melalui kegiatan PKL ini, penulis tidak hanya memperoleh kemampuan teknis 

dalam bidang copywriting dan produksi materi promosi, tetapi juga melatih 

kemampuan manajemen waktu dalam menyelesaikan tugas. Penulis turut 

mengembangkan kemampuan problem solving, kreativitas, komunikasi 

profesional, serta kerja sama tim yang berbeda dengan dunia perkuliahan. Secara 

keseluruhan, pelaksanaan PKL memberikan manfaat yang signifikan bagi penulis, 

khususnya dalam meningkatkan kompetensi di bidang copywriting, promosi, dan 

komunikasi sebagai bekal untuk menghadapi realita dunia pekerjaan. 
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4.2 Saran 

Pengalaman selama melaksanakan PKL di divisi Promo On Air iNews TV 

memberikan banyak pelajaran berharga, khususnya dalam ranah copywriting 

promosi program dan produksi konten. Berdasarkan aktivitas tersebut, saran yang 

dapat diberikan bagi mahasiswa yang akan mengambil posisi serupa di masa 

mendatang adalah pentingnya melakukan riset mendalam terhadap karakteristik 

program yang akan dipromosikan. Sebagai contoh, dalam menyusun skrip program 

olahraga seperti Bundesliga, pemahaman mengenai tren audiens sangat diperlukan 

guna memicu penggunaan diksi yang beragam. Mahasiswa juga disarankan untuk 

lebih aktif berkomunikasi dengan pembimbing industri agar naskah yang dihasilkan 

memenuhi standar penyiaran profesional.  

 

Selain kompetensi dalam pengerjaan tugas, penulis juga menyarankan mahasiswa 

yang akan melaksanakan PKL untuk terus bersikap aktif selama berada di 

lingkungan kerja. Ketika terdapat waktu luang, mahasiswa dapat memanfaatkannya 

untuk bertanya, meminta arahan, atau mempelajari pekerjaan lain di luar jobdesc 

yang diberikan. Menurut penulis, kesempatan tersebut sangat berharga karena dapat 

menambah pengalaman dan pengetahuan baru, sekaligus membantu mahasiswa 

mengembangkan soft skill, memperkaya portofolio, serta memperluas jaringan 

profesional. Maka dari itu, mahasiswa sebaiknya tidak malu atau pesimis untuk 

berinisiatif dan memanfaatkan kesempatan belajar yang tersedia selama menjalani 

PKL. 
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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1. Surat Keterangan Penerimaan Magang  

 

 

 



 

45 

 

Lampiran 2. Berita Acara Pelaksanaan Magang Mahasiswa 
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Lampiran 3. Gambaran Umum Perusahaan 

iNews TV atau iNews Media Group adalah perusahaan swasta yang bergerak di 

bidang media penyiaran televisi terestrial. Sebagai salah satu jaringan televisi 

nasional utama di Indonesia, fokus utamanya adalah penyajian konten informasi, 

berita, serta program olahraga selama 24 jam. Didirikan secara resmi sejak tahun 

2015, stasiun televisi ini memiliki jaringan penyiaran digital yang luas di seluruh 

nusantara, dengan kantor pusat yang berlokasi di gedung iNews Tower, Jakarta 

Pusat. Keberadaan iNews menjadi bagian dari pertumbuhan industri penyiaran 

modern yang semakin dinamis dan kompetitif di Indonesia. Sebagai entitas yang 

adaptif terhadap perkembangan zaman, perusahaan ini turut merespons tantangan 

komunikasi massa yang berbasis teknologi informasi dan digital. 

Selama melaksanakan PKL, penulis bekerja di bawah naungan divisi Promo On 

Air. Divisi ini bekerja dalam memproduksi materi program dan promosi yang 

ditayangkan di televisi dan media social. Penulis bekerja secara dekat dengan 

produser program, production assistant yang mana juga berperan sebagai 

pembimbing industri, PIC media sosial, dan PIC desain grafis.  

 

 

 

 

 

 

 

 



 

47 

 

Lampiran 4. Logbook Kegiatan PKL  
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Lampiran 5. Logbook Bimbingan Kampus 
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Lampiran 6. Beberapa contoh Copywriting untuk Program Olahraga 
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Lampiran 7. Beberapa contoh Copywriting untuk Platform Lainnya   
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Lampiran 8. Dokumentasi Kegiatan PKL   

 

 

 


