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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Perkembangan teknologi digital telah mengubah praktik jurnalistik dari media 

konvensional ke platform daring dan media sosial. Media sosial kini menjadi 

saluran distribusi informasi yang cepat, interaktif, dan berbasis visual. Salah satu 

media digital di Indonesia yang aktif dalam distribusi informasi melalui media 

sosial adalah PT INDOZONE MEDIA melalui berbagai kanal digitalnya, termasuk 

akun Instagram ZCampus oleh Indozone. 

ZCampus merupakan kanal yang berfokus pada pemberitaan seputar dunia kampus 

di Indonesia, seperti pencapaian institusi pendidikan tinggi, inovasi mahasiswa, 

kisah inspiratif, hingga publikasi akademik. Penyajian berita kampus melalui 

Instagram menuntut adanya adaptasi dari kaidah jurnalistik konvensional ke format 

jurnalistik digital yang lebih ringkas, visual, dan sesuai dengan karakteristik 

audiens media sosial, khususnya generasi muda. 

Menurut Bill Kovach dan Tom Rosenstiel dalam The Elements of Journalism, 

prinsip dasar jurnalistik meliputi kebenaran, verifikasi, independensi, serta 

tanggung jawab terhadap publik. Prinsip-prinsip ini tetap relevan dalam konteks 

digital, meskipun medium penyampaiannya berubah. 

Selain itu, Mark Deuze menyatakan bahwa jurnalisme digital ditandai oleh karakter 

interaktivitas, hipertekstualitas, dan multimedia. Artinya, produksi berita di media 

sosial tidak hanya berfokus pada teks, tetapi juga pada visual, desain, dan 

keterlibatan audiens. 

Berdasarkan hal tersebut, pelaksanaan Praktik Kerja Lapangan sebagai Social 

Media Specialist pada akun ZCampus menjadi relevan untuk dikaji dalam 

perspektif implementasi prinsip jurnalistik digital dalam proses produksi konten 

berita kampus di media sosial. 
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1.2 Ruang Lingkup Kegiatan  

Ruang lingkup kegiatan Praktik Kerja Lapangan (PKL) yang dilaksanakan di PT 

Indozone Media mencakup aktivitas produksi dan pengelolaan konten berita 

kampus pada akun Instagram ZCampus Indozone. Penulis ditempatkan sebagai 

Social Media Intern yang bertanggung jawab dalam proses produksi berita digital, 

mulai dari pencarian dan kurasi informasi, penulisan ulang (copywriting), 

pembuatan desain feed dan Instagram Story, hingga publikasi konten. 

Dalam pelaksanaannya, penulis mengunggah sembilan berita kampus setiap hari 

pada akun ZCampus, yang membahas pencapaian perguruan tinggi, kisah inspiratif 

mahasiswa, inovasi akademik, serta publikasi resmi kampus di Indonesia. Proses 

produksi dilakukan dengan menyesuaikan prinsip jurnalistik digital, seperti akurasi 

informasi, kejelasan sumber, serta penyajian berita yang ringkas dan komunikatif 

sesuai karakteristik audiens media sosial. 

Selain itu, penulis juga melakukan editing video sederhana untuk kebutuhan konten, 

pembuatan reaction poster untuk platform TikTok, serta analisis performa konten 

setiap akhir bulan berdasarkan engagement, reach, dan insight akun. Kegiatan PKL 

dilaksanakan secara Work From Office (WFO) dengan koordinasi langsung bersama 

tim media sosial. Lingkup kerja ini memberikan pengalaman langsung dalam 

praktik jurnalistik digital berbasis media sosial. 

1.3 Waktu dan Tempat Pelaksanaan 

a. Waktu Pelaksanaan 

Praktik Kerja Lapangan berlangsung selama enam bulan, terhitung sejak 24 

November 2025 hingga 24 Mei 2025. Kegiatan dilaksanakan secara Work From 

Office (WFO) di kantor PT Indozone Media Indonesia. 

b. Tempat Pelaksanaan 

PKL ini dilaksanakan di perusahaan media digital: 

Nama Instansi  : PT Indozone Media Indonesia 

Divisi   : Social Media 
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Akun yang Dikelola : Instagram dan TikTok Zcampus Indozone 

Alamat Kantor  : Jl. Kemang Selatan V No.4, RT.4/RW.2, Bangka, Kec. 

Mampang Prpt., Kota Jakarta Selatan, Daerah Khusus Ibukota Jakarta 12730 

Website  : www.indozone.id  

 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

1.4.1 Tujuan 

Tujuan dari kegiatan Praktik Kerja Lapangan ini adalah sebagai berikut: 

1. Memperoleh pengetahuan dan pengalaman dalam proses produksi berita 

kampus berbasis jurnalistik digital. 

2. Memahami penerapan prinsip jurnalistik dalam pengelolaan konten media 

sosial Instagram. 

3. Mengembangkan kemampuan copywriting berita yang ringkas, akurat, dan 

sesuai dengan karakteristik audiens digital. 

4. Mengasah keterampilan desain visual dan editing konten untuk kebutuhan 

media sosial. 

5. Memahami proses analisis performa konten berdasarkan data engagement 

media sosial. 

1.4.2 Manfaat 

Manfaat dari kegiatan Praktik Kerja Lapangan ini adalah: 

1. Memperoleh pengalaman langsung dalam praktik jurnalistik digital pada 

media sosial. 

2. Meningkatkan kemampuan dalam produksi konten berita kampus yang 

informatif dan menarik. 

http://www.indozone.id/
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3. Memahami alur kerja dan manajemen produksi konten dalam industri media 

digital. 

4. Mengembangkan keterampilan analisis data performa konten sebagai bahan 

evaluasi editorial. 

5. Mengasah kemampuan manajemen waktu dalam memproduksi sembilan 

berita per hari. 

6. Meningkatkan kemampuan komunikasi dan koordinasi dalam tim media 

sosial profesional. 
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BAB IV 

PENUTUP 

 

4.1 Kesimpulan 

Dari hasil pelaksanaan Praktik Kerja Lapangan (PKL) yang telah dilakukan di 

Indozone Media, penulis memperoleh pengalaman langsung dalam menerapkan 

prinsip jurnalistik digital pada produksi konten media sosial. Selama kurang lebih 

enam bulan, penulis ditempatkan pada tim kreatif dan berperan sebagai Social 

Media Intern dalam pembuatan konten Instagram, baik berupa feeds, carousel, 

maupun caption. 

Dalam pelaksanaannya, penulis menerapkan prinsip-prinsip jurnalistik seperti 

akurasi, kejelasan informasi, keberimbangan, serta penggunaan unsur 5W+1H 

dalam setiap konten yang diproduksi. Selain itu, penulis juga menyesuaikan gaya 

penulisan dengan karakteristik media sosial yang menuntut penyajian informasi 

secara singkat, menarik, dan mudah dipahami oleh audiens Gen Z dan Milenial. 

Melalui kegiatan ini, penulis tidak hanya meningkatkan kemampuan dalam menulis 

konten berbasis jurnalistik digital, tetapi juga mengembangkan keterampilan lain 

seperti kreativitas dalam copywriting, pemahaman audiens, kerja sama tim, serta 

manajemen waktu dalam memenuhi target produksi konten harian. 

Selama proses PKL, terdapat beberapa kendala yang dihadapi, seperti keterbatasan 

dalam menyederhanakan informasi tanpa menghilangkan makna, serta menjaga 

keseimbangan antara unsur informatif dan daya tarik konten. Namun, kendala 

tersebut dapat diatasi melalui diskusi dengan tim, riset tambahan, serta evaluasi 

terhadap performa konten yang telah dipublikasikan. 

Secara keseluruhan, kegiatan PKL ini memberikan kontribusi yang signifikan 

dalam meningkatkan kompetensi penulis di bidang jurnalistik digital, khususnya 

dalam produksi dan pengelolaan konten media sosial secara profesional. 
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4.2 Saran 

Berdasarkan pengalaman selama melaksanakan Praktik Kerja Lapangan di 

Indozone Media, terdapat beberapa saran yang dapat diberikan. 

Bagi mahasiswa yang akan melaksanakan PKL, disarankan untuk memahami 

terlebih dahulu bidang kerja yang akan dijalani, khususnya terkait jurnalistik digital 

dan pengelolaan media sosial. Selain itu, mahasiswa juga perlu meningkatkan 

kemampuan menulis, membaca tren konten digital, serta memahami karakteristik 

audiens agar dapat menghasilkan konten yang relevan dan menarik. 

Mahasiswa juga disarankan untuk aktif bertanya dan berdiskusi dengan 

pembimbing atau tim kerja guna memperoleh pemahaman yang lebih mendalam 

terkait proses produksi konten. Kemampuan adaptasi, kreativitas, serta manajemen 

waktu juga perlu terus dikembangkan agar dapat bekerja secara efektif dalam 

lingkungan kerja profesional. 

Bagi pihak perusahaan, diharapkan dapat terus memberikan arahan dan feedback 

yang jelas kepada peserta PKL, sehingga proses pembelajaran dapat berjalan lebih 

optimal. Selain itu, pemberian kesempatan bagi mahasiswa untuk terlibat dalam 

berbagai jenis proyek konten juga dapat meningkatkan pengalaman dan 

keterampilan praktis yang dimiliki. 
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Lampiran 2. Logbook Kegiatan 
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Lampiran 3. Gambaran Umum Perusahaan 

PT Indozone Media Indonesia merupakan perusahaan media digital Indonesia yang 

menyajikan informasi dan hiburan bagi generasi Milenial dan Gen Z. Perusahaan 

ini didirikan pada tahun 2014 dan dikenal luas melalui slogan serta tagar 

#KAMUHARUSTAU. 

Sebagai media digital modern, Indozone hadir melalui berbagai platform 

multimedia, mulai dari portal berita online hingga media sosial seperti Instagram, 

TikTok, YouTube, dan LinkedIn. Melalui platform-platform tersebut, Indozone aktif 

mendistribusikan informasi secara cepat, interaktif, dan sesuai dengan karakteristik 

audiens digital masa kini. 

Konten yang dipublikasikan oleh Indozone mencakup berbagai topik, seperti berita 

politik terkini, gaya hidup, teknologi, hiburan, pendidikan, serta isu-isu viral yang 

sedang menjadi perhatian masyarakat. Salah satu kanal yang dimiliki adalah 

ZCampus by Indozone yang berfokus pada informasi seputar dunia kampus, prestasi 

mahasiswa, inovasi pendidikan, dan publikasi perguruan tinggi di Indonesia. 

Selain itu, Indozone telah terverifikasi oleh Dewan Pers sebagai media pemberitaan 

profesional. Status tersebut menunjukkan bahwa Indozone menjalankan aktivitas 

jurnalistik sesuai dengan standar dan kode etik pers di Indonesia. 
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Lampiran 4. Logbook Bimbingan 
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Lampiran 5. Berita yang Dihasilkan 
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