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Saya yang bertanda tanggan dibawah ini, menyatakan bahwa Tugas Akhir dengan
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perguruan tingpi dan atau sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya
atau pendapat yang pernah ditulis atau diterbitakan oleh orang lain, kecuali yang
secara tertulis diacu dalam naskah Tugas Akhir ini dan disebutkan dalam daftar
pustaka,

Apabila pernyataan ini tidak sesuai dengan kenyataan, maka saya siap

mencerima sanksi akademik yang berlaku.

Depok, 25 Agustus 2021
Yang Menyatakan

Sri Linda Wardani
NIM : 5017020069
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ABSTRAK

MBasis snack adalah sebuah bisnis yang bergerak di bidang kuliner yaitu
mgkanan ringan yang berasal dari Jawa Barat salah satunya yaitu sebring. Sebring
nf8rupakan salah satu makanan ringan yang berbahan dasar+kerupuk yang
ercampur dengan bumbu rempah pilihan dan memiliki varian rasamulai‘dari rasa
geFh dan pedas. Nama Mbasis Snack sendiri-merupakan perubahan nama dari
bfpnis sebring.official yang didirikan-pada tahun 2019, perubahan identitas brand
dffekukan untuk memudahkan konsumen dalam membedakan produk sebring
asis snack dengan sebringyang dijual di pasaran baik online maupun offline.
Renelitian ini mengunakan metode analisis kualitatif deskriptif yang dilakukan
d&lgan cara wawancara, Studi literatur, observasi dan menyebarkan kuesioner
kEDada konsumen' serta melakukan analis SWOT (Strenght,Weakness,
ortunity, Threat). Perancangan ini bertujuan untuk membuat identitas visual
yang baru pada Mbasis Snack dan menciptakan persepsi baru kepada konsumen
t&p maupun konsumen baru mengenai Mbasis snack.
K&ta kunci: Identitas Visual,Sistem Identitas, Branding, Logo, Perubahan nama
brand, Snack
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_5“ ABSTRAK

l\ﬁ%is snack is a business that moves culinary sector that is soft food derived from west
j,'"" one of them namely sebring. Sebring is one of snacks that uranium crackers are
rged with herbs spices choices and having a variant of th ory flavor and
sprey. The name of Mbasis snack it self is a nam e ebring.official
fd@nded in 2019. Brand identity change done
duct sebring of Mbasis snack with sebring so
dy using qualitative analysis method 0
eading the questi

li#grature review, observation and
alysis SWOT (Stren akness, Opportunity,

5 e consumer to diffel el iate
at market either online or off This

riptive dobe by means of interview,
onnaire to consumers and
ing), STP analysis

isual identity
manent.and new
ing, Sn \\

ygmentation, Targeting, Promotion). ign is intended t
a&still in Mbasis s d create a to consu
chsumers about Mbasis snack.

I@{word - Vis tity, Identity sys

—

ding, Log

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA




@)
- =
m
r
0
=

PRAKATA
S§¥ala puji bagi Allah yang Maha Pengasih lagi Maha Penyayang yang telah
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n@nberikan rahmat-Nya. Serta doa dan dukungan orang.terdekat saya yang selalu
n-?sr-'nberikan semangat dan nasehat dalam kondisi_apapun, sehingga Saya dapat
ngnyelesaikan Tugas Akhir yang berjudul “Perancangan Identitas Visual Mbasis
S%ck”.

U‘gtuk memanfaatkan kesempatan ini saya ingin mengucapkan rasa hormat dan
t@.ma kasih kepada para ewner Mbasis:snack yang telah mengizinkan saya untuk

eyeyer abap yiuyaiijod uizy eduey

ng'lalukan rebranding identitas visual Mbasis snack dan dapat diaplikasikan pada
ke""l-nasan dan - media promosi. Menyadari keterbatasan ilmu dalam membuat
Iﬁoran penulisan ini yang masih.jauh.dari kata.sempurna.dan laporan.ini tidak
lepas dari dukungan berbagal pihak. Saya ingin_mengucapkan terima kasih
pertama-tama kepada kedua orang tua saya yang telah mendukung dan membantu
agar bisa menyelesaikan laporan ini dengan tepat waktu, selain itu penulis juga
Ingin mengucapkan terima kasih kepada:

1. Bapak Dr. sc. H. Zainal Nur Arifin, Dipl-Ing, HTL., M.T. selaku Direktur

Politeknik Negeri Jakarta.
2. Ibu Dra. Wiwi Prastiwinarti, S. Si, M.M selaku Ketua Jurusan Teknik Grafika

dan Penerbitan
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3. Ibu Anggi Anggarini M.Ds selaku Ketua Program Studi Desain Grafis.

4. Bapak Andriyanto, S.E., M.Kom selaku Dosen Pembimbing Materi laporan
tugas akhir.

5. Ibu Muryeti, M.Si selaku Dosen Pembimbing teknis penulisan laporan tugas
akhir.

6. Ibu Susilawati Thabrany, S.lkom, M.Si selaku pembimbing akademik dari
kelas Desain Grafis 8B 2017.
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Latar Belakang Masalah
=  Masyarakat Indonesia memiliki-salah satu kebiasaan yang sering dilakukan

sgiah satunya adalah mengkomsumsi makanan ringan yang memiliki banyak

warian rasa mulai dari manis, asin, asam, pedas dan gurih.. Berdasarkan hasil
(1)
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sﬂ!vei yang telah dilakukan oleh Mondelez Internasionaly yang berjudul
“Snacklng Habit Report: /ndonesia” mengungkapkan Negara Indonesia adalah
n’_gara yang paling hobi dalam mengkonsumsi makanan ringan mulai dari
anak-anak hingga orang dewasa. Dalam penelitian “Snacking Habit Report:
Indonesia” menyatakan bahwa masyarakat Indonesia sering mengkonsumsi
makanan ringan lebih dari 3 kali dalam sehari. Kebiasaan mengkomsumsi
makanan ringan sering dilakukan oleh anak remaja maupun orang dewasa
dimana mengkomsumsi makanan ringan menjadi solusi dalam menemani
berbagai kegiatan/aktivitas yang dilakukan di kantor, di kampus maupun di
sekolah dan menemani dalam kondisi santai seperti menonton film. Selain

sebagai solusi yang menemani dalam melakukan berbagai aktivitas yang
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dilakukan dalam kehidupan sehari-hari, mengkomsumsi makanan ringan juga
dapat mempererat suatu hubungan baik keluarga, teman, pasangan dan
terciptanya sebuah komunitas yang memiliki kesamaan dalam mengkomsumsi
makanan ringan. Melihat peluang tersebut para pengusaha yang bergerak di
bidang kuliner terutama makanan ringan mulai menciptakan inovasi-inovasi

dari berbagai jenis makanan ringan sebagai pembeda dengan pesaing yang
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sejenis dan menarik perhatian konsumen untuk membeli produk mereka.
Banyak sekali bisnis yang bergerak di bidang kuliner terutama makanan
ringan salah satunya yaitu Mbasis Snack. Mbasis snack adalah sebuah bisnis
yang bergerak di bidang kuliner yang memasarkan salah satu produk makanan
ringan khas Jawa Barat yaitu sebring/seblak kering. Sebring/seblak kering
merupakan salah satu makanan ringan yang berbahan dasar kerupuk kering yang
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bégampur dengan bumbu seblak pilihan dan memiliki varian rasa mulai dari rasa
gﬁh dan pedas.
= Mbasis snack dirintis pada tanggal 28 November 2019 yang didirikan oleh

o)

niﬁasiswa dari Sekolah Tinggi Ekonomi Islam+SEBI Jurusan Akuntansi-Syariah
t@iri dari Sintia Sinta, Sarah Nuraini,Qonita. Mbasis snack dalam memasarkan
p%‘duknya mengunakan sistem.pre-order di salah satu media sosial adalah
igagram dan shoppe. Mbasis. Snack dalam setahun dapat melakukan sistem pre-
ogi.er sebanyak 4 kali-baik untuk dikonsumsi-oleh konsumen maupun membuka
kgempatan kepada konsumen yang ingin bergabung dalam memasarkan produk
dE-i Mbasis snack.

& Produk dari Mbasis snack-memiliki-kualitas yang bagus, 1tu terbukti dengan
mengunakan bumbu seblak pilihan, memperhatikan kebersihan bahan yang akan
diolah, mementingkan kesehatan konsumennya dan memilikKi Cita rasa yang pedas
dan gurih yang menjadikan seblak kering dari Mbasis snack berbeda dengan
kompetitornya. Mbasis snack saat ini belum memiliki identitas visual dikarenakan
Mbasis snack merupakan bisnis lanjutan dari brand sebelumnya  yaitu
sebring.offcial  yang melakukan perubahan nama menjadi Mbasis..snack.
Perubahan identitas brand dilakukan karena banyak kompetitor mereka yang
mengunakan kata “sebring” sebagai nama identitas brand-nya sehingga membuat
konsumen bingung ketika memilih produk. seblak Kering. yang berkualitas.
Perancangan identitas visual Mbasis snack perlu dilakukan untuk menciptakan
identitas yang baru/membentuk ciri khas yang dimiliki oleh.Mbasis Snack secara
visual dan pembeda antara bisnis yang menjual produk yang sejenis sehingga
Mbasis snack dapat bersaing dengan kompetitor yang berada di pasaran. Dalam
pengaplikasianya identitas visual dari Mbasis snack dijadikan sebagai foto profil
pada platform media sosial mereka yaitu instagram dan shoppe; kemasan baru dari
Mbasis snack dan media promosi disalah satu media sosial yaitu poster digital,
kartu upacan terima kasih dan kertas faktur pembelian dari produk Mbasis snack.
Berdasarkan permasalahan diatas, pada penelitian ini berfokus pada perancangan

desain identitas visual Mbasis snack agar brand Mbasis snack mampu bersaing
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dél.gan para kompetitornya pada saat kondisi pandemi saat ini dan dapat
bikembang lebih maju dari bisnis sebelumnya.

iod

1%7 Rumusan Masalah

;’ Berdasarkan latar belakang masalah yang telah dijelaskan sebelumnya;
teﬁapat rumusan masalah yang.berkaitan dengan Perancangan lIdentitas Visual
I\,‘Inbasis Snack yaitu bagaimana merancangan identitas wisual yang mampu

nﬂmpresentasikan citra'yang dimiliki oleh brand Mbasis snack.

]
Q

1?:. Ruang Lingkup Pembahasaan

& Berdasarkan latar belakang.masalah, terdapat batasan-batasan masalah yang

akan dibahas dalam laporan tugas akhir sebagai berikut :

1. Perancangan Identintas Visual Mbasis Snack meliputi graphic standard
manual (gsm), logo, warna, tipografi dan layout yang akan digunakan.

2. Penerapan teori desain grafis yang berkaitan dengan perancangan identitas
visual.

3. Penerapan identitas visual Mbasis Snack pada media pendukung berupa media
kemasan, media promosi seperi poster digital di sostal media yaitu instagram
dan shoppe dan merchandise berupa kartu ucapan terima kasih dan faktur

pembelian produk seblak kering.

1.3. Tujuan dan Manfaat Perancangan

Tujuan penulisan laporan tugas akhir yang berjudul ~’Perancangan Identitas
Visual Mbasis Snack” adalah menghasilkan sebuah identitas visual dari brand
Mbasis snack berupa pembuatan corporated indentity terdiri dari logo, graphic
standard manual sebagai panduan penggunaan sistem identitas, warna dan
tipografi yang diaplikasikan pada sebuah logo, menerapkan teori desain grafis
yang berkaitan dengan perancangan identitas visual dan mengaplikasikan logo,
warna dan font pada media pendukung berupa kemasan, media promosi salah
satunya adalah poster digital, kertas faktur pembelian dan kartu ucapan terima
kasih.
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Manfaat dari penulisan laporan tugas akhir ini dapat dimanfaatkan oleh
bi’erapa pihak seperti pihak praktisi dan pihak teoritis.

1°"Manfaat Praktisi

Cﬁner dari Mbasis snack dapat mengaplikasikan identitas visual berupa logo,
V\§na dan tipografi yang telah ditentukan dan dapat menjadi media promosi
di:';lm memperkenalkan identitas:baru untuk sebuah brand Mbasis Snack kepada
k‘gsumen.

2gl.\/lanfaat Teoritis

Skpagai referensi bagi mahasiswa khususnya mahasiswa Jurusan Desain Grafis
d§ Desain Kamunikasi Visual mengenai desain identitas visual pada suatu brand

yﬁg bergerak di bidang kuliner.salah satunya yaitu..makanan ringan.

1.5. Sistematika Penulisan
Dalam menyusun laporan tugas akhir dengan judul "Perancangan Identitas
Visual Mbasis Snack” yang memiliki sistematika penulisan _yang terdiri- dari

empat (4) bab, diantaranya sebagai berikut:

BAB |I. PENDAHULUAN

Bab ini menjelaskan latar belakang/alasan melakukan perancangan identitas
visual pada brand Mbasis snack. Selain itu, terdapat rumusan masalah yang
berisikan masalah/kendala yang berkaitan dengan brand Mbasis snack yang dapat
diselesaikan dengan ilmu Desain Grafis maupun Desain.Komunikasi Visual
kemudian terdapat ruang lingkup pembahasaan yang berisikan batasan-batasan
masalah yang berkaitan dengan perancangan identitas visual pada Mbasis snack
kemudian terdapat tujuan dan manfaat perancangan yang berisikan penjelasan
manfaat yang dapat dirasakan-eleh pihak praktisi yaitu owner dari Mbasis Snack
dan pihak teoritis yaitu sebagai referensi bagi mahasiswa khususnya mahasiswa
Jurusan Desain Grafis dan Desain Komunikasi Visual mengenai desain identitas
visual pada suatu brand yang bergerak di bidang kuliner salah satunya yaitu

makanan ringan.
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BAB II. LANDASAN PERANCANGAN
¥ Bab ini menjelaskan landasan teori yang bersifat teoritis mengenai proses

p@incangan identitas visual pada sebuah brand berupa pengertian logo, prinsip
I%b, dan menanamkan citra dalam benak konsumen pada sebuah logo-melalui
s@uah media kemasan dan media promesi.

-~

B§B I1l. METODE PERANCANGAN

g. Bab ini menjabarkan metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah
pg'relitian kualitatif deskriptif dimana penelitian perancangan identitas. visual
I\Easis Snack dengan mengunakan metode pengumpulan data berupa informasi
ngngenai bisnis Mbasis Snack dari-pihak-owner.maupun konsumen melalut tahap
wawancara dan kuisioner yang telah dilakukan, metode riset yang digunakan
berupa Analisis SWOT (Strenght,Weakness, Opportunity, Threat) sampai proses

eksekusi sebuah desain logo Mbasis Snack dan media pendukung.

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN

Bab ini menjelaskan mengenai pembahasan karya desain yang telah dibuat
dimulai dari prases pembuatan konsep visual melalui Mind Map dan Moodboard.
Proses desain mulai dari sketsa kasar sampai kepada pemilihan desain yang sesuai
hasil metode yang dilakukan selanjutnya mendesain pada media pendukung sesuali
dengan kebutuhan klien serta mempertimbangkan biaya produksi dan material
yang akan diterapkan oleh bisnis Mbasis Snack

BAB V. PENUTUP
Bab ini menjelaskan " kesimpulan dan saran secara keseluruhan yang
berkaitan dengan pemecahan 'masalah yang berkaitan dengan identitas visual pada

sebuah brand yang bergerak di bidang kuliner salah satunya makanan ringan.
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BAB V
PENUTUP

Dalam bab 5 pada penelitian ini berisikan kesimpulan dan saran selama
ngéJakukan perancangan identitas vistual-Mbasis Snack dari proses melakukan

b

ngncari informasi mengenai_brand Mbasis Snack, melakukan riset mengenai
n%kembangan dan persaingan yang sedang di hadapi oleh brand . Mbasis Snack,
na@ncari konsep visual yang sesuai dengan brand Mbasis, membuat Sketsa manual
di; digital logo Mbasis Snack dan penerapan logo pada media pendukung seperti
kﬁnasan, faktur pembelian, template untuk konten media sosial Mbasis Snack,
reud ucapan terima kasih. Berikut penjelasan mengenai kesimpulan dan saran

dalam merancang sebuah identitas pada sebuah brand yaitu

5.1. Kesimpulan

Berdasarkan penjelasan dari Bab 1 sampai Bab 4 pada laporan Tugas Akhir
berjudul  “Perancangan Identitas Visual Mbasis Snack’; memiliki beberapa
kesimpulan yang terdiri dari :

1. Merancang sebuah identitas visual pada brand Mbasis Snack-melalui beberapa
tahapan yaitu diawali dengan menanyakan apa permasalahan yang sedang
terjadi pada brand Mbasis Snack kepada owner-kemudian mencari informasi
mengenai brand kepada konsumen loyal pada brand Mbasis Snack selanjutnya
melakukan analisis SWOT yang bertujuan untuk memperbaiki sesuatu yang
menjadi kelemahan Mbasis Snack menjadi sesuatu yang dapat menguntungkan
brand Mbasis Snack setelah itu mencari konsep visual melalui mindmap dan
moodboard agar mendapatkan-konsep visual yang berkaitan dengan brand
Mbasis Snack kemudian merancang-desain alternatif logo yang dikembangkan
dari hasil mindmap dan moodboard dan terakhir penerapan hasil identitas
visual brand Mbasis Snack pada media turunannya yaitu kemasan, faktur
pembelian, templated desain untuk konten-konten di media sosial yaitu
Instagram dan Shoppe.

94
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2xPalam desain grafis, setiap elemen visual baik tulisan, bentuk dan warna,
gnemiliki pengaruh yang sangat besar terutama pada-sebuah logo. Elemen
g?/isual pada logo harus mencitrakan semua yang berkaitan dengan brand baik
§/isi-misi, sejarah, keunggulan produk-dan citra yang ingin disampaikan. Setiap
;%Iemen memiliki makna yang bertujuan untuk mengkomunikasikan kepada
gkonsumen melalui sebuahvisual berupa logo.
3gpalam mengaplikasikan sebuah logo pada media turunan seperti graphic
n‘;tandar manual (GSM), kemasan dan juga media promosi seperti poster digital
Eberupa feed ataupun story di media sosial yaitu Instagram. Ada beberapa yang
Sharus diperhatikan dari segi.warna logo.-dengan background.. dan. dari segi

penggunaan tipografi pada logo dimedia pendukung.

5.2. Saran

Dalam merancang identitas visual untuk sebuah brand. Sebagai desainer
harus memahami permasalahan apa yang paling penting dalam sebuah brand baik
identitas visual, kemasan maupun media promosi karna dari permasalahan
tersebut mendapatkan sebuah solusi yang dapat diselesatkan melalui visual seperti
logo, kemasan dan media promaosi.

Pada brand Mbasis snack memiliki permasalah_yang berkaitan dengan
identitas visual dikarenakan owner dari brand Mbasis Snack mengalami
perubahan nama brand sebelumnya yaitu Sebring.official menjadi Mbasis Snack.
Berikut saran dalam melakukan sebuah identitas visual yaitu :

1. Identitas visual merupakan hal yang terpenting dalam sebuah brand yang
memiliki fungsi yaitu Sebagai tanda pengenal/identitas dari brand kompetitor
baik dari segi produk yang..dipasarkan sampai dari segi keindahan yang
berkaitan dengan brand Mbasis Snack.

2. Dalam merancang sebuah identitas visual diperlukan ke hati-hatian dalam
memilih konsep yang akan digunakan, semaksimal mungkin objek pada logo
memiliki kaitannya dengan brand Mbasis Snack baik secara internal maupun

eksternal pada brand Mbasis Snack.
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rismaa.ny
Aktif 4j yang lalu

®

S e A
yang mau aku tanya lagi soal
sebring, hehhehhehe

e[ 13BN iUy

undede ynjuaq wejep 1us sipn eAie) ynianjas neje ueibeqas jeAueqiadwaw uep u

aku boleh nanya gak?
seandainya nama sebring.official
ini berubah jadi nama mbasis
snack karna menghindari dari
banyaknya pesaing yang pake
nama sebring sebagai nama
bisnisnya dan teman kamu ini
juga ingin mengembangkan
lebih luas lagi pemasaran
sebring dengan nama brand
mbasis

N~

menurut kamu, setuju gak kalau
) mereka ganti nama ?

Membaias Anda

rismaa.ny
Aktif 4] yang lalu

menurut kamu, setuju gak kalau
mereka ganti nama ?

ejieyer Mabap IR0 sefem Buek uebunuaday j‘qunmauiijepp uednnbuad 'q

Membalas Anda
kalau udah diisi nanti kabarin
Iagi ya, soalnya ada beberapa
yang mau aku tanya lagi soal
sebring, hehhehhehe

l A
Sudah ka@®
Setuju aja ka.. atau boleh di
unikin lagi namanya supaya

‘ pelanggan tertarik

1aquins uexngakuaw uep ueywnjuesuaw edue) iUl siny eAiey yr

menurut kamu, nama yang
menarik untuk bisnis mereka v
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Aktif 4 yang falu

wnbusw buesejiq 'z
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‘ Hoallah.. hehe

exer HaBaN yiuy

eu

undede jnjuaq wejep 1us sipn eA1e) yninjas neje ueibeqas jelueqiadwaw uep u

\\

rismaa.ny
Aktif 4j yang laiu

lya ka, karena pembuat nya ini
temen ku sendiri jadi aku harap
sebring ini semakin luas
pemasaran nya, semakin
meningkat kualitas dan

‘ kuantitas nya..

e3eyer HaBaN IR0 efem Buek uebunuaday uexiBniau yepy uednnbuad ‘g

Kalo kekurangan aku blum
Nemu sih ka.. ada mungkin, tp

Jaquuns uexyingakuaw uep ueywnjuesuaw eduey 1ui sing eAiey yr

“yejesew nyens uenefup neje YR} uesnuad ‘uesode] uesynuad ‘yejwy) eAsex uesynuad ‘ uegypuad ‘uey

o &5 i@

soalnya mereka punya filosi
tersendiri

*Mbasis Snack®,

Kenapa mbasis, ini lebih ke
pelopor atau orang yang
memulainya, jadi kan ini di

dirikan oleh wanita wanita ya,
kenapa di belakang nya ada
Snack nya, karena semua
produk makanan kita ini

berbentuk snack.
v/
2

ada gak harapan dari kamu buat
para owner sebring.official buat
terus ngembangin bisnis
sebring?

i

—

Selain itu tujuan kita
kedepannya juga ingin

T—

aaaminnn, selain harapan. I
menurut kamu apa sih
kekurangan dari bisnis mereka ?
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Aku si tertarik sama bisnisnya

Aku tertarik produknya

Karna aku suka snzk2 gtu

syaiffanam
Aktif 1j yang lalu

U yuus gy

®)
=
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®

Walaupun kamu gk pernah beli
dan coba?

Menurut kamu emang bisnisnya
itu kaya gimana?

Apa sih yg bikin kamu tertarik
sama bisnis sebring punya
kating kamu?

*Mbasis Snack*,
Kenapa mbasis, ini lebih ke
pelopor atau orang yang
memulainya, jadi kan ini di
dirikan oleh wanita wanita ya,
kenapa di belakang nya ada
Snack nya, karena semua
produk makanan kita ini
berbentuk snack.

Selain itu tujuan kita
kedepannya juga ingin
memberdayakan perempuan?
dan ibu-ibu kedepannya di
usaha ini..

Mungkin seperti kak..



100

. syaiffanam @
Aktif 1j yang lalu
usaha ini.

Mungkin seperti kak..

Menurut kamu filosofi mbasis
sesual gak sih dengan mereka?

. Sesuai tu ka.. cakepdd

Heheeehe

Uda cakep tu ka.. pas ama
. owner dan tujuannyaa ¢4
Menurut kamu, kalau
seandainya mereka jadi ganti
o nama jadi mbasis snack. Apakah I/

exjer

epieyjer 1o
undede ynjuaq wejep yuj siny eA1ey ynanjas neye ueibeqas yeAueqsadwau uep u

ehiey yr

. syaiffanam
Aktif 1j yang lalu

Menurut kamu, kalau
seandainya mereka jadi ganti
nama jadi mbasis snack. Apakah
teman teman kamu bakal tau
kallaau mereka ganti nama

Ya tau klo misalnya diinfokan di

medsos sebring.official/di grub

kelas.. karna kami suda

mengikuti akun mereka.jadi

insyaaAllah bakal tau si klo mo
. ganti nama gtu..

eyefer HeBaN YA sefem Buek uebunuadey uexiBnia yepy uednnbusg

"yejesew njens uenefuy neje YR uesjnuad ‘uesode] uesynuad ‘yejwy) eA1e uesynuad ¢

‘uep ueswnjuedusw eduey 1ui siny

Wahh gitu 2 © @

Menurut kamu sih kekurangan
onel 2 @ dari hicnic maraka?

@ Kirim pesan... @ o

:Jaquins ueyInga
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Jaquins uengakuaww uep uewniuesuaw eduey 1ul sing eAiey yr

. syaiffanam

((

Aktif 1j yang lalu
1910

Kekurangannya tuh produk
mereka kan baru diproduksi di
satu tempat ya ka klo ga salah..
Nah jadi kurangnya tuh klo
daerah2 yang jauh bakal mahal
di ongkirnya..

Ya semoga aja kedepannya bisa
punya partner/caban produksi
dikota2 besar yang ada di
indonesia.. biar bisa lebih luar
juga jangkaunnya.. dan tentunya
ongkirnya lebith murah :)

21:22

rismaa.ny
Aktif 4) yang lalu

Mungkin sebelumnya ada
pemberitahuan dari akun
sebring nya ka

Kemarin 19:10

Engga ko ka.. senang bisa
membantu

ini ganti nama jadi mbasis snack /

101

tapi seandainya sebring.official

apa teman-teman kamu tau
kalau mereka ganti nama ?

okee, makasih banyak ya & JA
maaf kalau udah ganggu kamu
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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SEBRING 2
+62 823-1526-8136, +62 856-0... - L

Mbasis Snack ka

Ini ada maknanya gk? ., ;o

Emang ada apa sama nama brand kalian?

11.09 v/

Bukannya udah mulai banyak yg kenal
produk kalian ya? 11.00

120 O NDOCa Na
+6(7 REA-NAEA-NAS
04 O090-US90-U D«

Anda
Ini ada maknanya gk?

Mbasis Snack,

Kenapa mbasis, ini lebih ke pelopor atau
orang yang memulainya, jadi kan ini di
dirikan oleh wanita wanita ya, kenapa

di belakang nya ada Snack nya, karena
semua produk makanan kita ini berbentuk
snack.

Selain itu tujuan kita kedepannya juga
ingin memberdayakan perempuan? dan
ibu-ibu kedepannya di usaha ini..

Mungkin seperti kak..

Anda

Fmann ada ana eama nama hrand kalian?
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< SEBRING 2 e

+62 823-1526-8136, +62 856-0...

ak, dan waktu itu kita juga gak nyangka
bakal semeluas ini usaha kita.. Makannya
kita mau membenahi dari awal.. Biar
usaha kita punya brand sendiri..

Dan nantinya sebring ini paling jadi nama
dari salah satu produk mbasis snack ini

kak.. (g2

Masyallah J, J, o . ..,

+62 856-0356-0681

Nah kenapa di ganti?..

Karena nama sebring ini terlalu umum kak, d...

Dari mbasis snack ini ada visi dan
misinya gk? 11.16

Visi

“Menciptakan produk makanan yang
berkualitas dengan rasa yang khas serta
banyak

diminati masyarakat Indonesia.”

Misi

* Menjadi pusat makanan ringan seblak
kering no. 1 di Indonsia.

* Menciptakan inovasi terbaru untuk
menyeimbangi minat masyarakat
Indonesia.

* Memberikan pelavanan terbaik sehinaaa

©|

«
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SEBRING 2
< +62 823-1526-8136, +62 856-0... - L

Visi
“Menciptakan produk makanan yang
berkualitas dengan rasa yang khas serta ban...

Ini kak

Produk sebring kalian ini ada pesaingnya
gk? 11.22 W/

EA-N2EA-NAQT Qintia Sinta
20-U300-0681 tia .

(0]

Kalau makanan ringan sendiri kami

rasa banyak kak, apalagi untuk produk
sebringnya ini.. Banyak pesaing? yg mulai
bermunculan ataupun lebih dlu ada.. Baik
itu produk rumahan ataupun yg sudah
punya nama

Tapi kita punya keunggulan di cita rasa yg
berbeda dari kebanyakan produk sebring
itu sendiri kak..

Kalau boleh tau, menurut kalian itu
pesaingnya lewat online atau offline?
Kalau online itu nama tokonya apa dan
offline itu dimana? 11.33 W/
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SEBRING 2
< +62 823-1526-8136, +62 856-0... - L

£n o
4 256-003
+r04 000-Uo

Anda

Kalau boleh tau, menurut kalian itu
pesaingnya lewat online atau offline?
Kalau online itu nama tokonya apa dan offlin...

Kedua duanya kak..

Kalau online itu seperti ma icih, sebring
mamiri, (Tapi karena kedepannya kita

gak fokus ke sebring aja jdi persaingan
tokonya pun makin banyak meliputi
makanna ringan).. Tapi kalau d online yg d
rasa paling kuat itu persaingan d shopee
kak.. Karena d shopee itu banyak produk
yg hampir serupa dg harga yang jauh
lebih rendah..

Kalau online di bandung, dan Garut
utamanya kak..

Biasanya itu yg beli produk kalian itu anak
muda atau orang tua? 11.58 W/

Rata2 anak muda kak

Untuk mbasis snack ini, kalian ingin
bangun citra brand yg seperti apa sih?

12.09 v/

an

+62 856-0356-0681

X

©|




109

©O% .aT@

X
&
-~
@)
T
-
&

- =
o
=
0
]
~*
<)
3.
;
v
9
;.
(1)
Fa
s
=
=2
U
Q
(1]
=
b
S
o
-
-~
o

SEBRING 2
< +62 823-1526-8136, +62 856-0... .

Visi
“Menciptakan produk makanan yang
berkualitas dengan rasa yang khas serta ban...

Kurang lebih seperti visi misi ini kak..

eyeyer abap yiuyaiijod uizy eduey

Q’\

2 856-0356-0681 Sintia Sint

Anda

Untuk mbasis snack ini, kalian ingin bangun
citra brand yg seperti apa sih?

Trus tentunya selain snack yg
berkualitas.. Kita ingin mbasis ini tuh
bukan hanya usaha yg bergerak gtu gtu
aja.. Harapannya mbasis ini bisa menjadi
sebuah bisnis yang membuka banyak
peluang kebaikan bagi org banyak jdi tdk
berorientasi untung rugi untuk internal
saja..
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Okee deh kalau gitu, Terlma kasm banyak
ya atas informasinya

v W i’ki 12 .30 V7

Oh iya, aku harus izin dulu ke pihak
kampus kalau brand kallan ini layak buat

aku jadiin project
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Kuisioner

jika kamu pernah membeli produk dari sebring.official ? menurutmu apakah sebring.official memiliki
ciri khas? jika iya, berikan alasannya J\ JA\

42 jawaban

Saya tidak terlalu sering makan
iya rasanya pedes gurih dan ada wangi daun jeruk trs pedesnya ga sakit ditenggorakan \

belum pernah beli
Ciri khas pedas nagih bukan yang pedas gak bisa dimakan

saya belum mencoba untuk membeli nya karena saya baru mengetahui produk tersebut, namun saya
tertarik untuk mencoba

Menurut ku packaging nya lebih rapih dari yang biasa, bumbunya tidak hanya bumbu tabur. fifi

sebring beda dri yg lain

Tidak pernh membeli

lyaa rasanya lebih enak -
apa alasan kamu ingin membeli produk sebring di sebring.official ? ID
35 jawaban

@ Rasa pedas dan gurih
@ Harga yang terjangkau dan ada diskon

a @ kemasan yang bersih dan rapih
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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112
Biasanya, kamu sering membeli snack dimana? ID
51 jawaban
@ Offline (supermarket, alfamart,
indomaret)
@ Online (Instagram, tokopedia, shoppe,
lazada, dll)
4 14
Biasanya kamu membeli snack untuk apa? ID
43 jawaban
@ Cemilan nonton film, ngerjain tugas.
@ Parsel atau hadiah untuk teman,
keluarga dan pasangan
@ sharing ke teman-teman pas lagi
kumpul
4 >

Snack kesukaan kamu itu yang seperti apa ?

43 jawaban
’ ]
3 (4%)
2(4,7%) 2(4.7%)
2 |

I i 5 o 0 B 1 2 M ) 2 ) B B e B o T B 1 R 4 P P B B R P P
1 | { | | | | | | | |

|
Berbentuk kripik Gurih pedas Potato dan lays Yang asin ciki
Ciki, Makanan pedas... Keripik kentang, mak... Snack pedas Yg pedes manis kris... [snack kering.. |
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YTe)

snack kering a
k
Jika kamu salah satu pencinta snack, apakah kamu tau tentang produk sebring? Jika iya, darlﬁgaa?
kamu tau tentang sebring?

:eydid yeH

eyeyer 1abap YIuday|od Nijiw

49 jawaban

Tidak tau, baru pertama kali dengar

Sosial media

Tau dong
Dari anak
Tau, ownernya adik saya

eibeqas diynbuaw buesejq |

ejeer aban nlmloxgo@l uzi eduey

Onlein

Pernah makan rasanya enak banget

Sebring aku baru denger tapi aku suka ini seblak kering

1jn3 eAie)y ynunjas neje u

baru kenal dari teman

s
4

Apakah kamu tau tentang bisnis sebring.official? Jika iya, kamu tau darimana?

41 jawaban

@ Rekomendasi teman, keluarga dan pa...
@ Sosial Media : instagram, Facebook, ...
@ Kenal dengan owner

@ Dsri anak

® iya, idem atas

@ dari teman saya

@ Temen

@ lya tau, itu temen saya yg jual
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jika kamu pernah membeli produk dari sebring.official ? menurutmu apakah sebring.official memiliki
ciri khas? jika iya, berikan alasannya J\ &

42 jawaban

ANNn
Sebring = Kerupuk

lya memiliki, sering memiliki cita khas mulai dari rasa dan juga varian jenis kerupuknya

belum pernah coba
memiliki bau yang khas seperti daun jeruk dan kencur serta pedes

exjer

epieyjer 1o
undede ynjuaq wejep yuj siny eA1ey ynanjas neye ueibeqas yeAueqsadwau uep u

Pernah, sebring.official sangat berbeda dari snack2 lainnya.. selain dari segi rasa, sebring.official juga
dibuat dengan bahan2 yang terjamin kulitasnya..

lya, rasa gurih dan pedasnya memiliki ciri khas tersendiri sehingga menjadikan rasa sebring yg enak dan
pas dan beda dari produk snack lainnya

‘uexyy

Rasanya enak, Dan kriuk dari keripiknya Teresa gurih

lva rasa pedaasnva qurih X

"yejesew njens uenefuy neje YR uesjnuad ‘uesode] uesynuad ‘yejwy) eA1e uesynuad ¢

POLITEKNIK

eyefer HeBaN YA sefem Buek uebunuadey uexiBnia yepy uednnbusg

NEGERI
JAKARTA

13quins ueyingakuaw uep ueywnjuesuaw eduey 1l sijng eAiey yr
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4§ﬁLaporan bimbingan

-
I Cre—— -
[ A | B | c | D
1| LEMBAR BIMBINGAN TUGAS AKHIR
2 PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS
7§7 JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN
7§_ POLITEKNIK NEGERI JAKARTA
5
| 6 NAMA MAHASISWA Sri Linda Wardani
| 7 | NAMA PEMBIMBING Andriyanto, S.E., M.Kom dan Muryeti, M.Si
| 8 | JUDULTUGAS AKHIR Perancangan Identitas Visual Brand Mbasis Snack
9
10 |KETERANGAN:
11 1. Lembar bimbingan ini digunakan untuk mencatat aktivitas bimbingan mahasiswa
' 12 2. Lembar bimbingan ini ditulis oleh mahasiswa dan diketahui oleh pembimbing
- 13 |3 Harap lampirkan lembar bimbingan ini pada laporan Tugas Akhir sebelum sidang
14
53
16
BIMBINGAN TANGGAL "
7] KE- BIMBINGAN KOMENTAR PEMBIMBING RENCANA PROGRESS/REVISI
memperbaiki beberapa kata pada latar belakang, |memperbaiki sesuai arahan dari dosen
18 1 rumusan masalah dan memperhatikan jarak spasi |pembimbing 1 mengenai perbaikan ‘
> belum mendapatkan feedback dari dosen
19 pembimbing 1 mengenai bab 2
. mengumpulkan revisi bab 7 dan mengumpulkan
20 3 20:Mei:2021 kembali laporan bab 2 dan 3 pada dosen N
i H9-™-)= Copy of Copy of Copy of Copy of Copy of Copy of Lembar Bimbingan TA (1) - Microsoft Ex
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3. Harap lampirkan lembar bimbingan ini pada laporan Tugas Akhir sebelum sidang

a
15 |
16

BIMBINGAN TANGGAL 5
17| i) iBNed KOMENTAR PEMBIMBING RENCANA PROGRESS/REVISI

memperbaiki beberapa kata pada |atar belakang, |memperbaiki sesuai arahan dari dosen
rumusan masalah dan memperhatikan jarak spasi [pembimbing 1 mengenai perbaikan

belum mendapatkan feedback dari dosen
pembimbing 1 mengenai bab 2

mengumpulkan revisi bab 1 dan mengumpulkan

3 20 Mei 2021 kembali laporan bab 2 dan 3 pada dosen

mencari teori-teori yang berkaitan

merubah bab 2 dan bab 3yang belum lengkap. derigan logodanasm

melanjutkan dari bab 4 sampai bab 5 tidak ada

2
6 mengumpulkan full paper laporan TA tidak ada|
23
%
24
8
25
2% | “untuk menjadi acuan bimbingan selanjutnya
4 4> | Sheet1 ¥ f




