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ABSTRAK 

Mbasis snack adalah sebuah bisnis yang bergerak di bidang kuliner yaitu  

makanan ringan yang berasal dari Jawa Barat salah satunya yaitu sebring. Sebring 

merupakan salah satu makanan ringan yang berbahan dasar kerupuk yang 

bercampur dengan bumbu rempah pilihan dan memiliki varian rasa mulai dari rasa 

gurih dan pedas. Nama Mbasis Snack sendiri merupakan perubahan nama dari 

bisnis  sebring.official yang didirikan pada tahun 2019, perubahan identitas brand 

dilakukan untuk memudahkan konsumen dalam membedakan produk sebring 

Mbasis snack dengan sebring yang dijual di pasaran baik online maupun offline. 

Penelitian ini mengunakan metode analisis kualitatif deskriptif yang dilakukan 

dengan cara wawancara, studi literatur, observasi dan menyebarkan kuesioner 

kepada konsumen serta melakukan analis SWOT (Strenght,Weakness, 

Opportunity, Threat). Perancangan ini bertujuan untuk membuat identitas visual 

yang baru pada Mbasis Snack dan menciptakan persepsi baru kepada konsumen 

tetap maupun konsumen baru mengenai Mbasis snack.  

Kata kunci: Identitas Visual,Sistem Identitas, Branding, Logo, Perubahan nama 

brand, Snack 
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ABSTRAK  

Mbasis snack is a business that moves culinary sector that is soft food derived from west 

java one of them namely sebring. Sebring is one of snacks that uranium crackers are 

mixed with herbs spices choices and having a variant of the start of savory flavor and 

spicy. The name of Mbasis snack it self is a name change of business sebring.official 

founded in 2019. Brand identity change done to facilitate the consumer to differentiate 

product sebring of Mbasis snack with sebring sold at market either online or offline. This 

study using qualitative analysis method descriptive dobe by means of interview, a 

literature review, observation and spreading the questionnaire to consumers and 

analysis SWOT (Strenght,, Weakness, Opportunity, Training), STP analysis 

(Segmentation, Targeting, Promotion). Design is intended to make visual identity 

are still in Mbasis snack and create a sense new to consumers permanent and new 

consumers about Mbasis snack. 

Keyword : Visual Identity, Identity system,  Branding, Logo, Renaming, Snack.  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1. Latar Belakang Masalah 

Masyarakat Indonesia memiliki salah satu kebiasaan yang sering dilakukan 

salah satunya adalah mengkomsumsi makanan ringan yang memiliki banyak 

varian rasa mulai dari manis, asin, asam, pedas dan gurih. Berdasarkan hasil 

survei yang telah dilakukan oleh Mondelez Internasionaly yang berjudul 

“Snacking Habit Report: Indonesia” mengungkapkan Negara Indonesia adalah 

negara yang paling hobi dalam mengkonsumsi makanan ringan mulai dari 

anak-anak hingga orang dewasa. Dalam penelitian “Snacking Habit Report: 

Indonesia” menyatakan bahwa masyarakat Indonesia sering mengkonsumsi 

makanan ringan lebih dari 3 kali dalam sehari. Kebiasaan mengkomsumsi 

makanan ringan sering dilakukan oleh anak remaja maupun orang dewasa 

dimana mengkomsumsi makanan ringan menjadi solusi dalam menemani 

berbagai kegiatan/aktivitas yang dilakukan di kantor, di kampus maupun di 

sekolah dan menemani dalam kondisi santai seperti menonton film. Selain 

sebagai solusi yang menemani dalam melakukan berbagai aktivitas yang 

dilakukan dalam kehidupan sehari-hari, mengkomsumsi makanan ringan juga 

dapat mempererat suatu hubungan baik keluarga, teman, pasangan dan 

terciptanya sebuah komunitas yang memiliki kesamaan dalam mengkomsumsi 

makanan ringan. Melihat peluang tersebut para pengusaha yang bergerak di 

bidang kuliner terutama makanan ringan mulai menciptakan inovasi-inovasi 

dari berbagai jenis makanan ringan sebagai pembeda dengan pesaing yang 

sejenis dan menarik perhatian konsumen untuk membeli produk mereka.  

Banyak sekali bisnis yang bergerak di bidang kuliner terutama makanan 

ringan salah satunya yaitu Mbasis Snack. Mbasis snack adalah sebuah bisnis 

yang bergerak di bidang kuliner yang memasarkan salah satu produk makanan 

ringan khas Jawa Barat yaitu sebring/seblak kering. Sebring/seblak kering 

merupakan salah satu makanan ringan yang berbahan dasar kerupuk kering yang 
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bercampur dengan bumbu seblak pilihan dan memiliki varian rasa mulai dari rasa 

gurih dan pedas. 

Mbasis snack dirintis pada tanggal 28 November 2019 yang didirikan oleh 

mahasiswa dari Sekolah Tinggi Ekonomi Islam SEBI Jurusan Akuntansi Syariah 

terdiri dari  Sintia Sinta, Sarah Nuraini, Qonita. Mbasis snack dalam memasarkan 

produknya mengunakan sistem pre-order di salah satu media sosial adalah 

instagram dan shoppe. Mbasis Snack dalam setahun dapat melakukan sistem pre-

order sebanyak 4 kali baik untuk dikonsumsi oleh konsumen maupun membuka 

kesempatan kepada konsumen yang ingin bergabung dalam memasarkan produk 

dari Mbasis snack. 

Produk dari Mbasis snack memiliki kualitas yang bagus, itu terbukti dengan  

mengunakan bumbu seblak pilihan, memperhatikan kebersihan bahan yang akan 

diolah, mementingkan kesehatan konsumennya dan memiliki cita rasa yang pedas 

dan gurih yang menjadikan seblak kering dari Mbasis snack berbeda dengan 

kompetitornya. Mbasis snack saat ini belum memiliki identitas visual dikarenakan 

Mbasis snack merupakan bisnis lanjutan dari brand sebelumnya yaitu 

sebring.offcial yang melakukan perubahan nama menjadi Mbasis snack. 

Perubahan identitas brand dilakukan karena banyak kompetitor mereka yang 

mengunakan kata “sebring” sebagai nama identitas brand-nya sehingga membuat 

konsumen bingung ketika memilih produk seblak kering yang berkualitas. 

Perancangan identitas visual Mbasis snack perlu dilakukan untuk menciptakan 

identitas yang baru/membentuk ciri khas yang dimiliki oleh Mbasis Snack secara 

visual dan pembeda antara bisnis yang menjual produk yang sejenis sehingga 

Mbasis snack dapat bersaing dengan kompetitor yang berada di pasaran. Dalam 

pengaplikasianya identitas visual dari Mbasis snack dijadikan sebagai foto profil 

pada platform media sosial mereka yaitu instagram dan shoppe, kemasan baru dari 

Mbasis snack dan media promosi disalah satu media sosial yaitu poster digital, 

kartu upacan terima kasih dan kertas faktur pembelian dari produk Mbasis snack. 

Berdasarkan permasalahan diatas, pada penelitian ini berfokus pada perancangan 

desain identitas visual Mbasis snack agar brand Mbasis snack mampu bersaing 



3 
 

 
 

dengan para kompetitornya pada saat kondisi pandemi saat ini dan dapat 

berkembang lebih maju dari bisnis sebelumnya. 

 

1.1.    Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah dijelaskan sebelumnya, 

terdapat rumusan masalah yang berkaitan dengan Perancangan Identitas Visual 

Mbasis Snack yaitu bagaimana merancangan identitas visual yang mampu 

mempresentasikan citra yang dimiliki oleh brand Mbasis snack. 

 

1.2.   Ruang Lingkup Pembahasaan 

Berdasarkan latar belakang masalah, terdapat batasan-batasan masalah yang 

akan dibahas dalam laporan tugas akhir sebagai berikut : 

1. Perancangan Identintas Visual Mbasis Snack meliputi graphic standard 

manual  (gsm),  logo, warna, tipografi dan layout yang akan digunakan. 

2. Penerapan teori desain grafis yang berkaitan dengan perancangan identitas 

visual. 

3. Penerapan identitas visual Mbasis Snack pada media pendukung berupa media 

kemasan, media promosi seperi poster digital di sosial media yaitu instagram 

dan shoppe dan merchandise berupa kartu ucapan terima kasih dan faktur 

pembelian produk seblak kering. 

 

1.3.   Tujuan dan Manfaat Perancangan  

Tujuan penulisan laporan tugas akhir yang berjudul ”Perancangan Identitas 

Visual Mbasis Snack” adalah menghasilkan sebuah identitas visual dari brand 

Mbasis snack berupa pembuatan corporated indentity terdiri dari logo, graphic 

standard manual sebagai panduan penggunaan sistem identitas, warna dan 

tipografi yang diaplikasikan pada sebuah logo, menerapkan teori desain grafis 

yang berkaitan dengan perancangan identitas visual dan mengaplikasikan logo, 

warna dan font pada media pendukung berupa kemasan, media promosi salah 

satunya adalah poster digital, kertas faktur pembelian dan kartu ucapan terima 

kasih. 
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Manfaat dari penulisan laporan tugas akhir ini dapat dimanfaatkan oleh 

beberapa pihak seperti pihak praktisi dan pihak teoritis. 

1. Manfaat Praktisi  

Owner dari Mbasis snack dapat mengaplikasikan identitas visual berupa logo, 

warna dan tipografi yang telah ditentukan dan dapat menjadi media promosi 

dalam memperkenalkan identitas baru untuk sebuah brand Mbasis Snack kepada 

konsumen. 

2. Manfaat Teoritis  

Sebagai referensi bagi mahasiswa khususnya mahasiswa Jurusan Desain Grafis 

dan Desain Komunikasi Visual mengenai desain identitas visual pada suatu brand  

yang bergerak di bidang kuliner salah satunya yaitu  makanan ringan. 

 

1.5. Sistematika Penulisan  

Dalam menyusun laporan tugas akhir dengan judul ”Perancangan Identitas 

Visual Mbasis Snack” yang memiliki sistematika penulisan yang terdiri dari 

empat (4) bab, diantaranya sebagai berikut: 

 

BAB I. PENDAHULUAN 

Bab ini menjelaskan latar belakang/alasan melakukan perancangan identitas 

visual pada brand Mbasis snack. Selain itu, terdapat rumusan masalah yang 

berisikan masalah/kendala yang berkaitan dengan brand  Mbasis snack yang dapat 

diselesaikan dengan ilmu Desain Grafis maupun Desain Komunikasi Visual 

kemudian terdapat ruang lingkup pembahasaan yang berisikan batasan-batasan 

masalah yang berkaitan dengan perancangan identitas visual pada Mbasis snack 

kemudian terdapat tujuan dan manfaat perancangan yang berisikan penjelasan 

manfaat yang dapat dirasakan oleh pihak praktisi yaitu owner dari Mbasis Snack 

dan pihak teoritis yaitu sebagai referensi bagi mahasiswa khususnya mahasiswa 

Jurusan Desain Grafis dan Desain Komunikasi Visual mengenai desain identitas 

visual pada suatu brand yang bergerak di bidang kuliner salah satunya yaitu  

makanan ringan. 
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BAB II.  LANDASAN PERANCANGAN  

Bab ini menjelaskan landasan teori yang bersifat teoritis mengenai proses 

perancangan identitas visual pada sebuah brand  berupa pengertian logo, prinsip 

logo, dan menanamkan citra dalam benak konsumen pada sebuah logo melalui 

sebuah media kemasan dan media promosi.  

 

BAB III.  METODE PERANCANGAN 

Bab ini menjabarkan metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

penelitian kualitatif deskriptif dimana penelitian perancangan identitas visual 

Mbasis Snack dengan mengunakan metode pengumpulan data berupa informasi 

mengenai bisnis Mbasis Snack dari pihak owner maupun konsumen melalui tahap 

wawancara dan kuisioner yang telah dilakukan, metode riset yang digunakan 

berupa Analisis SWOT (Strenght,Weakness, Opportunity, Threat) sampai proses 

eksekusi sebuah desain logo Mbasis Snack dan media pendukung. 

 

BAB IV  HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Bab ini menjelaskan mengenai pembahasan karya desain yang telah dibuat 

dimulai dari  proses pembuatan konsep visual melalui Mind Map dan Moodboard. 

Proses desain mulai dari sketsa kasar sampai kepada pemilihan desain yang sesuai 

hasil metode yang dilakukan selanjutnya mendesain pada media pendukung sesuai 

dengan kebutuhan klien serta mempertimbangkan biaya produksi dan material 

yang akan diterapkan oleh bisnis Mbasis Snack 

 

BAB V.  PENUTUP  

Bab ini menjelaskan kesimpulan dan saran secara keseluruhan yang 

berkaitan dengan pemecahan masalah yang berkaitan dengan identitas visual pada 

sebuah brand  yang bergerak di bidang kuliner salah satunya makanan ringan. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

Dalam bab 5 pada penelitian ini berisikan kesimpulan dan saran selama 

melakukan perancangan identitas visual Mbasis Snack dari proses melakukan 

mencari informasi mengenai brand Mbasis Snack, melakukan riset mengenai 

perkembangan dan persaingan yang sedang di hadapi oleh brand  Mbasis Snack, 

mencari konsep visual yang sesuai dengan brand Mbasis, membuat sketsa manual 

dan digital logo Mbasis Snack dan penerapan logo pada media pendukung seperti 

kemasan, faktur pembelian, template untuk konten media sosial Mbasis Snack, 

kartu ucapan terima kasih. Berikut penjelasan mengenai kesimpulan dan saran 

dalam merancang sebuah identitas pada sebuah brand yaitu  

 

5.1.  Kesimpulan  

Berdasarkan penjelasan dari Bab 1 sampai Bab 4 pada laporan Tugas Akhir  

berjudul  “Perancangan Identitas Visual Mbasis Snack”, memiliki beberapa 

kesimpulan yang terdiri dari : 

1. Merancang sebuah identitas visual pada brand Mbasis Snack melalui beberapa 

tahapan yaitu diawali dengan menanyakan apa permasalahan yang sedang 

terjadi pada brand Mbasis Snack kepada owner kemudian mencari informasi 

mengenai brand kepada konsumen loyal pada brand Mbasis Snack selanjutnya 

melakukan analisis SWOT yang bertujuan untuk memperbaiki sesuatu yang 

menjadi kelemahan Mbasis Snack menjadi sesuatu yang dapat menguntungkan 

brand Mbasis Snack setelah itu mencari konsep visual melalui mindmap dan 

moodboard agar mendapatkan konsep visual yang berkaitan dengan brand 

Mbasis Snack kemudian merancang desain alternatif logo yang dikembangkan 

dari hasil mindmap  dan moodboard dan terakhir penerapan hasil  identitas 

visual brand Mbasis Snack pada media turunannya yaitu kemasan, faktur 

pembelian, templated  desain untuk konten-konten di media sosial yaitu 

Instagram dan Shoppe.  
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2. Dalam desain grafis, setiap elemen visual baik tulisan, bentuk dan warna, 

memiliki pengaruh yang sangat besar terutama pada sebuah logo. Elemen 

visual pada logo harus mencitrakan semua yang berkaitan dengan brand baik 

visi-misi, sejarah, keunggulan produk dan citra yang ingin disampaikan. Setiap 

elemen memiliki makna yang bertujuan untuk mengkomunikasikan kepada 

konsumen melalui sebuah visual berupa logo. 

3. Dalam mengaplikasikan sebuah logo pada media turunan seperti graphic 

standar manual (GSM), kemasan dan juga media promosi seperti poster digital 

berupa feed  ataupun story  di media sosial yaitu Instagram. Ada beberapa yang 

harus diperhatikan dari segi warna logo dengan background  dan dari segi 

penggunaan tipografi pada logo dimedia pendukung. 

 

5.2.   Saran  

Dalam merancang identitas visual untuk sebuah brand. Sebagai desainer 

harus memahami permasalahan apa yang paling penting dalam sebuah brand baik 

identitas visual, kemasan maupun media promosi karna dari permasalahan 

tersebut mendapatkan sebuah solusi yang dapat diselesaikan melalui visual seperti 

logo, kemasan dan media promosi.  

Pada brand Mbasis snack memiliki permasalah yang berkaitan dengan 

identitas visual dikarenakan owner dari brand Mbasis Snack mengalami 

perubahan nama brand sebelumnya yaitu Sebring.official menjadi Mbasis Snack. 

Berikut saran dalam melakukan sebuah identitas visual yaitu : 

1. Identitas visual merupakan hal yang terpenting dalam sebuah brand yang 

memiliki fungsi yaitu sebagai tanda pengenal/identitas dari brand kompetitor 

baik dari segi produk yang dipasarkan sampai dari segi keindahan yang 

berkaitan dengan brand Mbasis Snack. 

2. Dalam merancang sebuah identitas visual diperlukan ke hati-hatian dalam 

memilih konsep yang akan digunakan, semaksimal mungkin objek pada logo 

memiliki kaitannya dengan brand  Mbasis Snack baik secara internal maupun 

eksternal pada brand  Mbasis Snack. 
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LAMPIRAN  

 

1. Wawancara dengan konusmen 
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2. Wawancara dengan Klien 
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3. Kuisioner 
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4. Laporan bimbingan  

 

 

 

 

 


