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ABSTRAK 

 

PT. DWTechnic adalah perusahaan kontraktor yang bergerak dibidang mekanikal dan 

elektrikal. Berkembangnya infrastruktur yang ada, persaingan dalam sektor 

konstruksi semakin ketat. Maka dari itu, dibutuhkan sebuah media promosi yang 

berperan sebagai sarana pengenal yang menggambarkan dengan jelas tentang 

perusahaan dan jasa yang ditawarkan. PT. DWTechnic menyadari betapa pentingnya 

media promosi untuk membantu mereka mengenalkan tentang perusahaan mereka,  

namun media promosi yang dimiliki PT. DWTechnic masih tergolong kurang 

memadai. Hanya buku company profile untuk menawarkan yang masih terlihat sangat 

sederhana dan kurang menarik. Hal ini membuat PT. DWTechnic tidak bisa 

menggaet pasar yang lebih besar dari yang mereka miliki sekarang. Tujuan dari 

penelitian ini adalah untuk membuat media promosi berupa company profile yang 

dapat digunakan oleh PT. DWTechnic sebagai alat untuk mempromosikan jasa yang 

mereka tawarkan.  Metode penelitian yang digunakan dalam perancangan penelitian 

ini adalah metode riset kualitatif deskriptif. Metode kualitatif deskriptif merupakan 

metode yang memaparkan atau menjelaskan tentang data dan fakta yang didapat dari 

serangkaian metode pengumpulan data yang dipakai untuk membantu membuat 

perancangan company profile DWTechnic. Hasil dari penelitian ini berupa company 

profile PT. DWTechnic yang dipublikasi dalam bentuk cetak atau booklet. Company 

profile dibuat dengan memperhatikan kesan yang ingin ditampilkan yaitu modern dan 

profesional. Selain company profile adapun media pendukung berupa kartu nama dan 

id card. Dengan adanya perancangan company profile ini diharapkan dapat 

membantu PT. DWTechnic untuk dapat menggaet pasar yang lebih besar dan dapat 

mencerminkan citra perusahaan yang lebih baik. 

 

Kata kunci: tata letak, profil perusahaan, perusahaan, desain. 
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ABSTRACT 

 

PT. DW Technic is a contractor company which runs in the mechanical and electrical 

sector. With an ever-growing infrastructure, competition in the construction sector 

was getting tougher. Therefore, PT. DW Technic needs a promotional media that 

functions as a means of identification that clearly describes the company and the 

services that it wants to offer. PT. DW Technic realized how important promotional 

media to help them introduce their company, but the promotional media owned by 

PT. DW Technic was still inadequate. Only the company profile book was offered 

that still looks very simple and unattractive. This made it difficult for PT. DW Technic 

to reach a bigger market than they have now. The purpose of this research was to 

create a company profile as a promotional media that could be used by PT. DW 

Technic as a means to promote their services. The research method used in this 

research design was descriptive qualitative research method. Qualitative descriptive 

method is a method that describes or explains the data and facts obtained from 

several data collection methods used to assist in the design of the DW Technic 

company profile. The result of this research that the company profile of PT. DW 

Technic published in print or booklet form. Company Profile was made by taking into 

account the image you want to display, which will look modern and professional. In 

addition to the company profile, there are media supported in the form of business 

cards and id cards. With the design of this company profile was expected to help PT. 

DW Technic could be able to enter and participated in a larger market and built a 

better corporate image. 

 

Keywords: layout, company profile, company, design 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

 Pembangunan infrastruktur saat ini sudah sangat berkembang di Indonesia 

khususnya di kota-kota besar. Pemerintah sangat berperan dalam pembangunan 

infrastruktur untuk meningkatkan produktifitas kinerja dan ekonomi masyarakat. 

Dalam membangun infrastruktur bangunan dibutuhkan konstruksi yang kuat dan 

aman agar tidak terjadi hal-hal yang tidak di inginkan. Oleh karena itu, dibutuhkan 

jasa konstruksi yang baik untuk membantu pembangunan infrastruktur. 

 PT. DWTechnic adalah perusahaan kontraktor yang bergerak dibidang 

mechanical dan electrical diantaranya meliputi Electrical, Plumbing, Hydrant, Fire 

Alarm, Telephone System, Sound System, HVAC, dan lain-lain. Perusahaan 

DWTechnic telah berdiri sejak 2001 dan telah sah secara hukum sejak November 

2010. PT. DWTechnic memiliki tujuan untuk mengupayakan pengingkatan jasa 

konstruksi dan industri perdagangan di kancah perekonomian guna mencapai 

kesejahteraan dan kemandirian. PT. DWTechnic berlokasi di Rukan De Kahfi no 23 

H JL Kahfi 2 RT 007 RW 003 Kel. Cipedak, Kec. Jagakarsa, Jakarta Selatan. 

DWTechnic adalah perusahaan yang mengkhususkan untuk menangani klien yang 

berfokus pada pembangunan gedung-gedung komersial, pergudangan, sarana 

perkantoran dan sebagainya. Beberapa klien yang pernah bekerja sama dengan 

DWTechnic diantaranya ialah Panin Bank, Gudang Lazada, GraPARI Telkomsel, 

Fasilkom UI. Beberapa perusahaan kompetitor yang bersaing dengan DWTechnic 

sebagai perusahaan kontraktor diantaranya adalah PT. DKPM, PT. Tetra 

Konstruksindo, dan PT. Punggawa Cipta Estetika. DWTechnic memiliki kelebihan 

yaitu mereka memiliki tenaga ahli yang sangat berpengalaman di setiap bidangnya, 

tim yang sangat solid sehingga pekerjaan dapat diselesaikan sesuai dengan target. 
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DWTechnic telah memberikan kepuasan kepada klien yang memakai jasa dari 

DWTechnic dengan mengoptimalkan proses dan waktu kerja yang baik.   

 Berkembangnya infrastruktur yang ada, persaingan dalam sektor konstruksi 

semakin ketat. Setiap perusahaan harus dapat mempromosikan tentang perusahaan 

dan jasa yang mereka tawarkan untuk menarik minat klien potensial untuk memakai 

jasa yang ditawarkan. Maka dari itu dibutuhkan sebuah media promosi yang berperan 

sebagai sarana pengenal yang dapat menggambarkan dengan jelas tentang perusahaan 

dan jasa yang ditawarkan. PT. DWTechnic menyadari betapa pentingnya media 

promosi untuk membantu mereka mengenalkan tentang perusahaan mereka dan untuk 

menggaet pasar yang lebih besar dalam sektor konstruksi. Namun, media promosi 

yang dimiliki PT. DWTechnic masih tergolong kurang memadai. Buku Company 

profile yang dimiliki oleh DWTTechnic masih kurang menarik dan belum mengikuti 

secara keseluruhan prinsip pada desain, yang dapat dilihat dari tidak adanya 

emphasize, tidak jelasnya sequence atau urutan perhatian pada desain, serta 

kurangnya informasi yang diberikan didalam company profile itu sendiri seperti tidak 

dicantumkannya sambutan direktur, visi dan misi, dan penjelasan pada proyek yang 

telah dikerjakan. Hal ini membuat PT. DWTechnic tidak bisa menggaet pasar yang 

lebih besar dari yang mereka miliki sekarang. 

 Company profile merupakan pencitraan dari profesionalitas sebuah perusahaan 

yang dapat digunakan sebagai promoting tool yang efektif karena terdapat unsur 

visual berupa gambar dan teks. Desain company profile juga akan terlihat lebih 

menarik jika ditambahkan unsur multimedia yang lain dan dapat membuat klien 

terkesan. Company profile yang kurang menarik akan menimbulkan ketidakpercayaan 

konsumen terhadap suatu perusahaan terutama penyedia jasa. 

 PT. Dwtechnic menyadari pentingnya company profile sehingga mereka  ingin 

merancang ulang company profile milik mereka agar dapat digunakan sebagai media 

komunikasi pemasaran yang dapat lebih mengenalkan tentang perusahaan  dan jasa 

yang mereka tawarkan dengan lebih baik. Mereka ingin merancang ulang Company 

profile mereka agar dapat memberikan info yang lebih akurat terhadap calon klien 
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mereka sehingga kepercayaan klien lebih besar untuk memakai jasa dari 

PT.DWTechnic. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

 Berdasarkan latar belakang masalah yang dijelaskan, maka rumusan masalah 

adalah “Bagaimana merancang ulang company profile yang dapat menjadi media 

promosi untuk  PT. DWTechnic?” 

 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Dalam penyusunan tugas akhir ini, ditentukan ruang lingkup pembahasan sebagai 

berikut: 

a. Proses perancangan ulang company profile PT. DWTechnic. 

b. Proses penerapan prinsip desain grafis pada company profile PT. DWTechnic. 

c. Proses penerapan elemen desain grafis pada company profile PT. DWTechnic. 

 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

Dalam penyusunan tugas akhir ini, ditentukan tujuan dan manfaat perancangan 

sebagai berikut: 

1. Tujuan 

a. Merancang ulang company profile yang menarik dan mencerminkan citra PT. 

DWTechnic. 

b. Menjelaskan proses desain dalam perancangan ulang company profile untuk PT. 

DWTechnic. 

c. Menerapkan teori yang digunakan dalam perancangan ulang company profile PT. 

DWTechnic. 

d. Mengaplikasikan elemen key visual pada media pendukung company profile. 
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2. Manfaat 

a. Manfaat Bagi Klien 

Perancangan ulang desain company profile DWTechnic ini diharapkan dapat 

membantu DWTechnic dalam mempromosikan perusahaan dan jasanya. 

b. Manfaat Akademis 

Perancangan ulang ini diharapkan dapat membantu menambah wawasan 

mengenai perancangan desain company profile. 

 

1.5  Sistematika Penulisan 

Dalam penyusunan tugas akhir ini, diperlukan sistematika penulisan yang baik 

agar pembahasan dan pembuatan karya tugas akhir dapat terstruktur dan mudah 

dipahami. Oleh karena itu, terdapat 5 (lima) bagian dalam sistematika penulisan yaitu 

sebagai berikut: 

BAB I  PENDAHULUAN 

Bab ini menjelaskan mengenai teori dasar yang digunakan sebagai pendukung 

pembuatan desain company profile DWTechnic. Dalam bab ini  juga dijelaskan 

tentang rumusan masalah, ruang lingkup pembahasan, tujuan dan manfaat dari 

penelitian, serta sistematika penulisan dalam penyusunan tugas akhir ini. 

BAB II  LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini menjelaskan mengenai teori-teori dasar yang digunakan sebagai 

pendukung dalam pembuatan desain company profile DWTechnic. Landasan teori 

yang digunakan adalah teori-teori desain grafis secara umum yaitu unsur desain 

grafis, prinsip desain grafis, tipografi, layout, dan grid system. Serta menggunakan 

teori khusus yang terkait dengan judul perancangan yaitu teori company profile dan 

promosi. 

BAB III  METOE PERANCANGAN 

Bab ini menjelaskan tentang cara-cara penelitan yaitu metode riset desain, 

metode penelitian, metode pengumpulan data, analisis data dan fakta, serta arahan 
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kreatif untuk memperoleh data dan informasi yang akurat sebagai kebutuhan 

perancangan tugas akhir ini. 

BAB IV  HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Pada bab ini menjelaskan mengenai hasil dan proses pembuatan desain company 

profile DWTechnic. Bab ini berisikan proses desain mulai dari menentukan konsep 

visual lalu membuat mindmap, moodboard, dan sketsa. Kemudian proses desain yang 

meliputi desain komprehensif dan menentukan desain terpilih. Dan terakhir adalah 

pengaplikasian elemen key visual pada media pendukung promosi.  

BAB V  PENUTUP 

Pada bab ini menjelaskan mengenai kesimpulan hasil desain company profile 

DWTechnic, serta saran dari laporan tugas akhir yang telah disusun. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Simpulan 

 Konsep visual yang sesuai untuk desain company profile PT. DWTechnic yaitu 

modern dan professional agar mendukung positioning dari perusahaan tersebut. 

Dengan adanya perancangan company profile ini diharapkan dapat membantu PT. 

DWTechnic untuk dapat menggaet pasar yang lebih besar dan dapat mencerminkan 

citra perusahaan yang lebih baik. Sesuai dengan tujuan yang sudah ditentukan yaitu 

untuk menciptakan company profile DWTechnic yang dapat digunakan sebagai 

media promosi, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Perancangan ulang desain company profile DWTechnic dimulai melalui proses 

mengidentifikasi masalah. Setelah masalah berhasil diidentifikasi, tahap 

selanjutnya adalah melakukan pengumpulan data. Pengumpulan data dilakukan 

untuk menemukan informasi yang dapat digunakan dalam perancangan ulang 

company profile DWTechnic. Kemudian data yang didapat diolah dengan 

menggunakan matriks SWOT dan STP untuk mendapatkan arahan kreatif atau 

creative brief.  

2. Selanjutnya masuk kedalam proses desain. berdasarkan arahan creative brief 

yang telah dibuat, proses desain yang pertama dilakukan adalah menentukan 

konsep visual yang akan diterapkan pada desain company profile DWTechnic. 

Konsep visual didapat melalui proses mindmapping dan moodboarding. pada 

tahap mindmapping, tone and manner, key message, target audiens, kelebihan 

dan jenis perusahaan dipakai untuk menentukan objek visual. Dari mindmap 

ditentukanlah konsep simple, modern, dan profesional untuk dipakai dalam 

perancangan ulang company profile DWTechnic. Keyword yang telah didapat 

selanjutnya divisualisasikan kedalam bentuk kolase gambar dengan tujuan untuk 

mendapatkan gambaran dan referensi tentang desain seperti apa yang ingin 
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dibuat, tahap tersebut disebut proses moodboarding. tahap selanjutnya adalah 

pembuatan 3 (tiga) konsep alternatif yaitu flat design, photograph-minimalism, 

dan industrial-minimalism. Dari tiga konsep tersebut dipilih dua untuk lanjut 

kedalam proses pembuatan sketsa kasar dan desain komprehensif. Setelah 

melakukan digitalisasi pada desain komprehensif, dipilih 1 (satu) desain yang 

paling dapat menggambarkan perusahaan DWTechnc sesuai dengan konsep 

simple, modern, dan profesional yang telah ditentukan. Konsep desain yang 

dipilih untuk company profile DWTechnic adalah tema photograph-minimalism. 

Dalam proses desain company profile DWTechnic, jenis huruf atau font yang 

digunakan adalah jenis tipografi sans-serif yaitu Bebas Neue dan Work Sans 

karena font sans-serif memiliki tingkat keterbacaan yang tinggi sehingga 

memudahkan user untuk membaca dan mencerna informasi yang disampaikan. 

Menggunakan keseimbangan simetris dan asimetris agar layout lebih bervariatif. 

Elemen yang ada pada desain company profile DWTechnic ditata dengan 

menggunakan grid system yaitu column grid dan hierarchical grid. 

3. Pemilihan media pendukung disesuaikan dengan fungsu company profile sebagai 

media promosi. Media pendukung yang dibuat adalah kartu nama atau name card 

dan karta pengenal atau ID card. 

 

5.2 Saran 

 Berdasarkan proses perancangan ulang company profile DWTechnic. Saran yang 

dapat diberikan dengan harapan dapat memberikan kemajuan bagi pembaca adalah 

sebagai berikut: 

1. Desainer grafis yang ingin merancang company profile, seharusnya 

memperbanyak referensi mengenai pengetahuan desain grafis yang berhubungan 

dengan perancangan company profile seperti layout, font, dan elemen visual. 

Jangan pernah takut untuk eksplorasi dan mencoba konsep baru karena dapat 

membantu meningkatkan kepekaan kita dalam membuat desain. 
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2. Proses pengumpulan data sangatlah beragam, jika ada data yang dirasa kurang 

dari klien, bisa dicari melalui internet ataupun dengan melakukan observasi. 

3. Dalam pembuatan media pendukung, pastikan menentukan media yang memiliki 

fungsi yang berhubungan dengan desain utama yang ingin dibuat sehingga media 

pendukung dapat dipakai secara maksimal. 
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Desain company profile DWTechnic 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 

 

 

 



 
 

 

Lembar Bimbingan Pak Sugeng 

 

Lembar Bimbingan Bu Novi 

 



 
 

 

TRANSKIP WAWANCARA 

 

F: Selamat Siang mba, Perkenalkan saya Fajri. saya dateng kesini karena saya ingin 

menanyakan beberapa hal terkait projek pembuatan company profile untuk 

DWTechnic mba, apakah kiranya mba bersedia untuk saya wawancara? 

O: Oh iya mas gapapa, saya juga sudah diberitahu oleh pak Diman kalo mas Fajri 

akan datang. 

F: Baik mba, mungkin boleh diperkenalkan dulu siapa namanya? 

O: Nama saya Okka Rusmeilina 

F: oke mba Oka, kalo boleh tau jabatan mba Oka di PT. DWTechnic itu sebagai apa 

ya mba? 

O: Saya disini menjabat sebagai sekretaris dari pak Diman. 

F: Baik mba, kalo gitu saya mulai saja pertanyaan saya ya mba. Boleh ga mba 

menjelaskan sedikit tentang DWTechnic? 

O: Jadi DWTechnic itu adalah Perusahaan Perseroan Terbatas (PT) yang bergerak di 

bidang Kontraktor Mekanikal Elektrikal dan Plumbing. 

F: PT. DWTechnic sendiri sebenarnya sudah berapa lama ya mba berdirinya? 

O: Jadi kita udah berdiri sejak tahun 2001, tapi diresmikan menjadi PT baru sejak 

tahun 2010. 

F: Baik mba, untuk lokasi kantor DWTechnic ini bisa disebutkan ga mba dengan 

rinci? 

O: Jadi lokasi kita berada di Rukan De Kahfi no 23 H JL. Kahfi 2 RT 007 RW 003 

Kel. Cipedak, Kec. Jagakarsa, Jakarta Selatan. 

F: Wah lengkap sekali mba, kalo gitu pertanyaan selanjutnya ya mba, kenapa 

DWTechnic bergerak di bidang konstruksi? 

O: Karena DWTechnic ingin menjadi bagian dalam pembangunan Indonesia yang 

lebih maju 



 
 

 

F: Menurut DWTechnic seberapa pentingsih peran infrastruktur bangunan saat ini di 

Indonesia? 

O: Tentu sangat penting, agar tercapai pemerataan pembangunan di setiap pelosok 

Indonesia dibutuhkan peran perusahaan yang bergerak di infrastruktur. 

F: Benar mba,  selanjutnya bisa ga mba sebutkan beberapa nama perusahaan sejenis 

yang bergerak dibidang Kontraktor dan Suplier seperti DWTechnic, ya bisa 

perusahaan kompetitor atau yang teman. 

O: Ada banyak sih mas, ada PT. DKPM, mereka perusahaan rekan sih mas. Lalu 

untuk perusahaan kompetitor ada PT. Tetra Konstruksindo, lalu ada juga  PT. 

Punggawa Cipta Estetika. 

F: Bagaimanasih mba cara DWTechnic mempromosikan jasa yang ingin ditawarkan, 

serta mendapatkan mitra yang ingin bekerja sama? 

O: Biasanya  relasi yang ada, atau mengikuti tender project, dsb. 

F: Lalu apa saja permasalahan yang meungkin dihadapi ketika sedang  

mempromosikan jasa dari DWTechnic itu sendiri? 

O: Legalitas yang kurang lengkap mas, company profile kita yang belum terupdate 

jadi biasanya suka kalah saing sama perusahaan kompetitor. 

F: Oh begitu mba, lalu siapa saja klien yang pernah mempercayakan projeknya ke 

DWTecnic ini mba?  

O: Banyak sih mas, ada Panin Bank, Gudang Lazada, GraPARI Telkomsel, Fasilkom 

UI. Banyak sih yang lainnya juga. 

F: Ok mba, lalu menurut mba apa sih kelebihan/keunggulan dari DWTechnic? 

O: Menurut saya kami memiliki tenaga ahli yang sangat berpengalaman di setiap 

bidangnya, tim yang solid sehingga pekerjaan yang diberikan itu dapat 

diselesaikan sesuai dengan target. 

F: Seperti apa sih mba Target Market yang disasar oleh DWTechnic? 

O: Klien yang fokusnya menghandle gedung-gedung komersial, pergudangan, sarana 

perkantoran dsb. 

F: Bagaimana DWTechnic ingin dikenal oleh masyarakat dan calon klien? 



 
 

 

O: PT DW Technic ingin dikenal di masyarakat luas sebagai perusahaan kontraktor 

yang memiliki kredibilitas tinggi. Kualitas dan kapabilitas yang mumpuni. 

Sehingga calon klien bisa mempercayakan proyeknya kepada PT DW Technic 

F: Citra seperti apasih mba yang ingin diperlihatkan oleh DWTechnic? 

O: Citra yang memperlihatkan tim yang solid dan kredibilitas yang tinggi. 

F: Kenapa DWTechnic ingin meredesign Company Profile yang sudah ada? 

Permasalahannya itu karena apa gitu mba? 

O: Ya jadi agar klien lebih mudah dalam menilai perusahaan dan sebagai sarana 

untuk mempromosikan jasa kita juga mas. 

F: Bagi DWTechnic, seberapa penting Company Profile untuk kegiatan branding dan 

promosi? 

O: Penting banget mas. Jati diri perusahaan dan identitas perusahaan dituangkan 

semua dalam company profile. Sehingga para calon klien akan melihat suatu 

perusahaan secara garis besar dimulai dari company profile yang mereka miliki. 

F: Bener mba, untuk konsepnya sendiri, konsep seperti apa sih yang inginkan dalam 

desain Company Profile DWTechnic? 

O: Yang simple, mudah dipahami, dan mencangkup keseluruhan tentang PT. DW 

Technic.
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