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Abstrak 

 

Usaha Kue Soes Fahnum Sari merupakan home industri yang memproduksi Kue 

Soes halal dan homemade dengan bentuk, ukuran, filling dan topping 

yang beraneka rasa dan bisa di customize sesuai keinginan. Kue Soes Fahnum Sari 

belum memiliki media yang tepat untuk menampilkan produk secara lengkap 

sehingga kesulitan untuk menginformasikan produknya yang beragam kepada 

setiap konsumennya. Dikatakan belum tepat karena media promosi yang pernah 

dimilikinya yaitu berupa katalog yang berbentuk kalender yang berukuran kecil 

hanya berisikan beberapa foto produk dengan sedikit keterangan produk tanpa 

adanya penjelasan lebih dalam mengenai produk tersebut seperti penjelasan 

mengenai harga dan juga bagaimana proses pembuatan kue soes tersebut. Dari 

permasalahan tersebut Kue Soes Fahnum Sari membutuhkan perancangan ulang 

terhadap media promosi yang dimilikinya yaitu dengan membuat perancangan 

ulang media promosi katalog tersebut. Media promosi berupa Katalog tersebut 

dapat menampilkan latar belakang usaha, informasi, keunggulan serta tampilan dari 

usaha dan produk kue soes dimana desain itu akan berguna untuk menarik dan 

mendapatkan konsumen baru, memberitahu konsumen maupun calon konsumen 

mengenai informasi usaha dan produknya, memudahkan pemilik usaha untuk 

menyampaikan informasi produk tanpa harus memberitahu informasi satu-persatu 

kepada konsumennya secara lisan, memudahkan pembeli menentukan produk mana 

yang ingin dibeli membuat konsumen merasa semakin dekat dengan Kue Soes 

Fahnum Sari.Perancangan ulang media promosi ini dengan menggunakan metode 

penelitian kualitatif dan design thingking serta menggunakan teori promosi, media 

promosi, teori katalog, teori desain dan teori pengaplikasian desain. 

Kata kunci : promosi, media promosi, katalog , kue 
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Abstract 

 
Soes Cake Business Fahnum Sari is a home industry that produces halal and home 

made Soes Cakes with various shapes, sizes, contents and toppings and can be 

customized as desired. Soes Fahnum Sari cake does not yet have the right media to 

display the product completely so it is difficult to inform various products to every 

consumer. because the promotional media that was once owned was in the form of 

a small catalog containing only a few photos and product descriptions without 

further explanation about the product such as the price and the process of making 

soes cakes. From these problems, Kue Soes Fahnum Sari requires a redesign of its 

promotional media, namely by redesigning the promotional media catalog. catalog 

as a promotional medium, will display an interesting business background and cake 

soes products. the purpose of this new catalog is to attract new consumers, and 

provide information to consumers about the business and its products, make it 

easier for owners to convey information, make it easier for buyers to determine 

which products to buy, will make consumers feel closer, redesign this promotional 

media with qualitative research methods and design thinking and using promotion 

theory, promotional media, catalog theory, design theory and design application 

theory. 

Keywords: promotion, promotional media, catalog, cake 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang  

Indonesia memiliki jumlah populasi yang cukup banyak bahkan saat ini 

pada tahun 2021 sudah ada kurang lebih 275 juta jumlah populasi Indonesia 

menurut Worldometer. Masyarakat Indonesia dibedakan menjadi beberapa 

tingkatan sosial salah satunya adalah populasi kelas menengah. Menurut Boston 

Consulting Group (BCG) ada sekitar kurang lebih 141 juta populasi dari 

kelas menengah di Indonesia pada tahun 2020 dan sejak 2002 hingga 2021 

pertumbuhan konsumsi yang berasal dari kelas menengah meningkat hingga 

mencapai kurang lebih 12% setiap tahunnya bahkan menyumbang separuh dari 

total konsumsi rumah tangga Indonesia berdasarkan data dari Bank Indonesia. 

Dengan jumlah populasi masyarakat Indonesia yang cukup banyak dan kondisi 

Indonesia yang lumayan strategis serta perilaku konsumsi terutama kelas menengah 

sehingga menjadi peluang bagi wirausaha untuk mempunyai usaha di Indonesia dan 

hingga saat ini sudah banyak bermunculan berbagai jenis bisnis usaha di Indonesia. 

Diantara beberapa jenis bisnis usaha salah satunya adalah usaha rumahan 

atau bisa disebut dengan home industri. Al Hakim (dalam Nursyifani & Atmaji, 

2019) mengatakan bahwa home industri tercipta karena masyarakat berpikir bahwa 

untuk menghasilkan uang, mereka memanfaatkan fungsi rumah, rumah selain bisa 

dijadikan tempat tinggal dapat juga dijadikan sebagai peluang untuk membuka 

bisnis atau usaha dalam bidang jasa, kantor dan juga perdagangan. Ada beberapa 

jenis produk yang dihasilkan oleh home industri mulai dari pakaian, benda               

sehari - hari, sampai produk makanan dan minuman. Salah satu dari home industri 

yaitu usaha Kue Soes Fahnum Sari.  

Usaha Kue Soes Fahnum Sari merupakan home industri yang 

memproduksi Kue Soes halal dan homemade dengan bentuk, ukuran, filling dan 

topping yang beraneka rasa dan bisa di customize sesuai keinginan. Produk Kue 



2 
 

 
 

Soes Fahnum Sari sudah terdapat kurang lebih 10 jenis kue soes seperti: aneka kue 

soes, aneka soes kering, bouquets soes kering, aneka kue soes nampan untuk 

pengantin, aneka parcel soes kering, aneka soes mini, aneka soes bolen, aneka soes 

es krim, aneka soes puding lapis, aneka soes brownies kukus, snack box dan produk 

paling terbaru yaitu krokang ice.  

Dari tahun 1999 sampai 2021 Kue Soes Fahnum Sari telah mengalami 

perkembangan. Saat ini sudah memiliki semacam toko yang tidak terlalu besar 

dan Kue Soes Fahnum sari juga sudah mengikuti berbagai bazar - bazar atau            

acara - acara yang diselenggarakan pemerintah daerah (terutama daerah 

Bekasi), kementrian, maupun rekan-rekan bisnis. Target market Kue Soes Fahnum 

Sari berbeda-beda setiap produknya, namun dapat dikerucutkan menjadi wanita 

dengan usia produktif yaitu 25-55 tahun yang memiliki kelas ekonomi menengah 

atas dan produknya dipasarkan di sekitar Jabodetabek.  

Untuk memasarkan dan memperkenalkan sebuah produk maka dibutuhkan 

sebuah promosi karena menurut KBBI (Kamus Besar Bahasa Indonesia) promosi 

merupakan kegiatan komunikasi yang bersifat persuasif dengan memperkenalkan 

usahanya guna meningkatkan penjualan barang atau produk tersebut. Dalam 

menjalankan promosi juga dibutuhkan sebuah media promosi. Arsyad (dalam 

Asyfahani & Wibawanto, 2020) mengatakan bahwa Media adalah sebuah perantara 

yang manusia gunakan berupa ide gagasan dan pendapat untuk disampaikan kepada 

orang yang dituju. 

Kue Soes Fahnum Sari belum memiliki media yang tepat untuk 

menampilkan produk secara lengkap sehingga Kue soes Fahnum Sari kesulitan 

untuk menginformasikan produknya yang beragam kepada setiap konsumennya 

maupun calon konsumennya. Dikatakan belum tepat karena media promosi yang 

sebelumnya pernah dimilikinya yaitu berupa katalog yang berbentuk kalender yang 

berukuran kecil namun katalog tersebut hanya berisikan beberapa foto produk 

dengan sedikit keterangan produk tanpa adanya penjelasan lebih dalam mengenai 

produk tersebut seperti penjelasan mengenai harga dan juga bagaimana proses 

pembuatan kue soes tersebut. 

 



3 
 

 
 

Berikut ini adalah tampilan dari media promosi yang berupa katalog 

berbentuk kalender dengan ukuran setara dengan ukuran kartu nama: 

 

 Gambar 1.1 Katalog kalender 

Sumber: Facebook Kue Soes Fahnum Sari 

 

Dari permasalahan tersebut Kue Soes Fahnum Sari membutuhkan perancangan 

ulang terhadap media promosi yang dimilikinya yaitu dengan membuat 

perancangan ulang media promosi katalog tersebut. Media promosi berupa katalog 

tersebut akan diletakan di tokonya dan juga disebarkan kepada konsumen. Katalog 

tersebut dapat menampilkan latar belakang usaha, informasi, keunggulan serta 

tampilan dari usaha dan produk kue soes dimana desain itu akan berguna untuk 

menarik dan mendapatkan konsumen baru, memberitahu konsumen maupun calon 

konsumen mengenai informasi usaha dan produknya, memudahkan pemilik usaha 

untuk menyampaikan informasi produk tanpa harus memberitahu informasi satu-

persatu kepada konsumennya secara lisan, memudahkan pembeli menentukan 

produk mana yang ingin dibeli membuat konsumen merasa semakin dekat dengan 

Kue Soes Fahnum Sari. 

 

 

1.2 Rumusan Masalah  

Bagaimana membuat perancangan ulang media promosi berupa buku 

katalog yang informatif untuk usaha Kue Soes Fahnum Sari?  
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1.3 Ruang Lingkup Pembahasan  

Berikut ini adalah beberapa batasan mengenai ruang lingkup yang akan 

dijelaskan pada penulisan Tugas Akhir ini:  

a. Perancangan ulang Katalog sebagai media promosi yang informatif untuk 

usaha Kue Soes Fahnum Sari.  

b. Penerapan beberapa teori desain pada media promosi seperti teori promosi, 

teori media promosi, teori katalog, teori desain dan teori perancangan desain. 

c. Pengaplikasian desain katalog pada media promosi lain seperti feeds Instagram 

dan poster 

 

1.4 Tujuan dan Manfaat Perancangan   

Penulisan Tugas Akhir ini memiliki tujuan dan manfaat, berikut ini adalah 

tujuan dan manfaatnya:  

Tujuan:   

a. Menjelaskan proses perancangan ulang media promosi berupa katalog untuk 

usaha Kue Soes Fahnum Sari.  

b. Menjelaskan penerapan teori desain yang ada dalam media promosi 

tersebut sesuai dengan teori atau kajian yang sudah ada.  

c. Menjelaskan pengaplikasan perancangan ulang media promosi berupa katalog 

untuk media promosi lainnya. 

Manfaat: Dapat menjawab permasalahan untuk usaha Kue Soes Fahnum Sari 

dan penulisan Tugas akhir ini juga dapat bermanfaat bagi masyarakat yaitu dengan 

katalog ini dapat memudahkan masyarakat mengetahui informasi produk yang 

dihasilkan oleh usaha Kue Soes Fahnum Sari. 
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1.5 Sistematika Penulisan   

Pada penulisan Tugas Akhir ini dibagi menjadi beberapa Bab. Berikut ini 

adalah penjelasan isi dari beberapa Bab tersebut:  

BAB I   PENDAHULUAN  

Pada Bab ini berisi tentang Latar Belakang, Rumusan 

Masalah,  Ruang Lingkup Pembahasan, Tujuan dan Manfaat 

Perancangan, serta yang terakhir adalah Sistematika Penulisan untuk 

tugas akhir “Perancangan ulang Media Promosi Berupa Katalog 

Untuk Usaha Kue Soes Fahnum Sari" 

BAB II  LANDASAN PERANCANGAN  

Pada Bab ini berisi tentang Teori Promosi yang menjelaskan tentang 

pengertian promosi, tujuan promosi dan cara promosi, kemudian ada 

Teori Media Promosi yang menjelaskan tentang pengertian media 

promosi, strategi promosi, faktor pemilihan media, kemudian 

terdapat teori tentang katalog yang menjelaskan pengertian katalog, 

isi katalog beserta tujuannya, lalu ada Teori Desain yang 

menjelaskan elemen desain, tipografi, layout dan ilustrasi, yang 

terakhir adalah Teori Perancangan Desain yang menjelaskan tentang 

mind mapping, moodboard, dan sketsa, dan final artwork. 

BAB III  METODE PERANCANGAN  

Pada Bab ini berisi tentang, Metode Riset dan Desain, Metode 

Pengumpulan Data, Data dan Analisis, Arahan Kreatif.  

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN  

Pada Bab ini berisi tentang Konsep Visual, Proses Desain, 

Media Pendukung, Pertimbangan Produksi  

BAB V  PENUTUP    

Pada Bab ini berisi Simpulan dan Saran. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Simpulan 

Simpulan dari perancangan media promosi berupa katalog untuk usaha kue soes 

fahnum sari adalah sebagai berikut: 

a. Perancangan media promosi berupa katalog untuk usaha Kue Soes Fahnum Sari 

ini dilakukan karena Kue Soes Fahnum Sari belum memiliki media yang tepat 

untuk menampilkan produk secara lengkap sehingga kesulitan untuk 

menginformasikan produknya yang beragam kepada setiap konsumennya. 

Proses perancangan media promosi berupa katalog untuk usaha Kue Soes 

Fahnum Sari ini menggunakan pedoman dan terstruktur sehingga diharapkan 

mampu memudahkan, menjelaskan dan menampilkan bagaimana proses 

perancangannya dari media promosi tersebut. Perancangan dilakukan dengan 

mengunakan penelitian kualitatif dan desain thinking serta mengumpulkan data 

seperti data primer dan sekunder. Pada saat pengumpulan data terjadi kendala 

komunikasi karena masa pandemik. Setelah melakukan pengumpulan data 

tersebut maka akan terciptanya creative brief. Setelah creative brief telah 

selesai dibuat maka ke tahap selanjutnya yaitu membuat konsep dengan 

menggunakan mind mapping yang terdiri dari stibulus dan mind mapping bab 

yang diambil dari tone and manner sehingga terciptanya konsep “ peralatan 

dapur, simple, kayu, dan bentuk soes. Konsep tersebut dituangkan di 

moodboard. Moodboard terdiri dari gambar, layout, tipografi dan warna yang 

akan digunakan. Setelah moodboard maka akan dibuat sketsa yaitu sketsa 

manual dan digital dengan 2-3 alternatif mulai dari cover, layout dan juga 

ilustrasi, terjadi kendalan pada saat pembuatan sketsa karena isi konten cukup 

lama dikirim oleh pemilik usaha, setelah sketsa kemudian menjadi final artwork 

dengan pertimbangan produksi dan desain siap disebarkan ke konsumen. 
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b. Media promosi katalog ini menguunakan beberapa teori desain yang ada seperti 

teori promosi, teori media promosi, teori katalog, teori desain seperti elemen 

desain, layout, ilustrasi, dan tipografi serta teori perancangan desain. 

c. Media promosi berupa katalog dapat di buat penggaplikasiannya kepada media 

promosi lainnya seperti penggunaan media pendukung seperti feeds instagram 

dan juga poster. Pada penggunaan media pendukung memiliki satu kesatuan 

atau kesamaan dengan media utama. Seperti kesamaan pengunaan elemen kayu 

pada media turunan dan media utama. 

 

5.2 Saran 

Saran untuk yang hendak melakukan perancangan media promosi berupa 

katalog adalah sebagai berikut: 

a. Memahami keinginan klien dengan baik dengan cara menjalin komunikasi 

yang inten sehingga tidak terjadi kesalahpahaman.  

b. Memahami creative brief yang diberikan klien agar karya yang dihasilkan 

sesuai yang diharapkan. 

c. Banyak berlatih mengenai desain agar terciptanya ide-ide inovatif untuk 

menemukan solusi desain. 

d. Pada suatu proses desain, konsep merupakan hal yang sangat penting, selain 

itu juga dalam penentuan warna desain katalog yang akan digunakan pun harus 

sesuai dengan produk yang dibuat agar terlihat serasi antara desain dengan 

produk sehingga pengetahuan ini harus juga dikuasai dengan baik. 
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LAMPIRAN 1



 

 
 

 

Lampiran 

Lembar Bimbingan   

 

 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN 2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Lampiran Kuesioner 

1. Nama Lengkap 

 

2. Usia 

 

3. Jenis kelamin 

 

4. Pekerjaan 

 

5. Domisilit 

87%

13%

jenis kelamin

perempuan laki-laki



 

 
 

 

6. Penghasilan setiap bulan dalam rumah tangga anda? 

 

 

7. Apakah anda sudah menikah? 

 

8. Apakah anda pernah mencoba produk homemade? 

 

9. Bagaimana pendapat anda tentang produk homemade? 

97%

3%

Status pernikahan

menikah belum menikah

97%

3%

mencoba produk 
Homemade

Pernah Tidak



 

 
 

 

10. Apa alasan anda membeli produk homemade? 

 

11. Apakah anda menyukai kue soes? 

 

12. Menurut anda seperti apa rasa kue soes? 

 

 

99%

1%

Menyukai Kue Soes

Ya Tidak



 

 
 

 

13. Apakah anda mengetahui atau mendengar produk Kue Soes Fahnum Sari? 

 

14. Jika menjawab ya, darimanakah anda mengetahui produk Kue Soes Fahnum 

Sari? 

 

15. Apakah anda tertarik mengetahui lebih jauh mengenai produk dan usaha 

kue soes fahnum sari? 

 

59%

41%

Mengetahui Kue Soes 
Fahnum Sari

Ya Tidak

90%

10%

Tertarik Mengetahui

Ya Tidak



 

 
 

16. Apakah informasi mengenai sebuah usaha dan produk berguna dan 

membuat anda tertarik? 

 

17. Berikan alasannya 

18. Apakah anda pernah mendengar, mengetahui dan melihat sebuah media 

promosi? 

 

19. Jika menjawab YA, dalam bentuk apa media promosi tersebut? 

 

 

 

 

99%

1%

Informasi Membuat 
Anda Tertarik

Ya Tidak

85%

15%

Mengetahui Media 
Promosi 

Ya Tidak



 

 
 

 

 

20. Menurut anda apakah dengan adanya media promosi dapat menambah 

pengetahuan anda tentang usaha dan produk tersebut?  

 

21. Apakah dengan adanya media informatif tersebut dapat menambah 

kepercayaan anda terhadap usaha dan produknnya? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

97%

3%

menambah pengetahuan

Ya Tidak

97%

3%

menambah kepercayaan

Ya Tidak



 

 
 

 

22. Apakah dengan adanya media promosi informatif dapat membuat anda 

merasa dekat dengan usaha dan produk yang anda beli atau nikmati? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

95%

5%

membuat merasa dekat

Ya Tidak
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