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ABSTRAK 

Fareza Dida Vivosecarian, D-3 Manajemen Pemasaran: Penjualan dan Pemasaran 

pada Kue Putu Ayu 

 

Penulisan ini bertujuan untuk membuat laporan hasil penjualan dan analisa hasil 

penjualan. Pengumpulan data dilakukan melalui survei konsumen dan observasi 

langsung. Sampel penulisan adalah produk Kue Putu Ayu yang diproduksi oleh 

usaha rumahan Dida Cake. Hasil penjualan Kue Putu Ayu menunjukkan fluktuasi 

yang dipengaruhi oleh strategi promosi dan waktu penjualan. Hasil penjualan 

tertinggi terjadi pada bulan Mei dengan total penjualan sebesar Rp250.000. Faktor- 

faktor yang mempengaruhi tingkat penjualan adalah kualitas rasa, kemasan, dan 

harga yang sesuai dengan preferensi konsumen. 

 

Kata Kunci: Penjualan, Produk Kue Putu Ayu, Promosi 

 

 

ABSTRACT 

Fareza Dida Vivosecarian, D-3 Marketing Management: Sales and Marketing of 

Putu Ayu Cake 

 

This study aims to report sales results and analyze sales performance. Data 

collection was conducted through consumer surveys and direct observation. The 

sample in this study is the Putu Ayu Cake product produced by the home-based 

business Dida Cake. The sales results of Putu Ayu Cake showed fluctuations 

influenced by promotional strategies and timing of sales. The highest sales occurred 

in May, with a total sales value of Rp250,000. Factors affecting the level of sales 

include product taste quality, packaging, and pricing that align with consumer 

preferences. 

 

Keywords: Sales, Putu Ayu Product, Promotion 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang Penulisan 

 

Bisnis kue tradisional memiliki latar belakang yang kuat dalam budaya dan 

warisan kuliner Indonesia. Kue-kue ini tidak hanya menjadi bagian dari sajian 

sehari-hari, tetapi juga memiliki peran penting dalam berbagai acara adat, 

keagamaan, dan perayaan keluarga. Seiring berkembangnya zaman, minat terhadap 

makanan tradisional mulai mengalami tantangan akibat gempuran makanan 

modern dan instan. Namun, meningkatnya kesadaran masyarakat akan pentingnya 

melestarikan budaya lokal dan gaya hidup sehat telah membuka peluang baru bagi 

bisnis kue tradisional. Selain itu, kemajuan teknologi dan media sosial turut 

mendorong pelaku usaha untuk melakukan inovasi dalam hal tampilan, kemasan, 

serta strategi pemasaran, sehingga kue tradisional dapat menjangkau pasar yang 

lebih luas, termasuk generasi muda. Dengan memadukan nilai-nilai budaya dan 

inovasi, bisnis ini memiliki potensi besar untuk terus berkembang dan bersaing di 

tengah industri kuliner yang dinamis. 

Putu ayu merupakan salah satu kue tradisional Indonesia yang memiliki cita 

rasa manis, tekstur lembut, dan tampilan menarik dengan taburan kelapa parut di 

atasnya. Dengan semakin meningkatnya minat masyarakat terhadap makanan 

tradisional, terutama di tengah tren gaya hidup kembali ke makanan rumahan dan 

nostalgia rasa masa kecil, bisnis putu ayu memiliki peluang yang sangat 

menjanjikan. Selain itu, bahan baku pembuatan putu ayu relatif mudah diperoleh 

dan biaya produksinya cukup rendah, sehingga memungkinkan pelaku usaha 

mendapatkan margin keuntungan yang baik. Kue ini juga fleksibel untuk berbagai 

segmen pasar, mulai dari anak-anak hingga orang dewasa, baik untuk konsumsi 

pribadi, acara keluarga, maupun sebagai oleh-oleh. Dengan inovasi dalam variasi 

rasa, bentuk, dan kemasan yang menarik, bisnis putu ayu dapat berkembang luas 

dan bersaing di tengah pasar kuliner modern. 

Kue putu ayu merupakan bagian dari kue tradisional Indonesia yang sarat 

makna budaya. Kehadirannya sering dijumpai dalam berbagai acara adat, 
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keagamaan, dan perayaan keluarga, sehingga menjadikannya memiliki daya Tarik 

emosional dan historis yang kuat di tengah masyarakat.Di tengah pesatnya 

perkembangan industri makanan cepat saji dan kuliner modern, keberadaan 

makanan tradisional seperti putu ayu mulai terpinggirkan. Hal ini menjadi alasan 

penting untuk mengangkat kembali eksistensinya melalui strategi pemasaran yang 

relevan dengan era sekarang. 

 

1.2 Tujuan Penulisan 

Tujuan Penulisan Laporan Tugas akhir adalah: 

1. Untuk mengetahui analisis pemasaran Dida Putu Ayu Cake. 

2. Untuk mengetahui tingkat penjualan Dida Putu Ayu Cake. 

3. Untuk mengetahui survey pasar Dida Putu Ayu Cake. 

 

 

1.3 Manfaat Penulisan 

1) Bagi Penulis 

a) Merupakan kesempatan untuk mempratikkan ilmu, pengetahuan, 

dan ketrampilan yang diperoleh saat belajar pada Program Studi 

Manajemen Pemasaran. 

b) Untuk melengkapi syarat kelulusan kuliah di Program Studi 

Diploma III Manajemen Pemasaran Jurusan Akuntansi Politeknik 

Negeri Jakarta. 

2) Bagi Masyarakat 

Menambah pengetahuan bagi masyarakat tentang proses pemasaran 

dan penjualan pada Kue Putu Ayu. 

3) Bagi Politeknik Negeri Jakarta 

Sebagai dokumen bukti terpenuhinya salah satu pesyaran kelulusan 

pada jenjang D3 bagi mahasiswa Program Studi Manajemen 

Pemasaran WNBK yang disimpan di repository PNJ. 
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1.4 Metode Penulisan 

Metode Penulisan laporan tugas akhir adalah: 

1) Studi Literatur 

Untuk melengkapi dan menambah referensi terkait teori yang mendukung 

pengetahuan tentang penuan tugas akhir diperlukam beberapa literature yang 

relavan dengan topik bahasan. 

2) Metode Survey 

Pertama-tama buka google chorme, yang kedua login akun google formnya, 

setelah login, klik new formual untuk membuat survei pasar, lalu buatlah 

pertanyaan dari survei pasar, setelah selesai membuat pertanyaan survei maka 

klik kirim setelah menjawab pertanyaan dari survei tersebut. 

3) Deskriptif 

Dilakukan pendataan terhadap hal-hal yang terjadi saat penjualan dan 

pemasaran selanjutnya data tersebut akan digunakan sebagai analisis dalam 

pembahasan dan kesimpulan di dalam Laporan Tugas Akhir. 

 

1.5 Sistematika Penulisan 

 

BAB 1: PENDAHULUAN 

Berisi tentang latar belakang, tujuan, manfaat, metode penulisan, dan 

sistematika penulisan tugas akhir. 

BAB 2: TINJAUAN PUSTAKA 

Tinjauan pustaka memaparkan bahasan tentang tentang pengertian 

Penjualan kue putu ayu, penjualan dan pemasaran. 

BAB 3: PROFIL DAN PELAKSANAAN USAHA 

Menjelaskan tentang profil dan pelaksanaan usaha Kue Putu Ayu Snack 

Dida BAB 4: PEMBAHASAN 

Berisi tentang hasil penjualan, analisis hasil penjualan dan evaluasi 

pemasaran. BAB 5: PENUTUP 

Penulis menyampaikan kesimpulan dan saran. 
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BAB V  

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil kegiatan penjualan dan pemasaran kue putu ayu yang telah 

dilakukan, dapat disimpulkan beberapa hal sebagai berikut: 

1. Strategi pemasaran langsung (direct selling) dan pemanfaatan media 

sosial terbukti cukup efektif dalam memperkenalkan dan meningkatkan 

penjualan produk kue putu ayu kepada konsumen sekitar kampus dan 

lingkungan sekitar. 

2. Jumlah produk kue putu ayu yang terjual sebanyak 383 buah. Total 

omzet penjualan yang didapatkan selama periode penjualan adalah 

1.915.000. dan total keuntungan 957.500. 

3. Berdasarkan hasil survei pasar Rasa, Kemasan dan Harga produk Putu 

Ayu Dida Cake sudah sesuai, sehingga dapat disimpulkan bahwa rasa, 

kemasan dan harga telah sesuai dengan target pasar. 

 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil survei pasar, penulis sampaikan saran-saran 

sebagai berikut: 

1. Untuk analisis survei pasar jumlah responden diperbanyak agar hasilnya 

lebih akurat. 

2. Meninjau kembali pertanyaan dalam kuesioner. Komponen dapat 

ditambah untuk hasil yang lebih baik. 

3. Untuk memudahkan pembayaran perlu ditambah pembayaran 

melalui transfer ke rekening penjual. 

4. Rajin buat konten, ataupun review barang yang di-upload ke status WA / 

IG bisnis. 
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